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इकाई - 1 

प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र का अर्थ, के्षत्र एवं व्यावसाययक यिर्थयों 

में भूयमका (Meaning, Scope and Role of Managerial 

Economics in Business Decisions) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

1.0  उद्देश्य  

1.1  प्रस्तावना  

1.2  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र का अभ्युदय एवं अर्थ  

1.3  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की ववशेषताएँ  

1.4  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की प्रकृवत  

1.5  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र का क्षेत्र  

1.6  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की व्यावसावयक वनर्थयन में भवूमका/महत्त्व 

1.7  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र का अन्य ववषयों से सम्बन्ध  

1.8  सारांश  

1.9  अवधगम पररर्ाम 

1.10  शब्दावली  

1.11  स्व-परख प्रश्न  

1.12  संन्दभथ एवं गं्रर् सचूी 

1.13  अन्य पठन सामग्री 

1.14  वेब संसाधन/वलंक  

1.0  उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के अध्ययन से आप : 

 प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र का अर्थ एवं उसकी ववशेषताओ ंके बारे में ज्ञान प्राप्त कर सकें गे। 

 प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की प्रकृवत के बारे में जान सकें गे। 

 प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के क्षेत्र के बारे में समझ पैदा कर सकें गे।  

 प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की व्यावसावयक वनर्थयों में भूवमका के बारे में जानकारी प्राप्त कर सकें गे।  
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1.1 प्रस्ताविा (Introduction) 

आधवुनक गत्यामक एवं जविल युग में अब परम्परागत अर्थशास्त्र के कोरे वसद्धान्त अवधक काम के नहीं रह गये हैं। 

इसवलए वितीय ववश्व युद्ध पश्चात आवर्थक वसद्धान्तों का व्यावसावयक जगत की व्यावहाररक समस्याओ ंके ववशे्लषर् एवं 

समाधान के वलए खलुकर प्रयोग वकया जाने लगा है। इससे अर्थशास्त्र की एक नवीन और वववशष्ट शाखा का जन्म हुआ 

है, वजसे प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र का नाम वदया जाता है। इस इकाई में हम प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के अर्थ, प्रकृवत एवं के्षत्र 

के बारे में  ववस्तारपवूथक अध्ययन करेंगे। इसके अवतररक्त हम इस इकाई में प्रबन्धकीय  अर्थशास्त्र की व्यावसावयक वनर्थयों 

में भवूमका के बारे में भी जानकारी करेंगे।  

1.2 प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र का अभ्यदुय एवं अर्थ (Emergence and Meaning of 

Managerial Economics) 

आवर्थक-व्यावसावयक जगत अवधक जविल और गत्यात्मक हो गया है, इसवलए अब व्यवसाय एवं उद्योग जगत की 

व्यावहाररक समस्याओ ंका समाधान परम्परागत अर्थशास्त्र के वसद्धान्तों िारा संभव नहीं है। वितीय ववश्व युद्ध के पश्चात् 

से लगातार व्यावसावयक संगठन अपनी प्रबन्धकीय समस्याओ ंके ववशे्लषर् एवं समाधान के वलए अर्थशास्त्र की नवीन 

अवधारर्ाओ,ं वैज्ञावनक वववधयों तर्ा आवर्थक ववशे्लषर् की गवर्तीय एवं सांवययकीय पद्धवतयों का प्रयोग करने लगे 

हैं। इस कारर् से एक नवीन ववषय ‘‘प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र” का जन्म एवं ववकास हुआ है। अर्थशास्त्र की इस वववशष्ट 

शाखा के ववकास से अब आवर्थक वसद्धान्तों का व्यावसावयक जगत की व्यावहाररक समस्याओ ंके समाधान में खलुकर 

प्रयोग होने लगा है। प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र को “व्यावसाययक अर्थशास्त्र’’ (Business economics) के नाम से भी 

जाना जाता है। कुछ अर्थवे्ा इसे फमथ का अर्थशास्त्र (Economics of the firm) अर्वा फमथ का यसद्धान्त भी 

कहते हैं । िॉरमि एफ. दफ्ती (Norman F. Dufty) के शब्दों में “इसमें अर्थशास्त्र के उस भाग का समावेश होता है 

वजसे फमथ का वसद्धान्त कहते हैं और जो व्यवसायी को वनर्थय लेने में पयाथप्त सहायक हो सकता है।” व्यावसावयक अर्थशास्त्र 

की इसी प्रकार की वमलती-जलुती पररभाषा बेट्स तर्ा पायकथ न्सि (Bates and Parkinson) ने भी दी है। उनके 

अनुसार, “व्यावसावयक अर्थशास्त्र फमों के आचरर् का सैद्धावन्तक एवं व्यावहाररक अध्ययन है।” प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र 

की कुछ अन्य महत्त्वपूर्थ पररभाषाएँ नीचे दी जा रही हैं : 

जोयल डीि (Joil Dean) के अनुसार, “प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र का उद्देश्य यह बताना है वक आवर्थक ववशे्लषर् का 

व्यावसावयक नीवतयों के वनधाथरर् में कैसे प्रयोग वकया जा सकता ह?ै” (The purpose of Managerial Economics 

is to show how economic analysis can be used in formulating business policies?) 

स्पेन्सर तर्ा सीगलमेि के अनुसार, “प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र आवर्थक वसद्धान्त एवं व्यावसावयक व्यवहार का इस उद्देश्य 

से वकया गया एकीकरर् है वजससे प्रबन्धकों को वनर्थय लेने तर्ा भावी वनयोजन करने में सवुवधा होती है।” (Managerial 

Economics is the integration of economic theory with business practice for the purpose of 

facilitating decision making and forward planning by management.) 

हेयन्स (Haynes) के अनुसार, “ प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र वनर्थय लेने में प्रयुक्त होने वाला अर्थशास्त्र है। यह अर्थशास्त्र की 

एक वववशष्ट शाखा है जो अर्थशास्त्र के वनरपेक्ष वसद्धान्त तर्ा प्रबन्धकीय व्यवहार के बीच अन्तराल को पािने में सेतु का 

काम करता है। यह समस्याओ ंके स्पष्टीकरर्, सचूनाओ ंके संगठन एवं मलूयांकन तर्ा वैकवलपक कायथ पद्धवतयों की 

तुलना में आवर्थक ववशे्लषर् के उपकरर्ों के प्रयोग पर बल दतेा है। ”  
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प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की उपयुथक्त पररभाषाओ ंके ववशे्लषर्-वववेचन करने के पश्चात हम यह कह सकते हैं वक यह ज्ञान 

की वह शाखा है वजसमें आवर्थक ववशे्लषर् के वसद्धान्तों का व्यावसावयक प्रबन्ध की समस्याओ ंके समाधान करने तर्ा 

व्यावसावयक नीवतयों के वनधाथरर् के वलए प्रयोग वकया जाता है। दसूरे शब्दों में कहें, तो प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र, आयर्थक 

यसद्धान्त (Economics theory) का एक भाग है जो सामान्य रूप में व्यावसाययक गयतयवयधयों (Business 

activities) से सम्बवन्धत है तर्ा वववशष्ट रूप में व्यावसावयक संगठनों में वनर्थयन प्रविया में उत्पन्न व्यावसावयक 

समस्याओ ंसे सम्बवन्धत है। वास्तव में, यह व्यवसाय एवं प्रबन्ध के के्षत्र में आयर्थक यसद्धान्तों एवं व्यावसाययक 

व्यवहारों का एकीकरर् (Integration of economic theory and business practices) है। प्रबन्धकीय 

अर्थशास्त्र, अर्थशास्त्र एवं व्यावसावयक प्रबन्ध की सीमा-रेखा पर वस्र्त है तर्ा यह व्यावसावयक प्रबन्ध एवं अर्थशास्त्र में 

सम्पूरकता एवं सेतु (Complementarity and bridge) का काम करता है। इस दृवष्ट से प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र ज्ञान 

की वह शाखा है वजसमें आवर्थक ववशे्लषर् की अवधारर्ाओ,ं वववधयों एवं उपकरर्ों का व्यावहाररक व्यावसावयक 

समस्याओ ंके ववशे्लषर् एवं वनराकरर् में प्रबन्ध िारा समवुचत नीवत-वनधाथरर् हेतु अध्ययन एवं प्रयोग वकया जाता है।  

मलूतः प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र फमथ अर्वा व्यावसाययक इकाई के स्तर पर यिर्थय-प्रयिया, यिर्थय प्रारूप तर्ा 

यिर्थय चरों (Decision process, Decision model and Decision variables) पर ध्यान केवन्ित करता है। 

व्यावसावयक प्रबन्धकों के वलए भववष्य की अवनवश्चतताओ ंएवं परू्थ ज्ञान के अभाव में सही वनर्थय लेने तर्ा सिीक 

वनयोजन करना अत्यन्त कवठन होता है। इसवलए इन कवठन एवं जविल कायों को सही तरीके से सम्पन्न करने में प्रबन्धकीय 

अर्थशास्त्र सहायक होता है।  

1.3 प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की यवशेषताए ँ (Characteristics of Managerial 

Economics)  

व्यावसावयक अर्वा प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की प्रमुख ववशेषताएँ अग्रांवकत हैं :  

1.  व्ययि अर्थशास्त्रीय प्रकृयत (Micro Economic Nature) : प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र का स्वभाव व्यवष्ट अर्वा 

सकू्ष्म अर्थशास्त्रीय है क्योंवक इसके अन्तगथत एक फमथ के आचरर् का अध्ययन वकया जाता है। चूँवक, फमथ एक 

व्ययि आयर्थक इकाई (Micro economics unit) है, इसवलए व्यावसावयक अर्थशास्त्र स्वभाव से मलूतः व्यवष्ट 

अर्थशास्त्रीय है। इसके अन्तगथत न तो सम्परू्थ अर्थव्यवस्र्ा का अध्ययन वकया जाता है और न ही वकसी व्यवक्त ववशेष 

की वियाओ ंका। यह तो व्यावसावयक फमथ के आचरर् का सैद्धावन्तक एवं व्यावहाररक अध्ययन है। इसवलए 

प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र मूलतः व्ययि आयर्थक यवशे्लषर् है (Managerial Economics is basically a 

micro economic analysis)। 

2.  फमथ का यसद्धान्त अर्वा फमथ का अर्थशास्त्र (Theory of Firm or Economics of Firm) : प्रबन्धकीय 

अर्थशास्त्र में उन सभी आवर्थक वसद्धान्तों, अवधारर्ाओ,ं वववधयों एवं प्रवतरूपों (Models) का अध्ययन एवं प्रयोग 

वकया जाता है वजन्हें “फमथ वसद्धान्त” अर्वा “फमथ के अर्थशास्त्र’ के अन्तगथत सवम्मवलत वकया जाता है। उदाहरर् 

के वलए, प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र में भी फमथ के अर्थशास्त्र की तरह लागत एवं आगम ववशे्लषर्, माँग एवं पूवतथ ववशे्लषर्, 

उत्पादन एवं कीमत वनधाथरर्, फमथ का अनुकूलतम स्तर , लाभ का अवधकतमीकरर् आवद का अध्ययन वकया जाता 

है। यहाँ यह बात ध्यान दनेे योग्य है वक प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र में ववतरर् के “लाभ वसद्धान्त” का तो अध्ययन वकया 

जाता है, वकन्तु अन्य वसद्धान्तों का अध्ययन नहीं वकया जाता है।  

3.  समयि आयर्थक चरों का प्रयोग (Use of Macro Economic Variables) : प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र में समवष्ट 

आवर्थक चरों का भी अध्ययन वकया जाता है क्योंवक इनका फमथ के (व्यवष्टगत) आवर्थक वनर्थयों पर भी प्रभाव पड़ता 

है। समवष्ट अर्थशास्त्र के अध्ययन से एक व्यावसावयक फमथ को अर्थव्यवस्र्ा के उन बाह्य तत्त्वों (Exogeneous 
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factors) एवं सम्परू्थ पररवेश को समझने में मदद वमलती है वजन पर उसका कोई वनयंत्रर् नहीं होता है। एक फमथ को 

अपने कायथ-कलापों को अनुकूलतम स्तर पर बनाये रखने के वलए अर्थव्यवस्र्ा के समग्र वातावरर् एवं बाहरी 

शवक्तयों का सही एवं उवचत आकलन करना आवश्यक हो जाता है तावक वह तदनुरूप नीवतगत वनर्थय ले सके और 

भावी वनयोजन कर सके। इसयलए समयि अर्थशास्त्र के वे चर जो फमथ यवशेष को प्रभायवत करते हैं, उि सभी 

का अध्ययि प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र में यकया जाता हैं। इन समवष्टगत चरों में राजकोषीय नीवत, मौविक नीवत, 

औद्योवगक नीवत, आयात-वनयाथत नीवत (वावर्वययक नीवत), श्रम नीवत, व्यापार चि, सामान्य मलूय-स्तर, राष्रीय 

आय आवद महत्त्वपूर्थ हैं, वजनकी अनदखेी कोई भी व्यावसावयक फमथ नहीं कर सकती है। 

4.  वर्थिात्मक ि होकर यिधाथरात्मक (Normative Instead of Descriptive) : अर्थशास्त्र अपने स्वभाव से 

वर्थनात्मक न होकर वनधाथरात्मक अर्वा यिदेशात्मक है क्योंवक इसके अन्तगथत वववभन्न अर्थशास्त्रीय चरों का वर्थन 

न करके उनका अच्छे-बरेु की दृवष्ट से वनधाथरर् वकया जाता है और उसके आधार पर वदशा-वनदशेन प्राप्त वकया जाता 

है। उदाहरर् के वलए, आवर्थक वसद्धान्त में माँग के वनयम का अध्ययन इस बात का पता लगाने के वलए वकया जाता 

है वक कीमत में पररवतथन का माँग पर क्या  प्रभाव पड़ेगा, वकन्तु इस बात का अध्ययन नहीं वकया जाता है वक यह 

प्रभाव अच्छा है या बरुा? प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र में यह वनधाथरर् वकया जाता है वक यह प्रभाव अच्छा है अर्वा बरुा? 

इस प्रकार व्यावसावयक अर्थशास्त्र में वववभन्न  वनर्थयों के फमथ पर पड़ने वाले अच्छे एवं बरेु प्रभाव की व्यायया की 

जाती है और तदनुरूप ही वनर्थय वलए जाते हैं। 

5.  केस अध्ययि यवयध पर अयधक बल (More Emphasis on Case Study Method) : प्रबन्धकीय 

अर्थशास्त्र सैद्धावन्तक अध्ययन पर कम तर्ा इसके स्र्ान पर व्यावहाररक एवं यर्ार्थपरक वस्र्वतयों के केस वववध 

िारा अध्ययन पर अवधक जोर दतेा है। अतः यह महज सैद्धावन्तक ववषय न होकर व्यावहाररक उपयोवगता एवं 

मागथदशथन का ववषय है। 

6.  अयधक पररष्कृत एवं यवकासमाि यवषय (More Refined and Developing Subject) : प्रबन्धकीय 

अर्थशास्त्र परम्परागत अर्थशास्त्र की तुलना में अवधक पररष्कृत ववषय है क्योंवक इसके अन्तगथत यवशे्लषर् हेतु 

आधुयिक सांयययकीय एवं गयर्तीय यवयधयों तर्ा वैज्ञायिक उपकरर्ों का प्रयाग यकया जाता है। इतना 

ही नहीं, इसमें वियात्मक अनुसंधान (Operational research) की वववधयों एवं कम््यूिरों का भी प्रयोग वकया 

जाता है। प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के मॉडल अवधक वैज्ञावनक एवं व्यावहाररक होते हैं क्योंवक वे अपेक्षाकृत कम 

अवास्तववक मान्यताओ ं पर आधाररत होते हैं। प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की अवधारर्ाएँ एवं प्रवतरूप (Model) 

अवनवश्चतताओ ंके जोवखम भरे आवर्थक हालातों के अन्तगथत प्रबन्धकों को यर्ा संभव सही वनर्थय लेने में सहायक 

होते हैं। प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र एक नवोवदत और ववकासमान ववषय है वजसका जन्म वितीय ववश्व युद्ध काल में हुआ 

और तब से लेकर आज तक यह वनरन्तर सधुार और ववकास की ओर अग्रसर है। यह ज्ञाि की अपेक्षाकृत िवीि 

एवं व्यावहाररक शाखा है जो यिरन्तर सुधार, पररष्करर् एवं यवकास की ओर अग्रसर है।  

7.  यवज्ञाि तर्ा कला दोिों (Both Science and Art) : प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र एक सार् ववज्ञान तर्ा कला दोनों 

है। यह न केवल व्यववस्र्त ज्ञान का भण्डार है, वरन् उसका उपयोगकताथ भी है। यह ि केवल उपकरर् यिमाथता ही 

िहीं, वरि उपकरर् प्रयोगकर्त्ाथ भी है (Not only tool maker, but also tool user)।  

प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र समन्वयात्मक प्रकृवत का ज्ञान है क्योंवक इसके अन्तगथत व्यवष्ट एवं समवष्ट अर्थशास्त्र, वसद्धान्त और 

व्यवहार के बीच तालमेल वबठाया जाता है। यह प्रबन्धकों को सही वनर्थय लेने में सहायता करता है और सार् में उन्हें यह 

भी वनदवेशत करता है वक उन्हें क्या करना चावहए और क्या नहीं? इस दृवष्ट से प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र यिदेशात्मक प्रकृयत 

(Perspective nature) का है।  
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1.4 प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की प्रकृयत (Nature of Managerial Economics)  

प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की पररभाषा एवं ववशेषताओ ंको समझ लेने के पश्चात हमारे वलए उसकी प्रकृवत को समझना 

आसान है। प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के अन्तगथत आवर्थक वसद्धान्तों का व्यावहाररक प्रयोग व्यावसावयक एवं प्रबन्धकीय 

वनर्थयों तर्ा भावी वनयोजन के वलए वकया जाता है तावक व्यावसावयक समस्याओ ंके समाघान में उवचत वदशा-वनदशे 

वमल सके। अतः प्रबन्धकीय  अर्थशास्त्र यवज्ञाि एवं कला दोिों का सयम्मश्रर् (Combination of both Science 

and Art) है | प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की प्रकृवत का ववस्तार से वववेचन करने के वलए यहाँ यह समझ लेना आवश्यक है 

वक यह ववज्ञान और कला दोनों वकस प्रकार है?  

प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र यवज्ञाि के रूप में (Managerial Economics as a Science) : वकसी भी ववषय के 

व्यववस्र्त एवं िमबद्ध ज्ञान को ववज्ञान की संज्ञा दी जाती है। ववज्ञान के अन्तगथत वकसी घिना के कारर् एवं प्रभाव 

(Cause and Effect) का अध्ययन वकया जाता है, ववषय से सम्बवन्धत वनयमों का प्रवतपादन वकया जाता है, उन्हें सत्य 

की कसौिी पर कसा जाता है और उनसे पवूाथनुमान लगाये जाते हैं। ववज्ञान की पररभाषा की कसौिी पर यवद प्रबन्धकीय 

अर्थशास्त्र को परखा जाये, तो हम वनवश्चत रूप से कह सकते हैं वक यह एक ववज्ञान है| क्योंवक इसके भी कुछ वनवश्चत 

वनयम एवं वसद्धान्त हैं वजनके िारा व्यावसावयक घिनाओ ंके कारर् एवं प्रभाव का अध्ययन वकया जाता है तर्ा इन 

वसद्धान्तों की सत्यता को जाँचा-परखा जाता है। इतना ही नहीं, प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र में व्यवसाय सम्बन्धी पवूाथनुमान भी 

लगाये जाते हैं और भववष्यवार्ी भी की जाती है। वस्तुतः प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र आयर्थक यसद्धान्तों का एक 

व्यवयस्र्त एवं िमबद्ध अध्ययि है यजसका प्रयोग व्यावहाररक व्यावसाययक समस्याओ ंके यिराकरर् के 

यलए यकया जाता है। अतः यह सुस्पि है यक प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र एक यवज्ञाि है।  

अब यहाँ यह प्रश्न उठता है वक प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र कौनसा ववज्ञान है? क्या यह वास्तववक ववज्ञान है अर्वा आदशथ 

ववज्ञान? इस प्रश्न का उ्र जानने से पूवथ इन दोनों प्रकार के ववज्ञान का अर्थ समझना आवश्यक है।  

वास्तयवक यवज्ञाि (Real Science) : इसे शुद्ध यवज्ञाि (Pure Science) के नाम से भी जाना जाता है। यह वह 

ववज्ञान है जो वकसी घिना के कारर् एवं प्रभाव की वनरपेक्ष व्यायया करता है अर्ाथत वस्तु वस्र्वत “क्या है”? (What 

is?) से अवगत कराता है । यह एक प्रकार का सैद्धावन्तक ववशे्लषर् है, जो हमें केवल वकसी घिना की यर्ार्थ वस्र्वत से 

अवगत कराता है अर्ाथत् यह उदे्दश्यों के प्रयत तटस्र् रहता है (It is neutral between ends)।  

आदशथ यवज्ञाि (Normative Science) : यह वह ववज्ञान है जो वकसी घिना के कारर् एवं प्रभाव के सार्-सार् यह 

भी बताता है वक “क्या होिा चायहए? (What should be?) अर्ाथत घिना की वस्तु वस्र्वत को स्पष्ट करने के सार्-

सार् अच्छे-बरेु को ध्यान में रखकर सलाह-मशवरा, सझुाव एवं अवभमत (Suggestion and Opinion) भी दतेा है वक 

क्या होना चावहए? यह एक िीयत प्रधाि यवज्ञाि है जहाँ क्या होना चावहए और क्या नहीं होना चावहए?, को ध्यान में 

रखकर वनर्थय वकये जाते हैं।   

वास्तववक और आदशथ ववज्ञान का अर्थ समझ लेने के पश्चात अब यह कहा जा सकता है वक प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र में 

दोनों ववज्ञानों की ववशेषताएँ ववद्यमान हैं| प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र जहाँ एक तरफ व्यावसावयक घिनाओ ंके न केवल कारर् 

एवं प्रभाव का अध्ययन करता है , वहीं दसूरी ओर उनके अच्छे-बरेु पररर्ामों को ध्यान में रखकर प्रबन्धकों को “क्या 

होना चावहए?’’ के बारे में भी वदशा वनदशे प्रदान करता है। वस्तुतः प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र एक आदशथ यवज्ञाि है 

क्योंवक इसके अन्तगथत व्यावसावयक फमों की गवतवववधयों, घिनाओ ंएवं समस्याओ ंका न केवल सैद्धावन्तक ववशे्लषर् 

वकया जाता है, बवलक उनके व्यावहाररक उपयोगी समाधान भी ढँूढें जाते हैं । जैसा वक पवूथ में प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की 

ववशेषताओ ंके अन्तगथत स्पष्ट वकया जा चकुा है वक प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की प्रकृवत वर्थिात्मक ि होकर यिधाथरात्मक 
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अर्वा यिदेशात्मक (Perspective rather than descriptive) है। इसवलए इसके अन्तगथत साधनों के अध्ययन की 

अपेक्षा साध्यों के अध्ययन पर अवधक बल वदया जाता है तर्ा उनके अच्छे-बरेु के बारे में वनर्थय वलया जाता है। इससे 

यह स्पष्ट है वक ‘‘प्रबन्धकीय  अर्थशास्त्र “उदे्दश्यों के प्रयत तटस्र् िहीं है (Managerial Economics is not 

neutral between ends)|  व्यवहार में एक प्रबन्धक वस्तु वस्र्वत का अध्ययन कर उसके पास उपलब्ध सभी ववकलपों 

में से सवथशे्रष्ठ ववकलप का चनुाव करता है तावक फमथ अवधकतम लाभ के अपने अभीष्ट लक्ष्य को प्राप्त कर सके। प्रबन्धकीय 

अर्थशास्त्र में उवचत एवं अनुवचत पर ववचार कर लेने के पश्चात नीवत-वनघाथरर् का कायथ वकया जाता है। उदाहरर् के वलए, 

वकसी फमथ के िारा अपनी वस्तु की कीमत में ववृद्ध के वनर्थय से उसकी वबिी और लाभ में कमी आती है, तो फमथ अपनी 

वस्तु की कीमत में ववृद्ध नहीं करेगी क्योंवक ऐसा करना उसके वहत में है।  

प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र कला के रूप में (Managerial Economics as an Art) : वकसी भी कायथ को सवो्म 

तरीके से करने की विया को कला कहते हैं । दसूरे शब्दों में कहें, तो ज्ञाि को व्यवहार में लागू करिे की यिया (An 

act of applying knowledge into practice) को कला कहते हैं। इस दृवष्ट से प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र भी कला है 

क्योंवक इसके अन्तगथत आवर्थक वसद्धान्तों को व्यावसावयक जगत की समस्याओ ंके ववशे्लषर् और सवो्म समाधान के 

वलए प्रयोग वकया जाता है। व्यावसावयक प्रबन्धक अनेक उपलब्ध ववकलपों में से सवथशे्रष्ठ ववकलप का चनुाव करता है 

और उसे व्यावहाररक वियावन्ववत का अमली-जामा पहनाता है। वह अपने व्यवसाय का संचालन अनेक प्रकार की 

अवनवश्चतताओ ंके भँवर के बीच में इस प्रकार करता है वक वह अपने अभीष्ट लक्ष्य को प्राप्त कर सके। वह सदवै वैकवलपक 

प्रयोग वाले सीवमत साधनो में से केवल उन्ही का चुनाव करता है जो न केवल अवधक उत्पादक हो, वरन्  वमतव्ययतापरू्थ 

भी हो।  

एक व्यावसावयक फमथ आवर्थक वसद्धान्तों के प्रयोग िारा अपने वलए अनुकूलतम/सवथश्रेष्ठ वस्र्वतयाँ उत्पन्न कर उनका 

अपने वहत में प्रयोग करती है। यह सब प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के ज्ञान और उसके प्रयोग वबना संभव नहीं है। चूँवक 

प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र आवर्थक वसद्धान्तों एवं व्यावसावयक व्यवहार का समन्वय है, इसवलए इसे समन्वय की इस विया 

के कारर् ही कला कहा जाता है। जोसेफ मेसी के शब्दों में “प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र प्रबन्ध िारा आवर्थक वसद्धान्तों को 

व्यावसावयक वनर्थय लेने की प्रविया में प्रयोग करना है।” अतः हम यह कह सकते हैं वक प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र एक कला 

है क्योंवक इसके अन्तगथत आवर्थक वसद्धान्तों, वववधयों एवं उपकरर्ों का प्रयोग व्यावसावयक नीवत-वनधाथरर् में वकया जाता 

है| 

उपयुथक्त वववेचन से यह स्पष्ट हो जाता है वक प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र यवज्ञाि और कला दोिों है क्योंयक यह एक ऐसा 

शास्त्र है जो ि केवल उपकरर् यिमाथता है, वरि उपकरर् प्रयोगकर्त्ाथ भी है (It is not only a tool-making, 

but tool-using discipline also) 

स्व मूलयांकि - प्रर्म  

तकथ  और उदाहरर् सवहत अपने तर्ा सहपावठयों को ववश्वास वदलाइए वक प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र एक आदशथ ववज्ञान है। 

1.5 प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र का के्षत्र (Scope of Managerial Economics)  

प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र परम्परागत अर्थशास्त्र की एक नवीन वकन्तु ववकासमान शाखा होने के कारर् इसके के्षत्र में वनरन्तर 

ववस्तार होता रहा है। प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के के्षत्र के बारे में अर्थशास्त्री एक मत नहीं हैं। कुछ अर्थशास्त्री खेलों के 

यसद्धान्त (Theory of games), रेखीय कायथिम (Linear programming), सामग्री प्रयतरूपों (Inventory 

models) तर्ा यियात्मक अिुसंधाि (Operational research) को इसके क्षेत्र के अन्तगथत सवम्मवलत करते हैं, तो 

कुछ नहीं।  वकन्तु अब धीरे-धीरे इन सभी का प्रयोग अवधकांश प्रबन्धकीय अर्थशावस्त्रयों िारा वकया जाने लगा है। इसका 

मलू कारर् यह है वक इनके प्रयोग से प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र न केवल सैद्धावन्तक रूप से समदृ्ध होता है, वरन् उसकी 
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व्यावहाररक उपादयेता भी बढ़ जाती है। प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के क्षेत्र के अन्तगथत उन सभी आवर्थक वसद्धान्तों, 

अवधारर्ाओ,ं प्रवतरूपों तर्ा ववशे्लषर् की वववधयों का समावेश होता है जो व्यावसावयक प्रबन्धकों को उनके व्यवसाय 

के सम्बन्ध में वनर्थय लेने एवं भावी वनयोजन करने में सहायक होती हैं। सामान्यतया आयर्थक यवशे्लषर् के यिम्िांयकत 

पहलू प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के के्षत्र में सयम्मयलत यकये जाते हैं| 

1. माँग यवशे्लषर् एवं माँग पूवाथिुमाि (Demand Analysis and Demand Forecasting) : प्रबन्धकीय 

अर्थशास्त्र के अन्तगथत फमथ िारा उत्पावदत की जाने वाली वस्तु की माँग से सम्बवन्धत वसद्धान्तों, वनयमों एवं 

अवधारर्ाओ ंका अध्ययन वकया जाता है तर्ा माँग पवूाथनुमान की वववभन्न वववधयों िारा वस्तु की भावी माँग का 

अनुमान लगाया जाता है। फमथ अवनवश्चतताओ ंएवं जोवखम के वातावरर् में काम करती है, इसवलए सही वनर्थय के 

वलए प्रबन्धन वस्तु की माँग ववशे्लषर् के सार्-सार् माँग का पवूाथनुमान भी लगाते हैं। माँग पवूाथनुमानों के आधार पर 

ही प्रबन्धक उत्पादन साररवर्यों का वनमाथर् करते हैं । भववष्य की माँग के अनुमानों के आधार पर ही प्रबन्धकों को 

फमथ की वस्र्वत का सही ज्ञान होता है। वे इसी आधार पर ही फमथ की वतथमान वस्र्वत को बनाये रखते हैं अर्वा उसे 

और सदुृढ़ कर अपने लाभों में ववृद्ध कर सकते हैं। वास्तव में, माँग यवशे्लषर् और माँग पूवाथिुमाि ही प्रबन्धकीय 

यिर्थयों एवं यियोजि का आधार होता है क्योंवक माँग ववशे्लषर् एवं माँग पवूाथनुमान सही होने पर ही फमथ 

अवधकतम लाभ कमा सकती है, अन्यर्ा उसे हावन उठानी पड़ सकती है।  

माँग ववशे्लषर् एवं पवूाथनुमान के अन्तगथत फमथ की वस्तु की बाजार में औसतन वकतनी माँग  है, उसकी माँग को 

प्रभाववत करने वाले कौन-कौन से तत्त्व हैं , बाजार में उस वस्तु के कौन-कौन से स्र्ानापन्न उपलब्ध हैं, भववष्य में 

वस्तु की अनुमावनत माँग वकतनी होगी आवद बातों का अध्ययन वकया जाता है। इन सब बातों का ठीक से ज्ञान प्राप्त 

करने के वलए माँग के वनधाथरक तत्त्वों , माँग के वनयम , माँग की लोच , माँग पवूाथनुमान की वववधयाँ , मनोवैज्ञावनक 

कारकों तर्ा बाहरी पररवेश के प्रभाव का भी अध्ययन वकया जाता है। इसके अवतररक्त, इसके अन्तगथत उपयोवगता 

ववशे्लषर् एवं उदासीनता वि ववशे्लषर् िारा उपभोक्ता साम्य का भी अध्ययन वकया जाता है।  

2. उत्पादि यियोजि एवं प्रबन्ध (Production Planning and Management) : प्रत्येक फमथ माँग के अनुरूप 

अपनी वस्तु का न्यूनतम लागत पर उत्पादन कर अवधकतम लाम कमाना चाहती है। इसके वलए उसे अपने उत्पादन 

की योजना बनानी पड़ती है, वजससे यह सवुनवश्चत वकया जा सके वक वकस वस्तु का वकतना, कब और कैसे उत्पादन 

वकया जाए? इस हेतु उत्पादन के साधनों का प्रबन्ध कैसे वकया जाये तर्ा वकस साधन की वकतनी-वकतनी मात्रा 

उत्पादन प्रकायथ में लगायी जाये? इन सबके वलए प्रबंधकीय अर्थशास्त्र में उत्पादि फलि (जो उत्पादन के साधनों 

और उत्पादन की मात्रा के भौवतक सम्बन्ध की व्यायया करता है) का अध्ययन वकया जाता है।  अलपकालीि 

उत्पादि फलि में उत्पयर्त् के यियमों (Laws of returns) तर्ा दीर्थकालीि उत्पादि फलि के अन्तगथत 

पैमािे के प्रयतफल (Returns to scale) का वववेचन वकया जाता है।  

3.  उत्पादि एवं लागत यवशे्लषर् (Production and Cost Analysis) : फमथ के लाभ वनयोजन , कीमत वनधाथरर् 

एवं उस पर प्रभावी वनयंत्रर् के वलए प्रबन्धकों को उत्पादन की मात्रा का वनधाथरर् तर्ा उसमें लगने वाली लागतों 

का ववशे्लषर् और वनयंत्रर् करना आवश्यक होता है। लागत ववशे्लषर् के अन्तगथत वववभन्न प्रकार की लागतों का 

ववशे्लषर् कर उत्पादन की मात्रा और उनके बीच पाये जाने वाले सम्बन्ध का पता लगाया जाता है। सीमान्त लागत, 

औसत पररवतथिशील लागत , औसत यस्र्र लागत तर्ा औसत कुल लागत का पता कर उिके बीच पाये 

जािे वाले सम्बन्धों का अध्ययि यकया जाता है। इसके अलावा , इसके अन्तगथत रेखीय कायथिम तर्ा सम-

यवच्छेद यबन्दु यवशे्लषर् (Break even point analysis) का भी अध्ययन वकया जाता है।  

4.  मूलय यिधाथरर् िीयतयाँ एवं व्यवहार (Pricing Policies and Practices) : मलूय वनधाथरर् प्रबन्धकीय 

अर्थशास्त्र का एक महत्त्वपूर्थ अंग है क्योंवक एक बड़ी सीमा तक फमथ की सफलता उसकी मलूय वनघाथरर् नीवतयों पर 
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ही वनभथर करती है। इसके अन्तगथत बाजार के यवयभन्ि प्रारूपों, मूलय यिधाथरर् यसद्धान्तों, िीयतयों एवं व्यवहारों 

का अध्ययि यकया जाता है। ववभेदात्मक मलूय वनघाथरर् तर्ा वववभन्न प्रकार की छूि योजनाओ ंका अध्ययन भी 

इसी के अन्तगथत आता है। मलूय पवूाथनुमानों के अवतररक्त, फमथ की अलपकालीन एवं दीघथकालीन मलूय नीवतयों तर्ा 

वविय सम्बन्धी समस्याओ ंका अध्ययन भी इसी के अन्तगथत आता है। फमथ का आगम यवशे्लषर् भी इसी का 

अवभन्न अंग होता है। 

5. लाभ प्रबन्ध (Profit Management) : प्रत्यके फमथ का अवन्तम उद्देश्य अपने लाभ को अवधकतम करना होता 

है। दीघथकाल में फमथ की सफलता का मापदण्ड भी लाभ की मात्रा ही होती है। लाभ फमथ के आगम और लागतों की 

मात्रा पर वनभथर करता है जो अनेक आन्तररक और बाह्य घिकों से प्रभाववत होते हैं। यवद फमथ को इन कारकों की 

सही जानकारी है, तो लाभ का अनुमान और ववशे्लषर् करना सरल हो जाता है। चूँवक फमथ भववष्य की अवनवश्चतताओ ं

के वातावरर् में आशाओ ंएवं अनुमानों के आधार पर कायथ करती है, इसवलए लाभ का वनयोजन एवं प्रबन्ध करना 

आवश्यक हो जाता है। अतः प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के अन्तगथत लाभ सम्बन्धी अवधारर्ाओ ं, लाभ यियोजि 

एवं उिकी यवयधयों, लाभ की प्रकृयत, लाभ मापि , लाभ के अयधकतमीकरर् की रीयतयों तर्ा उपयुक्त 

लाभ िीयत का चयि का अध्ययि यकया जाता है।  

6.  पूजँी प्रबन्ध Capital Management) : व्यावसावयक फमो को समय समय पर वववभन्न पररयोजनाओ ंमें पूँजी 

वववनयोजन करना पड़ता है। पूँजी प्रबन्ध के अन्तगथत वववनयोगों के वलए आवश्यक वव्ीय साधन जिुाने ,पूँजी की 

लागत , पूँजी पर प्रत्याय की दर (Rate of return) तर्ा वववभन्न पररयोजनाओ में से वकसी एक अर्वा अवधक 

उपयुक्त पररयोजनाओ ंका वववेकपरू्थ चनुाव सवम्मवलत होता है।  

7.  अयियितताओ ंके अन्तगथत यिर्थयि यसद्धान्त (Decision Theory Under Uncertainties) : प्रबन्धकों 

को अनेक वनर्थय अवनवश्चतता के वातावरर् में लेने पड़ते हैं। ये अवनवश्चतताएँ अनेक एवं नाना प्रकार की हो सकती 

हैं। उदाहरर् के वलए, माँग की अवनवश्चतता, लागत की अवनवश्चतता, पूँजी की अवनवश्चतता आवद-आवद। अवनवश्चताओ ं

की इन वस्र्वतयो में सही एवं उपयुक्त वनर्थय लेने के वलए अनेक गवर्तीय एवं सांवययकीय वववधयों का ववकास वकया 

गया है और आवर्थक ववशे्लषर् के उपकरर्ों को इस तरीके से पररष्कृत वकया जा रहा है तावक अवनवश्चतताओ ंके 

मध्य वनर्थय प्रवियाओ ंको अवधक तकथ परू्थ एवं वैज्ञावनक आधार प्रदान वकया जा सके। अब संविया-अनुसंघान 

और कम््यूिरों का भी प्रयोग वकया जाने लगा है। अयियितताओ ंके अन्तगथत यिर्थय यसद्धान्तों का यिमाथर् एवं 

प्रयोग प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र का एक अयत-महत्त्वपूर्थ भाग है।  

8.  यविय प्रोत्साहि एवं व्यूहरचिा (Sales Promotion and Strategy) : फमथ की सफलता और अवधकतम 

लाभ प्रावप्त के उद्देश्य की पवूतथ एक बड़ी सीमा तक उसकी वविय व्यूहरचना पर वनभथर करती है, इसवलए प्रबन्धकों 

को इस पर ववशेष ध्यान दनेा पड़ता है। बढ़ती प्रवतस्पधाथ के आधवुनक युग में वविय व्यूहरचना का महत्त्व और 

अवधक बढ़ जाता है। वास्तव में दखेा जाये, तो वस्तु की वविय लागतें तर्ा वबिी की मात्रा दोनों ही उसकी वविय 

व्यूहरचना पर वनभथर करती है। वविय ववृद्ध के वलए यवज्ञापि, आकषथक यविय योजिाए,ँ ग्राहक सेवा, यविय 

लागतों में कमी करिा, यविय प्रबन्ध अर्वा यविय व्यूहरचिा आयद समस्त वियाएँ प्रबंधकीय अर्थशास्त्र 

के क्षेत्र की पररवध में आती हैं। 

9.   अन्य (Others) : इसके अन्तगथत वनम्नवलवखत समाववष्ट हैं :  

(i) सरकारी की आयर्थक िीयतयाँ (Economic Policies of the Government) : सरकार की राजकोषीय, 

मौविक , औद्योवगक , वावर्वययक , मलूय एवं श्रम नीवतयों का फमथ के कायों एवं नीवतगत वनर्थयों पर गहरा एवं 

दरूगामी प्रभाव पड़ता है। इसवलए इन सबका अध्ययन प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के अन्तगथत वकया जाता है। 
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(ii)  समयिगत आयर्थक र्टक (Macro Economics Variables) :- एक फमथ के विया-कलाप अर्थव्यवस्र्ा के 

समवष्टगत आवर्थक घिकों से प्रभाववत होते हैं, इसवलए इनका अध्ययन भी प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के अन्तगथत वकया 

जाता है। इनमें मयुय रूप से राष्रीय आय, राष्रीय उपभोग, बचतें एवं वववनयोग, सामान्य मलूय-स्तर , व्यापार चि, 

गरीबी एवं बेरोजगारी आते हैं।  

1.6  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की व्यावसाययक यिर्थयि में भूयमका/महत्त्व 

(Role/Importance of Managerial Economics in Business Decisions) 

प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के महत्त्व अर्वा उसकी भूवमका को व्यावसावयक नीवतयों के वनमाथर् और व्यावसावयक वनर्थयों 

के सन्दभथ में ही समझा जा सकता है, जो इस प्रकार हैं : 

1. अवनवश्चतताओ ंतर्ा जोवखमों को कम करने में सहायक; 

2. वनयोजन एवं वनर्थयन में सहायक; 
3. माँग ववशे्लषर् एवं पूवाथनुमान में सहायक; 

4.  व्यावसावयक नीवतयों के वनमाथर् एवं वनधाथरर् में सहायक;  

5. लागत ववशे्लषर् एवं वनयंत्रर् में सहायक; 

6. फमथ के बाह्य वातावरर् को समझने में सहायक; 
7. व्यावसावयक संगठन के स्वरूप के वनघाथरर् में सहायक; 
8. आवर्थक वसद्धान्तों तर्ा व्यावसावयक व्यवहारों के बीच उवचत समन्वय एवं एकीकरर् करने में सहायक; 

9. पररयोजना मलूयांकन एवं उससे सम्बवन्धत वनर्थय लेने में सहायक ; तर्ा 

10. व्यावसावयक समस्याओ ंके ववशे्लषर् एवं समाधान हेतु व्यावहाररक प्रवतरूप (Model) बनाने में सहायक। 

1.7 प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र का अन्य यवषयों से सम्बन्ध (Relation of Managerial 

Economics with other Subjects)  

प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र अपनी स्वयं की प्रकृवत से अनेक अन्य ववषयों से घवनष्ठ रूप से सम्बवन्धत है तर्ा उन पर एक सीमा 

तक आधाररत भी है । यह ज्ञान की एक ऐसी नवीन और वववशष्ट शाखा है वजसके उदभव एवं ववकास में अनेक ववषयों 

का योगदान रहा है। इसके भली-भांवत अध्ययन एवं प्रयोग करने के वलए एक सार् अनेक ववषयों का ज्ञान होना आवश्यक 

है। प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र अपिे स्वभाव एवं चररत्र में मूलतः अन्त: यवषयक यवषय (Inter-disciplinary 

subject) है। इसवलए प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र को ठीक ढंग से समझने के वलए वनम्नांवकत ववषयों का ज्ञान होना आवश्यक 

है :  

1. अर्थशास्त्र और अर्थयमयत (Economics and Econometrics) : इसके अन्तगथत व्यवष्ट एवं समवष्ट अर्थशास्त्र 

दोनों का ज्ञान होना आवश्यक है ; 

2. गयर्त (Mathematics); 

3. सयिय अिुसंधाि (Operational research) 

4. सांयययकी (Statistics); 

5. लेखा शास्त्र (Accounting) ;  

6. यिर्थयि यसद्धान्त (Decision making theory) ; तर्ा 

7. मिोयवज्ञाि एवं संगठिात्मक व्यवहार (Psychology and organisational behaviour)  
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उपयुथक्त उवललवखत ववषयों से प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र का गहरा सम्बन्ध ह,ै इसवलए इनके ज्ञान के वबना प्रबन्धकीय 

अर्थशास्त्र की अकादवमक और व्यावहाररक उपादयेता संवदग्ध एवं सीवमत हो जाती है।  

स्व मूलयांकि  - यितीय :  

आप यह समझने का प्रयास कीवजए वक एक फमथ िारा अपने उत्पाद की मात्रा तर्ा कीमत वनधाथरर् में प्रबन्धकीय 

अर्थशास्त्र वकस प्रकार सहायक वसद्ध हो सकता है?  

1.8 सारांश (Summary)  

प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र ज्ञान की वह नवीन एवं वववशष्ट शाखा है वजसमें आवर्थक ववशे्लषर् की अवधारर्ाओ ं, वववधयों 

एवं उपकरर्ों का व्यावसावयक समस्याओ ंके ववशे्लषर् एवं उनके समाधान हेतु अध्ययन एवं वववेचन वकया जाता है। 

यह फमों के आचरर् का सैद्धावन्तक  एवं व्यावहाररक अध्ययन है। इसका उद्देश्य यह बताना है वक आवर्थक ववशे्लषर् का 

व्यावसावयक नीवतयों के वनधाथरर् में कैसे प्रयोग वकया जा सकता है? प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की प्रमुख ववशेषताएँ में: व्यवष्ट 

अर्थशास्त्रीय प्रकृवत , फमथ का वसद्धान्त, समवष्टगत आवर्थक चरों का प्रयोग, वर्थनात्मक न होकर वनधाथरात्मक अर्वा 

वनदशेात्मक होना, अध्ययन की केस वववध पर अवधक बल, अवधक पररष्कृत एवं ववकासमान ववषय तर्ा ववज्ञान एवं 

कला दोनों होना है। प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र ववज्ञान एवं कला दोनों का सवम्मश्रर् है। यह मलूतः आदशथ ववज्ञान है क्योंवक 

इसके अन्तगथत “क्या है?, से अवधक महत्त्व “क्या होना चावहए” पर वदया जाता है| प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र केवल उपकरर् 

वनमाथता न होकर उपकरर् प्रयोगक्ाथ भी है, इसवलए यह ववज्ञान के सार् - सार् कला भी है। प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के 

के्षत्र के अन्तगथत माँग  ववशे्लषर् एवं माँग पूवाथनुमान , उत्पादन वनयोजन एवं प्रबन्ध , उत्पादन एवं लागत ववशे्लषर् , मलूय 

वनधाथरर् नीवतयाँ एवं व्यवहार, लाभ प्रबन्ध, पूँजी प्रबन्ध, अवनवश्चतताओ ंके अन्तगथत वनर्थयन वसद्धान्त, वविय प्रोत्साहन 

एवं व्यूहरचना आवद को सवम्मवलत वकया जाता है। प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र का महत्त्व व्यावसावयक नीवतयों के वनमाथर्, 

व्यावसावयक वनर्थयन एवं भावी वनयोजन करने में है| यह अन्तः ववषयक होने के कारर् ज्ञान की अनेक ववधाओ ं

(अर्थशास्त्र, गवर्त, सांवययकी, संविया अनुसंधान, लेखा शास्त्र, वनर्थयन वसद्धान्त, मनोववज्ञान एवं संगठनात्मक व्यवहार) 

से सम्बवन्धत है।  

1.9 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome)  

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात् आप यह जानने में सक्षम हो गये होंगे वक: 

 प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र क्या है और इसकी क्या ववशेषताएँ हैं? 

 प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की प्रकृवत क्या है? क्या यह कला है अर्वा ववज्ञान अर्वा दोनों हैं? यवद ववज्ञान है, तो वफर 

कौनसी ववज्ञान है? 

 प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के के्षत्र के अंतगथत क्या-क्या सवम्मवलत होता है? 

प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र वकस प्रकार व्यावहाररक व्यावसावयक वनर्थय लेने में सहायक होता है? 

1.10 शब्दावली (Glossary) 

 प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र (Managerial Economics) : व्यावसावयक व्यवहार का इस उद्देश्य स े वकया गया 

एकीकरर् है वजससे प्रबन्धकों को वनर्थय लेने तर्ा भावी वनयोजन करने में सवुवधा होती है । इसे व्यावसावयक 

अर्थशास्त्र और फमथ का अर्थशास्त्र के नाम से भी जाना जाता है।  

 समयि आयर्थक चर (Macro Economic Variables) : ये वे आवर्थक घिक होते हैं वजनका सम्बन्ध सम्परू्थ 

अर्थव्यवस्र्ा से होता है, जैसे राष्रीय आय , सामान्य मलूय-स्तर, व्यापार चि इत्यावद। 
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 बाह्य तत्त्व (Exogeneous Factors) : ये वे तत्त्व होते हैं वजन पर वकसी फमथ का कोई वनयंत्रर् नहीं होता है। यर्ा, 

सरकारी नीवतयाँ , माँग व प्रवतस्पधाथ में होने वाले पररवतथन, तकनीकी पररवतथन इत्यावद। 

 वर्थिात्मक (Descriptive) : इसके अन्तगथत वकसी घिना के कारर् एवं प्रभाव का केवल वर्थन वकया जाता है। 

उदाहरर् के वलए, मँहगाई ववृद्ध के क्या-क्या कारर् हैं और उसका वववभन्न वगों पर क्या प्रभाव पड़ता है ?  

 यिधाथरात्मक/यिदेशात्मक (Determinative/Normative) : इसके अन्तगथत वववभन्न आवर्थक चरों का वर्थन 

न करके उनका अच्छे-बरेु की दृवष्ट से वनधाथरर् वकया जाता है और उसके आधार पर वदशा-वनदशेन प्राप्त कर तदनुरूप 

वनर्थय वलए जाते हैं।  

 केस यवयध (Case Study Method) : अध्ययन की इस वववध के अन्तगथत सैद्धावन्तक/अकादवमक अध्ययन के 

स्र्ान पर व्यावहाररक एवं यर्ार्थपरक वस्र्वतयों के वववशष्ट मामलों के अध्ययन को अवधक महत्त्व वदया जाता है। 

वस्तुतः यह व्यावाहाररक अध्ययन की एक गहन एवं ववस्ततृ वववध है। 

 यवज्ञाि (Science) : यह वकसी ववषय के ज्ञान के व्यववस्र्त एवं िमबद्ध अध्ययन का शास्त्र है, जहाँ ज्ञान प्राप्त 

करने (Knowledge Acquiring) पर बल वदया जाता है।  

 कला (Art) : यह प्राप्त ज्ञान को व्यवहार में लागू करने (Application of knowledge) की सवो्म वववध है। 

इसमें ववज्ञान से प्राप्त ज्ञान को व्यावहाररक समस्याओ ंके समाधान के वलए प्रयोग वकया जाता है।  

 वास्तयवक यवज्ञाि (Real science) : इसके अन्तगथत वकसी घिना के केवल कारर् एवं प्रभाव का ही अध्ययन 

वकया जाता है। यह उद्देश्यों के प्रवत तिस्र् होती है और केवल “क्या है?” का ही अध्ययन करती है।  

 आदशथ यवज्ञाि (Normative science) : इसके अन्तगथत “क्या होना चावहए”, का अध्ययन वकया जाता ह ै

अर्ाथत् वकसी घिना के अच्छे-बरेु होने का अध्ययन वकया जाता है और उसके आघार पर यर्ोवचत वनर्थय वलए जाते 

हैं।  

 माँग पूवाथिुमाि (Demand Forecasting) : वकसी वस्तु की माँग का भववष्य की वकसी वनवश्चत अववध के वलए 

अनुमान लगाना ही माँग पूवाथनुमान कहलाता है। यह मलूय एवं मात्रा दोनों में लगाया जाता है |  

 उत्पादि यियोजि Production Planning) : वकसी वस्तु का वकतना, कब और कैसे उत्पादन वकया जाए? इस 

सम्बन्ध में योजना बनाना उत्पादन वनयोजन कहलाता है।  

 यविय व्यूहरचिा (Sales Strategy): वकसी वस्तु के वविय हेतु अपनायी जाने वाली रर्नीवत को वविय 

व्यूहरचना कहते हैं। इसका उद्देश्य वस्तु की वबिी की मात्रा को बनाये रखना अर्वा उसमें वनरन्तर ववृद्ध करना होता    

है।  

1.11 स्व-परख प्रश्न (Self Test Questions)  

लरु् उर्त्रात्मक प्रश्न (Very - Short Answer Questions)   

1.  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की पररभाषा दीवजए|  

2.  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की चार प्रमखु ववशेषताओ ंपर प्रकाश डावलए।  

3.  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की प्रकृवत संके्षप में स्पष्ट कीवजए।  

4.  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र को आदशथ ववज्ञान क्यों कहा जाना चावहए ?  

5.  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र को कला भी कहा जाता है? क्यों?  
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यिबन्धात्मक प्रश्न (Essay  Type Questions)  

1.  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की पररभाषा दीवजए एवं इसकी ववशेषताओ ंपर प्रकाश डावलए।  

2.  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की प्रकृवत को ववस्तारपवूथक समझाइए। अपने उ्र की पुवष्ट में उदाहरर् दीवजए ।  

3  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के के्षत्र का ववस्तारपवूथक वववेचन कीवजए ।  

4.  प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र की व्यावसावयक वनर्थयों में भूवमका को स्पष्ट कीवजए। 

5  “प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र आवर्थक वसद्धान्तों एवं व्यावसावयक व्यवहार का इस उद्देश्य से वकया गया एकीकरर् है 

वजससे प्रबन्धकों को वनर्थय लेने तर्ा भावी वनयोजन करने में सवुवधा होती है। ” इस कर्न की वववेचना कीवजए।  
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इकाई - 2 

अर्थव्यवस्र्ा की आधारभूत समस्याए/ँकायथ 

(Fundamental Problems/Functions of Economy) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

2.0 उद्देश्य 

2.1 प्रस्तावना 

2.2     आवर्थक समस्या का अर्थ 

2.3 आवर्थक समस्या के उत्पन्न होने के कारर् 

2.4 आवर्थक प्रर्ाली का अर्थ एवं पररभाषा 

2.5 आवर्थक प्रर्ाली के प्रकार 

2.6 अर्थव्यवस्र्ा की आधारभतू समस्याएँ/कायथ 

2.7  सारांश 

2.8  अवधगम पररर्ाम 

2.9  शब्दावली 

2.10  स्व-परख प्रश्न 

2.11  संदभथ एवं गं्रर् सचूी 

2.12 अन्य पठन सामग्री 

2.13  वेब संसाधन / वलंक 

2.0  उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात आप : 

 अर्थव्यवस्र्ा की आधारभतू समस्याओ ंको समझ सकें गे। 

 आवर्थक प्रर्ाली और इसके प्रकारों का ज्ञान प्राप्त कर सकें गे। 

 आवर्थक समस्याओ ंका समाधान करने की समझ ववकवसत कर सकें गे। 

2.1 प्रस्ताविा (Introduction) 

मनुष्य प्रारम्भ से ही जीवन यापन करने और जीवन को सगुम बनाने के वलए प्रयासरत रहा है। इसवलए वह सदवै ही प्रकृवत 

प्रद् संसाधनों का उपयोग करता रहा है। पाषार् युग में लोग अपने जीवन यापन हेतु और अपनी आवश्यकता को शान्त 

करने के वलए जानवरों  का वशकार, कृवष आवद कायथ करते रे्, वकन्तु जैसे - जैसे युग आगे बढ़ा मनुष्य वक आवश्यकताएँ 

अनन्त होती गई, वजससे उसके पास जो साधन र्े, वे कम होने लगे और साधनों की कमी एवं दलुथभता ने कई समस्याओ ं

को जन्म वदया। सबसे पहले उत्पव् की समस्या हुई क्योंवक उत्पव् के  वलए प्रयुक्त साधन यर्ा भवूम, श्रम, पूँजी व साहस 

की कमी या सीवमतता ने इन समस्यायों को और व्यापक बना वदया। ऐसे में साधनों के चनुाव की समस्या उत्पन्न हुई। 

प्रत्येक दशे इन समस्यायों का समाधान अपनी आवर्थक प्रर्ाली के माध्यम से करता है। इस अध्याय में हम अर्थव्यवस्र्ा 
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की आधारभतू समस्याओ ंऔर उनके उत्पन्न होने के कारर्ों के बारे में अध्ययन करेंगे और यह भी जानेंगे वक एक 

अर्थ्व्यथय्व्व्स्र्ा इन समस्याओ ंका कैसे समाधान करती है? 

2.2 आयर्थक समस्या का अर्थ (Meaning of Economic Problem) 

माननीय आवश्यकताएँ अनन्त होने के सार्-सार् अनकी तीव्रता (महत्त्व) में भी अन्तर होता है और इनको संतुष्ट करने 

के वलए उपलब्ध साधन सीवमत और वैकवलपक प्रयोग वाले होते हैं। ऐसी वस्र्वत में मानव आचरर् चयन करने अर्वा 

वनर्थय लेने के रूप में प्रकि होता है। इसे प्रो. रोयबन्स मानवीय विया का आयर्थक पहलू (Economic aspect) कहते 

है। वस्तुतः यही आवर्थक समस्या है। मूलतः चयन करने की समस्या साधनों की सीवमतता/दलुथभता के कारर् उत्पन्न होती 

है। सभी प्रकार की अर्थव्यवस्र्ाओ ं में आधारभूत आयर्थक समस्या साधिों की दुलथभता (Scarcity of 

resources) की है। वास्तववक जगत में भी सभी आवर्थक समस्याओ ंकी जड़ संसाधनों की सीवमतता है। यवद साध्य वदये 

हों, तो उन्हें कम से कम साधनों के प्रयोग से प्राप्त करने की समस्या है और यवद साधन वदए हुए हों, तो उनसे अवधक से 

अवधक साध्यों को संतुष्ट करने की समस्या है। इन दोनों ही वस्र्वतयों में असीवमत आवश्यकताओ ंके सन्दभथ में वैकवलपक 

प्रयोग वाले सीवमत साधनों के सवथशे्रष्ठ एवं वमतव्ययतापरू्थ प्रयोग की आवश्यकता है। इस दृवष्ट से साधनों के सवो्म 

आवंिन और उनकी कायथ कुशलता का प्रश्न व्यवक्त तर्ा अर्थव्यवस्र्ा के वलए सवोच्च महत्त्व का होता है। 

2.3 आयर्थक समस्या के उत्पन्ि होिे के कारर् (Causes of Origin of Economic 

Problem) 

मानवीय आवश्यकताएँ अनन्त हैं; जबवक उन्हें परू्थ करने के वलए साधनों की मात्रा सीवमत है। अतः इन उपलब्ध साधनों 

का भरपरू उपयोग का प्रयास वकया जाता है, वफर भी कई आवश्यकताएँ अपरू्थ रह जाती हैं। इस प्रकार हम दखेते है वक 

साधन दलुथभ हैं, तो उनके अनेक उपयोग भी हैं। इस कारर् उवचत साधनों की खोज, चयन, ववदोहन आवद अनेक समस्याएँ 

एक दसूरे के बाद आती हैं, वजन्हें दरू करने का प्रयास वकया जाता है। मयुयतौर पर अर्थव्यवस्र्ा में आवर्थक समस्या वनम्न 

कारर्ों से उत्पन्न होती है : 

1. आवश्यकताओ ंका असीयमत होिा (Unlimited Ends) : यह सवथ वववदत है वक मनुष्य की आवश्यकताए ँ

अनन्त हैं और इनमें सतत ववृद्ध होती रहती है। ये परस्पर प्रयतस्पधी और बारम्बार उत्पन्ि होती रहती हैं| इनको 

परूा करने के वलए साधन बहुत ही कम या अपयाथप्त हैं। इसवलए केवल उन्हीं आवश्यकताओ ंको परूा वकया जा सकता 

है वजनकी प्रबलता/तीव्रता बहुत अवधक है| क्योंवक आवश्यकताओ ंकी अनन्तता के कारर् सभी आवश्यकताओ ं

को एक सार् संतुष्ट करना संभव नहीं है, इस कारर् से आवश्यकताओ ंके चयन की समस्या उत्पन्न होती है|  

2. सीयमत संसाधि (Limited Resources) : आवश्यकताओ ंको संतुष्ट करने वाले साधनों की पवूतथ उनकी माँग 

की तुलना में कम होती है, पररर्ामस्वरूप हम चाहकर भी सभी आवश्यकताओ ंको एक सार् संतुष्ट नहीं कर सकते| 

इसीवलए यह वनवश्चत करना पड़ता है वक उपलब्ध संसाधनों का वकन - वकन आवश्यकताओ ंकी पूवतथ हेतु प्रयोग 

वकया जाए? 

3. साधिों के वैकयलपक प्रयोग (Alternative Uses of Resources) : साधनों की सीवमतता या अनुपलब्धता 

बड़ी समस्या है। सार् ही सार् साधनों के अनेक उपयोग इस समस्या को और अवधक ववकि बना देते हैं। ऐसे में 

साधनों को सवो्म ववकलपों में प्रयोग की समस्या उत्पन्न होती है। सामान्यतया ऐसे में इन साधिों का प्रयोग 
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आवश्यकता की तीव्रता के आधार पर वकया जाता है। साधनों के वैकवलपक प्रयोग होने के कारर् यह चयन 

करना पड़ता है वक वकस साधन को वकस प्रयोग में काम वलया जाए? 

4. आवश्यकताओ ंकी तीव्रता में अंतर (Difference in Intensity of Wants) : आवश्यकताएँ न केवल 

अनंत हैं, वरन् उनके सापेवक्षक महत्त्व में भी अंतर है अर्ाथत कुछ आवश्यकताएँ अवधक महत्त्वपरू्थ, तो कुछ कम 

महत्त्वपरू्थ होती हैं| आवश्यकताओ ंकी तीव्रता (महत्त्व) में अंतर होने के कारर् उनके चयन की समस्या उत्पन्न हो 

जाती है| 

प्रो० रोयबंस के अनुसार, कोई भी आवर्थक समस्या तभी उत्पन्न होती है जब उपयुथक्त चारों तत्त्व एक सार् ववद्यमान 

होते हैं| इनमें से वकसी भी एक तत्त्व की अनुपवस्र्वत से यवद कोई समस्या उत्पन्न होती है, तो वह आवर्थक समस्या 

न होकर तकनीकी समस्या होगी| 

5. साधिों के कुशलतापूवथक उपयोग की समस्या (Problem of Efficient use of Resources) : साधनों 

के कुशलतापवूथक उपयोग की समस्या भी आवर्थक समस्या उत्पन्न करती है। सामान्यतया उपलब्ध साधनों की खोज 

कर उपयुक्त साधनों का चयन वकया जाता है, वफर उन साधनों के कुशलतापवूथक उपयोग को सवुनवश्चत वकया जाता 

है। इसके वलए साधनों का उवचत आवंिन करना होता है, तभी सभी साधनों यर्ा भवूम, श्रम, पूँजी, साहस का सही 

ढंग से प्रयोग संभव होता है। 

6. अर्थव्यवस्र्ा को भयवष्य की चुिौयतयों के यलए तैयार करिा की समस्या (The Problem to Prepare 

the Economy for Future Challenges) : प्रत्येक दशे की अर्थव्यस्र्ा में वनरन्तर पररवतथन होते रहते हैं और 

उसे अनेक प्रकार की चनुौवतयों का सामना करना पड़ता है, तावक वह अपनी ववकास की गवत को बनाये रखे जो वक 

बहुत ही कवठन कायथ है। इसके वलए अर्थव्यवस्र्ा की भववष्य की चनुौवतयों की पहचान करना और उसके वलए 

अर्थव्यवस्र्ा को तैयार करना, तावक उत्पादन, उपभोग, वववनमय एवं ववतरर् का कायथ वनबाथध गवत से चलता रहे, 

और ववकास व ववृद्ध का मागथ प्रशस्त होता रहे।  

स्व-मूलयांकि – प्रर्म 

1. वकसी भी राष्र की आवर्थक समस्या क्या है और इसे कैसे जाना जा सकता है? 

2. आवर्थक समस्याओ ंके उत्पादन होने के कारर्ों की जाँच कीवजए। 

3. रूस- युिेन युद्ध में कौन-कौनसी आवर्थक समस्याए ँउत्पन्न हो सकती है? जानने का प्रयास कीवजए। 

4. वकसी भी राष्र की आवर्थक समस्याओ ंको वनपिाना क्यों आवश्यक है? समझाइये। 

5. भारत जैसे ववकासशील राष्र के समक्ष कौन-कौनसी आवर्थक समस्यायें हैं? उनका क्या समाधान हो सकता है?  

2.4 आयर्थक प्रर्ाली का अर्थ एवं पररभाषा (Meaning and Definition of 

Economic System)  

आवर्थक प्रर्ाली एक ऐसा पररवेश, वातावारर् या संस्र्ागत और वैधावनक ढांचा है, वजसमें रहकर जीवन वनवथहन और 

आवर्थक गवतवववधयों व वियाओ ंका संपादन वकया जाता है। दसूरे शब्दों में, आवर्थक प्रर्ाली एक संस्र्ागत सरंचना, 

वैधावनक ढांचा, सामावजक वनयम एवं परम्पराए ँहोती है वजसमें रहकर मानव वस्तुओ ंएवं सेवाओ का उत्पादन, उपभोग, 

वववनमय, ववतरर् जैसी आवर्थक वियाओ ंका संचालन करता है। आवर्थक प्रर्ाली को वववभन्न वविानों ने वभन्न–वभन्न 

प्रकार से पररभावषत वकया है। वववभन्न वविानों िारा दी गई कुछ पररभाषायें इस प्रकार हैं : 
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प्रो. यस्टगलर के शब्दों में, “आवर्थक प्रर्ाली उन आवर्थक संस्र्ाओ ंकी कायथवववध का अध्ययन है जो सामावजक या 

वनजी संगठन के रुप में आवर्थक वस्तुओ ंव सेवाओ ंके उत्पादन एवं ववतरर् का प्रबंध करते हैं।'' प्रो. बयकथ न्र्म के शब्दों 

में, “आवर्थक प्रर्ाली का अवभप्राय उस वैधावनक एवं संस्र्ागत ढांचे (Legal and institutional framework) से है 

वजसमे आवर्थक वियाओ ंका संचालन होता हैं।'' 

2.5 आयर्थक प्रर्ाली के प्रकार/रुप (Types/Forms of Economic System) 

प्रो. यलयोयन्टफ का मानना है, वक पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा और समाजवादी अर्थव्यवस्र्ा ही राजनैवतक अर्थशास्त्र के 

कें ि वबन्द ुहैं, शेष सभी रुप रायय के हस्तक्षेप की  मात्रा, प्रकृवत एवं सीमा, समाज का दबाव, राजनैवतक इच्छाशवक्त व 

राजनैवतक उद्दशे्यों पर वनभथर करते हैं| इस प्रकार स्पष्ट है वक आवर्थक प्रर्ाली के दो ही वसरे हैं। परू्थ पूँजीवाद और परू्थ 

समाजवाद, बाकी बीच का रुप तो राजनैवतक इच्छा और सरकारों के सामावजक सरोकार और सरकारी हस्तक्षेप की मात्रा 

के अनुसार बदलता रहता है। इसवलए अनेक वविान इन्हें पांच प्रकारों में ववभक्त करते हैं, वकन्तु मोिे तौर पर केवल तीन 

ही प्रकार की आवर्थक प्रर्ाली हैं। 

 

 

 

 

1. पूजँीवादी अर्थव्यवस्र्ा (Capitalist Economy): पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा को स्वतंत्र एवं उन्मुक्त 

अर्थव्यवस्र्ा (Free economy) के रुप में भी जाना जाता है। इसके अंतगथत अर्थव्यवस्र्ा के अवधकांश संसाधनों 

पर वनजी व्यवक्तयों और संस्र्ानों का स्वावमत्व एवं वनयंत्रर् होता है। पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा में सभी आवर्थक वियाएँ 

वनजी व्यवक्तयों अर्वा संस्र्ाओ ंिारा वनजी स्वार्थ एवं लाभ हेतु की जाती हैं। इसमें सभी व्यवक्तयों को आवर्थक 

वियाओ ंमें शावमल होने का समान अवसर वमलता है, इसमें कट्टर प्रवतस्पधाथ, वगथ संघषथ, आवर्थक असमानता, 

एकावधकार, शोषर्, ऊँची कीमतें, संसाधनों का मनचाहा उपयोग, सामावजक वहतों की उपेक्षा, भ्रष्टाचार, जैसी भीषर् 

समस्याएँ स्वतः ही उत्पन्न हो जाती हैं। पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा कीमत तंत्र पर आधाररत होती है जहाँ समस्त 

आवर्थक वनर्थय बाजार की माँग और पूवतथ की स्वतंत्र शवक्तयों िारा वकये जाते हैं| पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा में िेता 

बाज़ार का राजा होता है और  सम्परू्थ अर्थव्यवस्र्ा इसी के इदथ-वगदथ घमूती है। 

2. समाजवादी अर्थव्यवस्र्ा (Socialistic Economy): पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा में कई दोष होने के कारर् 

समाजवादी अर्थव्यवस्र्ा का जन्म हुआ, जो वक पूँजीवाद से परू्थतया ववपरीत ववचारधारा वाली है। इसमें आवर्थक 

वियाओ ंयर्ा उत्पादन, उपभोग, वववनमय, ववतरर्, आवद पर सरकार अर्वा समाज का प्रभावी वनयंत्रर् एवं 

अवधकार होता है। इसमें कीमत तंत्र स्वतंत्र नहीं होता है। सभी आवर्थक वियाओ ंका मुयय उदे्दश्य लाभ ि होकर 

अयधकतम सामयजक कलयार् होता है। रायय या सरकार का काम सामावजक न्याय, सरुक्षा, और शावन्त - 

व्यवस्र्ा तक ही सीवमत नही होता है। इस प्रर्ाली में सरकार िारा ऐसी योजनाएँ चलाई जाती हैं, वजनसे वगथ संघषथ, 

आर्थिक प्रणाली के प्रकार  

प ूँजीवादी 
अथिव्यव्था  

समाजवादी 
अथिव्यव्था  

ममर्ित 
अथिव्यव्था  
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आवर्थक असमानता, अराजकता दरू होकर सशुासन स्र्ावपत हो सके। समाजवादी अर्थव्यवस्र्ा यियोजि तंत्र पर 

आधाररत होती है। 

समाजवादी अर्थव्यवस्र्ा का ही एक रुप साम्यवाद (Communism) होता है, जो समाजवादी अर्थव्यवस्र्ा का 

चरम रुप है। इसमें आवर्थक वियाओ ंएवं संसाधनों पर रायय का परू्थ स्वावमत्व व वनयंत्रर् होता है। उत्पादन, उपभोग, 

वववनमय, ववतरर् आवद पर सरकार व समाज का पूर्थ वनयंत्रर् एवं शासन होता है। इसमें सरकार की इच्छा के ववरुद्ध 

कुछ भी वकया जाना संभव नहीं होता है, इसमें वनजी भागीदारी का नामो वनशान नहीं होता है। साम्यवाद का प्रमखु 

उद्देश्य वगथहीन समाज की स्र्ापना करना होता है। 

3. यमयश्रत अर्थव्यवस्र्ा (Mixed Economy) : पूँजीवाद और समाजवाद में कवतपय दोषों के कारर्, वमवश्रत 

अर्थव्यवस्र्ा का उदय हुआ। इसमें पूँजीवाद की भांवत, वनजी व्यवक्तयों की सहभावगता, व समाजवादी अर्थव्यवस्र्ा 

की भांवत सरकार व समाज के हस्तके्षप को अपनाया जाता है। इसमें वनजी व्यवक्तयों और उद्योगपवतयों व  साहवसयों 

को अवधकतम सामावजक लाभ व कलयार् के वलए पे्रररत वकया जाता है तर्ा दसूरी ओर समाजवाद की भांवत 

वैधावनक वनयंत्रर् व प्रवतबन्ध भी होते हैं।  इसमें सावथजयिक के्षत्र और यिजी के्षत्र का सह - अयस्तत्व पाया 

जाता है। इसमें कीमत तंत्र और यियोजि तंत्र दोिों यमलकर अर्थव्यवस्र्ा का संचालन करते हैं। प्रो० खुसरो 

के अनुसार, वमवश्रत अर्थव्यवस्र्ा में स्वतंत्र और वनयंवत्रत बाजार का भी सह - अवस्तत्व पाया जाता है। 

2.6 अर्थव्यवस्र्ा की आधारभूत समस्याए/ँकायथ (Fundamental Problems/ 

Functions of Economy)   

अर्थव्यवस्र्ा की आधारभतू समस्याओ ं को अर्थव्यवस्र्ा की केन्द्रीीय समस्याए ँ (Central Problems of 

Economy) भी कहा जाता है। प्रत्येक प्रकार की अर्थ प्रर्ाली को सदैव इन समस्याओ ंका सामना करना पड़ता है। 

अर्थव्यवस्र्ा के कायों/समस्याओ ंके बारे में अर्थशास्त्री एक मत नहीं हैं। प्रो. सेम्यूलसि तर्ा प्रो. फरग्यूसि एवं िेप्स 

िे आयर्थक प्रर्ाली के तीि प्रमुख कायथ बताये हैं, जबयक प्रो. होम एवं लेफ्टयवच  िे अर्थव्यवस्र्ा के पाँच 

आधारभूत कायों का उललेख वकया है। प्रो. िाइट  िे अर्थव्यवस्र्ा के सात आधारभूत कायों का वर्थि यकया 

है। वववभन्न अर्थशावस्त्रयों के ववचारों एवं अवभमत के आधार वकसी भी आवर्थक प्रर्ाली की आधारभूत समस्याएँ/कायथ 

अग्रांवकत हैं : 

1. क्या उत्पादि यकया जाए और यकतिा उत्पादि यकया जाए? (What to Produce and How Much to 

Produce?) : सवथप्रर्म अर्थव्यवस्र्ा का कायथ यह वनवश्चत करना है वक उपलब्ध साधनों से वकन-वकन वस्तुओ ं

एवं सेवाओ ंका वकतना-वकतना उत्पादन वकया जाए? इस बात का वनधाथरर् समाज की सापेवक्षक आवश्यकताओ,ं 

उनकी तीव्रता तर्ा  साधनों की उपलब्धता के सामंजस्य से वकया जाता है। अर्थव्यवस्र्ा को यह भी वनवश्चत कराना 

पड़ता है वक यकतिा उपभोक्तागत माल तर्ा यकतिा पूजँीगत माल उत्पन्ि करिा है? यवद हम उपभोक्ता 

वस्तुओ ंका अवधक उत्पादन करेंगे, तो ऐसी वस्र्वत में साधनों की सीवमतता के कारर् पूँजीगत वस्तुओ ंका कम 

उत्पादन होगा और ववलोमशः। इस बात को रेखावचत्र 2.1 िारा उत्पादि संभाविा वि (Production 

Possibility curve – PPC)  के माध्यम से आसानी से समझा जा सकता है। वचत्रानुसार AB उत्पादन संभावना 

वि है, जो अर्थव्यवस्र्ा में वदये हुए साधनों से दोनों प्रकार की (उपभोक्ता एवं पूँजीगत) वस्तुओ ंके उत्पादन की 

वववभन्न संभावनाओ ंको स्पष्ट करता है। इसके R वबन्द ुपर अर्थव्यवस्र्ा में OM उपभोक्ता वस्तुओ ंतर्ा OK  

पूँजीगत वस्तुओ ंका उत्पादन वकया जा सकता है। अब यवद हम उपभोक्ता वस्तुओ ंका अवधक उत्पादन करना चाहते 
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हैं, तो उत्पादन संभावना वि के S वबन्द ुपर जाना होगा, जहाँ इनका उत्पादन ON होगा, जो पहले से अवधक है। 

वकन्तु इस कारर् से, हमें पूँजीगत वस्तुओ ंके उत्पादन का KL के बराबर त्याग करना पड़ेगा। इसके ववपरीत, यवद 

हम पूँजीगत माल का उत्पादन बढ़ाना चाहते हैं, तो हमें उपभोक्तागत माल का उत्पादन घिाना पड़ेगा क्योंवक 

अर्थव्यवस्र्ा में उत्पादन हेतु उपलब्ध संसाधन दलुथभ हैं। फलतः यहाँ यह तय करना पड़ेगा वक हमें दोनों प्रकार की 

वस्तुओ ंका उपलब्ध साधनों की मात्रा से वकतना-वकतना उत्पादन करना चावहए? 

रेखायचत्र संयया – 2.1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

यहाँ यह प्रश्न है वक आवर्थक प्रर्ाली वकस प्रकार का उत्पादन कराना चाहती है? यवद आधारभतू ढांचा वनवमथत करके 

अर्थव्यवस्र्ा को भववष्य के वलए तैयार करना हो, तो पूँजीगत माल का अवधकावधक उत्पादन करना होगा। परन्तु 

यवद वतथमान माँग को परूा करना है, तो उपभोक्ता वस्तुओ ंका उत्पादन करना होगा। इस समस्या का वनराकरर् अलग-

अलग प्रर्ावलयों िारा वनम्नानुसार होता है : 

पूजँीवादी आयर्थक प्रर्ाली में क्या उत्पादन वकया जाए और उसकी मात्रा वकतनी हो, का वनर्थय मूलय तंत्र 

(Price machenism) तय करता है। इसमें वजन वस्तुओ की माँग अवधक होती है अर्वा वजनका मलूय अवधक 

होता है अर्वा वजनस ेलाभ अवधक होता है, उन वस्तुओ ंका उत्पादन उस वबन्द ुतक वकया जाता है, वजस वबन्द ुतक 

ये लाभप्रद हैं। इसके ववपरीत, उन वस्तुओ ंका उत्पादन बंद कर वदया जाता है, वजनसे हावन होती है। पूँजीवादी 

आवर्थक प्रर्ाली में सीमान्त आगम (Marginal revenue) और सीमान्त लागत (Marginal cost) वववध के 

आधार पर अवधकतम लाभ की दृवष्ट से उत्पादन की मात्रा का स्तर तय वकया जाता है। 

समाजवादी अर्थव्यस्र्ा में प्रभावी सरकारी हस्तक्षेप, सरकार की नीवत, वनयम, वनयंत्रर् के कारर् सामावजक लाभ 

और अवधकतम सामावजक कलयार् को ध्यान में रख कर सरकार ही इस बात का वनधाथरर् करती है वक क्या उत्पादन 

वकया जाए तर्ा इसकी मात्रा वकतनी हो? इसमें कीमत तंत्र वनवष्िय होता है। इन सब वनर्थयों में यियोजि तंत्र की 

भवूमका अत्यंत महत्त्वपरू्थ होती है| 

यमयश्रत अर्थव्यवस्र्ा में सरकारी हस्तक्षेप, मलूय यन्त्र दोनों का प्रभाव होने से दशे की आवश्यकताओ,ं संसाधनों 

को ध्यान में रख कर वनर्थय वलया जाता है। साधारर्तः आधारभतू ढांचा, परमार् ुऊजाथ, जनोपयोगी सेवाऐ,ं ववद्यतु, 
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अस्त्र-शस्त्र में वनजी सहभावगता कम होती है क्योंवक इनमें वववनयोग अवधक व लाभ कम होता है तर्ा सुरक्षा कारर्ों 

से भी इनका उत्पादन पर वनयंत्रर् सरकार का ही होता है| इसवलए इनकी मात्रा का वनधाथरर् सरकारी आदशेों पर 

वनभथर करता है, जबवक अन्य सभी उपभोक्ता माल, पूँजीगत माल वनमाथर् और मात्रा सम्बन्धी वनर्थय को कीमत तन्त्र 

पर छोड़ वदया जाता है और ये सभी पूँजीवादी अर्थव्यस्र्ा की भांवत वनजी हार्ों में होते हैं। 

2. वस्तुओ ंका उत्पादि यकि यवयधयों से और कैसे यकया जाए? (In What Ways Should goods be 

Produced and How is to be Produced?) : वस्तुओ ंका उत्पादन और इनकी मात्रा के वनधाथरर् के बाद 

उत्पादन के वववभन्न साधनों यर्ा भवूम, श्रम, पूँजी, साहस को संगवठत वकया जाता है, तावक यह वनधाथररत वकया जा 

सके वक  वस्तुओ ं का उत्पादन वकन वववधयों से और कैसे वकया जाए? उत्पव् के साधनों का अवधकतम उपयोग 

संभव हो सके, इसके वलए अिुकूलतम संयोगों की खोज की जाती है, जो दशे की अर्थव्यस्र्ा की पहुँच में हों| इन्हें 

प्राप्य संयोग (Attainable Combinations) कहा जाता है| LM उत्पादन संभावना वि के भीतरी भाग तर्ा इस 

पर वस्र्वत सभी संयोग प्रा्य संयोग हैं तर्ा इसके बाहर वस्र्त सभी संयोग अप्राप्य (Unatainable) संयोग हैं| इसे 

रेखावचत्र 2.2 से समझा जा सकता है। 

रेखायचत्र संयया – 2.2 

 

 

 

 

 

 

इस रेखावचत्र में LM एक उत्पादन संभावना वि है और इस वि पर A, B. C उत्पादन के संयोग वबन्द ुहैं, इन्हें 

वबन्द ुS से जोड़ा गया है, जो यह दशाथ रहा है वक उपलब्ध संसाधनों से इनका उत्पादन संभव है और इन्हें प्राप्त वकया 

जा सकता है। वबन्द ुP व D को प्राप्त नहीं वकया जा सकता है क्योंवक हमारे पास संसाधन कम हैं और इसवलए ये 

अप्रा्य हैं। 

पूजँीवादी अर्थव्यस्र्ा या स्वतंत्र अर्थव्यवस्र्ा में यह वनर्थय कीमत यन्त्र िारा स्वतः ही तय हो जाता है वक उत्पादन 

वकन वववधयों िारा और कैसे होगा? इसमें लागत में कमी करने के वलए साधनों का प्रवतस्र्ापन तब तक होता रहता 

है, जब तक वक लागत न्यूनतम ना हो जाए। इसी प्रकार अकुशल साधन के स्र्ान पर कुशल साधन को प्रवतस्र्ावपत 

वकया जाता है और यह कायथ तब तक चलता है, जब तक उक्त सभी साधनों की सीमान्त उत्पादकता और उनकी 

कीमत का अनुपात बराबर ना हो जाए।  

सूत्र रूप में :-  
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समाजवादी अर्थव्यस्र्ा में उत्पादन सम्बन्धी सभी वनर्थय सरकार िारा वलए जाने के कारर् कीमत तंत्र प्रभावहीन 

होता है, अतः वस्तुओ ंके उत्पादन की वववध, संगठन, साधनों का उपयोग आवद अवधकावधक सामावजक कलयार् 

पर ही केवन्ित होता है। यह सब वनर्थय सरकार िारा स्वयं ही वलए जाते हैं| 

यमयश्रत अर्थव्यवस्र्ा में वस्तु उत्पादन की वववध और संगठन सावथजवनक और वनजी दोनों के्षत्रों में अलग–अलग 

होते हैं।  सावथजवनक क्षेत्र में अवधकतम सामावजक कलयार्  और वनजी क्षेत्र में अवधकतम लाभ कें ि में होता है। 

वनजी क्षेत्र कीमत तन्त्र िारा संचावलत होता है, वही सावथजवनक क्षेत्र सरकारी वनर्थय तंत्र और वनयोजन तंत्र से 

संचावलत होता है। 

3. उत्पादि का यवतरर् कैसे यकया जाए? (How to Distribute Output?) : अर्थव्यवस्र्ा का तीसरा 

महत्त्वपरू्थ कायथ दशे के कुल उत्पादन को उत्पादन के वववभन्न साधनों के बीच कुशल एवं न्यायोवचत ढंग से ववतररत 

करना है| समाज के सभी वगों को कमोबेश रुप से लाभावन्वत करने के वलए उत्पावदत वस्तुओ ंका समाज में ववतरर् 

वकस प्रकार वकया जाए, यह एक महत्त्वपरू्थ प्रश्न है क्योंवक उत्पावदत वस्तुओ ं के ववतरर् पर कई सामावजक, 

राजनैवतक, आवर्थक, व नैवतक तत्त्वों का प्रभाव पड़ता है। 

पूजँीवादी अर्थव्यस्र्ा में कुल उत्पादन का ववतरर् कीमत तंत्र िारा होता है|  इसके अंतगथत लोगों की आय के 

अनुपात में उत्पादन का ववतरर् होता है, जो अपने िम में, उत्पादन साधनों की मात्रा, कुशलता तर्ा कीमतों पर 

वनभथर होता है| इसवलए उत्पादन का बड़ा भाग उन लोगों में ववतररत होता है, वजनकी िय शवक्त अवधक होती है और 

वजनका आय का स्तर अवधक होता है। 

समाजवादी अर्थव्यस्र्ा में सरकारी हस्तके्षप के कारर् पवूथ वनयोवजत तरीके से सभी को कमोवेश रूप में समान 

ववतरर् करने का प्रयास वकया जाता है। कीमत यन्त्र को वनष्प्रभावी करने के वलए उस पर वनयम, क़ानून के माध्यम 

से वनयन्त्रर् वकया जाता है। व्यवक्त की कुशलता और सामावजक न्याय ववतरर् के प्रमखु आधार होते हैं| 

यमयश्रत अर्थव्यवस्र्ा में सरकार कीमत यन्त्र को प्रभाववत करके, कीमतों पर वनयंत्रर् रखती है और उत्पावदत 

वस्तुओ ंऔर सेवाओ ंको अवधकावधक लोगों के कलयार् के वलए ववतरर् करती है। 

4. साधिों का पूर्थ उपयोग अर्वा पूर्थ रोजगार (Full Utilization of resources or Full 

Employment): आवर्थक प्रर्ाली की एक महत्त्वपरू्थ समस्या यह है वक दशे में उपलब्ध संसाधनों का परू्थ उपयोग 

कैसे वकया जाए अर्वा उन्हें पूर्थ रोजगार कैसे प्राप्त हो? साधनों के परू्थ रोजगार प्रावप्त से दशे में उपभोक्ता एवं पूँजीगत 

दोनों प्रकार की वस्तुओ ंका उत्पादन बढ़ाया जा सकता है, वजसे रेखावचत्र 2.3 िारा स्पष्ट वकया गया ह।ै वचत्रानुसार 

AB उत्पादन संभावना वि अपरू्थ रोजगार की वस्र्वत को दशाथता है तर्ा इसके दायीं ओर वस्र्त CD उत्पादन 

संभावना वि साधनों के परू्थ रोजगार की वस्र्वत को प्रदवशथत करता है। CD उत्पादन संभावना वि के प्रत्येक वबन्द ु

पर AB उत्पादन संभावना वि की तुलना में संभाववत उत्पादन का स्तर अवधक है। इससे यह स्पष्ट है साधनों का 

परू्थ और कुशलतम उपयोग इनके परू्थ रोजगार िारा ही संभव है। 
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रेखायचत्र संयया – 2.3 

 

प्रो. कीन्स ने अपने प्रवसद्ध ग्रन्र् ‘The General Theory of Employment Interest and Money’ में साधनों 

के परू्थ रोजगार पर अवधकावधक बल वदया है। उत्पव् के साधनों के पास यवद परू्थ रोजगार नहीं होता है, तो उनका 

परू्थ और कुशलतापवूथक उपयोग भी संभव नहीं है। इस कारर् से उत्पादन की मात्रा भी प्रभाववत होती है। साधनों 

िारा उत्पादन वजतना होना चावहए, उतना नहीं हो पाता है| 

पूजँीवादी अर्थव्यस्र्ा में साधनों के परू्थ और कुशलतम उपयोग व पूर्थ रोजगार पर अवधकावधक ध्यान वदया जाता 

है। इसके वलए ब्याज दर घिाकर वनवेश को प्रोत्सावहत कर रोजगार में ववृद्ध की जाती है। साधनों के परू्थ ववदोहन तक 

उनका उपयोग जारी रहता है। 

समाजवादी अर्थव्यस्र्ा में सरकारी वववनयोग में ववृद्ध के माध्यम से एवं नीवतगत तरीकों से साधनों के कुशलतम 

एवं परू्थ उपयोग  पर ध्यान केवन्ित वकया जाता है। 

यमयश्रत अर्थव्यवस्र्ा में साधनों के कुशलतम उपयोग के हेतु कीमत यंत्र की स्वाय्ा के सार्-सार् सरकारी नीवत, 

राजकोषीय नीवत, मौविक नीवत, ववदशेी व्यापार नीवत, कर प्रर्ाली और कर ढांचे  इत्यावद का सहारा वलया जाता 

है। 

5. अलपकाल में माँग और पूयतथ का राशयिंग िारा समायोजि कैसे हो? (How to Adjust Demand and 

Supply in Short Period through Rationing?) : अर्थव्यस्र्ा की एक अन्य महत्त्वपूर्थ समस्या वस्तुओ ं

की उपलब्ध पवूतथ को अलपकाल में उनकी माँग के अनुरूप समायोजन करने की है| चूँवक अलपकाल में उत्पादन के 

कुछ साधन वस्र्र होते हैं, इसवलए उत्पादन के पैमाने में पररवतथन करना संभव नहीं है, फलतः वस्तु की पवूतथ को 

उसकी बाजार माँग के अनुसार बढ़ाया जाना संभव नहीं होता है| इस वस्र्वत के कारर् वस्तुओ ंकी माँग उनकी पवूतथ 

से अवधक हो जाती है| इस असंतुलन को दरू करने के वलए सरकार राशवनंग का सहारा लेती है, वजससे सभी 

उपभोक्ताओ ंको एक वनवश्चत कीमत पर वस्तु की एक पवूथ वनधाथररत मात्र प्राप्त हो सके| 

पूजँीवादी अर्थव्यस्र्ा में कीमत यंत्र की भवूमका ही महत्त्वपरू्थ होती है। कीमत यन्त्र स्वतः ही माँग व पवूतथ के अन्तर 

व असंतुलन को दरू करके माँग एवं पवूतथ में अलपकालीन संतुलन पैदा कर दतेा है। 

समाजवादी अर्थव्यस्र्ा में सरकारी हस्तक्षेप के माध्यम से माँग व पवूतथ में संतुलन स्र्ावपत करने के वलए राशवनंग 

का प्रभावी उपयोग वकया जाता है। इसे यियंयत्रत यवतरर् प्रर्ाली भी कहा जाता है। 

यमयश्रत अर्थव्यवस्र्ा में कीमत तंत्र और राशवनंग दोनों की भवूमका महत्वरू्थ होती है। इसमें माँग व पवूतथ के संतुलन 

के वलए जहाँ वजसकी, वजतनी आवश्यकता होती है, उतना वहा ँइसका उपयोग करके संतुलन पैदा वकया जाता है। 
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6. आयर्थक अिुरक्षर् एवं यवकास (Economic Maintenance and Growth): अर्थव्यवस्र्ा की एक 

महत्त्वपरू्थ समस्या न केवल अपनी वतथमान उत्पादन क्षमता को भववष्य में बनाये रखने की है, वरन् उसके सतत 

ववकास एवं ववस्तार की भी है। आवर्थक प्रर्ाली के इस कायथ में वनम्नवलवखत तीन बातें समाववष्ट हैं: 

(i) पूँजी स्िॉक के ह्रास (Depreciation) के कारर् अर्थव्यवस्र्ा की उत्पादन क्षमता को यर्ावस्र्र बनाये रखना; 

(ii) बढ़ती जनसंयया के सन्दभथ में अर्थव्यवस्र्ा की उत्पादन क्षमता को यर्ावत् बनाये रखना; तर्ा  
(iii) उत्पादन वववधयों में सधुार कर अर्थव्यवस्र्ा की उत्पादन क्षमता में ववृद्ध करना। 

उपयुथक्त में से प्रर्म दो बातें अर्थव्यवस्र्ा के अनुरक्षर् से सम्बवन्धत हैं और तीसरी बात का सम्बन्ध आवर्थक ववकास की 

ववृद्ध दर से है। 

आवर्थक ववकास के कारर् अर्थव्यवस्र्ा उच्च उत्पादन स्तर पर चली जाती है। रेखावचत्र में AB प्रारवम्भक उत्पादन 

संभावना वि है वजस पर रहते हुए FG अप्रा्य सयंोग है। तकनीकी सधुार के कारर् यवद अर्थव्यवस्र्ा पहले से उच्च 

उत्पादन स्तर पर पहुँच जाती है, जैसा की रेखावचत्र संयया  2.4 में दशाथया गया है| इसके अनुसार उत्पादन संभावना वि 

(PPC) AB से बदलकर अब CD हो जाएगा। F तर्ा G वबन्द,ु जो पहले अप्रा्य संयोग रे्, वे अब CD उत्पादन 

संभावना वि पर होने के कारर् प्रा्य संयोग बन जाते है। यहाँ CD उत्पादन संभावना वि उत्पादन क्षमता में ववृद्ध तर्ा 

आवर्थक ववकास का पररचायक है। 

पूजँीवादी अर्थव्यवस्र्ा में लाभ एक प्रेरर्ा स्त्रोत की तरह काम करता है, इसवलए नवीन तकनीक की खोज, अनुसन्धान, 

नवीन बाजारों की खोज, लाभाजथन व उत्पादन ववृद्ध  के माध्यम से स्वतः ही आवर्थक ववकास कर लेती है। समाजवादी 

अर्थव्यवस्र्ा में सभी कायथ सरकारी हस्तक्षेप से ही होते है, इसवलए आवर्थक ववकास की वजम्मेदारी भी सरकार की होती 

है और वह अपने वहसाब से ववकास करती है। यमयश्रत अर्थव्यवस्र्ा में एक तरफ वनजी लाभ और दसूरी ओर सरकार 

का सहयोग दोनों वमलकर आवर्थक ववकास के लक्ष्य को प्राप्त करते है। 

रेखायचत्र संयया – 2.4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

7. अन्य समस्याए/ँकायथ (Other Problems/Functions)    

(i) मुद्रीा की ियशयक्त में यस्र्रता की समस्या (Problem of Stability in Purchasing Power of 

Money): स्फीवतकाल में वस्तुओ ंएवं सेवाओ ंकी कीमतों में ववृद्ध होने कारर् मिुा की िय शवक्त घि जाती है 
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और इसके ववपरीत, मिुा-संकुचन काल में वस्तुओ ंऔर सेवाओ ंकी कीमतों में कमी होने के करर् मुिा का मलूय 

बढ़ जाता है। अर्थव्यवस्र्ा में उक्त दोनों वस्र्वतयों के कारर् मिुा के मलूय में उच्चावचन होते रहतेे हैं। इन दोनों 

वस्र्वतयों की भयावहता को दखेते हुए लोडथ कीन्स ने कहा है वक ‘‘मिुा-प्रसार अनुपयुक्त और मिुा संकुचन 

अन्यायपरू्थ है।’’    

(ii) साधिों के अिुकूलतम उपयोग की समस्या (Problem of Optimum Utilization of Resources) : 

मानवीय आवश्यकताओ ंके सन्दभथ में उत्पादन के साधन सीवमत हैं। इसके कारर् प्रत्येक अर्थव्यवस्र्ा के सामने 

उपलब्ध साधनों के अनुकूलतम/कुशलतम उपयोग की समस्या सदवै बनी रहती है। साधनों के अनुकूलत उपयोग के 

कारर् वस्तुओ ंकी गुर्व्ा में सधुार और उनकी लागत में कमी आती है और अर्थव्यवस्र्ा उच्च ववकास की ओर 

अग्रसर होती है। 

स्व-मूलयांकि – यितीय 

1. वकसी भी राष्र की आवर्थक समस्याओ ंके वनराकरर् में आवर्थक प्रर्ाली की भूवमका को आप कैसे समझायेंगे? 

2. पूंजीवादी अर्थव्यवस्र्ा में आवर्थक समस्याओ ंके वनपिाने के तरीकों से आप कहाँ तक सहमत हैं?   

3. भारतीय अर्थव्यवस्र्ा की आधारभतू समस्याओ ंके वनराकरर् में सरकार की भवूमका का वववेचन कीवजए। 

4. वकसी भी राष्र की मौविक व राजकोषीय नीवत वकस प्रकार आवर्थक समस्याओ ंको दरू कर सकती है। 

5. भारत की आवर्थक समस्याओ ंस ेवनपिने के वलए अपने ववचारों को ववस्तारपवूथक समझाइये। 

2.7 सारांश (Summary) 

आवर्थक समस्या आवश्यकताओ ंकी अनन्तता, साधनों की सीवमतता, साधनों के वैकवलपक प्रयोग तर्ा आवश्यकताओ ं

की तीव्रता में अंतर होने के कारर् उत्पन्न होती है| एक अर्थव्यवस्र्ा की प्रमखु समस्याएँ अर्वा कायथ हैं : क्या उत्पादन 

वकया जाए और वकतना उत्पादन वकया जाए, कैसे और वकस वववध िारा उत्पादन वकया जाए, वकसके वलए उत्पादन 

वकया जाए, आवर्थक ववकास कैसे वकया जाए तर्ा अलपकाल में माँग और पवूतथ के बीच संतुलन कैसे स्र्ावपत वकया 

जाए? ववश्व के प्रत्येक दशे की आवर्थक समस्याएँ समान होती हैं। प्रत्येक राष्र अपनी अनन्त आवश्यकताओ ंको संतुष्ट 

करने में लगा हुआ है, परन्तु प्रत्येक राष्र की आवर्थक प्रर्ाली अलग-अलग है, कहीं पूँजीवादी आवर्थक प्रर्ाली है, तो 

कहीं समाजवादी अर्थव्यस्र्ा है तर्ा कहीं वमवश्रत आवर्थक प्रर्ाली है। इसवलए सभी राष्रों के िारा आवर्थक समस्याओ ं

को सलुझाने के तरीके भी अलग-अलग होते हैं। जहाँ पूँजीवाद है वहां कीमत यन्त्र प्रभावी होता है, वह इन समस्याओ ं

को कीमत तंत्र के िारा सलुझाता है। समाजवादी अर्थ तंत्र में सरकार वनयोजन तंत्र के िारा इन समस्याओ को दरू करती 

है। वमवश्रत अर्थव्यवस्र्ा कीमत यन्त्र और वनयोजन  दोनों का सहारा लेकर समस्या का समाधान करती है, वकन्तु सभी 

अर्थ प्रर्ावलयों में कवतपय दोषों की ववद्यमानता के कारर् आवर्थक समस्याओ ंका सम्पूर्थ समाधान नहीं हो पाता है। 

2.8 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome) 

 इस इकाई के अध्ययन के पश्चात् ववद्यावर्थयों को अर्थव्यवस्र्ा की समस्याएँ, उनके उत्पन्न होने के कारर्, आवर्थक 

प्रर्ाली तर्ा आवर्थक समस्याओ ंको वनपिने में आवर्थक प्रर्ाली की भवूमका मौविक व राजकोषीय नीवत का आवर्थक 

समस्याओ ंको वनपिाने में कायथ आवद का सैद्धांवतक व व्यवहाररक प्रयोग व इनकी सीमाओ ंको समझ सकें गे। 
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आवर्थक प्रर्ाली व आवर्थक समस्या का वववभन्न सामावजक ववज्ञानों से पारस्पररक सम्बन्ध व अन्तवनभथरता को भी समझ 

सकें गे। आवर्थक समस्या की ववषय सामग्री एवं क्षते्र, महत्त्व की जानकारी होने के सार्-सार् इसकी व्यापकता को भी 

समझ सकें गे। 

2.9  शब्दावली (Glossary) 

 आयर्थक समस्या (Economic Problem) : असीवमत आवश्यकताओ ंके सन्दभथ में साधनों की सीवमतता और 

उनके वैकवलपक प्रयोग चयन की समस्या उत्पन्न करते हैं| यही आवर्थक समस्या है| 

 आयर्थक प्रर्ाली (Economic System) : आवर्थक प्रर्ाली एक ऐसा पररवेश, वातावारर् या संस्र्ागत और 

वैधावनक ढांचा है, वजसमें रहकर जीवन वनवथहन और आवर्थक गवतवववधयों व वियाओ ंका संपादन वकया जाता है।   

 पूजँीवादी अर्थव्यवस्र्ा (Capitalist Economy) : पूँजीवादी अर्थव्यस्र्ा एक ऐसी आवर्थक प्रर्ाली है वजसमें 

उत्पादन के अवधकांश साधनों पर वनजी व्यवक्तयों का स्वावमत्व एवं वनयंत्रर् होता है। यह प्रर्ाली लाभ िारा संचावलत 

होती है| 

 समाजवादी अर्थव्यवस्र्ा (Socialist Economy) : यह एक ऐसी आवर्थक प्रर्ाली है, वजसमें उत्पादन के 

अवधकांश साधनों पर सरकार और समाज का स्वावमत्व और वनयंत्रर् होता है और इनका प्रयोग जन कलयार् की 

भावना से वनयोजन तंत्र िारा वकया जाता है| 

 यमयश्रत अर्थव्यवस्र्ा (Mixed Economy) : यह एक ऐसी आवर्थक प्रर्ाली है, वजसमें उत्पादन के साधनों पर 

वनजी और सरकार दोनों का स्वावमत्व होता है। इसमें आवर्थक वनर्थय कीमत तंत्र तर्ा वनयोजन तंत्र दोनों िारा वलए 

जाते हैं| 

 उत्पादि सम्भाविा वि (Production Possibility Curve) : कम से कम दो साधनों  यर्ा श्रम एवं पूँजी से 

दो वस्तुओ ंके वनमाथर् की सम्भावनाओ ंको बताने वाला वि उत्पादन सम्भावना वि कहलाता है| 

 साधिों को पूर्थ रोजगार (Full Employment to Resources) : उत्पव् के साधन यर्ा भवूम. श्रम. पूँजी, 

साहस को योग्यता अनुसार परू्थ रुप से  काम में लेना या लगाए रखना परू्थ रोजगार कहलाता है। 

 आयर्थक यवकास (Economic Development) : आवर्थक ववकास अर्थव्यस्र्ा की एक ऐसी अवस्र्ा ह,ै वजसमें 

आय, उत्पादन, रोजगार, वववनयोग सभी में ववृद्ध होती है। इसमें आवर्थक संववृद्ध (Economic growth) भी 

सवम्मवलत होती है| 

 मौयद्रीक िीयत (Monetary Policy) : वकसी भी दशे की मुिा की मात्रा को प्रभाववत एवं वनयंवत्रत करने वाली 

नीवत मौविक नीवत कहलाती है। 

 राजकोषीय िीयत (Fiscal Policy) : सावथजवनक आय और सावथजवनक व्यय को प्रभाववत और वनयंवत्रत करने 

वाली नीवत राजकोषीय नीवत कहलाती है। बजि इस नीवत का मयुय अंग होता है| 

2.10  स्वपरख प्रश्न (Self-Test Questions) 

अयत लरु्तरात्मक प्रश्न  (very short answer questions) 

1. आवर्थक समस्या से आपका क्या आशय है? 

2. आवर्थक समस्या क्यों उत्पन्न होती है? 
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3. आवर्थक प्रर्ाली क्या है? 

4. उत्पादन सम्भावना वि वकसे कहते हैं? 

5. आवर्थक प्रर्ाली के प्रकार बताइए । 

यिबंधात्मक प्रश्न (Essay Type Questions) 

1. आवर्थक समस्या से आपका क्या आशय है? आवर्थक समस्या के उत्पन्न होने के कारर्ों का उललेख कीवजए । 

2. आवर्थक समस्या क्यों उत्पन्न होती है? आवर्थक प्रर्ाली के प्रमखु कायों का उललेख कीवजए। 

3. एक अर्थव्यवस्र्ा की आधारभतू समस्याए कौनसी हैं? पूँजीवादी आवर्थक प्रर्ाली में इन्हें कैसे दरू वकया जाता है? 
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इकाई - 3 

उपभोक्ता व्यवहार : गर्िावाचक दृयिकोर् 

(Consumer Behaviour : Cardinal Approach) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

3.0  उद्देश्य  

3.1  प्रस्तावना  

3.2  गर्नावाचक दृवष्टकोर्  

3.3  उपयोवगता के भेद/प्रकार   

3.4  सीमान्त उपयोवगता और कुल उपयोवगता में सम्बन्ध 

3.5  सीमान्त उपयोवगता हास वनयम  

3.6  सम-सीमान्त उपयोवगता वनयम  

3.7  उपभोक्ता की बचत  

3.8  अवधगम पररर्ाम 

3.8  सारांश  

3.9  अवधगम पररर्ाम 

3.10  शब्दावली  

3.11  स्व-परख प्रश्न  

3.12 संदभथ एवं गं्रर् सचूी 

3.13 अन्य पठन सामग्री 

3.14  वेब संसाधन/वलंक 
 

3.0 उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के अध्ययन से आप :  

 उपयोवगता की माप के गर्नावाचक दृवष्टकोर् का ज्ञान प्राप्त कर सकें गे।  

 सीमान्त उपयोवगता हास वनयम के बारे में जान सकें गे।  

 सम - सीमान्त उपयोवगता वनयम के बारे में समझ ववकवसत कर सकें गे। 

 उपभोक्ता की बचत की अवधारर्ा और उसकी माप के बारे में समझ उत्पन्न कर सकें गे।  
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3.1 प्रस्ताविा (Introduction) 

इस इकाई में हम उपभोक्ता व्यवहार के गर्नावाचक दृवष्टकोर् के बारे में ववस्ततृ अध्ययन करेंगे। उपयोवगता की माप के 

गर्नावाचक दृवष्टकोर् की ववशेषताओ ंके अवतररक्त हम इस इकाई में सीमान्त उपयोवगता हास वनयम, सम-सीमान्त 

उपयोवगता वनयम तर्ा उपभोक्ता की बचत के बारे में ववस्तारपवूथक अध्ययन करेंगे।  

3.2 गर्िावाचक दृयिकोर् (Cardinal Approach) 

क्या आपने कभी सोचा वक आप अपने जीवन में प्रवतवदन अनेक वस्तुओ ंका उपयोग क्यों करते हैं? इस प्रश्न का सीधा 

सा उ्र यह है वक हम वजन वस्तुओ ंका उपयोग करते हैं, उनसे हमें उपयोवगता (Utility) वमलती है। वजन वस्तुओ ंसे 

हमें अवधक उपयोवगता वमलती है, हम उनका उपयोग प्रार्वमकता के आधार पर करते हैं और वजन वस्तुओ ंसे हमें 

उपयोवगता नहीं वमलती, हम उनका उपयोग नहीं करते। अब यहाँ यह प्रश्न उठता है वक उपयोवगता क्या है ? अर्थशास्त्र में 

वकसी वस्तु की उपयोयगता का अर्थ उसकी मािवीय आवश्यकता को सन्तुि करिे की क्षमता (Want 

satisfying power of the commodity) से लगाया जाता है, चाहे वह वस्तु लाभप्रद हो अर्वा हावनकारक | इसे 

“वस्तु का तुयि गुर्” (आवश्यकता पवूतथ की शवक्त) भी कहा जाता है। यहाँ यह बात अत्यन्त महत्त्वपरू्थ है वक हम अनेक 

ऐसी वस्तुओ ंका उपयोग करते हैं वजनमें हमारे वलए उपयोवगता तो होती है, वकन्तु वे हमारे वलए लाभदायक (Useful) 

नहीं होती। उदाहरर् के वलए, शराब, वसगरेि, गाँजा, ववषाक्त पदार्थ इत्यावद वकसी उपभोक्ता के वलए उपयोवगता तो रख 

सकते हैं, वकन्तु लाभप्रद नहीं होते। वस्तु यवशेष की उपयोयगता उसकी आवश्यकता की तीव्रता पर यिभथर करती 

है तर्ा यह सापेवक्षक होती है। यकरजिर के अनुसार, “उपयोवगता चयन की विया के रूप में तभी प्रकि होती है, जब हम 

दो वस्तुओ ंकी तुलना करते हैं।” उपयोयगता वस्तुगत (Objective) ि होकर यवषयगत (Subjective) होती है 

इसवलए यह व्ययक्तगत, स्र्ािगत एवं समयगत होती है, अर्ाथत ्दशे, काल व पररवस्र्वतयों के अनुसार बदलती रहती 

है। उपयोवगता की माप के बारे में दो परस्पर ववरोधी दृवष्टकोर् प्रचवलत हैं। प्रर्म दृवष्टकोर् उपयोवगता को मापनीय मानता 

है; जबवक वितीय दृवष्टकोर् उपयोवगता को मापनीय नहीं मानता। प्रर्म दृवष्टकोर्, वजसे गर्नावाचक दृवष्टकोर् कहते हैं, 

का अध्ययन हम इसी इकाई में करेंगे और वितीय दृवष्टकोर्, वजसे िमवाचक दृवष्टकोर् कहते हैं, का अध्ययन हम अगली 

इकाई में करेंगे।  

गर्िावाचक दृयिकोर् की यवशेषताए ँ(Characteristics of Cardinal Approach) :  

उपयोवगता की माप के गर्नावाचक दृवष्टकोर् की वनम्नांवकत ववशेषताएँ हैं :  

1. उपयोवगता मापनीय चर (Measurable variable) है; 

2. उपयोवगता को मिुा रूपी पैमाने (Measuring rod of money) से मापा जा सकता है;  

3. वस्तु ववशेष के वलए उपभोक्ता िारा चकुायी जा सकने वाली अवधकतम कीमत अर्वा उसके वलए अयधकतम 

यकया जा सकिे वाला मौयद्रीक त्याग ही, उस वस्तु से यमलिे वाली उपयोयगता की माप है। यहाँ ध्यान 

दनेे योग्य बात यह है वक वस्तु ववशेष के वलए उपभोक्ता िारा चकुायी गयी वास्तववक कीमत उससे वमलने वाली 

उपयोवगता की माप नहीं है। वस्तु ववशेष के वलए उपभोक्ता िारा चकुायी जा सकने वाली अवधकतम कीमत उस 

वस्तु की वास्तववक कीमत से कम, अवधक या उसके बराबर हो सकती है; 
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4. उपयोवगता को गर्िावाचक अंकों (Cardinal numbers) में व्यक्त वकया जा सकता है। गर्नावाचक अंकों 

का एक वनवश्चत आकार होता है और इनकी परस्पर तुलना की जा सकती है। शनू्य से लेकर 9 तक के अंक 

गर्नावाचक अंक हैं और इन्हें आनुपावतक रूप में प्रकि वकया जा सकता है। उदाहरर् के वलए, एक ववद्यार्ी 

के वलए एक पसु्तक की उपयोवगता 10 के बराबर है और एक पेन की उपयोवगता 20 के बराबर है, तो यहाँ 10 

तर्ा 20 की संयया गर्नावाचक अंक हैं तर्ा पेन की उपयोवगता पसु्तक की उपयोवगता से दगुनी होना इन 

वस्तुओ ंसे वमलने वाली उपयोवगता की आनुपावतक अवभव्यवक्त है।  

5. गर्नावाचक दृवष्टकोर् के प्रवतपादक एवं समर्थक अर्थशावस्त्रयों को गर्िावाचक अर्थशास्त्री (Cardinal 

economist) कहते हैं। इन अर्थशावस्त्रयों में माशथल एवं पीगू का नाम ववशेष रूप से उललेखनीय है ; तर्ा 

6. उपयोवगता की माप के गर्नावाचक दृवष्टकोर् के आधार पर उपभोक्ता व्यवहार के अध्ययन की वववध को 

उपयोयगता यवशे्लषर् (Utility analysis) कहते हैं। 

3.3 उपयोयगता के भेद / प्रकार (Kinds of Utility)  

उपयोवगता वनम्नांवकत तीन प्रकार की हो सकती है : 

1. सीमान्त उपयोयगता (Marginal Utility) : सीमान्त उपयोवगता वकसी वस्तु के उपभोग की सीमान्त (अवन्तम) 

इकाई की उपयोवगता होती है। प्रो. बोयलडंग के शब्दों में, “वकसी वस्तु की वकसी मात्रा की सीमान्त उपयोवगता कुल 

उपयोवगता में वह ववृद्ध है, जो उपभोग में एक और इकाई की ववृद्ध के पररर्ामस्वरूप होती है”। (“The Marginal 

utility of any quantity of a commodity is the increase in the total utility which results from 

a unit increase in consumption.”) 

एक उदाहरर् िारा हम सीमान्त उपयोवगता के अर्थ एवं उसकी गर्ना को आसानी से समझ सकते हैं। माना वक एक 

उपभोक्ता वकसी समय ववशेष में X वस्तु की दो इकाइयों का उपभोग करता है, वजससे उसे कुल उपयोवगता 18 के 

बराबर प्राप्त होती है। यवद वह उस वस्तु की तीसरी इकाई का उपभोग करता है, तो उसकी कुल उपयोवगता बढ़कर 

24 हो जाती है। यहाँ वस्तु की तीसरी और अवन्तम इकाई की उपयोवगता 6 है और यही सीमान्त उपयोवगता है। 

सीमान्त उपयोवगता को ज्ञात करने के वलए वनम्नवलवखत गयर्तीय सूत्र का प्रयोग वकया जाता है :  

 

𝐗 वस्त ुकी सीमान्त उपयोवगता (𝐌𝐔𝐱) =  
𝐗 वस्तु की कुल उपयोवगता में पररवतथन (𝐝𝐓𝐔𝐱)

𝐗 वस्त ुकी कुल मात्रा में पररवतथन (𝐝𝐐𝐱)
 

अर्वा 

𝑴𝑼𝒙 =
𝒅𝑻𝑼𝒙

𝑫𝑸𝒙
 𝒐𝒓 𝑴𝑼𝒙 = (𝑻𝑼𝒏) − (𝑻𝑼𝒏 − 𝟏) 

उपयुथक्त उदाहरर् के आधार पर सीमान्त उपयोवगता वनम्नवलवखत प्रकार से ज्ञात की जा सकती है ; 

𝐌𝐔𝐱 =  
𝟐𝟒 − 𝟏𝟖

𝟑 − 𝟐
=

𝟔

 𝟏
= 𝟔 
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सीमान्त उपयोयगता के बारे में मुयय बातें (Important Points) :  

(i) सीमान्त उपयोवगता वस्तु के उपभोग की सीमान्त (अवन्तम) इकाई की उपयोवगता होती है। इसे अवतररक्त 

इकाई से प्राप्त उपयोवगता भी कहा जाता है।  

(ii) सीमान्त उपयोवगता वस्तु के उपभोग में एक इकाई के पररवतथन के कारर् कुल उपयोवगता में होने वाले 

पररवतथन की दर की माप है।  

(iii) सीमान्त उपयोवगता वस्तु की दो िवमक इकाइयों से प्राप्त कुल उपयोवगता के अन्तर को स्पष्ट करती है।  

(iv) सीमान्त उपयोवगता का सम्बन्ध सदवै उपभोग की एक इकाई से होता है।  

(v) वस्तु की अगली इकाइयों से प्राप्त सीमान्त उपयोवगता प्रायः वगरती हुई होती है।  

(vi) सीमान्त उपयोवगता का कोई वस्र्र वबन्द ुन होकर पररवतथनशील वबन्द ुहोता है, जो वस्तु के उपभोग 

पररवतथन के सार् पररववतथत होता रहता है।  

(vii) सीमान्त उपयोवगता धनात्मक, शनू्य एवं ऋर्ात्मक हो सकती है। 

2. कुल उपयोयगता(Total Utility) : वकसी समय ववशेष में एक वस्तु की उपभोग की गई समस्त इकाइयों से 

प्राप्त उपयोगता का योग ही कुल उपयोवगता कहलाता है। दसूरे शब्दों में, वकसी वस्तु की उपभोग की गयी वववभन्नं 

इकाइयों से प्राप्त अलग-अलग उपयोवगता का जोड़ कुल उपयोवगता कहलाती है। तायलका संयया 3.1 के 

अनुसार, वस्तु की कुल 5 इकाइयों से प्राप्त उपयोवगता का जोड़ 13 है, जो कुल उपयोवगता है। प्रो. मेयसथ सीमान्त 

उपयोवगता के योग को कुल उपयोवगता कहते हैं। उन्हीं के शब्दो में, “वकसी वस्तु की उ्रो्र इकाइयों के 

उपभोग के पररर्ामस्वरूप प्राप्त सीमान्त उपयोवगता का योग कुल उपयोवगता है |” 

कुल उपयोयगता के बारे में महत्त्वपूर्थ बातें (Important Points) :  

(i) कुल उपयेवगता वस्तु के उपभोग की समस्त इकाइयों से प्राप्त उपयोवगता का योग है।  

(ii) कुल उपयोवगता में होने वाला पररवतथन सीमान्त उपयोवगता में पररवतथन की दर पर वनभथर करता है।  

(iii) कुल उपयोवगता प्रारम्भ में एक सीमा तक घिती हुई दर से बढ़ती है, एक वनवश्चत वबन्द ुपर जाकर वस्र्र 

हो जाती है तर्ा उसके पश्चात वगरती हुई होती है।  

(iv) कुल उपयोवगता सदैव धनात्मक होती है। 

3. औसत उपयोयगता (Average Utility) : वकसी वस्तु की कुल उपयोगता में वस्तु की उपभोग की गयी कुल 

इकाइयों की संयया का भाग दनेे पर जो भागफल आता है, उसे औसत उपयोवगता कहते हैं। सतू्र रूप में :  

 

औसत उपयोवगता (𝐀𝐔)  =  
कुल  उपयोवगता (𝐓𝐔)

कुल इकाइयों की संयया (𝐍)
 

औसत उपयोवगता सीमान्त उपयोवगता की तरह वगरती हुई होती है, वकन्तु शनू्य अर्वा ऋर्ात्मक नहीं होती। आवर्थक 

ववशे्लषर् की दृवष्ट से सीमान्त उपयोवगता तर्ा कुल उपयोवगता का ही अवधक महत्त्व है। ववशे्लषर् में अर्थवे्ा औसत 

उपयोवगता का प्रयोग नहीं करते हैं।  
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3.4 सीमान्त उपयोयगता और कुल उपयोयगता में सम्बन्ध (Relation Between 

Marginal Utility and Total Utility)  

सीमान्त और कुल उपयोवगता का एक दसूरे से घवनष्ठ सम्बन्ध है। इनके बीच वनम्नवलवखत सम्बन्ध पाया जाता है :  

(i) जब तक सीमान्त उपयोवगता धनात्मक होती है, तब तक कुल उपयोवगता बढ़ती हुई होती है, वकन्तु कुल 

उपयोवगता के बढ़ने की दर घिती हुई होती है।  

(ii) जब सीमान्त उपयोवगता शनू्य होती है, तो कुल उपयोवगता अवधकतम होती है। यही उपभोक्ता का अवधकतम 

(परू्थ) संतुवष्ट वबन्द ुहोता है।  

(iii) जब सीमान्त उपयोवगता ऋर्ात्मक होती है, तो कुल उपयोवगता घिने लगती है। इस वस्र्वत में उपभोक्ता वस्तु 

का प्रयोग नहीं करता।  

सीमान्त उपयोवगता और कुल उपयोवगता का अर्थ, गर्ना एवं उनके आपसी सम्बन्ध को तायलका संयया 3.1 

तर्ा रेखायचत्र संयया 3.1 के िारा आसानी से समझा जा सकता है।  

तायलका संयया 3.1 

X वस्तु की 

इकाइयाँ 

(Units of X 

Commodity) 

प्राप्त 

उपयोयगता 

(Utility 

Received) 

कुल उपयोयगता 

(Total Utility) 

 

सीमान्त 

उपयोयगता 

(Marginal 

Utility) 

यववरर् 

(Remarks) 

1 

2 

3 

8 

5 

2 

8 

8+5 =13 

8+5+2 = 15 

8  

5  

2  

कुल उपयोवगता घिती हुई 

दर से बढ़ती हुई है। 

4 0 8+5+2+0 = 15 0 } शनू्य कुल उपयोवगता वस्र्र एवं 

अवधकतम है। 

5 -2 8+5+2+0+(-2) 

= 13 

-2} ऋर्ात्मक कुल उपयोवगता वगरती हुई 

है। 

 

 

 

 

 

ध
न
ात्
म
क
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रेखायचत्र संयया - 3.1 

 

3.5 सीमान्त उपयोयगता हास यियम (Law of Deminishing Marginal Utility) 

मानवीय आवश्यकताएँ अनन्त हैं और उनकी पवूतथ के साधन सीवमत हैं। इसवलए हम चाहकर भी सभी आवश्यकताओ ं

को एक सार् परूा नहीं कर सकते। वकन्तु आवश्यकता यवशेष की यकसी समय यवशेष में पूर्थ सन्तुयि अवश्य कर 

सकते हैं। आवश्यकताओ ंकी इस महत्त्वपरू्थ ववशेषता पर ही सीमान्त उपयोवगता हास वनयम आधाररत है। इस वनयम 

का सवथप्रर्म वववरर् बेन्र्म के आवर्थक वसद्धान्तों में वमलता है, वकन्तु उपभोग के के्षत्र में इस वनयम का सवथप्रर्म उललेख 

करने का श्रेय एच.एच. गोसेि को जाता है। इसवलए इस वनयम को गोसेि का प्रर्म यियम (First law of Gossen) 

कहा जाता है। विविश अर्थशास्त्री माशथल को इस वनयम की ववस्ततृ व्यायया करने का शे्रय जाता है। 

यकसी वस्तु की उपयोयगता उस वस्तु की आवश्यकता की तीव्रता (Intensity of want) पर यिभथर करती है। 

जैसे-जैसे हम आवश्यकता की पवूतथ करते जाते हैं, वैसे-वैसे उसकी तीव्रता कम होती जाती है, पररर्ामस्वरूप वस्तु की 

अगली इकाइयों से प्राप्त सीमान्त उपयोवगता िमशः वगरने लगती है। दसूरे शब्दों, में, वकसी वस्तु की उ्रो्र इकाइयों 

से वमलने वाली सीमान्त उपयोवगता िमशः घिती जाती है। उपभोग के क्षेत्र में सीमान्त उपयोवगता की इस ह्वासमान प्रववृ् 

को व्यक्त करने के कारर् ही इस वनयम को सीमान्त उपयोवगता हास वनयम कहते हैं। हेन्डरसि के शब्दों में, “वकसी व्यवक्त 

के वलए वकसी वस्तु की सीमान्त उपयोवगता उसकी मात्रा में प्रत्येक ववृद्ध के सार् घिती जाती है” (“The marginal 

utility of commodity to anyone diminishes with every increase of the amount he has”)। एडवडथ 

िेयवि ने इस वनयम को पररभावषत करते हुए वलखा है वक “वकसी वस्तु की अवतररक्त इकाइयों के उपभोग से प्राप्त अवतररक्त 

सन्तुवष्ट उपभोग की मात्रा में ववृद्ध के सार्-सार् घिती जाती है।” सीमान्त उपयोवगता हास वनयम हमें यह बताता है वक 

अन्य बातें समान रहने पर, वकसी वस्तु की उपभोग की जाने वाली मात्रा और उससे प्राप्त होने वाली सीमान्त उपयोवगता 

में ऋर्ात्मक (ववपरीत) सम्बन्ध पाया जाता है, अर्ाथत् जैसे-जैसे वस्तु की मात्रा बढ़ती जाती है, वैसे-वैसे उपभोग की 
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प्रत्येक अगली इकाई से प्राप्त सीमान्त उपयोवगता वगरती चली जाती है। उपयोवगता की इस हासमान प्रववृ् को तायलका 

संयया 3.2 तर्ा रेखायचत्र संयया 3.2 (A तर्ा B) में दशाथया गया है। 

तायलका संयया 3.2 

X वस्तु की 

इकाइया ँ

(Units of X 

Commodity) 

सीमान्त उपयोयगता 

(Marginal Utility) 

कुल उपयोयगता 

(Total Utility) 

1 

2 

3 

4 

5 

8 

6 

3 

0 

-1  

8 

14      

17 

17 } अवधकतम ह।ै 

16 } वगरती हुई ह।ै 

रेखायचत्र संयया - 3.2 

 

तावलका संयया 3.2 को दखेने से पता चलता है वक X वस्तु की प्रत्येक अगली इकाई की सीमान्त उपयोवगता कमश: 

घिती हुई है। पहली इकाई से 8, दसूरी से 6, तीसरी से 3, चौर्ी से 0 (शनू्य) तर्ा पाँचवीं इकाई से -1 (ऋर्ात्मक) 

सीमान्त उपयोवगता वमलती है। चौर्ी इकाई की सीमान्त उपयोवगता शनू्य है, वकन्तु कुल उपयोवगता अवधकतम है। यहाँ 

उपभोक्ता परू्थ सन्तुवष्ट वबन्द ुपर होता है। इसके पश्चात वस्तु की पाँचवीं इकाई के प्रयोग करने पर उपभोक्ता को ऋर्ात्मक 

संतुवष्ट (-1) वमलती है, वजसे अनुपयोवगता (Disutility) कहा जाता है। उपभोक्ता प्रायः ऐसी वस्र्वत में वस्तु का उपभोग 

नहीं करता क्योंवक उसे वस्तु के उपभोग करने से संतुवष्ट के स्र्ान पर असंतुवष्ट होती है।  

सीमान्त 

उपयोवगता 

िमश: 

वगरती हुई 

ह 

घिती दर 

स ेबढ़ती 

हुई ह।ै 
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वनयम की दी गयी पररभाषाओ ंतर्ा व्यायया से यह लगता है वक वस्तु की प्रत्येक अगली इकाई से प्राप्त सीमान्त उपयोवगता 

सदवै घिती हुई होती है, वकन्तु ऐसा होना आवश्यक नहीं है। यह हो सकता है वक उपभोग की प्रारवम्भक अवस्र्ा में वस्तु 

से प्राप्त सीमान्त उपयोवगता बढ़ती हुई हो। इसी बात को दृवष्टगत रखते हुए आधवुनक अर्थशास्त्री प्रो. बोयलडंग ने इस 

वनयम को पररभावषत वकया है। उनके शब्दों में “जब कोई उपभोक्ता, अन्य सभी वस्तुओ ंके उपभोग को वस्र्र रखते हुए , 

वकसी एक वस्तु के उपभोग में ववृद्ध करता है, तो पररवतथनशील वस्तु की सीमान्त उपयोवगता अन्ततः अवश्य घिती है।” 

बोयलडंग की पररभाषा से यह स्पष्ट होता है वक उपभोग की वनरन्तरता के िम में एक वबन्द ुऐसा अवश्य आता है, जब 

वस्तु की सीमान्त उपयोवगता अवनवायथ मै रूप से घिती हुई होती है। प्रारम्भ में हो सकता है वक वस्तु की कुछ इकाइयों से 

उपभोक्ता को बढ़ती हुई उपयोवगता वमल रही हो, वकन्तु एक वबन्द ुके पश्चात वस्तु की अगली इकाइयों से प्राप्त उपयोवगता 

वनवश्चत रूप से घिती हुई प्राप्त होगी। 

यियम के बारे में महत्त्वपूर्थ बातें (Important Points About the Law) :  

1. उपभोग की जाने वाली वस्तु की प्रत्येक अगली इकाई से प्राप्त सीमान्त उपयोवगता प्रायः  घिती हुई होती है।  

2. वववभन्न  वस्तुओ ं से प्राप्त सीमान्त उपयोवगता में वगरावि की दर वभन्न- वभन्न हो सकती है, जो उनकी 

आवश्यकता की तीव्रता पर वनभथर करती है। 

3. वस्तु की अगली इकाइयों से प्राप्त सीमान्त उपयोवगता धनात्मक, शनू्य अर्वा ऋर्ात्मक हो सकती है।  

4. वनयम यह स्पष्ट नहीं करता है वक वस्तु से प्राप्त सीमान्त उपयोवगता में हास वकस दर से होता है अर्ाथत् सीमान्त 

उपयोवगता में वगरावि की दर क्या होती है ?  

यियम की शतें/मान्यताए/ँसीमायें (Conditions/Assumptions/Limitations of the Law) : अर्थशास्त्र के 

अन्य वनयमों की भाँवत यह वनयम भी ‘अन्य बातों के समाि रहिे पर’ ही वियाशील होता है। इस वनयम की 

वियाशीलता वनम्नांवकत मान्यताओ ंपर आधाररत है : 

1. उपभोग की जाने वाली वस्तु की सभी इकाइयाँ समरूप होनी चावहए।  

2. वस्तु की उपभोग इकाइयाँ उपयुक्त एवं प्रामावर्क होनी चावहए।  

3. वस्तु के उपभोग में वनरन्तरता होनी चावहए |  

4. उपभोक्ता की मानवसक वस्र्वत सामान्य एवं समान बनी रहनी चावहए।  

5. उपभोक्ता की आय, आदत, रूवच तर्ा फैशन में पररवतथन नहीं होना चावहए।  

6. उपभोग की जाने वाली वस्तु तर्ा उसकी स्र्ानापन्न वस्तुओ ंकी कीमतों में पररवतथन नहीं होना चावहए। 

7. आवश्यकता अनेक वस्तुओ ंकी सामवूहक न होकर एक ही होनी चावहए। 

8. उपभोक्ता दःुखमय अवस्र्ा (Pain Economy) में नहीं होना चावहए अर्ाथत् यह वनयम उपभोक्ता की सखुमय 

अवस्र्ा (Pleasure economy) में ही लागू होता है। 

यियम के अपवाद (Exceptions to the Law) : कुछ पररवस्र्वतयों में यह वनयम लागू नहीं होता, वजन्हें वनयम के 

अपवाद कहा जाता है। ये अपवाद वास्तववक एवं वदखाविी दोनों प्रकार के हो सकते हैं।  

(अ) यदखावटी या िाम मात्र के अपवाद (Apparent or Alleged Exceptions) : ये वे अवास्तववक अपवाद 

हैं जो वनयम की शतें परूी न होने के कारर् वदखते हैं। इस शे्रर्ी में वनम्नवलवखत अपवादों को रखा जाता है :  
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1.  वस्तु की उपभोग इकाई के उपयुक्त व प्रमावर्क न होने पर वनयम लागू नहीं होता है|  

2.  दलुथभ, ववलक्षर् एवं अप्रा्य वस्तुओ ंपर वनयम लागू नहीं होता ह,ै यर्ा डाक विकि, परुाने वचत्र, वसक्के, दलुथभ 

मवूतथयाँ आवद।  

3.  मिुा, धन व शवक्त संचय, शान-शौकत एवं वदखावे की इच्छा पर वनयम लागू नहीं होता है।  

4.  मादक पदार्थ ववशेषकर शराब के सेवन पर वनयम लागू नहीं होता है।  

5.  कुछ वस्तुओ ंया सेवाओ ंके प्रयोग में ववस्तार पर वनयम लागू नहीं होता है| 

(ब) वास्तयवक अपवाद (Real Exceptions) :  

1. प्रो. टॉयजग (Taussing) ने मधरु संगीत तर्ा रसीली कववता/गीत को वनयम का वास्तववक अपवाद बताया है।  

2. प्रो. पीगू (Pigou) ने प्रदशथन प्रभाव के कारर् वनयम के वियाशील न होने की बात कही है| उनके अनुसार, 

“वकसी वस्तु की उपयोवगता दसूरों के पास उस वस्तु की मात्रा पर वनभथर करती है।” इस कारर् से एक उपभोक्ता 

के पास जब तक अन्य उपभोक्ताओ ंके बराबर वस्तु की मात्रा नहीं हो जाती, तब तक उसकी उपयोवगता बढ़ती 

हुई होती  है।  

3. प्रो. बोयलडंग ने स्पष्ट वकया है वक कभी-कभी वस्तु के उपभोग की प्रारवम्भक अवस्र्ा में सीमान्त उपयोवगता 

बढ़ती हुई हो सकती है।  

यहाँ यह कहने में कोई अवतशयोवक्त नहीं है वक सीमान्त उपयोवगता हास वनयम एक सवथव्यापी वनयम है, जो सभी 

पररवस्र्वतयों में दरे-सवेर अवश्य लागू होता है। प्रो. बोयलडंग की पररभाषा के पररप्रेक्ष्य में दखेें, तो इस वनयम का 

कोई वास्तववक अपवाद नहीं है।  

स्व मूलयांकि – प्रर्म 

क्या आपको कभी वकसी वस्तु का उपभोग करते समय ऐसा लगा वक प्रारम्भ में उसकी कुछ इकाइयों से बढ़ती 

हुई सीमान्त उपयोवगता प्राप्त हो रही है? यवद हाँ, तो इसका कारर् समझने का प्रयास कीवजए और अपने सावर्यों 

को बताइए वक वह वस्तु कौनसी र्ी और ऐसा क्यों होता है? 

यियम का महत्त्व (Importance of the Law) :  

1. यह वनयम माँग के वनयम का आधार है।  

2. यह वनयम सम-सीमान्त उपयोवगता वनयम का आधार है। 

3. यह वनयम उपभोक्ता की बचत की अवधारर्ा का आधार है।  

4. यह वनयम मलूय वसद्धान्त का आधार है।  

5. यह वनयम वस्तु के प्रयोग मलूय (Value in use) तर्ा वववनमय मलूय (Value in exchange) के अन्तर को 

स्पष्ट करता है।  

6. यह वनयम उत्पादन एवं उपभोग में ववववधता एवं जविलता की व्यायया करता है।  

7. यह वनयम आधवुनक प्रगवतशील कर प्रर्ाली का आधार है ।  

8. यह वनयम समाज में आय एवं धन के पनुववथतरर् का सैद्धावन्तक आधार प्रस्तुत करता है।  
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यियम के लागू होिे के कारर् (Reasons for the Application of the Law) :  

प्रो. बोयलडंग ने वनयम की वियाशीलता के वनम्नांवकत दो कारर् बताये हैं :  

1.  वस्तुए ँएक दूसरे की पूर्थ स्र्ािापन्ि िहीं होती हैं,  इसवलए उन्हें एक दसूरे के स्र्ान पर एक सीमा तक ही प्रयोग 

वकया जा सकता है या उनका एक वनवश्चत अनुपात में ही प्रयोग वकया जा सकता है। उदाहरर् के वलए, चाय में चीनी 

एक वनवश्चत अनुपात में ही काम में ली जाती है, इसवलए चाय की मात्रा वस्र्र रख कर यवद चीनी की मात्रा बढ़ायी 

जाती है, तो चीनी की प्रत्येक ववृद्ध से सीमान्त उपयोवगता घिती हुई दर से प्राप्त होगी।  

2.  यकसी आवश्यकता यवशेष को पूर्थतः सन्तुि यकया जा सकता है क्योंवक प्रर्म, उपभोक्ता की उपभोग क्षमता 

सीवमत होती है और वितीय, वस्तु के उपभोग में ववृद्ध के सार्-सार् आवश्यकता की तीव्रता कम होती चली जाती 

है। वस्तुत: वकसी वस्तु से प्राप्त उपयोवगता उसकी आवश्यकता की तीव्रता पर वनभथर करती है और वस्तु की मात्रा 

तर्ा आवश्यकता की तीव्रता के बीच ववपरीत सम्बन्ध पाया जाता है। सूत्र रूप में :  

वस्तु की उपभोग मात्रा में ववृद्ध - आवश्यकता की तीव्रता में कमी  सीमान्त उपयोवगता में कमी  

4. वस्तु के यवयवध प्रयोग : प्रो. बॉमोल के मतानुसार वस्तुओ ंके एक से अवधक प्रयोग होने कारर् भी सीमान्त 

उपयोगता हास वनयम लागू होता है। सामान्य रूप से उपभोक्ता वकसी वस्तु को सवथप्रर्म उसके सबसे महत्त्वपरू्थ 

प्रयोग में काम में लेता है और तत्पश्चात् िमशः उसके कम महत्त्वपरू्थ प्रयोगों में काम में लेता है, पररर्ामस्वरूप 

वस्तु की अगली इकाइयों से प्राप्त उपयोवगता वगरती हुई होती है।  

3.6 सम-सीमान्त उपयोयगता यियम (Law of Equi-Marginal Utility)  

सम-सीमान्त उपयोवगता के अनेक नाम हैं। इसे अवधकतम सन्तुवष्ट वनयम, उपभोग का वनयम, तिस्र्ता का वनयम, 

वमतव्ययता का वनयम आवद नामों से भी जाना जाता है। आधवुनक अर्थशास्त्री इसे आिुपायतकता का यियम कहते हैं। 

प्रो. लेफ्टयवच इसे आय आवंिन का वसद्धान्त कहते हैं। इस वनयम का सवाथवधक प्रचवलत नाम प्रयतस्र्ापि का यियम 

(Law of substitution) है। इसे गोसेि का यितीय यियम भी कहा जाता है। इस वनयम के प्रयोग िारा एक उपभोक्ता 

अपने संतुलन की वस्र्वत प्राप्त कर सकता है।  

उपभोक्ता का साम्य (Consumer’s Equilibrium) : एक उपभोक्ता अपनी सीवमत आय से अवधकतम संतुवष्ट प्राप्त 

करना चाहता है। इसवलए जब उसे अपनी सीवमत आय को व्यय करने के ढ़ंग से अवधकतम संतुवष्ट वमल रही होती है, तो 

वह संतुलन की वस्र्वत में होता है। दसूरे शब्दों में, जब उपभोक्ता अपने वतथमान व्यय करने के ढ़ंग में कोई पररवतथन नहीं 

करना चाहता है, तो वह साम्य की वस्र्वत में होता है। यवद वह अपनी आय को व्यय करने के तरीके में पररवतथन करता है, 

तो उसका संतुवष्ट का स्तर पहले की अपेक्षा कम हो जाएगा। सम-सीमान्त उपयोवगता वनयम उपभोक्ता को साम्य की वस्र्वत 

प्राप्त करने में मागथदशथन प्रदान करता है।  

यियम की परम्परागत पररभाषा एवं व्यायया (Traditional Definition and Explanation) :  

प्रो. माशथल के अनुसार, “यवद वकसी व्यवक्त के पास ऐसी वस्तु है जो वववभन्न प्रयोगों में काम लायी जा सकती ह,ै तो वह 

उसको उन प्रयोगों में इस प्रकार बाँिेगा वक उसकी सीमान्त उपयोवगता सभी प्रयोगों में समान रहे; क्योंवक यवद वस्तु की 

सीमान्त उपयोवगता एक प्रयोग में दसूरे प्रयोग की अपेक्षा अवधक है, तो वह दसूरे प्रयोग से इसकी कुछ मात्रा हिाकर तर्ा 
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उसका उपयोग पहले में करके लाभ प्राप्त कर सकता है।” माशथल की पररभाषा के आधार पर वनयम की पररभाषा को इस 

प्रकार सूत्र बद्ध वकया जा सकता है :  

वस्तु के X प्रयोग की सीमान्त उपयोवगता = वस्तु के Y प्रयोग की सीमान्त उपयोवगता = -------- वस्तु के अन्य प्रयोगों 

की सीमान्त उपयोवगता। 

प्रो. यहक्स के अनुसार, ” जब प्रत्येक अवस्र्ा में व्यय की सीमान्त इकाइयों से उपयोवगता में समान ववृद्ध प्राप्त होती है, 

तो उपयोवगता अवधकतम होती है।” प्रो. यहक्स ने सम-सीमान्त उपयोवगता वनयम की व्यायया मिुा के सन्दभथ में की है। 

व्यवहार, में हम वस्तुओ ंको मिुा के माध्यम से िय करते हैं। इस पररभाषा के आधार पर वनयम को वनम्नांवकत प्रकार से 

सूत्र बद्ध वकया जा सकता है :  

X वस्तु पर व्यय की सीमान्त की उपयोवगता = Y  वस्तु पर व्यय की सीमान्त इकाई की उपयोवगता= ..........................  

यहाँ ध्यान रखने योग्य बात यह है वक व्यय की सीमान्त इकाई वस्तु ववशेष पर उपभोक्ता िारा खचथ की गयी की अवन्तम 

इकाई (रूपया) है। वनयम की इस पररभाषा के सन्दभथ में, हम एक उदाहरर् िारा उपभोक्ता के साम्य को समझेंगे। मानावक 

एक उपभोक्ता के पास 8रु. हैं, वजन्हें वह  X तर्ा Y वस्तु पर खचथ करना चाहता है। यहाँ यह मान वलया गया है वक प्रत्येक 

वस्तु की एक इकाई एक रूपये के बराबर है। तायलका संयया 3.3 में दोनों वस्तुओ ंकी वववभन्न इकाइयों से प्राप्त सीमान्त 

उपयोवगता को दशाथया गया है, जो सीमान्त उपयोवगता हास वनयम की वियाशीलता के कारर् िमश: वगरती हुई हैं। 

कोष्ठकों में दोनो वस्तुओ ंपर उपभोक्ता िारा व्यय वकये गये रूपयों के िम को वदखाया गया है, जो दोनों वस्तओ ंकी 

तुलनात्मक उपयोवगता पर आधाररत है।  

तायलका संयया 3.3 

मुद्रीा की इकाइयाँ X वस्तु से प्राप्त सीमान्त उपयोयगता Y वस्तु से प्राप्त सीमान्त उपयोयगता 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

50 (1) 

40 (2) 

28 (3) 

15 (5) 

6   (8) 

                      2 

20 (4) 

10 (6) 

6   (7) 

                      3 

                      1 

                      0 

तावलकानुसार उपभोक्ता X वस्तु पर कुल पाँच रू. तर्ा Y वस्तु पर कुल तीन रू. खचथ करता है, वजसके पररर्ामस्वरूप 

उसको कुल उपयोवगता 175 प्राप्त होती है। यहाँ X वस्तु पर खचथ वकया गया पॉचँवा रू. सीमान्त व्यय इकाई है, वजसकी 

सीमान्त उपयोवगता 6 है और इसी प्रकार Y वस्तु पर खचथ वकया गया तीसरा रू. सीमान्त व्यय इकाई है, वजसकी उयोवगता 

भी 6 ह|ै 

यवद उपभोक्ता अपने 8 रूपयों को दोनों वस्तुओ ंपर वकसी अन्य प्रकार खचथ करे, तो उसकी कुल उपयोवगता 175 से कम 

होगी, जो इस वनयम की सत्यता की कसौिी है। इससे यह वनष्कषथ वनकलता है वक उपभोक्ता इस वनयम का पालन कर 
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अवधकतम संतुवष्ट के लक्ष्य तक पहुँच सकता है। इस उदाहरर् में वनयम की वनम्नांवकत दोनों शतें परूी हो रही हैं, वजसके 

कारर् उपभोक्ता साम्य की वस्र्वत में है : 

(i) X वस्तु पर व्यय की सीमान्त इकाई की उपयोवगता  (6) =  Y वस्तु पर व्यय की सीमान्त इकाई की उपयोवगता (6) 

(i) कुल आय = कुल व्यय 

8 रु         = 8 रु 

कुल व्यय = (5 रू. X वस्तु पर + 3 रू Y वस्तु पर)  8 रू. 

रेखायचत्र संयया - 3.3 

 

मुद्रीा (व्यय) की इकाइयाँ 

यियम की आधुयिक पररभाषा एवं व्यायया (Modern Definition and Explanation) : वनयम की 

परम्परागत व्यायया अनेक दोषों से ग्रवसत है। इसका सबसे प्रमखु दोष यह है वक इसमें वस्तुओ ंकी कीमतों पर ध्यान नहीं 

वदया गया है। वनयम की आधवुनक व्यायया के अनुसार उपभोक्ता अपने संतोष को अवधकतम करने के वलए उपभोग की 

जाने वाली वस्तुओ ंसे प्राप्त सीमान्त उपयोवगता को बराबर करने के स्र्ान पर वस्तुओ ंसे प्राप्त सीमान्त उपयोवगता और 

उनके मलूयों के अनुपात को बराबर करता है। प्रो. पी.सी. जैि के शब्दों में, “एक उपभोक्ता वववभन्न वस्तुओ ंपर मिुा इस 

प्रकार व्यय करेगा वक वववभन्न वस्तुओ ंकी सीमान्त उपयोवगताएँ उनकी कीमतों के अनुपात में हों।” सूत्र रूप में :  

𝐗 वस्त ुसीमान्त उपयोवगता (𝐌𝐔𝐱)

𝐗 वस्त ुकीमत (𝐏𝐱)
=

𝐘 वस्त ुसीमान्त उपयोवगता (𝐌𝐔𝐲)

𝐘 वस्त ुकीमत (𝐏𝐲)
 

प्रो. बोयलडंग ने उपभोक्ता साम्य के वलए भाररत सीमान्त उपयोयगता के समािीकरर् पर बल वदया है। उन्हीं के शब्दों 

में, “व्यय का सवो्म ववतरर् वह होता है वजसके अन्तगथत व्यय की सभी मदों की भाररत सीमान्त उपयोवगता बराबर 

होती है।” सूत्र रूप में :  
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X वस्तु की भाररत सीमान्त उपयोयगता  =  Y वस्तु की भाररत सीमान्त उपयोयगता  

(WMUx)    =  (WMUy)  

वस्तु की सीमान्त उपयोवगता में उसके मलूय का भाग दनेे से उस वस्तु की भरुरत सीमान्त उपयोवगता प्राप्त होती है।  

उदाहरर् िारा स्पिीकरर् : मानावक एक उपभोक्ता के पास 17 रू० हैं वजन्हें वह X तर्ा Y वस्तुओ ंपर व्यय करना 

चाहता है। यहाँ X वस्तु की कीमत 2 रू. तर्ा Y वस्तु की कीमत 3 रु.प्रवत वकलोग्राम है। दोनों वस्तुओ ंकी वववभन्न 

मात्राओ ंकी सीमान्त उपयोवगता तायलका संयया 3.4 में दी गयी है। 

तायलका संयया 3.4 

मात्रा (यकलोग्राम में) X वस्तु की सीमान्त उपयोयगता Y वस्तु की सीमान्त उपयोयगता 

1 

2 

3 

4 

5 

100 

80 

50 

20 

10 

60 

40 

30 

15 

8 

तावलकानुसार उपभोक्ता अवधकतम संतुवष्ट के वलए X वस्तु की चार वकलोग्राम तर्ा Y वस्तु की तीन वकलोग्राम मात्रा 

िय करेगा क्योंवक यहाँ पर दोनों वस्तुओ ंसे प्राप्त सीमान्त उपयोवगता ठीक उनके मलूय के अनुपात में हैं और सार् ही में 

उपभोक्ता की कुल आय और व्यय एक दसूरे के बराबर हैं| यहाँ वनयम की वनम्नांवकत दोनों शतें परूी हो रही हैं :   

 

(i) 
MUx

Px
=

MUy

Py
𝑜𝑟

20

2
=

30

3
𝑜𝑟 10 = 10 

 

(ii) कुल आय = कुल व्यय (17रू = 17रू .)  

कुल व्यय ज्ञात करने के वलए वनम्नांवकत सतू्र काम में वलया जाता है  : 

कुल व्यय = (Qx . Px) + (Qy.Py) = (4x2) + (3x3) = Rs. 17 

यहाँ Q वस्तु की मात्रा तर्ा P कीमत है।  

यियम की आलोचिाए/ँसीमाए/ँकयठिाइयाँ (Criticisms/Limitations/Difficulties): व्यवहार में वनम्नांवकत 

कवठनाइयों के कारर् सम-सीमान्त उपयोवगता वनयम का प्रयोग करना उतना आसान नहीं है, वजतना वक इस वनयम की 

व्यायया से लगता है :  

1. व्यवहार में अनेक वस्तुओ ंका छोिे-छोिे िुकड़ों में ववभाजन संभव नहीं है, इसवलए अववभायय  वस्तुओ ंकी 

सीमान्त उपयोवगता को ववभायय वस्तुओ ंकी सीमान्त उपयोवगता के बराबर नहीं वकया जा सकता है।  

2. विकाऊँ वस्तुओ ंके बारे में वनवश्चत बजि अववध की मान्यता लागू नहीं होती है। क्योंवक उपभोक्ता इन्हें एक 

वनवश्चत बजि अववध में खरीदता है, वकन्तु इनका प्रयोग वनवश्चत बजि अववध के पश्चात भी करता है।  

3. वस्तुओ ंकी सीवमत उपलवब्ध अर्वा अनुपलवब्ध की वस्र्वत में उपभोक्ता चाहकर भी उनकी सीमान्त उपयोवगता 

को बराबर नहीं कर सकता।  
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4. वस्तुओ ंकी कीमतों में वनरन्तर पररवतथन होते रहने के कारर् उपभोक्ता की वस्तुओ ंसे सम्बवन्धत उपयोवगता 

गर्नाएँ बेकार हो जाती हैं और उनकी आपस में तुलना भी नहीं की जा सकती है।  

5. अनेक बार अज्ञानता और लापरवाही के कारर् उपभोक्ता को वववभन्न वस्तुओ ंसे वमलने वाली उपयोवगता की 

सही जानकारी नहीं होती है।  

6. परूक वस्तुओ ंके सम्बन्ध में यह वनयम लागू नहीं होता है क्योंवक प्रमखु वस्तु के वबना उनकी उपयोवगता की 

जानकारी नहीं होती है।  

7. आदत, रीवत- ररवाज और फैशन के कारर् अनेक बार उपभोक्ता वस्तुओ ंसे वमलने वाली उपयोवगता को ध्यान 

में रखे वबना ही अपनी आय को खचथ कर दतेा है।  

8. सभी उपभोक्ता वववेकशील एवं वहसाबी स्वभाव के नहीं होते हैं। वे अपने स्वभाव (Instinct) के अनुसार अपनी 

आय को व्यय करते हैं। 

9. यह वनयम अनेक अवास्तववक एवं दोषपरू्थ मान्यताओ ंपर विका हुआ है। व्यवहार में, न तो उपयोवगता की सही 

गर्ना की जा सकती है और न ही मिुा की सीमान्त उपयोवगता वस्र्र रहती ह,ै जैसा वक यह वनयम मानकर 

चलता है।  

यिष्कषथ : उपयुथक्त आलोचनाओ/ंकवठनाइयों के बावजदू भी यह नहीं कहा जा सकता है वक यह वनयम परू्थत: कालपवनक 

एवं अव्यावहाररक है। वस्तुत: यह वनयम जीवन का मागथदशथक वसद्धान्त ह,ै वजसका प्रयोग हर उपभोक्ता जाने-अनजाने में 

मौिे रूप में अवश्य करता है। प्रो. चैपमेि के शब्दों में, “हम अपनी आय का ववतरर् सम-सीमान्त उपयोवगता वनयम के 

अनुसार उस अर्थ में करने के वलए वववश नहीं होते वजस अर्थ में हवा में पत्र्र फैं के जाने पर वह जमीन पर वापस वगरने 

के वलए वववश होता हैं, परन्तु वास्तव में, हम मौिे तौर पर ऐसा करते हैं क्योंवक हम समझदार हैं।”  

यियम का के्षत्र एवं महत्त्व (Scope and Importance of the Law): प्रो० रोयबन्स प्रवतस्र्ापन के वनयम को 

‘अर्थशास्त्र का यियम’ कहते हैं और शेष अन्य वनयमों को उप-वनयमों की श्रेर्ी में रखते हैं। इस वनयम की वियाशीलता 

की व्यापकता आवर्थक जीवन के प्रत्येक क्षेत्र में है। माशथल के अनुसार, “प्रवतस्र्ापन के वसद्धान्त का प्रयोग आवर्थक 

खोज के लगभग प्रत्येक क्षेत्र में होता है”| यह वनयम उपभोग, उत्पादन, वववनमय, ववतरर् एवं राजस्व के के्षत्र में समान 

रूप से लागू होता है । जैसा वक पवूथ में स्पष्ट वकया जा चकुा है वक उपभोग के के्षत्र में इस वनयम के प्रयोग िारा एक 

उपभोक्ता अपनी सीवमत आय से अवधकतम संतुवष्ट प्राप्त कर सकता है। उत्पादन के के्षत्र में एक उत्पादक न्यूनतम लागत 

पर अवधकतम उत्पादन कर अपने लाभ को अवधकतम कर सकता है। उसे इस उद्देश्य की प्रावप्त हेतु कम उत्पादक अर्वा 

मँहगे साधनों के स्र्ान पर अवधक उत्पादक अर्वा सस्ते साधनों का तब तक प्रवतस्र्ापन करते रहने पड़ता है, जब तक 

की वनम्नांवकत वस्र्वत नहीं आ जाती है : 

𝑿 साधन की सीमान्त उत्पादकता (𝐌𝐏𝐱) 

𝑿 साधन की कीमत  (𝐏𝐱)
=

𝐘 साधन की सीमान्त उत्पादकता (𝐌𝐏𝐲) 

𝒀 साधन की कीमत (𝐏𝐲)
 

वववनयम के के्षत्र में इस वनयम का प्रयोग कर संतुलन की वनम्नांवकत आदशथ वस्र्वत को प्राप्त वकया जा सकता है :  

वस्तु की सीमान्त उपयोवगता (MU) = मिुा की सीमान्त उपयोवगता (P)  

ववतरर् के के्षत्र में वनम्नांवकत तीन समस्याएँ होती हैं, वजनका समाधान सम-सीमान्त उपयोवगता वनयम िारा वकया जाता 

है: (i) उत्पादन के साधनों का परुस्कार वनधाथरर्; (ii) आय एवं धन ववतरर् की ववषमताए;ँ  तर्ा (iii) उत्पादन के साधनों 

का वववभन्न प्रयोगों में आवंिन। ववतरर् के के्षत्र में इस वनयम को “'सम-सीमान्त उत्पादकता यियम" कहते हैं।  
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राजस्व के के्षत्र में सरकार अवधकतम सामावजक कलयार् के उद्देश्य की प्रावप्त प्रवतस्र्ापन के वनयम को लागू करके करने 

का प्रयास करती है। राजस्व का ‘अयधकतम सामयजक लाभ का यसद्धान्त' इसी वनयम पर आधाररत है। इस वसद्धान्त 

की पालना हेतु सरकार : 

(i) वववभन्न स्रोतों पर कर भार इस प्रकार डाले वक प्रत्येक स्रोत का सीमान्त त्याग एक दसूरे के बराबर हो;  

(ii) वववभन्न मदों पर इस प्रकार व्यय करें तावक प्रत्येक मद से प्राप्त सीमान्त लाभ (उपयोवगता) बराबर हो; तर्ा 

(iii) समाज से प्राप्त कुल आय का सीमान्त त्याग उसके ऊपर वकये गये कुल व्यय के सीमान्त लाभ के बराबर हो।  

3.7  उपभोक्ता की बचत (Consumer’s Surplus)  

उपभोक्ता की बचत के बारे में सवथप्रर्म ववचार सन 1844 में फ्ांसीसी इजंीवनयर आर.जे. ड्यूयपट (Dupit) ने प्रस्तुत 

वकये, वकन्तु इस अवधारर्ा का वैज्ञावनक ववशे्लषर् प्रो. माशथल ने 1879 में वकया। उन्होंने तब इसे ‘उपभोक्ता की 

लगाि’ (Consumer’s rent) का नाम वदया। बाद में 1890 में उन्होंने इस अवधारर्ा की और अवधक गहन एवं ववस्ततृ 

व्यायया की और इसे “उपभोक्ता की बचत' कहा। बोयलडंग इसे 'िेता की बचत(Buyer’s Surplus) कह कर 

पकुारते हैं।  

हम अपने दवैनक जीवन में अनेक ऐसी वस्तुओ ंका उपयोग करते हैं वजनसे प्राप्त उपयोवगता उनकी कीमत की तुलना में 

कहीं अवधक होती है, जैसे मावचस, समाचार पत्र, नमक आवद। यवद ये वस्तुएँ बाजार में प्रचवलत मलूय पर न वमलें, तो 

हम इनके वलए अवधक कीमत चकुाने को तैयार हो जाते हैं। एक उपभोक्ता वकसी वस्तु के प्रयोग से वंवचत रहने की अपेक्षा 

उसके वलए जो कीमत चकुाने को तैयार हो जाता है और जो कीमत वह वास्तव में चकुाता है, इन दोनों के अन्तर को ही 

उपभोक्ता की बचत कहते हैं। माशथल के अनुसार, “वकसी वस्तु के उपभोग से वंवचत रहने की अपेक्षा एक व्यवक्त 

(उपभोक्ता) जो कीमत चकुाने को तैयार हो जाता ह ैऔर जो कीमत वास्तव में चकुाता ह,ै इनका अन्तर ही इस अवतरेक 

सन्तुवष्ट की आवर्थक माप है। इसे उपभोक्ता की बचत कहा जा सकता है।” उदाहरर् के वलए ,समाचार पत्र पढ़ने से वंवचत 

रहने की अपेक्षा एक उपभोक्ता उसके वलए पाँच रू० तक द ेसकता ह,ै वकन्तु उसे समाचार पत्र 4 रू. में ही वमल जाता है, 

तो इस प्रकार उसे समाचार पत्र से एक रू. की अवतररक्त  संतुवष्ट वमलती है। इस अवतररक्त संतुवष्ट को ही उपभोक्ता की 

बचत कहते हैं। प्रो. पेन्सि (Penson) के अनुसार, “हम जो कुछ चकुाने को तैयार होते हैं और हमें जो कुछ चकुाना 

पड़ता है, इनके अन्तर को उपभोक्ता की बचत कहते हैं।” सूत्र रूप में :  

उपभोक्ता की बचत =  (जो कुछ चकुाने को तैयार हैं - जो कुछ चकुाना पड़ता है) 

प्रो. टॉयजग के शब्दों में ,“उपभोक्ता की बचत, कुल उपयोवगता और कुल वववनमय मलूय को मापने  वाली रावशयों का 

अन्तर है| ” सूत्र रूप में : 

उपभोक्ता की बचत = (कुल उपयोवगता - कुल वववनमय मलूय)  

उपभोक्ता की बचत की अवधारर्ा का आधार सीमान्त उपयोयगता हास यियम है। इस वनयम की वियाशीलता 

के कारर् ही वस्तु की उ्रो्र इकाइयों से प्राप्त उपयोवगता िमशः वगरती हुई होती है | इसवलए वस्तु की प्रारवम्भक 

इकाइयों की उपयोवगता अवधक तर्ा बाद की इकाइयों की उपयोवगता कम होती है। चूँवक बाजार में वस्तु की प्रत्येक 

इकाई की कीमत समान होती ह,ै इसवलए उपभोक्ता की बचत वगरती हुई होती है। उपभोक्ता उस वबन्द ुपर वस्तु का िय 

करना बन्द कर दतेा है, जहा ँउसकी उपयोवगता और कीमत ठीक एक दसूरे के बराबर (MU = P) हो जाती है। यहाँ 
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उपभोक्ता की बचत शनू्य होती है। उपभोक्ता की बचत की अवधारर्ा, इसके आधार और माप को तायलका संयया 3.5 

तर्ा रेखायचत्र 3.4 से आसानी से समझा जा सकता है।  

तायलका संयया 3.5 

1 2 3 4 (2 – 3) 

X वस्तु की 

इकाइया ँ

 

जो मलूय चकुाने 

को तैयार हैं या 

सीमान्त 

उपयोवगता (रू. में) 

जो मलूय चकुाते हैं 

या बाजार कीमत 

 (रू. में) 

उपभोक्ता की बचत (रू. में) 

1 

2 

3 

4 

5 

60 

50 

40 

30 

20 

20 

20 

20 

20 

20 

60 - 20=40 

50-20=30 

40-20=20 

30-20=10 

20-20=0         }   MU = P 

 कुल उपयोवगता= 

(TU) =200  

कुल कीमत (TP)= 

100 

कुल उपभोक्ता की बचत (CS)= 100  

 

रेखायचत्र संयया - 3.4 

 

अववभाययशील वस्तुओ ंसे प्राप्त उपभोक्ता की बचत को रेखावचत्र 3.4 (A) में दशाथया गया हैं। वचत्र में प्रत्येक चतुभुथज 

(Rectangular) वस्तु की इकाई से प्राप्त उपयोवगता को बताता है तर्ा चतुभुथजों का छायांवकत भाग वस्तु की कीमत के 

ऊपर उसकी उपयोवगता के आवधक्य को बताता है, जो उपभोक्ता की बचत है। रेखावचत्र 3.4 (B) ववभायय वस्तुओ ंस े

MU > P 
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प्राप्त उपभोक्ता की बचत को प्रकि करता है। वचत्रानुसार वस्तु की कुल उपयोवगता OSRM है तर्ा कुल कीमत OPRM 

है। अत: इन दोनों का अन्तर PSR उपभोक्ता की बचत है। 

उपभोक्ता की बचत को मापने के वलए वनम्नवलवखत गयर्तीय सूत्र का प्रयोग वकया जाता है : 

उपभोक्ता की बचत = (कुल उपयोवगता) — (वस्तु की िय की गई इकाइयों की संयया  X  वस्तु की प्रवत इकाई कीमत) 

उपभोक्ता की बचत की माप की कयठिाइयाँ (Difficulties in Measurement of Consumer’s Surplus) 

: व्यवहार में, वनम्नांवकत कवठनाइयों की वजह से उपभोक्ता की बचत की सही माप कर पाना अत्यन्त कवठन कायथ है :  

1. उपयोवगता की गर्नावाचक माप संभव नही है, वजसके वबना उपभोक्ता की बचत की माप करना संभव नहीं है।  
2. मिुा की सीमान्त उपयोवगता सदवै वस्र्र नहीं रहती है, वकन्तु उपभोक्ता की बचत की अवधारर्ा इस गलत 

मान्यता पर आधाररत है वक मिुा की सीमान्त उपयोवगता सदवै वस्र्र रहती है।  

3. उपभोक्ताओ ंकी आवर्थक वस्र्वत में अन्तर होने के कारर् वववभन्न उपभोक्ताओ ंके वलए समान वस्तु से प्राप्त 

उपभोक्ता की बचत भी वभन्न- वभन्न होती है क्योंवक उनके िारा चकुाये जा सकने वाला मलूय उनकी आवर्थक 

वस्र्वत पर वनभथर करता है। 

4. उपभोक्ताओ ंके पसन्दगी अवधमान में अन्तर होने के कारर् उनके िारा वस्तु के वलए चकुाये जा सकने वाले 

मलूय में अन्तर होता है, पररर्ामस्वरूप उनको प्राप्त उपभोक्ता की बचत भी वभन्न-वभन्न होती है। 

5. स्र्ानापन्न  वस्तुओ ंकी उपवस्र्वत एवं उपलवब्ध के कारर् ववचाराधीन वस्तु से प्राप्त उपयोवगता की सही गर्ना 

करना संभव नही है, फलस्वरूप उपभोक्ता की बचत की सही माप कर पाना अत्यन्त कवठन है। 

6. जीवन रक्षक एवं प्रवतष्ठा सचूक वस्तुओ ंसे प्राप्त उपभोक्ता की बचत अवनवश्चत, भ्रामक एवं हास्यास्पद होती ह ै

क्योंवक ऐसी वस्तुओ ंके वलए उपभोक्ता वकसी भी सीमा तक त्याग करने को तैयार हो जाता है।  

7. प्रो. पैटि के अनुसार जब उपभोक्ता वस्तु की अवतररक्त इकाइयाँ िय करता है, तो वस्तु की  अवतररक्त इकाइयों 

के सार्-सार् उससे पवूथ िय की गयी इकाइयों की भी उपयोवगता कम हो जाती है। माशथल ने उपभोक्ता की बचत 

माप करते समय इस बात को ध्यान में नहीं रखा है।  

सेम्यूलसि जैसे आधवुनक अर्थशास्त्री उपभोक्ता की बचत को गवर्तीय पहेली के सार् ऐवतहावसक और सैद्धावन्तक रूवच 

का ववषय मानते हैं। वे इस अवधारर्ा को कालपवनक, अवैज्ञावनक और अव्यावहाररक मानते हैं और इसवलए इसे 

अर्थशास्त्र के अध्ययन से बाहर वनकाल दनेे के पक्षधर हैं। 

प्रो. रोबटथसि इसे बौवद्धक दृवष्ट से सम्मानीय तर्ा व्यावहाररक कायों में मागथदशथन की दृवष्ट से लाभदायक मानते हैं।  

उपभोक्ता की बचत का महत्त्व (Importance of Consumer’s Surplus)  

सैद्धायन्तक महत्त्व (Theoretical Significance) :  

1. यह अवधारर्ा वस्तुओ ंके प्रयोग मूलय (Value in use) एवं यवयिमय मूलय (Value in Exchange) में 

पाये जाने वाले अन्तर को स्पष्ट करती है। 

2. यह हमें हमारे सामावजक, आवर्थक, धावमथक एवं राजनैवतक वातावरर् से प्राप्त लाभों का ज्ञान कराने में सहायक 

वसद्ध होती है।  

व्यावहाररक महत्त्व (Practical Importance) :  

1. इस अवधारर्ा के आधार पर हम एक दशे की वववभन्न समयों में आयर्थक प्रगयत की तुलना कर सकते हैं और 

सार् ही सार् एक ही समय में दो दशेों की आवर्थक प्रगवत की भी तुलना कर सकते हैं। 

2. इस अवधारर्ा के िारा हम अन्तराथष्रीय व्यापार से प्राप्त लामों की गर्िा कर सकते हैं और सार् ही सार् 

इस प्रश्न का उ्र भी पा सकते हैं वक वकसी दशे िारा वस्तुओ ंका आयात क्यों वकया जाता है? इतना ही नहीं, 

इससे दशे की सरकार को अपनी आयात-वनयाथत नीवत वनधाथररत करने में भी सहायता वमलती है।   
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3. इस अवधारर्ा से एकायधकारी को अपिी वस्तु का मूलय यिधाथरर् करिे और उसमें पररवतथि की सीमा 

वनवश्चत करने में मदद वमलती है। 

4. सरकार अपनी कर िीयत और आयर्थक सहायता िीयत (Taxation and Subsidy Policy) का वनधाथरर् 

उपभोक्ता की बचत को ध्यान में रखकर करती है। 

5. आजकल वववनयोग पररयोजनाओ ंका चयन उनके लागत-लाभ यवशे्लषर् करने के पश्चात ही वकया जाता है। 

इस ववशे्लषर् में उपभोक्ता की बचत महत्त्वपरू्थ भवूमका वनभाती है।  

स्व मूलयांकि - यितीय  

उन पाँच प्रमखु वस्तुओ ंकी सचूी बनाइए वजनसे आपको अपेक्षाकृत अवधक उपभोक्ता की बचत प्राप्त होती है और इसकी 

चचाथ अपने सहपावठयों से अर्वा अपने घरवालों से कीवजए और उन्हें उपभोक्ता की बचत के संदभथ में महत्त्व समझाइए। 

3.8 सारांश (Summary) 

अर्थशास्त्र में वकसी वस्तु की उपयोवगता उसकी मानवीय आवश्यकता को संतुष्ट करने की शवक्त के अर्थ में प्रयुक्त होती 

है, चाहे वह वस्तु लाभप्रद हो या हावनकारक। गर्नावाचक अर्थशास्त्री उपयोवगता को मापनीय मानते हैं। उनके अनुसार, 

उपयोवगता को मिुा रूपी पैमाने िारा मापा जा सकता है तर्ा उसे गर्नावाचक अंकों में व्यक्त वकया जा सकता है। वकसी 

वस्तु के वलए एक उपभोक्ता िारा चकुायी जा सकने वाली कीमत ही उसकी उपयोवगता की माप है। एक वस्तु की उपभोग 

की गयी सभी इकाइयों की उपयोवगता के योग को कुल उपयोवगता कहते हैं। उपभोग की अवतररक्त इकाई की उपयोवगता 

को सीमान्त उपयोवगता कहते हैं। सीमान्त उपयोवगता और कुल उपयोवगता एक दसूरे से घवनष्ठ रूप में सम्बवन्धत हैं। 

सीमान्त उपयोवगता धनात्मक, शनू्य एवं ऋर्ात्मक हो सकती है; जबवक कुल उपयोवगता सदवै धनात्मक होती है। सीमान्त 

उपयोवगता हास वनयम सीमान्त उपयोवगता की हासमान प्रववृ् पर आधाररत है,जो यह बताता है वक अन्य बातों के समान 

रहने पर, वकसी वस्तु की उ्रो्र इकाइयों से प्राप्त सीमान्त उपयोवगता िमशः वगरती हुई होती है। वस्तुओ ंकी अपरू्थ 

स्र्ानापन्नता, उनके ववववध प्रयोग तर्ा आवश्यकता ववशेष को परू्थतः संतुष्ट वकये जा सकने के कारर् यह वनयम लागू 

होता है।  

सम-सीमान्त उपयोवगता/ प्रवतस्र्ापन के वनयम का प्रयोग कर एक उपभोक्ता अपनी सीवमत आय से अवधकतम संतुवष्ट के 

लक्ष्य को प्राप्त कर सकता है। उपयोवगता ववशे्लषर् में इस वनयम का प्रयोग उपभोक्ता साम्य के वववेचन में वकया जाता है। 

इस वनयम के अनुसार एक उपभोक्ता तब साम्य की वस्र्वत में होता है, जब वह अपनी दी हुई आय को वववभन्न वस्तुओ ं

पर इस प्रकार व्यय करे वक वववभन्न वस्तुओ ंकी सीमान्त उपयोवगताएँ ठीक उनकी कीमतों के अनुपात में हों। प्रवतस्र्ापन 

का वनयम आवर्थक ववशे्लषर् के प्रत्येक के्षत्र में लागू होता है, वकन्तु व्यवहार में अनेक कवठनाइयों के कारर् इस वनयम 

का अक्षरशः पालन कर पाना संभव नहीं है। उपभोक्ता की बचत वस्तु की कीमत के ऊपर उससे प्राप्त उपयोवगता का 

आवधक्य है, वजसे हम कुल उपयोवगता और कुल वववनमय मलूय के अन्तर िारा माप सकते हैं। इस अवधारर्ा का आधार 

सीमान्त उपयोवगता हास वनयम है। इस वनयम की वियाशीलता के कारर् ही वस्तु की अगली इकाइयों से प्राप्त उपभोक्ता 

की बचत वगरती हुई होती है। यद्यवप उपभोक्ता की बचत की सही माप करने में अनेक व्यावहाररक कवठनाइयाँ हैं, वकन्तु 

इसके ज्ञान से अनेक सैद्धावन्तक एवं व्यावहाररक लाभ भी हैं।  

3.9 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome) 

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात् आप यह जानने में सक्षम हो गये होंगे वक: 

 उपयोवगता की गर्नावाचक माप कैसे की जाती है? 

 सीमान्त उपयोवगता हास वनयम की महत्वपरू्थ बातें क्या हैं? 
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 सीमान्त उपयोवगता हास वनयम क्यों लागू होता है और उसका व्यावहाररक जीवन में क्या महत्त्व है? 

 सम-सीमान्त उपयोवगता हास वनयम के िारा उपभोक्ता वकस प्रकार साम्य स्र्ावपत करता है? 

 सम-सीमान्त उपयोवगता हास वनयम को ‘अर्थशास्त्र का वनयम’ क्यों कहा जाता है? 

 उपभोक्ता की बचत की अवधारर्ा क्या है और इसे कैसे मापा जाता है? 

3.10 शब्दावली (Glossary)  

 उपयोयगता (Utility) : वकसी वस्तु की उपयोवगता उसकी मानवीय आवश्यकता को संतुष्ट करने की क्षमता होती 

है, चाहे वह वस्तु लाभप्रद हो अर्वा हावनकारक। उपयोवगता आवश्यकता की तीव्रता पर वनभथर करती है।  

 गर्िावाचक दृयिकोर् (Cardinal Approach) : यह दृवष्टकोर् उपयोवगता को मापनीय मानकर चलता है। 

इसके अनुसार उपयोवगता को मिुारूपी पैमाने िारा मापा जा सकता है तर्ा गर्नावाचक अंकों में प्रकि वकया जा 

सकता है।  

 सीमान्त उपयोयगता (Marginal Utility) : यह उपभोग की एक अवतररक्त इकाई से प्राप्त उपयोवगता होती है, 

वजसे कुल उपयोवगता में पररवतथन के रूप में व्यक्त वकया जाता है।  

 कुल उपयोयगता (Total Utility) : वकसी समय ववशेष में वकसी वस्तु की उपभोग की गई समस्त इकाइयों से 

प्राप्त उपयोवगता का योग ही कुल उपयोवगता होती है। कुल उपयोवगता को सीमान्त उपयोवगता का योग भी कहा 

जाता है।  

 प्रयोग मूलय (Value in Use) : वकसी वस्तु के प्रयोग मलूय से आशय उस वस्तु के उपभोक्ता के व्यावहाररक 

जीवन में वास्तववक महत्त्व से वलया जाता है। प्रयोग मलूय का आधार वस्तु की कुल उपयोवगता होती है।  

 यवयिमय मूलय (Value in Use) : वकसी वस्तु का वववनमय मलूय उस वस्तु की प्रचवलत बाजार कीमत होती है। 

वववनमय मलूय का आधार वस्तु की सीमान्त उपयोवगता होती है।  

 उपभोक्ता साम्य (Consumer’s Equilibrium) : जब कोई उपभोक्ता अपनी दी हुई सीवमत आय स े

अवधकतम संतुवष्ट प्राप्त कर रहा होता है, तो वह संतुलन की वस्र्वत में होता है। इस वस्र्वत में वह अपनी आय को 

खचथ करने के ढ़ंग में पररवतथन नहीं करता क्योंवक ऐसा करने से उसका संतुवष्ट  स्तर कम हो जाता है ।  

 भाररत सीमान्त उपयोगता (Weighted Marginal Utility) : वकसी वस्तु की सीमान्त उपयोवगता में उसकी 

कीमत का भाग दनेे से जो भागफल आता है, उसे भाररत सीमान्त उपयोवगता कहते हैं। 𝑊𝑀𝑈 =  
𝑀𝑈

𝑃
 

 सीमान्त व्यय इकाई (Marginal Unit of Expenditure) : वकसी वस्तु ववशेष पर वकये गये कुल व्यय की 

अवन्तम इकाई को सीमान्त व्यय इकाई कहते हैं।  

 उपभोक्ता की बचत (Consumer’s Surplus) : वकसी वस्तु की कीमत के ऊपर उसकी उपयोवगता का 

आवधक्य ही उपभोक्ता की बचत कहलाती है। इसे वस्तु की कुल उपयोवगता तर्ा कुल वववनमय मलूय के अन्तर 

िारा ज्ञात वकया जाता है।  

 प्रयतष्ठासूचक वस्तुए ँ(Prestigious Goods) : ये वे वस्तुएँ होती हैं वजनकी कीमत बढ़ने पर उपयोवगता बढ़ती 

है और इस कारर् इन्हें उपभोक्ता ऊँचे दामों पर िय करके अपने वमर्थ्या दम्भ (Snobe appeal) को संतुष्ट करते हैं, 

जैसे दलुथभ वचत्र, मवूतथयाँ इत्यावद।  
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3.11 स्व-परख प्रश्न (Self -Test Questions)  

अयत लरु् उर्त्रात्मक प्रश्न (Very - Short Answer Questions) 

1. सीमान्त उपयोवगता का आशय स्पष्ट कीवजए।  

2. सीमान्त उपयोवगता क्यों वगरती हुई होती है?  

3. सीमान्त उपयोवगता हास वनयम की महत्त्वपरू्थ बातों पर प्रकाश डावलए।  
4. उपभोक्ता के साम्य का अर्थ स्पष्ट कीवजए।  
5. उपयोवगता की माप के गर्नावाचक दृवष्टकोर् की प्रमखु ववशेषताएँ बताइए।  
6. सीमान्त उपयोवगता हास वनयम क्यों लागू होता है? 

7.  उपभोक्ता की बचत का अर्थ स्पष्ट कीवजए।  

8. उपभोक्ता की बचत क्यों वगरती हुई होती है? 

9. उपभोक्ता की बचत की अवधारर्ा का आधार क्या है? समझाइए|  

यिबन्धात्मक प्रश्न (Essay Type Questions) 

1. सीमान्त उपयोवगता और कुल उपयोवगता में अन्तर स्पष्ट कीवजए और इनके बीच पाये जाने वाले सम्बन्ध को तावलका 

एवं रेखावचत्र िारा समझाइए।  

2. सीमान्त उपयोवगता हास वनयम की आलोचनात्मक व्यायया कीवजए। 

3. सम-सीमान्त उपयोवगता वनयम की व्यायया कीवजए। वास्तववक जीवन में इस वनयम को लागू करने में आने वाली 

कवठनाइयों पर प्रकाश डावलए।   

4. “प्रवतस्र्ापन का वनयम आवर्थक जाँच के सभी के्षत्रों में लागू होता है।” वववेचना कीवजए।  

5. उपभोक्ता की बचत की अवधारर्ा की व्यायया कीवजए। क्या उपभोक्ता की बचत की सही माप संभव है? कारर् 

सवहत स्पष्ट कीवजए।  
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इकाई - 4 

उपभोक्ता व्यवहार : िमवाचक दृयिकोर् 

(Consumer Behaviour : Ordinal Approach) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

4.0 उद्देश्य 

4.1 प्रस्तावना 

4.2 उपयोवगता की माप का िमवाचक दृवष्टकोर्  

4.3 उदासीनता वि का अर्थ एवं पररभाषा  

4.4 उदासीनता वि की ववशेषताए ँ

4.5 प्रवतस्र्ापन की सीमान्त दर 

4.6 उदासीनता वि ववशे्लषर् िारा उपभोक्ता साम्य का ववशे्लषर् 

4.6.1 उपभोक्ता साम्य की मान्यताएँ   

4.6.2 बजि रेखा या कीमत रेखा  

4.6.3 उपभोक्ता साम्य की शतें 

4.7 उदासीनता वि ववशे्लषर् की उपयोवगता ववशे्लषर् पर श्रेष्ठता 

4.8 सारांश 

4.9 अवधगम पररर्ाम 

4.10 शब्दावली 

4.11 स्व परख प्रश्न 

4.12 संदभथ व ग्रन्र् सचूी  

4.13 अन्य पठन सामग्री 

4.14 वेब संसाधन/वलंक 

4.0  उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात आप :  

 उपयोवगता के िमवाचक दृवष्टकोर् को समझ सकें गे। 

 उदासीनता वि का अर्थ एवं उसकी ववशेषताओ ंका ज्ञान प्राप्त कर सकें गे। 

 उदासीनता वि ववशे्लषर् िारा उपभोक्ता संतुलन के बारे में अवगत हो सकें गे।  

 उदासीनता वि ववशे्लषर् की उपयोवगता ववशे्लषर् पर श्रेष्ठता को समझ पायेंगे  । 

4.1 प्रस्ताविा (Introduction) 

1871 में स्टेिले जेवेन्स (Stanley jevons) पहले ऐसे अर्थशास्त्री रे् वजन्होंने अपनी पसु्तक “दा थ्योरी ऑफ़ 

पोयलयटकल इकॉिोमी” (The Theory of Political Economy) में उपभोक्ता की माँग में उपयोवगता के महत्त्व को 

समझाया र्ा, वजसमें सीमान्त उपयोवगता केआधार पर गर्नावाचक दृवष्टकोर् (Cardinal Approach) की रचना हुई, 
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वजसे  आगे चलकर प्रो. माशथल ने अवधक स्पष्ट वकया। 1881 में एजवर्थ (Edgeworth) ने अपनी पसु्तक “मेरे्मेयटकल 

यफयजक्स” (Mathematical Physics) में िमवाचक दृवष्टकोर् (Ordinal Approach) की व्यायया की। बाद में 

चलकर जे.आर.यहक्स तर्ा एलि (Hicks and Allen) ने इस ेऔर अवधक स्पष्ट वकया। िमवाचक दृवष्टकोर् पर 

आधाररत उदासीनता वि ववशे्लषर् हमें उपभोक्ता के व्यवहार ववशे्लषर् में काफी मदद करता है| इस इकाई में हम उपभोक्ता 

के िमवाचक दृवष्टकोर् का ववस्ततृ अध्ययन करेंगे। 

4.2 उपयोयगता की माप का िमवाचक दृयिकोर् (Ordinal Approach of Utility 

Measurement) 

िमवाचक दृवष्टकोर् के अनुसार वस्तु या सेवा में वनवहत उपयोवगता की संययात्मक माप संभव नहीं ह,ै इसवलए इसे रोमि 

संयया I, II, III, IV,व V में  िम प्रदान वकया जाता है| क्योंवक उपयोवगता मन की भावना से जडुा हुआ एक 

मनोवैज्ञावनक ववचार होने से केवल महससू की जा सकती है। इसवलए उपयोवगता के सम्बन्ध में केवल इतना ही कहा 

जाता है वक अमकु वस्तु अवधक व अमकु वस्तु कम उपयोगी है। िमवाचक दृवष्टकोर् वववभन्न कारर्ों की वजह से 

उपयोवगता को न तो मापनीय मानता है और न ही तुलननीय। इसके अनुसार उपयोवगता को वववभन्न वस्तुओ ंकी पसन्दगी 

के आधार पर एक वनवश्चत िम में व्यववस्र्त वकया जा सकता है अर्ाथत उपयोवगता को िमवाचक अंकों में व्यक्त वकया 

जा सकता है। 

िमवाचक दृवष्टकोर् के आधार पर अनेक आवर्थक वसद्धांतो को अर्थशावस्त्रयों ने समझाया है, वजसमें जे.आर. यहक्स 

(J.R.Hicks) और आर. जी. डी. ऐलि (R.G.D.Allen) ने संयुक्त लेख ‘रीकंस्रक्शि ऑफ़ दा थ्योरी ऑफ़ 

वैलयू’ (Reconstruction of the Theory of Value) में उदासीनता वि ववशे्लषर् को ववस्ततृ रूप में स्पष्ट वकया है| 

इसकी आगे चलकर गहन और ववशद व्यायया जे.आर. यहक्स ने अपनी पसु्तक “वैलयू एडँ कैयपटल” (Value and 

Capital) 1939 में प्रस्तुत की हैं। इसी प्रकार न्यूमेन (Neumen) और मोगेन्सटि (Morgenstern) ने अपनी पसु्तक 

स्िैविवस्िकल यूविवलिी र्थ्योरी (Statistical Utility Theory) 1947, व पॉल सैम्युलसि (Paul Samuelson) ने 

भी अपनी पसु्तक प्रकि अनुराग वसद्धांत (Revealed Preference Theory) 1938 में िमवाचक दृवष्टकोर् की तर्ा 

ऑमथ स्राँग ने सीमान्त पसन्दगी वसद्धान्त के िारा िमवाचक दृवष्टकोर् को और अवधक उपयोगी एव ंव्यावहाररक बनाया ह।ै 

गयतयवयध संयया-1 : आप आम खाने के स्वाद को गर्नावाचक अंकों में क्यों नहीं प्रकि कर सकते? आप इसे दसूरे 

व्यवक्त को कैसे बतायेंगे?  

4.3 उदासीिता वि का अर्थ एवं पररभाषा (Meaning and Definition of 

Indifference Curve) 

अयधमाि वि, उदासीिता वि, तटस्र्ता वि या सम संतुयि वि से आशय ऐसे ययॉवमतीय वि से होता है, जो 

दो या दो से अवधक वस्तु या सेवाओ ंके वववभन्न ऐसे संयोगो को बतलाता ह,ै वजसके सभी वबन्द ुसमान संतुवष्ट के सचूक  

होते हैं। दसूरे शब्दों में, उपभोक्ता वकसी भी एक वस्तु या सेवा के प्रवत अपना अनुराग या मोह या इच्छा प्रकि नहीं करता 

है, वह सभी संयोगो के प्रवत तिस्र् रहता है। इसवलए इन्हें तिस्र्ता वि कहा जाता है। प्रो. जे.के. यस्मर्  के शब्दों में, 

“यह मात्राओ ंके उन संयोगो को प्रदवशथत करने वाला वबन्दओु ंका मागथ है, वजनके बीच व्यवक्त तिस्र् या उदासीन रहता 

है । इसवलए इसे तिस्र्ता या उदासीनता वि कहते हैं ।'' प्रो. बोयलडंग के अिुसार, “समान िम दशाथने वाली रेखाएँ 

तिस्र्ता वि कहलाती हैं, क्योंवक ये वस्तुओ ंके ऐसे संयोगो को बताती हैं, जो एक दसूरे से न तो अच्छे होते हैं और न 

बरेु होते हैं।'' 
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उदासीनता वि को समझने के वलए उदासीनता अनुसचूी को समझना आवश्यक है। एक उदासीिता अिुसूची दो 

वस्तुओ ंके उन वैकवलपक संयोगों को दशाथती है, वजनसे वकसी उपभोक्ता को प्रवत इकाई समय में समान संतुवष्ट वमलती है 

और इसवलए वह उनके प्रवत उदासीन रहता है। उदासीिता अिुसूची का यचत्रीयकरर् ही उदासीिता वि कहलाता 

है (Picturization of indifference schedule is called indiffernce curve)। उदासीनता अनुसचूी 4.1 के 

आधार पर खींचे गये उदासीनता वि (रेखावचत्र-4.1) को दखेने से पता चलता है यह X  तर्ा Y वस्तु के समाि संतुयि 

प्रदािे करिे वाले संयोगों को जोड़िे वाला एक यबन्दु पर् (Locus of Points) है। उदासीनता वि को समान 

संतुवष्ट वि अर्वा सम-उपयोवगता वि भी कहते हैं। 

तायलका संयया - 4.1 

उदासीिता अिुसूची (Indifference Schedule) 

संयोग 

(Combination) 

X वस्तु की 

इकाइयाँ 

 (Units of x) 

Y वस्तु की 

इकाइयाँ 

(Units of y) 

X के यलए Y   

की सीमान्त 

प्रयतस्र्ापि  दर 

(MRS xy) 

संतुयि – स्तर 

(Satisfaction 

Level) 

A 

B 

C 

D 

E 

1 

2 

3 

4 

5 

15 

10 

6 

3 

1 

------------- 

5y = 1x 

4y = 1x 

3y = 1x 

2y = 1x 

सभी संयोगों से 

समान संतुवष्ट/ 

उपयोवगता प्राप्त 

होती है। 

रेखायचत्र संयया - 4.1 

 

 

 

 

 

 

उदासीिता माियचत्र (Indifference Map) : उदासीनता मानवचत्र अनेक उदासीनता विों का संग्रह ह,ै जो एक ही 

मानवचत्र में प्रदवशथत वकये गये हों। प्रो. मेयसथ उदासीनता वि पररवार को उदासीनता मानवचत्र कहते हैं। जैसे-जैसे कोई 

उदासीनता वि अपने उद्गम वबन्द ुसे दरू हिता जाता है, वह अपेक्षाकृत संतुवष्ट के ऊँचे स्तर और ववलोमशः नीचे संतुवष्ट 

स्तर का प्रतीक होता है, जैसा वक रेखावचत्र-4.2 में दशाथया गया है। उदासीिता विों की तुलिा भौगोयलक माियचत्र 

की समोच्य रेखाओ ं(Contour Lines) से की जाती है। उपभोक्ता के उदासीनता मानवचत्र में असंयय उदासीनता वि 

हो सकते हैं| 
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रेखायचत्र संयया - 4.2 

 

 

 

 

 

 

4.4 उदासीिता वि की यवशेषताए ँ(Characteristics of Indifference Curve) 

1. उदासीिता वि का ढाल ऋर्ात्मक होता है (Indifference curve is negatively sloped) : समान 

संतुवष्ट के वलए उदासीनता वि बायें से दायें नीचे की तरफ झकुते हुए (Slope downward to the right) होते हैं 

क्योंवक एक वस्तु का उपभोग बढ़ाने से दसूरी वस्तु का उपभोग कम वकया जाता है| इसे तावलका 4.1 तर्ा  रेखावचत्र 

4.1 िारा समझा जा सकता है| तावलकानुसार वस्तु X की मात्रा बढ़ रही है, वही वस्तु Y की मात्रा कम होने से सभी 

संयोग समान संतुवष्ट को बतला रहे हैं। उदासीनता विों का ढाल धनात्मक नहीं होता है। ये OXअक्ष के समानान्तर 

(Horizantal) भी नहीं होते हैं और न ही OY अक्ष के अनुलम्ब (Vertical) होते हैं। 

2. उदासीिता वि अपिे मूल यबन्दु  की ओर उन्ितोदर होते हैं (Indifference curves are convex to 

the origine) : उदासीनता विों का ऊपरी भाग सापेवक्षक रूप से ढ़ालू और वनचला भाग सापेवक्षक रूप से 

समतल होता है अर्ाथत् बायीं ओर से दायीं ओर उदासीनता वि का ढाल कम होता जाता है। इसका मयुय कारर् 

र्टती सीमान्त प्रयतस्र्ापि दर (Diminishing marginal rate of subsitution) है। तावलका संयया 4.1 

और  रेखावचत्र संयया 4.1 से यह स्पष्ट है वक MRSxy वनरन्तर घि रही है| उदासीिता विों की उन्ितोदरता 

(Convexity) दोिों वस्तुओ ंकी प्रयतस्र्ापन्िता पर यिभथर करती है। यवद दोनों वस्तुएँ एक दसूरे की परू्थ 

स्र्ानापन्न हैं, तो उदासीनता वि दोनों अक्षों को वमलाने वाली एक सीधी रेखा होती है और यवद दोनों वस्तुएँ एक 

दसूरे की परू्थ परूक हैं, तो उदासीनता वि का ढाल अंगे्रजी वर्थमाला के L अक्षर के आकार का होता है, जैसा वक 

रेखावचत्र संयया – 4.3 में दशाथया गया है| 

रेखायचत्र संयया - 4.3 
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3. उदासीिता वि ि तो एक दूसरे को छूते हैं और ि ही काटते हैं (Indifference curves neither touch 

nor intersect each other) : उदासीनता वि एक-दसूरे को कािते नहीं हैं क्योंवक एक उदासीनता वि पर 

वस्र्त सभी वबन्द ु समान संतुवष्ट को बतलाते हैं । यवद दो उदासीनता वि एक दसूरे को कािते हैं, तो इससे इिकी 

संिाम्यता (Transitivity) की मान्यता भंग हो जाती है अर्ाथत वफर एक ही वबन्द ुपर दोनों वि समान संतुवष्ट 

प्रदवशथत करते हैं, जो असंभव है। क्योंवक दो उदासीनता वि अलग-अलग संतुवष्ट को प्रदवशथत करते हैं। रेखावचत्र -

4.4 इसी ववरोधाभास की वस्र्वत को दशाथता है।  IC पर उपभोक्ता A तर्ा B संयोगों के प्रवत उदासीनता है और इसी 

प्रकार  IC1 A तर्ा C संयोगों के प्रवत तिस्र् है। वचत्रानुसार A=B एवं A=C है, अतः B=C होना चावहए, जो 

संभव नहीं है क्योंवक B की तुलना में C संयोग से Y  वस्तु की Y1Y2 (BC) मात्रा अवधक वमल रही है, जबवक X 

वस्तु की मात्रा समान है। 

रेखायचत्र संयया - 4.4 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. उदासीिता वि पर यस्र्त सभी यबन्दु  समाि संतुयि - स्तर को प्रकट करते हैं (All points on an 

indifference curve show the same statisfaction level) : उदासीनता वि दो वस्तुओ ंकी मात्राओ ंके 

उन संयोगो को प्रदवशथत करने वाला वि है, वजसके सभी वबन्दओु ंसे समान संतुवष्ट वमलने के कारर् उपभोक्ता सभी 

संयोगो के प्रवत तिस्र् या उदासीन रहता है| इसवलए इसे तिस्र्ता या उदासीनता वि के नाम से जाना जाता है। 

5. उदासीिता वि मूलतः अण्डाकार होते हैं (Indifference curves are basically eleptic)  : उदासीनता 

वि वसद्धान्ततः अपने सवाांगीर् रूप में अण्डाकार होते हैं, वकन्तु प्रायः इनके केवल उसी भाग को वदखाया जाता है 

वजसका ढाल ऋर्ात्मक होता है और जो मलू वबन्द ुके प्रवत उन्नतोदर होते हैं। इसका कारर् यह है वक एक सीमा के 

पश्चात जब उपभोक्ता वकसी वस्तु का अवधक प्रयोग करने लगता ह,ै तो उससे उसे ऋर्ात्मक संतुवष्ट वमलती है, 

वजसकी क्षवतपवूतथ के वलए उसे दसूरी वस्तु का प्रयोग बढ़ाना पड़ता है, जो अव्यावहाररक है। रेखावचत्र संयया 4.5  से 

इस ेसमझा जा सकता है। वचत्रानुसार  B वबन्द ुके पश्चात उपभोक्ता को Xवस्तु से ऋर्ात्मक संतुवष्ट वमलती है वजसकी 

क्षवतपवूतथ हेतु वह Y वस्तु की  SS1 मात्रा बढ़ा दतेा है, फलस्वरूप उदासीनता वि अण्डाकार हो जाता है। 
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रेखायचत्र संयया -4.5 

 

 

 

 

 

 

6. दायीं ओर यस्र्त कोई भी ऊँचा उदासीिता वि अपेक्षाकृत अयधक संतुयि का प्रतीक है (Higher 

indifference curve situated towards right hand side represents higher satisfaction)   :

दायीं ओर वस्र्त ऊँचा उदासीनता वि उससे नीचे वस्र्त वि से अपेक्षाकृत अवधक संतुवष्ट प्रदान करता है क्योंवक 

उस पर वस्र्त सभी संयोगों में वकसी एक अर्वा दोनों वस्तुओ ंकी मात्रा अवधक होती है। इसे रेखावचत्र-4.6 से 

आसानी से समझ सकते हैं। 

रेखायचत्र संयया - 4.6 

 

 

 

 

 

 

 

7. उदासीिता विों का परस्पर समािान्तर होिा आवश्यक िहीं  है (Indifference curves are not 

necessarily parallel to each other) : वजस प्रकार नदी के दोनों वकनारे उसकी सम्परू्थ लम्बाई में समानान्तर 

नहीं होते, ठीक वैसे ही दो उदासीनता विों का परस्पर समानान्तर होना आवश्यक नहीं है। इसका कारर् यह है वक 

सभी उदासीिता विों की प्रयतस्र्ापि की सीमान्त दर समाि िहीं होती है। रेखावचत्र-4.7 यही स्पष्ट करता है 

वक दोनों उदासीनता वि एक दसूरे के समानान्तर नहीं है। 
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रेखायचत्र संयया - 4.7 

 
8. उदासीिता वि यकसी भी अक्ष को स्पशथ िहीं करता (Indifference curve does not touch either 

axis) : तकनीकी दृवष्ट से एक उदासीनता वि दोनों में से वकसी भी अक्ष को छू नही सकता क्योंवक यवद यह वकसी 

भी अक्ष को स्पशथ करता है, तो दो वस्तुओ ंके संयोग की मान्यता समाप्त हो जाती है, जैसा की रेखावचत्र-4.8 में 

प्रदवशथत वकया गया है।  IC A वबन्द ुपर आधार अक्ष को स्पशथ कर रहा है, तो यहाँ A  संयोग में Y वस्तु की मात्रा 

शनू्य होगी और इसी प्रकार IC1 B वबन्द ुपर लम्बवत् अक्ष को छू रहा है, इसवलए B  संयोग में X वस्तु की मात्रा 

शनू्य है। 

रेखायचत्र संयया -4.8 

 

 

 

 

 

 

4.5  प्रयतस्र्ापि की सीमान्त दर (Marginal Rate of Substitution-MRS) 

उदासीनता वि ववशे्लषर् में सीमांत प्रवतस्र्ापन की दर का ववशेष महत्त्व है। प्रवतस्र्ापन की यह दर ही उदासीनता वि 

का आकार तय करती है। इसी दर के कारर् उदासीनता वि पर वस्र्त सभी वबन्द ु समान उपयोवगता/संतुवष्ट इवंगत करते 

हैं। वजस प्रकार गर्नावाचक दृवष्टकोर् के उपयोवगता ववशे्लषर् में सीमान्त उपयोवगता महत्त्वपरू्थ है, उसी प्रकार उदासीनता 

वि ववशे्लषर् में प्रवतस्र्ापन की सीमान्त दर महत्त्वपरू्थ है। साधारर् शब्दों में, प्रवतस्र्ापन की सीमान्त दर वह होती है, 

वजसमें उपभोक्ता दो वस्तुओ ंका उपभोग करने के वलए जैसे ही वकसी एक वस्तु का उपभोग बढ़ाता है, उसे समान संतुवष्ट 

स्तर पर बने रहने के वलए दसूरी वस्तु की कुछ इकाइयों का त्याग करना पड़ता है। यही त्याग प्रवतस्र्ापन की सीमान्त दर 

होती है, जो सीमान्त उपयोवगता ह्रास वनयम के कारर् वगरती हुई होती है। वास्तव में, सीमान्त प्रवतस्र्ापन दर X एवं Y 

वस्तुओ ंकी वैकयलपक इकाइयों की पारस्पररक यवयिमय दर है। उदाहरर् के वलए, Y वस्तु के स्र्ाि पर X वस्तु 

के प्रयतस्र्ापि की दर (MRSxy)Y वस्तु की वह मात्रा है यजसे उपभोक्ता X वस्तु की एक अयतररक्त इकाई 

प्राप्त करिे के यलए त्यागिे को तैयार है। संतुवष्ट के समान अवसर पर बने रहने के वलए जैसे-जैसे X वस्तु की एक 

अवतररक्त इकाई बढ़ाता है, वैसे-वैसे Y वस्तु की मात्रा घिानी पड़ती है, जो प्रत्येक बार कम होती चली जाती है अर्ाथत 

उपभोक्ता X वस्त ुकी अवतररक्त इकाई के वलए  Y वस्तु की पहले से कम मात्रा का त्याग करना चाहगेा, जो तावलका 

x 
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संयया 4.1 और रेखावचत्र संयया - 4.9 स ेपूर्थतया स्पष्ट है। रेखा गयर्तीय भाषा में उदासीिता वि के यकसी यबन्दु 

यवशेष पर प्रयतस्र्ापि की सीमान्त दर उस वि के ढाल  (Slope of IC) का प्रतीक है। उपभोक्ता जब उदासीनता 

वि पर दायीं ओर नीचे के वबन्द ुपर जाता है, तो  MRSxy  वगरती हुई होती है। रेखावचत्र-4.9 के अनुसार जब उपभोक्ता 

A से, B,C,D तर्ा E वबन्द ुकी ओर जाता है, तो MRSxy वगरती हुई होती है : AF>BG>CH>DJ   

रेखायचत्र संयया - 4.9 

 

संके्षप में, X वस्तु की अवतररक्त मात्रा (∆𝑋) प्राप्त करने के वलए Y वस्तु का वजतना त्याग (∆𝑌) वकया जाता है, वही 

MRSxy है। इस प्रकार X वस्तु की Y वस्तु के वलए सीमान्त प्रवतस्र्ापन दर 
∆𝑌

∆𝑋
 है। सूत्र रूप में: MRSxy = 

∆𝑌

∆𝑋
 

 

4.6 उदासीिता वि यवशे्लषर् िारा उपभोक्ता साम्य का यवशे्लषर् (Analysis Of 

Consumer’s Equilibrium Through Indifference Curve Analysis) 

मनुष्य एक वववेकशील प्रार्ी है और वह अपनी सीवमत आय से तर्ा वस्तुओ ंकी दी गई कीमतों से अवधकतम संतुवष्ट 

प्राप्त करने का प्रयास करता है । सार् ही वह अपनी असीवमत आवश्यकताओ ंमें से कुछ को परू्थ करने की कोवशश करता 

है। इसके वलए वह उदासीनता वि ववशे्लषर् की सहायता से अपने लक्ष्य को प्राप्त कर सकता है । इसके वलए उपभोक्ता 

संतुलन वबन्द ु की खोज करता है और यह खोज तब तक जारी रहती है, जब तक वक वह वस्तुओ ंऔर सेवाओ ंके ऐसे 

संयोग वबन्द ु तक न पहुंच जाये वजससे वह हिना पसंद नहीं करता है। दसूरे शब्दों में, उपभोक्ता का साम्य वबन्द ुवह होगा 

जहां से उपभोक्ता वकसी अन्य वबन्द ु पर जाना पसंद नहीं करता ह|ै यह वह सवोतम वबन्द ु होता है जो उपभोक्ता की आय, 

वस्तुओ ंकी कीमत, अवधकतम संतुवष्ट और उसकी बजि सीमा में होता है। 

4.6.1 उपभोक्ता साम्य की मान्यताए ँ(Assumptions of Consumer Equilibrium) : 

उपभोक्ता साम्य ववशे्लषर् की वनम्नवलवखत मान्यताएँ हैं : 

(1)   उपभोक्ता वववेकशील प्रार्ी है और वह अपनी संतुवष्ट को अवधकतम करना चाहता है। 

(2) वस्तुओ ंका समरूप व ववभाजनशील होना वजससे की उन्हें आवश्यकता अनुसार छोिे-छोिे भागों में प्रयोग 

वकया जा सकता है। 

(3) उपभोक्ता को दोनों वस्तुओ ंकी कीमतों की परू्थ जानकारी होती है और कीमतें सामान्यतया गर्ना अववध में दी 

हुई एवं वस्र्र होती हैं। 
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(4) आय, आदत, रुवच, फैशन, स्वभाव व लगाव आवद में गर्ना अववध में पररवतथन नहीं होता है। 

(5) उपभोक्ता को बाज़ार सम्बन्धी सभी बातों का परू्थ ज्ञान होता है। 

(6) उपभोक्ता की आय वनवश्चत होती है और वह अपनी आवश्यकताअनुसार इवच्छत वस्तुओ ंपर खचथ करने के वलए 

स्वतंत्र होता है। 

(7) उपभोक्ता की उदासीनता तर्ा पसन्दगी अयधमाि संगयतपूर्थ (Transitive) होते हैं। 

4.6.2 बजट रेखा या कीमत रेखा (Price Line or Budget Line)  

उदासीनता विों के िारा उपभोक्ता के साम्य को समझने के वलए बजि रेखा या कीमत रेखा को समझना भी आवश्यक 

है। यह वह रेखा होती है, जो दो वस्तुओ ंके वववभन्न ऐसे संयोगो को बतलाती है, वजसे उपभोक्ता अपनी वनवश्चत आय 

तर्ा वस्तुओ ंकी दी हुई कीमतों पर अवधकतम िय कर सकता है । वास्तव में, यह उपभोक्ता की आवश्यकताओ ंऔर 

वस्तु की कीमत व आय का एक बजि होने से इसे बजि रेखा या कीमत रेखा के नाम से जाना जाता है। बजि रेखा को 

व्यय रेखा, कीमत अवसर रेखा (Price Opportunity Line) तर्ा कीमत-आय रेखा के नाम से भी जाना जाता 

है। इस रेखा से उपभोक्ता के उपभोग की सम्भावनाओ ंका भी पता चलता है। इसवलए प्रो. सेम्युलसि ने इसे उपभोग 

संभाविा वि (Consumption Possibility Curve) कहा है। इसे वनम्न तावलका संयया 4.2 से समझा जा सकता 

है। 

 

तायलका संयया – 4.2 

बजट तायलका 

संयोग/यबन्दु वस्तु x कीमत (20 

रु. प्रयत इकाई ) 

वस्तु y कीमत  (10 

रु. प्रयत इकाई) 

कुल व्यय /  

कुल आय  

L 5 - 100 

M - 10 100 

P 4 2 100 

Q 3 4 100 

R 2 6 100 

S 1 8 100 

माना वकसी उपभोक्ता के पास 100 रु. हैं और वह दो वस्तुएँ िय करना चाहता है। वस्तु X और वस्तु Y की कीमत 

िमशः रु. 20 प्रवत इकाई व रु.10 प्रवत इकाई है| यवद उपभोक्ता अपनी सम्परू्थ आय वस्तु X पर व्यय कर दतेा है, तो 

वस्तु X की अवधकतम 5 इकाइयाँ िय कर सकता है और यवद उपभोक्ता अपनी सम्पूर्थ आय वस्तु Y पर व्यय कर दतेा 

है, तो वस्तु Y की अवधकतम 10  इकाइयाँ िय कर सकता है, जैसा वक तावलका संयया 4.2 से स्पष्ट है| इसे वनम्न 

रेखावचत्र 4.10 िारा भी समझा जा सकता है। 
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रेखायचत्र संयया - 4.10 

 

उपरोक्त रेखावचत्र में LM एक बजि रेखा है, जो वस्तु X की अवधकतम 5 इकाइयाँ और वस्तु Y की अवधकतम 10 

इकाइयाँ बतला रही है। रेखावचत्र में स्पष्ट है वक P,Q,R,S वबन्द ु पर वस्तु X की िमशः 4,3,2,1 इकाई को खरीद सकता 

है और वस्तु Y की 2,4,6,8 इकाइयाँ  उपभोक्ता अपनी 100 रु. आय से अवधकतम िय कर सकता है| 

4.6.3  उपभोक्ता साम्य की शतें (Conditions of Consumer’s Equilibrium)  

उदासीनता वि ववशे्लषर् वववध के िारा उपभोक्ता उस समय साम्य की वस्र्वत में होता है, जब वनम्नांवकत तीन शतें परूी 

होती हों :  

(i)  सन्तुलन वबन्द ुपर बजि रेखा उदासीनता वि की स्पशथ रेखा (Targent line) हो; 

(i) सन्तुलन वबन्द ुपर बजि रेखा तर्ा उदासीनता वि का ढाल (Slope) समान हो; तर्ा 

(ii) सन्तुलन वबन्द ु पर उदासीनता वि मलू वबन्द ु की ओर उन्नतोदर (Convex) हो अर्ाथत सन्तुलन वबन्द ु पर    

प्रवतस्र्ापन की सीमान्तर दर (MRS)  घिती हुई हो।  

रेखायचत्र संयया : 4.11 
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उपरोक्त रेखावचत्र में तीनो शतों का परीक्षर् करने के वलए उदासीनता मानवचत्र और बजि रेखा दोनों का सहारा वलया 

गया है । सार् ही प्रो. माशथल िारा बतलाया गया अवधकतम संतुवष्ट का वनयम या सम - सीमांत उपयोवगता वनयम 

MUx/Px = MUy/Py =MUz/Pz की भी अनुपालना को ध्यान में रखा गया है । इस रेखावचत्र में वस्तु x और वस्त ु

y के वलए AB एक बजि रेखा है, जो वस्तु x की अवधकतम 5 इकाइयाँ और वस्तु y की अवधकतम 10 इकाइयाँ बतला 

रही है। रेखावचत्र में स्पष्ट है वक 100 रु आय से उपभोक्ता P,Q,R,S वबन्द ुपर वस्तु x की िमशः 4, ,1,23  इकाई को 

खरीद सकता है, वहीं दसूरी और वस्तु y की 2,4, 6,8 इकाइयाँ िय कर सकता है| वचत्र में स्पष्ट है वक IC3, IC4 

उपभोक्ता की बजि रेखा से बाहर हैं, जो अप्रा्य हैं| संतुलन की पहली शतथ है वक उदासीनता वि रेखा बजि रेखा को 

स्पशथ करनी चावहए, जो वबन्द ुE पर पूर्थ हो रही। यहाँ E साम्य वबन्द ुहैं क्योंवक यह IC1 की तुलना में ऊँचे उदासीनता 

वि  IC2 पर वस्र्त होने के करर् अवधक संतुवष्ट का प्रतीक है। दसूरी शतथ उदासीनता वि रेखा, बजि रेखा को जहां पर 

भी स्पशथ करती है, वहाँ दोनों का ढाल (Slope) समान होना चावहए। इसका परीक्षर् उदासीनता वि का ढाल 
Δy

    Δx
  से 

और कीमत रेखा का ढाल 
Px

Py 
 से दखेा जायेगा, जो वक वबन्द ुE पर समान है। E वबन्द ुपर x तर्ा y वस्तुओ ंके बीच 

सीमान्त प्रवतस्र्ापन दर (MRSxy) तर्ा इन दोनों वस्तुओ ंका कीमत अनुपात (Price rato of x and y)  समान है।  

इसवलए यही उपभोक्ता का साम्य वबन्द ुहोना चावहए। तीसरी शतथ उपभोक्ता का साम्य वह वबन्द ुहोगा, जहां उदासीनता 

वि मलू वबन्द ुकी ओर उन्नतोदर हो। यह तभी संभव होता है जब सीमांत प्रवतस्र्ापन की दर वगरती हुई हो।  यह शतथ भी 

वबन्द ुE पर परू्थ हो रही है। 

स्व-मूलयांकि प्रर्म 

1. उपभोक्ता व्यवहार का ववशे्लषर् करते समय आप वकन-वकन बातों, तको व तर्थ्यों को ध्यान में रखेंगे? 

2. उपयोवगता ववशे्लषर् में आप दोनों दृवष्टकोर्ों में वकसे वरीयता प्रदान करेंगे व क्यों? 

3. उदासीनता वि ववशे्लषर् का उपभोक्ता व्यवहार पर क्या प्रभाव पड़ता है? 

4. कीमत रेखा व उदासीनता वि रेखा में अंतर को जानने का प्रयास कीवजए। 

5. एक कालपवनक उदाहरर् िारा बजि रेखा के वनमाथर् को सववस्तार समझाइये। 

4.7 उदासीिता वि यवशे्लषर् की उपयोयगता यवशे्लषर् पर शे्रष्ठता (Superiority of 

Indifference Curve Analysis Over Utility Analysis) 

प्रो. माशथल का उपयोवगता ववशे्लषर् गर्नावाचक दृवष्टकोर् पर आधाररत है। कुछ वविानों, जैसे रॉबटथसि (Robertson), 

आमथस्रांग (Armstrong), फ्रैं क एच. िाईट (Frank H.Knight) आवद अभी भी उपयोवगता ववशे्लषर् को श्रेष्ठ मानते 

हैं। इनके अवतररक्त अन्य वविान उदासीनता वि ववशे्लषर् को ही श्रेष्ठ मानते हैं । चूंवक दोनों प्रकार के ववशे्लषर्ों में बहुत 

अंतर ह,ै वकन्तु इनमें यिम्िांयकत समािताए ँभी हैं : 

1. दोनों ववशे्लषर् यह मानते हैं वक उपभोक्ता वववेकशील है और उसका व्यवहार हमेशा तावकथ क होता है और वह 

अपनी संतुवष्ट को अवधकतम  करने का प्रयास करता है। 
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2. प्रो. माशथल िारा बतलाया गया अवधकतम संतुवष्ट का वनयम या सम सीमांत उपयोवगता वनयम अवधकतम संतुवष्ट 

हेतु  
MUx

Px 
 = 

MUy

Py 
 = 

MUz

Pz 
  करने का प्रयास करता है, वहीं उदासीनता वि ववशे्लषर् MRSxy = 

वस्त ुx की कीमत 

वस्त ुy की कीमत 
 

𝑃𝑥

Py
 करके सीमान्त प्रवतस्र्ापन की दर को कीमत के अनुपात में करता है । MRSxy=∆x MU 

of x व  ∆y MU of y ह|ै इस प्रकार 
MU of x 

MU of y
 = Δy

Δx
  ह।ै इस प्रकार उदासीनता वि ववशे्लषर् की यह शतथ 

प्रो. माशथल के वनयम से ही ली गई है, जो समािुपायतकता (Proportionately) की शतथ है। 

3. दोनों ववशे्लषर् सीमान्त उपयोवगता ह्रास वनयम पर आधाररत हैं । उदासीनता वि भी मूल वबन्द ु  की ओर 

उन्नतोदर होना चावहए अर्ाथत MRSxy घिती हुई होनी चावहए| 

4. प्रो. तापस मजूमदार ने अपनी पसु्तक “Measurement of Utility” में वलखा है वक“वहक्स - ऐलन की  मलू 

अध्ययन वववध वही है, जो माशथल की सीमांत उपयोवगता की पररकलपना में है”, यानी दोनों ही वववधयां 

उपयोवगता को एक मनोवैज्ञावनक और महससू करने वाला ववचार मानकर चलती हैं । 

उदासीिता वि यवशे्लषर् की उपयोयगता यवशे्लषर् पर शे्रष्ठता यिम्ि यबन्दुओ ं  से समझी जा सकती है: 

1 सवथप्रर्म प्रो.माशथल ने उपयोवगता ववशे्लषर् में उपयोवगता को माप कर संययात्मक रुप से प्रकि वकया है, 

लेवकन समान वस्तु के वलए अलग-अलग उपभोक्ताओ ं िारा अलग-अलग उपयोवगता होती है,इसवलए 

उपयोवगता की मापनीयता अवास्तववक लगती है| इसके स्र्ान पर उदासीनता वि ववशे्लषर् में उपयोवगता को 

मापने के स्र्ान पर रोमन संयया में िम I, II, III, IV,व V दनेा अवधक उपयुक्त है, जो उपयोवगता ववशे्लषर् से 

अवधक वास्तववक और व्यावहाररक है। 

2 प्रो. माशथल मिुा की सीमान्त उपयोवगता को वस्र्र मानते हैं । कीमत में वकतना भी पररवतथन क्यों न हो जाए, 

लेवकन मिुा की सीमांत उपयोवगता में कोई पररवतथन नहीं होता है, जो वक अवास्तववक और अव्यावहाररक है, 

वकन्तु उदासीनता वि ववशे्लषर् ऐसा नहीं मानता है| दसूरी ओर इस कारर् प्रो. माशथल के इस वनयम में यह 

अन्तववथरोध है वक उपयोवगता का माप ही संभव नहीं है क्योंवक उपयोवगता को मापने का आधार ही मिुा है। 

3 प्रो. माशथल िारा प्रवतपावदत उपयोवगता ववशे्लषर् में कीमत प्रभाव की उपेक्षा की गई है क्योंवक इसमें कीमतों 

को वस्र्र मान वलया गया है; जबवक उदासीनता वि ववशे्लषर् में कीमत प्रभाव, आय प्रभाव और सीमांत 

प्रवतस्र्ापन प्रभाव का सिीक और तावकथ क ववशे्लषर् वकया गया है । 

4 उपयोवगता ववशे्लषर् केवल एक ही वस्तु या एक ही आवश्यकता की संतुवष्ट की बात करता है, जबवक उदासीनता 

वि ववशे्लषर् में दो या अवधक वस्तुओ ंकी बात कही गई है तर्ा अन्य वस्तुओ ं के कीमत प्रभाव और 

प्रवतस्र्ापन प्रभाव की भी चचाथ की गई है। 

5 प्रो. माशथल ने माँग और कीमत में सम्बन्ध की व्यायया बहुत ही साधारर् सी की है, लेवकन उदासीनता वि 

ववशे्लषर् में कीमत और माँग की काफी  व्यवहाररक और तावकथ क व्यायया करके वगवफन प्रभाव को प्रवतस्र्ापन 

और आय प्रभाव दोनों के आधार पर समझाया है और स्पष्ट वकया वक वनकृष्ट वस्तुओ ंकी कीमत कम होने पर 

या उपभोक्ता की आय बढ़ने पर भी उनकी माँग पर ऋर्ात्मक प्रभाव पड़ता है। 

6 उदासीनता वि ववशे्लषर् बहुत ही कम और वास्तववक मान्यताओ ंपर आधाररत है, इसवलए भी यह उपयोवगता 

ववशे्लषर् से श्रेष्ठ है। 

वनष्कषथ रूप में उदासीनता वि ववशे्लषर् उपयोवगता ववशे्लषर् पर सधुार है । इसीवलए प्रो.तापस मजूमदार ने कहा है वक 

“वहक्स एवं ऐलन ने वजस कुशलता तर्ा सकू्ष्मता से कीमत पररवतथन के आय व प्रवतस्र्ापन प्रभावों में भेद वकया है,उसके 
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कारर् गर्नावाचक वसद्धान्त मानने योग्य नहीं रहता है ।” इस प्रकार स्पष्ट है वक उदासीनता वि ववशे्लषर् उपयोवगता 

ववशे्लषर् से श्रेष्ठ है और इसमें वैज्ञावनक व तकथ  आधाररत प्रासंवगक व्यायया प्रस्तुत करके अर्थशास्त्र को अवधक समदृ्ध 

वकया है । 

स्व-मूलयांकि – यितीय 

1. उदासीनता वि ववशे्लषर् में उपभोक्ता के साम्य का अध्ययन क्यों आवश्यक है? 

2. उपभोक्ता व्यवहार ववशे्लषर् व उदासीनता वि ववशे्लषर् में कौनसा श्रेष्ठ है, तकों के आधार पर समझाइये। 

3. उदासीनता वि ववशे्लषर्  में सीमांत प्रवतस्र्ापन दर (MRS) क्यों महत्त्वपरू्थ है, उदाहरर् सवहत समझाइये। 

4. उदासीनता वि ववशे्लषर् की प्रमखु ववशेषताओ ंको रेखा वचत्रों के िारा समझाइये। 

5. उपभोक्ता साम्य की शतों को ववस्तारपवूथक समझाने का प्रयास कीवजए। 

4.8 सारांश (Summary) 

उदासीनता वि ववशे्लषर् उपयोवगता की माप के िमवाचक दृवष्टकोर् पर आधाररत है। उदासीनता अनुसचूी का 

वचत्रीयकरर् ही उदासीनता वि कहलाता है। उदासीनता वि पर प्रदवशथत दो वस्तुओ ंके सभी संयोग समान संतुवष्ट प्रदान 

करते हैं, इसवलए इसे समान संतुवष्ट वि भी कहते हैं। उदासीनता मानवचत्र में अनेक उदासीनता वि हो सकते हैं। उदासीनता 

विों की अनेक ववशेषताएँ हैं, वजसमें से प्रमखु हैं : ये दायीं ओर नीचे की तरफ झकुते हुए होते हैं, यह मलू वबन्द ुकी ओर 

उन्नतोदर होते हैं, ये एक दसूरे को न तो छूते हैं और न ही कािते हैं, ये वकसी भी अक्ष को स्पशथ नहीं करते और न ही ये 

परस्पर समानान्तर होते हैं, एक ऊँचा दायीं ओर वस्र्त उदासीनता वि अपेक्षाकृत अवधक संतुवष्ट का प्रतीक है तर्ा 

मलूतः ये अण्डाकार होते हैं। उदासीनता वि ववशे्लषर् वववध के अनुसार उपभोक्ता उस समय साम्य में होता है, जब 

अग्रांवकत तीनों शते एक सार् परूी होती हों : प्रर्म, साम्य वबन्द ुपर कीमत रेखा उदासीनता वि की स्पशथ रेखा हो;  

वितीय, साम्य वबन्द ुपर कीमत रेखा तर्ा उदासीनता वि का ढाल समान हो;  तर्ा ततृीय, साम्य वबन्द ुपर उदासीनता 

वि मलू वबन्द ुकी ओर उन्नतोदर हो। अवधकांश अर्थवे्ा उदासीनता वि ववशे्लषर् को उपयोवगता ववशे्लषर् से श्रेष्ठ 

मानते हैं क्योंवक यह अवधक तकथ संगत और यर्ार्थपरक है। 

4.9   अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome) 

इस इकाई का अध्ययन करने के पश्चात् ववद्यावर्थयों को उपभोक्ता के व्यवहार, वववभन्न दृवष्टकोर्, उनका अर्थ, सीमांत 

प्रवतस्र्ापन की दर, उदासीनता विों की वववभन्न ववशेषताएं, उपभोक्ता साम्य, उपभोक्ता के वनर्थय में इनका योगदान 

आवद का सैद्धांवतक एवं व्यावहाररक रूप को समझने में सहायता वमलेगी। 

उपभोक्ता व्यवहार का अन्य सामावजक ववज्ञानों में ववद्यमान पारस्पररक सम्बन्ध एवं अंतवनथभथरता को भी समझ सकें गे। 

उदासीनता वि ववशे्लषर् एवं उपभोक्ता व्यवहार की ववषय सामग्री क्षेत्र की जानकारी के सार् व्यावहाररक जीवन में 

इनका महत्त्व भी समझ सकें गे। 

4.10 शब्दावली (Glossary) 

 उदासीिता वि (Indifference curve) : उदासीनता वि दो वस्तुओ ंके ऐसे सभी संयोगों को प्रदवशथत करता 

है, वजसके सभी वबन्दओु ंपर एक उपभोक्ता को  समान संतुवष्ट वमलती है। 
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 बजट रेखा (Budget Line) : इसे कीमत रेखा भी कहते हैं| यह वह रेखा होती है जो दो वस्तुओ ंके उन वववभन्न 

संयोगों को दशाथती है, वजन्हें एक उपभोक्ता दोनों वस्तुओ ंकी दी हुई कीमतों पर अपनी वनवश्चत आय  को व्यय करके 

प्राप्त कर सकता है| 

 उपभोक्ता का संतुलि (Consumer Equilibrium) : यह एक ऐसा संतुवष्ट वबन्द ुहैं जहाँ से उपभोक्ता हिना  

नही  चाहता है। इस वबंद ुपर उसे अवधकतम संतुवष्ट प्राप्त होती है| 

 सीमान्त प्रयतस्र्ापि की दर (Marginal Rate of Substitution) : सीमान्त प्रवतस्र्ापन की दर वह दर होती 

है, जो उपभोक्ता वकसी दसूरी वस्तु की एक अवतररक्त इकाई को प्राप्त करने के वलए पहली वस्तु की वजस मात्रा का 

त्याग करने को तत्पर होता है। 

4.11  स्वपरख प्रश्न (Self-Test Questions) 

अयत लरु् उतरात्मक प्रश्न  (very short answer questions) 

1. िमवाचक दृवष्टकोर् क्या है? अर्थ स्पष्ट कीवजए। 

2. उदासीनता वि से आपका क्या आशय है? 

3. उपभोक्ता के साम्य का अर्थ समझाइए। 

4. कीमत रेखा क्या है? उदाहरर् सवहत समझाइए। 

5. सीमान्त प्रवतस्र्ापन की दर क्या है?  

यिबंधात्मक प्रश्न (Essay Type Questions) 

1. उदासीनता वि वकसे कहते हैं?इसकी प्रमखु ववशेषताएँ बताइए। 

2. उदासीनता वि ववशे्लषर् िारा उपभोक्ता के साम्य का ववशे्लषर् कीवजये। 

3. उदासीनता वि ववशे्लषर् सीमान्त उपयोवगता से वकस प्रकार श्रेष्ठ है?  समझाइए| 
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इकाई - 5 

माँग यवशे्लषर् एवं माँग का यियम 

(Demand Analysis and Law of Demand) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

5.0  उद्देश्य 

5.1  प्रस्तावना 

5.2  माँग का अर्थ एवं पररभाषा 

5.3  माँग के प्रकार 

5.4  माँग सचूी / तावलका 

5.5  माँग वि 

5.6  माँग का वनयम  

5.7  माँग के वनयम के वियाशील होने के कारर् 

5.8  माँग के वनयम के अपवाद 

5.9  माँगी गयी मात्रा में पररवतथन बनाम माँग में पररवतथन 

5.10  माँग के वनधाथरक तत्त्व/ माँग फलन 

5.11  सारांश 

5.12  अवधगम पररर्ाम 

5.13  शब्दावली 

5.14  स्व-परख प्रश्न 

5.15  संदभथ एवं गं्रर् सचूी 

5.16 अन्य पठन सामग्री  

5.17  वेब संसाधन/ वलंक 

5.0  उदे्दश्य (Objectives)  

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात् आप - 

  माँग का अर्थ, माँग के प्रकार एवं माँग सचूी के बारे में ज्ञान प्राप्त कर सकें गे; 

  माँग वि और माँग के वनयम के बारे में अपनी अवधारर्ा स्पष्ट कर सकें गे; 

  माँग के वनयम के लागू होने के कारर् तर्ा इसके अपवादों से भी अवगत हो सकें गे; 

  माँगी गयी मात्रा में पररवतथन और माँग में पररवतथन के अन्तर को समझ सकें गे; तर्ा 
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  माँग को प्रभाववत करने वाले घिकों के बारे में अपनी समझ स्पष्ट कर सकें गे। 

5.1  प्रस्ताविा (Introduction) 

वास्तव में दखेा जाए¸ तो सम्परू्थ अर्थशास्त्र का आधार माँग और पवूतथ ही हैं। माँग की जानकारी के अभाव में न तो उपभोग 

एवं बाजार का अध्ययन वकया जा सकता है और न ही वकसी वस्तु की कीमत का वनधाथरर् वकया जा सकता है। आधवुनक 

जविल अर्थतंत्र में सम्पूर्थ उत्पादन व्यवस्र्ा का आधार भी माँग और इसका पवूाथनुमान है। इस इकाई में हम माँग और 

माँग के वनयम के बारे में ववस्ततृ अध्ययन करेंगे। 

5.2  माँग का अर्थ एवं पररभाषा (Meaning and Definition of Demand) 

सामान्य बोलचाल की भाषा में इच्छा, आवश्यकता और माँग को समान अर्थ में प्रयुक्त वकया जाता है; जबवक अर्थशास्त्रीय 

दृवष्टकोर् से इनमें काफी अन्तर है। वकसी वस्तु की माँग में वनम्नांवकत पाँच तत्त्व होने आवश्यक हैं-  

(i) वस्तु की इच्छा होना;  (ii) इच्छापवूतथ के पयाथप्त साधन होना; (iii)  साधनों को वस्तु पर खचथ करने की तत्परता होना;  

(iv) वनवश्चत कीमत; तर्ा (v) वनवश्चत समयाववध। 

वकसी वस्तु की आवश्यकता में केवल प्रर्म तीन तत्त्व ही ववद्यमान होते हैं। 

बेिहम के अनुसार, ‘‘वकसी वदए हुए मलूय पर वकसी वस्तु की माँग उसकी वह मात्रा है जो उस मलूय पर वकसी समय 

ववशेष पर िय की जायेगी।’’ मेयसथ ने माँग को पररभावषत करते हुए वलखा है वक ‘‘वकसी वस्तु की माँग उन मात्राओ ं

की साररर्ी होती है वजन्हें िेता समय ववशेष पर सभी संभव मलूयों पर खरीदने को तत्पर होंगे।’’ 

उपयुथक्त पररभाषाओ ंऔर ववशे्लषर् के अनुसार माँग की वनम्नांवकत ववशेषताएँ  होती हैं - 

1. माँग एक प्रभावपूर्थ इच्छा (effective desire) ह ैअर्ाथत् माँग के वलए आवश्यकता का होना अवनवायथ है, वजसमें 

(i) वकसी वस्तु की इच्छा होना, (ii) वस्तु को िय करने के साधन होना, तर्ा (iii) िय शवक्त को वस्तु पर खचथ 

करने की तत्परता होना आवश्यक है। 

2. वकसी वस्तु की माँग का एक यियित (दी हुई) कीमत से संबंध होता है। इसवलए वकसी वस्तु की माँग सदवै 

उसकी वनवश्चत कीमत पर ही व्यक्त की जाती है। 

3. वकसी वस्तु की माँग का एक यियित समयावयध से सम्बन्ध होता है - जैसे प्रवतवदन, प्रवत सप्ताह, प्रवत वषथ आवद। 

5.3  माँग के प्रकार  (Kinds of Demand) 

यों तो वकसी वस्तु की माँग अनेक तत्त्वों से प्रभाववत होती है, वकन्तु यह मयुयतः वनम्नवलवखत तीन तत्त्वों से प्रभाववत 

होती है - 1. वस्तु की कीमत, 2. उपभोक्ता की आय, तर्ा 3. सम्बवन्धत वस्तुओ ंकी कीमतें। इन्हीं तीन तत्त्वों को आधार 

मानकर प्रो. बोबर (Bober) ने माँग के वनम्नवलवखत तीन प्रकार बताये हैं -  

1.  मूलय माँग (Price demand)- वकसी वस्तु की मलूय माँग¸ अन्य बातों के समान रहने पर, उस वस्त ुकी उन 

वववभन्न मात्राओ ंको कहते हैं, जो एक वनवश्चत समयाववध में वववभन्न पररकवलपत मलूयों पर उपभोक्ता िय करने 

को तत्पर होंगे। यहाँ ववचाराधीन वस्तु की कीमत को छोड़कर माँग को प्रभाववत करने वाले अन्य तत्त्वों को वस्र्र 

मान वलया जाता है। सार रूप में, मलूय माँग के अन्तगथत वस्तु की स्वयं की कीमत पररवतथन का उसकी माँगी 

जाने वाली मात्रा पर पड़ने वाले प्रभाव को ज्ञात वकया जाता है, वजसे कीमत प्रभाव (Price effect) कहते हैं। 

वस्तु की कीमत और उसकी माँगी जाने वाली मात्रा के बीच पाये जाने वाले कायाथत्मक सम्बन्ध को वनम्न 

समीकरर् के रूप में व्यक्त वकया जाता है :  

DX = f (Px)  
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यहा,ँ  Dx  वस्तु की माँगी जाने वाली मात्रा, f  प्रवतफलन (वनभथर करना) तर्ा Px  वस्तु की कीमत है। इस 

समीकरर् का अर्थ है वक अन्य बातें समान रहने पर, X वस्तु की माँग उसकी कीमत पर वनभथर करती है। वस्त ु

की कीमत और माँग के बीच यवपरीत संबंध पाया जाता है अर्ाथत् वस्तु की कीमत बढ़ने पर माँग घिती है 

और कीमत घिने पर माँग बढ़ती है, जो तावलका – 5.1 तर्ा रेखावचत्र – 5.1 से ससु्पष्ट है। 

तायलका संयया – 5.1 

मूलय माँग तायलका DX = f (Px) 

वस्तु की कीमत (Px) 

(रु. में) 

X वस्तु की माँग (Dx) 

(इकाइयों में) 

वस्तु की कीमत और माँग के बीच 

संबंध 

1 

2 

3 

100 

80 

40 

वस्तु की कीमत और माँग के बीच 

ववपरीत संबंध है। इसवलए कीमत 

बढ़ने पर माँग घि रही है। 

  

रेखायचत्र संयया – 5.1 

 
वचत्रानुसार प्रारवम्भक कीमत OP तर्ा माँग OQ है तर्ा जब कीमत बढ़कर OP1 हो जाती ह,ै तो माँग घिकर 

OQ1 हो जाती है। 

2    आय माँग (Income demand)- वकसी वस्तु की आय माँग, अन्य बातों के समान रहने    

   पर, उसकी उन वववभन्न मात्राओ ं को व्यक्त करती है जो एक वनवश्चत समयाववध में एक  

   उपभोक्ता वववभन्न आय स्तरों पर िय करने को तत्पर है। आय माँग का ववशे्लषर् करते समय  

   उपभोक्ता की आय को छोड़कर वस्तु की माँग को प्रभाववत करने वाले अन्य सभी तत्त्वों को  

   अपररववतथत मान वलया जाता है। इस प्रकार आय माँग के िारा उपभोक्ता की आय में होने   

   वाले पररवतथनों का वस्तु ववशेष की माँग पर पड़ने वाले प्रभाव को ज्ञात वकया जाता है, वजस े 

   आय प्रभाव (Income effect) कहते हैं। उपभोक्ता की आय और वस्तु ववशेष की माँग के  

   बीच कायाथत्मक संबंध पाया जाता है¸ वजसे वनम्नांवकत समीकरर् िारा व्यक्त वकया जा  

   सकता है - 

DX = f (Y) 

यहा,ँ DX  वस्तु की माँग, f  प्रवतफलन तर्ा Y आय है। समीकरर् यह स्पष्ट करता है वक अन्य बातें समान रहने 

पर, Xवस्तु की माँग उपभोक्ता की आय का प्रवतफलन है अर्ाथत् उस पर वनभथर करती है। प्रवसद्ध जमथन अर्थशास्त्री 
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ऐयंजल ने अपने उपभोग वसद्धान्त को समझाने के वलए आय माँग अवधारर्ा का ही प्रयोग वकया र्ा, इसवलए 

आय माँग वि को ऐयंजल वि (Engle curve) भी कहते हैं। वववभन्न वस्तुओ ंकी आय माँग उनकी प्रकृवत 

की वभन्नता के कारर् अलग-अलग होती है। हम आय माँग की दृवष्ट से वस्तुओ ंको वनम्नांवकत दो शे्रवर्यों में 

बाँिकर अध्ययन करते हैं - 

(i) शे्रष्ठ वस्तुए ँ(Superior goods)- इन्हें सामान्य वस्तुएँ भी कहते हैं। ये वे वस्तुएँ होती हैं वजनकी माँग उपभोक्ता 

की आय बढ़ने पर बढ़ती है और आय घिने पर घिती है। ऐसी वस्तुओ ंके संदभथ में उपभोक्ता की आय और 

वस्तु की माँग के बीच प्रत्यक्ष संबंध पाये जाने के कारर् आय प्रभाव धिात्मक होता है और इसवलए आय 

माँग वि बायें से दायें ऊपर की ओर उठता हुआ होता है। शे्रष्ठ वस्तुओ ंकी आय माँग को तावलका – 5.2 तर्ा 

रेखावचत्र – 5.2 से भली भाँवत समझा जा सकता है। 

तायलका संयया – 5.2 

शे्रष्ठ वस्तुओ ंकी आय माँग तायलका  

उपभोता की आय (Y) 

(रु. में) 

X वस्तु की माँग (Dx) 

(इकाइयों में) 

उपभोता की आय और माँग के बीच संबंध 

1000 

2000 

3000 

10 

20 

30 

उपभोता की आय और वस्तु की माँग के बीच 

धनात्मक संबंध है¸ इसवलए आय बढ़ने के सार्-

सार् वस्तु की माँग बढ़ रही है। 

रेखायचत्र संयया- 5.2 

 

रेखावचत्र 2 में DD उपभोक्ता का आय माँग वि बायें से दावहनी ओर ऊपर उठता हुआ है, जो यह बताता है वक 

उपभोक्ता की आय OY से बढ़कर OY1 हो जाती है, तो X वस्तु की माँग भी OQ से बढ़कर OQ1 हो जाती 

है। 

(ii) यिकृि वस्तुए ँ(Inferior goods)- इन्हें हीि या र्यटया वस्तुएँ भी कहा जाता है। ये वे वस्तुएँ होती हैं वजनकी 

माँग उपभोक्ता की आय बढ़ने पर कम हो जाती है और आय घि जाने पर बढ़ जाती है। इन वस्तुओ ंके संबंध में 

उपभोक्ता की आय और माँग के बीच ऋर्ात्मक संबंध पाया जाता है, इसवलए आय प्रभाव ऋर्ात्मक 



66 

 

होता है। मोिा कपड़ा, मोिा अनाज इत्यावद ऐसी वस्तुएँ के उदाहरर् हैं। वनष्कृष्ट वस्तुओ ंकी आय माँग को 

तावलका – 5.3 तर्ा रेखावचत्र – 5.3 के िारा आसानी से समझा जा सकता है। 

तायलका  संयया– 5.3 

यिष्कृि वस्तुओ ंकी आय माँग तायलका 

उपभोता की आय (Y) (रु. 

में) 

X वस्तु की माँग (Dx) 

(वकलोग्राम में) 

उपभोक्ता की आय और माँग के बीच संबंध 

5000 

8000 

10000 

10 

6 

2 

उपभोक्ता की आय और वस्तु की माँग के बीच ऋर्ात्मक 

संबंध है̧  इसवलए आय बढ़ने पर माँग घि रही है। 

रेखायचत्र संयया- 5.3 

 
वचत्रानुसार उपभोक्ता की आय OY से बढ़कर OY1 हो जाने पर वस्तु की माँग OQ से घिकर OQ1 हो जाती 

है। 

3  यतरछी या आड़ी माँग (Cross demand) - वकसी वस्तु की माँग स्वयं की कीमत तर्ा उपभोक्ता की आय 

के अलावा उससे सम्बवन्धत वस्तुओ ंकी कीमत से भी प्रभाववत होती है। उदाहरर् के वलए, चाय की माँग कॉफी 

तर्ा चीनी की कीमतों से भी प्रभाववत होती है। अन्य बातें समान रहने पर, वकसी वस्तु की वतरछी माँग उन 

मात्राओ ंको व्यक्त करती है, वजन्हें उपभोक्ता एक वनवश्चत समयाववध में उससे सम्बवन्धत वस्तुओ ंकी कीमतों पर 

िय करने को तैयार है। वतरछी माँग का ववशे्लषर् करते समय सम्बवन्धत वस्तुओ ंकी कीमतों को छोड़कर वस्तु 

ववशेष की माँग को प्रभाववत करने वाले अन्य सभी तत्त्वों को अपररववतथत मान वलया जाता है। अतः वतरछी माँग 

एक वस्तु की माँगी जाने वाली मात्राओ ं (DX) तर्ा सम्बवन्धत दसूरी वस्तु की कीमतों (Py) में होने वाले 

पररवतथनों के बीच पाये जाने सम्बन्ध को व्यक्त करती है। इस कायाथत्मक सम्बन्ध को सूत्र रूप में वनम्नांवकत 

प्रकार से वलखा जाता है : - 

Dx = f (PR)  or  Dx = f (Py) 
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यहाँ Dx, x वस्तु की माँग, f प्रवतफलन, PR  सम्बवन्धत वस्तु की कीमत, Py सम्बवन्धत वस्तु Y की कीमत 

के अर्थ में है। 

वकसी वस्तु की यतरछी माँग उससे सम्बयन्धत वस्तु की प्रकृयत पर वनभथर करती है। इस आधार पर वतरछी 

माँग अग्रांवकत दो प्रकार की हो सकती है -  

(i) स्र्ािापन्ि वस्तुओ ंकी यतरछी माँग (Cross demand for substitute goods) - एक आवश्यकता 

की पवूतथ के वलए वजन वस्तुओ ंको एक दसूरे के स्र्ान पर प्रयुक्त वकया जा सकता है, उन्हें स्र्ानापन्न अर्वा 

प्रवतयोगी वस्तुएँ कहा जाता है। उदाहरर् के वलए, चाय के स्र्ान पर कॉफी, पे्सी की जगह कोका कोला। वस्तु 

ववशेष की कीमत तर्ा उसकी सम्बवन्धत स्र्ानापन्न वस्तुओ ंकी माँग के बीच प्रत्यक्ष सम्बन्ध पाये जाने के 

कारर् स्र्ािापन्ि प्रभाव सदैव धिात्मक होता है। उदाहरर् के वलए, कॉफी की कीमत बढ़ जाने पर चाय की 

माँग भी बढ़ जाती है, यवद अन्य बातें समान रहें। स्र्ानापन्न प्रभाव को तावलका – 5.4 तर्ा रेखावचत्र 5.4 से 

स्पष्टतः समझा जा सकता है। 

तायलका संयया – 5.4 

स्र्ािापन्ि वस्तुओ ंकी यतरछी माँग Dx = f(Py) 

कॉफी की कीमत (Py) 

(प्रवत कप रु. में) 

चाय की माँग (Dx) (कपों में) कॉफी की कीमत और चाय की माँग के बीच 

सम्बन्ध 

10 

15 

20 

10,000 

14,000 

20,000 

कॉफी की कीमत तर्ा चाय की माँग के बीच 

धनात्मक सम्बन्ध है। इसवलए Py में ववृद्ध होने 

पर Dx में भी ववृद्ध हो रही है। 

 

रेखायचत्र संयया – 5.4 
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रेखावचत्र 5.4 यह बताता है वक कॉफी की कीमत OPy से बढ़कर OPy1 हो जाने पर चाय की माँग भी OQ से 

बढ़कर OQ1 हो जाती है, वजसकी वजह से माँग वि दायीं ओर ऊपर उठता हुआ है। 

(ii) पूरक वस्तुओ ंकी यतरछी माँग (Cross demand for complementary goods)- जब वकसी एक 

आवश्यकता की पवूतथ हेतु एक सार् एक से अवधक वस्तुओ ंकी आवश्यकता होती ह,ै तो इन सब वस्तओु ंको 

एक दसूरे की परूक वस्तुएँ कहा जाता है। वास्तव में, ये सहयोगी वस्तुएँ हैं वजनका प्रयोग एक दसूरे के वबना 

संभव नहीं है, जैसे पैन-स्याही, पतंग-डोर इत्यावद। पूरक वस्तुओ ंमें से वकसी एक की कीमत में पररवतथन होने पर 

उसका अन्य परूक वस्तुओ ंकी माँग पर प्रभाव पड़ता है, वजसे पूरक प्रभाव कहते हैं। पूरक प्रभाव प्रायः 

ऋर्ात्मक होता है, वजसे तावलका -5.5 तर्ा रेखावचत्र – 5.5 से समझा जा सकता है। 

तायलका संयया – 5.5 

पूरक वस्तुओ ंकी यतरछी माँग 

कार की कीमत (Py) (लाख 

रु. में) 

पेरोल की माँग (Dx) (हज़ार 

लीिर में) 

कार की कीमत और पेरोल की माँग के बीच 

सम्बन्ध 

10 

15 

20 

10,000 

7,000 

5,000 

कार की कीमत और पेरोल की माँग के बीच 

ववपरीत संबंध है, इसवलए Py में ववृद्ध होने पर 

Dx में कमी हो रही है। 

 

रेखायचत्र संयया – 5.5 

 

 

 

 

 

 

 

रेखावचत्र – 5.5 में DD माँग वि बायें से दाये नीचे की तरफ वगरता हुआ है¸ जो कार की कीमत और पेरोल 

की माँग के बीच ऋर्ात्मक सम्बन्ध का प्रतीक है। कार की कीमत OP से बढ़कर OP1 हो जाने पर पेरोल की 

माँग OQ से घिकर OQ1 रह जाती है। 

4.  माँग के अन्य प्रकार (Other kinds of demand) 

(i) व्युत्पन्ि माँग (Derived demand) - इसे अप्रत्यक्ष माँग भी कहते हैं। जब वकसी वस्तु की माँग स्वयं के 

उपभोग के वलए न की जाकर वकसी अन्य वस्तु के उत्पादन के वलए की जाती है, तो ऐसी माँग को व्युत्पन्न माँग 

कहते हैं। उत्पादक वस्तुओ ंकी माँग, जैसे औद्योवगक कच्चा माल, मशीनें, उपकरर् इत्यावद तर्ा उत्पादि के 

साधिों की माँग, जैसे भवूम, श्रम पूँजी इत्यावद अप्रत्यक्ष माँग के सनु्दर उदाहरर् हैं क्योंवक इनकी माँग अन्य 
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उपभोगजन्य वस्तुओ ंके उत्पादन के वलए की जाती है। उदाहरर्ार्थ, कपास की माँग सतूी वस्त्र के वनमाथर् तर्ा 

भवूम की माँग अन्न उत्पादन के वलए की जाती है, इसवलए व्युत्पन्न माँग है। वकसी उत्पादन के साधन की माँग 

उसके िारा उत्पावदत वस्तु की माँग के अलावा साधनों की पारस्पररक प्रवतस्र्ानापन्नता अर्वा परूकता पर भी 

वनभथर करती है। उदाहरर्ार्थ, रासायवनक खाद के कारखाने में गैस की माँग न केवल खाद की माँग पर वनभथर करती 

है, वरन् खाद उत्पादन के वलए गैस और कोयले के बीच स्र्ानापन्नता पर भी वनभथर करती है। 

(ii) संयुक्त माँग (Joint demand) - वस्तुतः पूरक वस्तुओ ंकी माँग को ही संयुक्त माँग कहते हैं, जैसे विकेि 

खेलने के वलए गेंद और बलले की माँग, पतंग उड़ाने के वलए पतंग एवं डोर की माँग। जब वकसी व्यवक्त िारा अपनी 

आवश्यकता की पवूतथ हेतु दो या अवधक वस्तुओ ंकी माँग एक सार् की जाती है, तो इसे संयुक्त माँग कहते है। 

(iii) सामूयहक या यमयश्रत माँग (Collective or composite demand) - वकसी वस्तु की वववभन्न प्रयोगों में 

कुल माँग को सामवूहक माँग कहते हैं। वकसी वस्तु की माँग का वववभन्न प्रवतयोगी प्रयोगों में योग ही यौयगक माँग 

(Aggregate demand) कहलाता है। उदाहरर् के वलए, वबजली-पानी के वबल में वदखाई गयी कुल उपभोग 

इकाइयाँ वमवश्रत माँग का सनु्दर उदाहरर् है। 

5.4  माँग सचूी/तायलका (Demand Schedule) 

वकसी वस्तु की एक वनवश्चत समयाववध में वववभन्न कीमतों पर माँगी जाने वाली मात्राओ ंको सचूीबद्ध कर प्रस्तुत करना 

ही माँग सचूी अर्वा माँग साररर्ी कहलाती है। माँग सचूी वकसी वस्तु की कीमत और उसकी माँगी जाने वाली मात्राओ ं

के बीच पाये जाने वाले फलिीय सम्बन्ध (Functional relationship) को व्यक्त करने वाली तावलका है। यह दो 

प्रकार की होती है - 

(i) व्ययक्तगत माँग तायलका (Individual demand) schedule)- व्यवक्तगत माँग तावलका एक व्यवक्त की 

वस्तु ववशेष की संभाववत कीमतों पर िय की जाने वाली संभाववत मात्राओ ंका सांवययकीय ब्यौरा है। इसका 

वनमाथर् भतूकाल के अनुभवों और प्रवतवियाओ ंके आधार पर वकया जाता है। 

(ii) बाजार माँग तायलका  (Market demand schedule) - यह वकसी वस्तु की उन वववभन्न मात्राओ ंको 

प्रदवशथत करती ह,ै जो वकसी बाजार ववशेष के समस्त िेता उन्हें वववभन्न पररकवलपत मलूयों पर िय करने को 

तत्पर होंगे। इसके वनमाथर् की दो यवयधयाँ हैं – (अ) बाजार ववशेष में एक वनवश्चत समयाववध में वस्तु के सभी 

उपभोक्ताओ ंकी व्यवक्तगत माँग तावलकाओ ंका योग करके; तर्ा (ब) वकसी वस्तु के बाजार में वकसी औसत/ 

प्रवतवनवध उपभोक्ता की माँग तावलका को उपभोक्ताओ ंकी कुल संयया से गुर्ा करके। व्यवक्तगत और बाजार 

माँग तावलका को तावलका संयया - 5.6 िारा स्पष्ट वकया गया है। 

तायलका संयया – 5.6 

व्ययक्तगत एवं बाजार माँग तायलका 

पेि की कीमत            

(रू. में) 

व्ययक्तगत माँग तायलका बाजार माँग तायलका 

माँगी गई मात्रा (संयया में) प्रर्म यवयध यितीय यवयध 

अ की 

माँग 

ब की 

माँग 

स की 

माँग 

बाज़ार माँग (अ, 

ब, स की माँग 

का योग) 

औसत 

उपभोक्ता 

की माँग 

उपभोक्ताओ ंकी 

कुल संयया 

बाज़ार 

माँग 

10 

12 

5 

4 

6 

5 

4 

3 

15 

12 

5 

4 

1000 

1000 

5000 

4000 
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15 3 2 1 6 2 1000 2000 

वकसी वस्तु के बाजार में उपभोक्ताओ ंकी संयया अवधक होने पर बाजार माँग तावलका का वनमाथर् प्रायः दसूरी वववध के 

अनुसार वकया जाता है, क्योंवक यह वववध कम व्ययसाध्य और श्रमसाध्य है। यहाँ ध्यान दनेे योग्य बात यह है वक माँग 

सचूी का वनमाथर् अन्य बातों के समान रहने की मान्यता पर आधाररत है। 

माँग तायलका का महत्त्व: व्यावहाररक जीवन में माँग तावलका वववभन्न आवर्थक एवं प्रबन्धकीय वनर्थय लेने में मददगार 

वसद्ध होती है। माँग तावलका के आधार पर : 

1. उत्पादक अपनी वस्तुओ ंकी वकस्म, मात्रा एवं मलूय का वनधाथरर् करता है; 

2. एकावधकारी अपने लाभ को अवधकतम करने का प्रयास करता है; 

3. सरकार कर लगाते समय कर के कारर् माँग में होने वाले पररवतथनों की सीमाओ ंका आंकलन करती है; तर्ा 

4. सरकार बजि का वनमाथर् करती है। 

5.5  माँग वि (Demand Curve) 

प्रो. सेम्युलसि के अनुसार, ‘‘ माँग सचूी का वचत्रीयकरर् माँग वि कहलाता है।’’ माँग तावलका पर आधाररत होने के 

कारर् माँग वि भी दो प्रकार का हो सकता है। (अ) व्ययक्तगत माँग वि, तर्ा (ब) बाजार माँग वि। माँग वि िारा 

वकसी वस्तु की कीमत और उसकी माँग के संबंध को रेखावचत्र की सहायता से समझाया जाता है। माँग वि वस्तु की 

कीमत तर्ा माँग मात्रा के बीच पाये जाने वाले ववपरीत सम्बन्ध को दशाथता है और इस कारर् इसका ढाल ऋर्ात्मक 

(बायें से दायीं ओर वगरता हुआ) होता है। माँग वि के अनेक रूप हो सकते हैं। ये सीधी रेखा, उन्नतोदर (Convex), 

नतोदर (Concave) तर्ा इनका आंवशक भाग एक रूप में तर्ा आंवशक भाग वकसी दसूरे रूप में हो सकता ह,ै वकन्तु 

अयधकांश माँग विों का ढाल सामान्यतः ऊपर बायें से िीचे दायीं ओर झुकता हुआ होता है¸ जैसावक रेखावचत्र 

– 5.6 में दशाथया गया हैं। 

रेखायचत्र संयया – 5.6 

 

5.6  माँग का यियम (Law of Demand) 

अन्य बातों के समान रहने पर, यकसी वस्तु की कीमत और उसकी माँगी जािे वाली मात्रा के बीच पाये जािे 

वाले यवपरीत सम्बन्ध को व्यक्त करिे वाला यियम ही माँग का वनयम कहलाता है। इस वनयम के अनुसार, वकसी 

वस्तु की माँगी जाने वाली मात्रा उसकी कीमत की ववपरीत वदशा में पररववतथत होती है अर्ाथत् वस्तु की कीमत बढ़ने पर 

उसकी कम मात्रा तर्ा इसके ववपरीत, कीमत घिने पर अवधक मात्रा माँगी जाती है। सेम्युलसि के अनुसार, ‘‘जब वकसी 

मााँग वक्र का ढाल 
ऋणात्मक है। 
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वस्तु का मलूय बढ़ा वदया जाता है, तो अन्य बातों के समान रहने पर, उसकी माँग कम होगी अर्ाथत् लोग कम मलूय पर 

अवधक खरीदते हैं तर्ा अवधक मलूय पर कम खरीदते हैं।” 

माँग के यियम की मान्यताए ँ(Assumptions) 

माँग का वनयम तभी वियाशील होगा, जब अन्य बातें समान रहें या माँग की दशाएँ अपररववतथत रहें। ये वाक्यांश माँग के 

वनयम की मान्यताओ/ंशतों की ओर संकेत करता है, जो अग्रांवकत हैं  : 

1. उपभोक्ता की मौविक आय में पररवतथन नहीं होना चावहए। 

2. ववचाराधीन वस्तु की सम्बवन्धत वस्तुओ ंकी कीमतों में पररवतथन नहीं होना चावहए। 

3. उपभोक्ता के स्वभाव, रूवच, पसन्दगी अवधमान, फैशन एवं आदत में पररवतथन नहीं होना चावहए। 

4. वस्तु के मलूय में वनकि भववष्य में पररवतथन की संभावना या आशंका नहीं होनी चावहए। 

5. वस्तु प्रवतष्ठासचूक अर्वा वदखाविी नहीं होनी चावहए। 

6. उपभोक्ता को वस्तु की नई स्र्ानापन्न वस्तु का पता नहीं लगना चावहए। 

5.7  माँग के यियम के यियाशील होिे के कारर् (Reasons for Operation of Law 

of Demand  

अयधकांश माँग विों का ढ़ाल ऋर्ात्मक होता है अर्ाथत ्बायें से दायीं ओर झुकते हुए होते हैं। यहाँ यह प्रश्न 

उठता है वक ऐसा क्यों होता है? इस प्रश्न का सरल उ्र यह है वक वस्तु की कीमत और माँग-मात्रा के बीच ऋर्ात्मक 

(ववपरीत) सम्बन्ध पाया जाता है, वकन्तु यहाँ यह वजज्ञासा भी उठना स्वाभाववक है वक वस्तु की कीमत कम होने से लोग 

क्यों अवधक खरीदते हैं और कीमत अवधक होने पर कम क्यों खरीदते हैं? दसूरे शब्दों, वस्तु की कीमत और माँग मात्रा 

के बीच ववलोम सम्बन्ध क्यों पाया जाता है? माँग के वनयम की व्यायया करने पर हम समझ सकते हैं वक वनम्नांवकत 

कारर्ों की वजह से माँग का वनयम वियाशील होता है : 

(i) सीमान्त उपयोयगता हास यियम का प्रभाव (Law of diminishing marginal utility effect) - 

माँग का वनयम सीमान्त उपयोवगता हास वनयम पर आधाररत है, जो यह स्पष्ट करता है वक जैसे-जैसे उपभोक्ता 

वकसी वस्तु की अवतररक्त इकाइयाँ िय करता है, वैसे-वैसे वस्तु की अगली इकाइयों से प्राप्त सीमान्त उपयोवगता 

उ्रो्र वगरती चली जाती है। पररर्ामस्वरूप वस्तु की कम उपयोवगता वाली अवतररक्त इकाइयों को उपभोक्ता 

तभी िय करेगा जब उनकी कीमत कम हो। इसवलए कम कीमत पर वस्तु को िय करते समय उपभोक्ता वकसी 

भी हालत में उससे प्राप्त सीमान्त उपयोवगता से अवधक कीमत नहीं दगेा अर्ाथत् वह अवधकतम कीमत सीमान्त 

उपयोवगता के बराबर (MU=P) द ेसकता है। इसी प्रकार ऊँची कीमत पर उपभोक्ता वस्तु की कम मात्रा खरीदता 

है क्योंवक कम इकाइयों पर ही उसकी सीमान्त उपयोवगता कीमत के बराबर हो जाती है। 

वकसी वस्तु का माँग वि दायीं ओर नीचे इसवलए वगरता हुआ होता है वक सीमान्त उपयोवगता हास वनयम के 

कारर् वस्तु का सीमान्त उपयोवगता वि भी दायीं ओर नीचे की तरफ वगरता हुआ होता है। सूत्रबद्ध रूप में : 

वस्तु की अवधक इकाइयों का िय सीमान्त उपयोवगता में कमी कम कीमत अर्ाथत् कम कीमत पर 

अवधक माँग। 

वस्तु की कम इकाइयों का िय सीमान्त उपयोवगता में ववृद्ध अवधक कीमत अर्ाथत् अवधक कीमत पर 

कम माँग। 

(ii) प्रयतस्र्ापि प्रभाव (Substitution effect)- माँग के वनयम के वियाशील होने का एक प्रमखु कारर् 

प्रवतस्र्ापन प्रभाव है। जब वकसी वस्तु की कीमत कम हो जाती है और उसकी समस्त स्र्ानापन्न वस्तुओ ंकी 
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कीमतें यर्ावत रहती ह,ै तो ववचाराधीन वस्तु उसकी स्र्ानापन्न वस्तुओ ंकी तुलना में सस्ती हो जाती है। 

पररर्ामस्वरूप उपभोक्ता उस सस्ती वस्तु को उसकी मँहगी स्र्ानापन्न वस्तुओ ंके स्र्ान पर प्रवतस्र्ापन (प्रयोग) 

करने लगता है, वजससे उसकी माँग बढ़ जाती है। उदाहरर् के वलए, यवद चाय पहले की तुलना में सस्ती हो जाती 

है और इसकी स्र्ानापन्न वस्तु कॉफी के दाम पवूथवत् रहते हैं, तो ऐसी वस्र्वत में उपभोक्ता एक सीमा तक मँहगी 

कॉफी के स्र्ान पर सस्ती चाय की अवधक माँग करेगा। यही प्रवतस्र्ापन प्रभाव है और इसी कारर् अवधकांश 

माँग विों का ढाल दायीं ओर नीचे की तरफ वगरता हुआ होता है। 

(iii) आय प्रभाव (Income effect) - वस्तु की कीमत में पररवतथन होने का अर्थ है उपभोक्ता की वास्तयवक 

आय (Real Income) में पररवतथन होना। वकसी वस्तु की कीमत में कमी होने से उपभोक्ता की वास्तववक आय 

बढ़ जाती है, वजसका अर्थ है वक उपभोक्ता अब उस वस्तु की पवूथवत् मात्रा पहले से कम मिुा खचथ करके िय 

कर सकता है अर्वा पवूथवत् मौविक खचथ से वस्तु की पहले से अवधक मात्रा खरीद सकता है। इसके 

पररर्ामस्वरूप वस्तु की कीमत में कमी होने से उसकी िय की जाने वाली मात्रा बढ़ जाती है। उदाहरर् के वलए, 

एक वकलो चाय की कीमत 400रू. होने पर एक उपभोक्ता प्रवतमाह 2 वकलो चाय िय करता है¸ वजस पर उसका 

कुल व्यय 800रू. है। यवद चाय की कीमत वगरकर 300 रू. प्रवत वकलो रह जाती है, तो 2 वकलो चाय पर अब 

उपभोक्ता का व्यय 600रू. रह जाता है और उसके पास पहले के बराबर चाय लेने पर भी 200 रू. शेष रह जाते 

हैं, जो उसकी वास्तववक आय में ववृद्ध के बराबर है। इस अवतररक्त आय का सम्परू्थ भाग अर्वा एक भाग 

उपभोक्ता िारा चाय की अवतररक्त मात्रा िय करने पर खचथ वकया जायेगा, वजससे चाय की माँग पहले से अवधक 

होगी। इसके ववपरीत, वस्तु की कीमत बढ़ने पर उपभोक्ता की वास्तववक आय कम हो जाती है वजसकी वजह 

से वह वस्तु की मात्रा पहले की तुलना में कम िय करने लगता है। आय प्रभाव को वनम्न प्रकार से सूत्रबद्ध 

वकया जा सकता है: 

वस्तु की कीमत में कमी उपभोक्ता की वास्तयवक आय में वयृद्ध वस्तु की माँग में वयृद्ध 

वस्तु की कीमत में वयृद्ध उपभोक्ता की वास्तयवक आय में कमी वस्तु की माँग में कमी। 

(iv) सीमान्त िेताओ ं का प्रभाव (Marginal buyers effect)- वस्तु की कीमत में कमी  

 होने पर अब उसे ऐसे उपभोक्ताओ ंिारा िय वकया जाने लगता है जो पहले कीमत ऊँची होने के कारर् िय 

नहीं कर पाते र्े, क्योंवक अब वह वस्तु उनकी आय सीमा की पहुँच (Affordability range) में आ जाती है। 

इसवलए कीमत कम होने पर वस्तु की माँग बढ़ जाती है। इसके ववपरीत¸ कीमत बढ़ने पर जो िेता वस्तु को 

पहले िय करते र्े, अब वे उसके महँगी हो जाने के कारर् िय करने में असमर्थ हो जाते हैं, पररर्ामस्वरूप माँग 

घि जाती है। घिते हुए मलूय नये ग्राहकों को आकृष्ट कर वस्तु की माँग बढ़ाते हैं और बढ़ते हुए मलूय वतथमान 

िेताओ ंकी संयया को कम कर वस्तु की माँग घिाते हैं। 

(v)      वस्तु के यवयभन्ि प्रयोग  (Different uses of commodity) - वस्तुओ ंके ववववध  प्रयोग होने के 

कारर् भी माँग का वनयम वियाशील होता है। जब वस्तु सस्ती हो जाती है, तो उपभोक्ता उसका कम महत्त्वपरू्थ 

प्रयोगों में भी प्रयोग करने लगता है, फलतः उसकी माँग बढ़ जाती है। इसके ववपरीत¸ जब वस्तु महँगी हो जाती 

है, तो उपभोक्ता उसका प्रयोग केवल महत्त्वपरू्थ उपयोगों तक ही सीवमत कर दतेा है, वजसके कारर् उसकी माँग 

कम हो जाती है। 

5.8  माँग के यियम के अपवाद (Exceptions to the Law of Demand) 

माँग के वनयम के अपवाद से तात्पयथ माँग के वनयम के लागू नही होने से है। माँग के वनयम के अपवाद की वस्र्वत में वस्तु 

की कीमत और उसकी माँग मात्रा के बीच ववपरीत सम्बन्ध न पाया जाकर धिात्मक सम्बन्ध पाया जाता है और इसवलए 
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माँग वि बायें से दायीं ओर ऊपर की तरफ उठता हुआ होता है। इस वस्र्वत को तावलका – 5.7 तर्ा रेखावचत्र – 5.7 

िारा स्पष्ट वकया गया है । 

तायलका संयया – 5.7 

माँग तायलका 

X वस्तु की कीमत 

(लाख रु. में) 

X वस्तु की माँग           

(इकाइयों में) 

वस्तु की कीमत और माँग के बीच सम्बन्ध 

1 

2 

3 

100 

120 

160 

यहाँ वस्तु की कीमत और माँग के बीच 

धनात्मक सम्बन्ध है, फलतः कीमत बढ़ने पर 

माँग बढ़ रही है। 

रेखायचत्र संयया – 5.7 

 

रेखावचत्र – 5.7 में DD वस्तु की माँग वि है, जो बायें से दायीं ओर ऊपर की तरफ उठता हुआ है। इसका कारर् वस्तु 

की कीमत और माँग मात्रा के बीच प्रत्यक्ष (समवदशाई) सम्बन्ध होना है। कीमत OP से बढ़कर OP1 हो जाती है, तो 

माँग भी बढ़कर OQ से OQ1 हो जाती है। 

माँग के यियम के यिम्िांयकत अपवाद हैं : 

(i) वस्तु के मूलय में पररवतथि की आशंका (Fear of change in price)- यवद वस्तु की कीमत में वनकि 

भववष्य में पररवतथन की संभावना है, तो ऐसी वस्र्वत में माँग का वनयम लागू नहीं होगा। यही कारर् है वक आयर्थक 

मन्दी और तेजी काल में माँग का यियम लागू िहीं होता है। यवद भववष्य में वस्तु की कीमत में कमी होने 

की आशंका है¸ तो उपभोक्ता पहले से कम मलूयों पर भी वस्तु की कम मात्रा िय करते हैं। इसके ववपरीत, यवद 

भववष्य में वस्तु की कीमत में ववृद्ध होने की आशा है, तो ऐसी वस्र्वत में िेता पहले से भी अवधक कीमत होने 

पर भी वस्तु की अवधक मात्रा िय करने लगते हैं। माँग के वनयम की मान्यता के संदभथ में इसे वास्तववक अपवाद 

नहीं कहा जा सकता है। 

(ii) प्रयतष्ठासूचक वस्तुओ ंकी माँग (Demand for distinction goods)- दलुथभ, मलूयवान एवं प्रवतष्ठासचूक 

वस्तुओ ंपर माँग का वनयम लागू नहीं होता है क्योंवक ऐसी वस्तुओ ंकी माँग ऊँचे मलूयों पर अवधक और कम 
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मलूयों पर कम होती है। ऐसी वस्तुओ ंका प्रयोग धनाढ्य व्यवक्त अपनी सम्पन्नता तर्ा शे्रष्ठता प्रदवशथत करने के 

वलए करते हैं। इन वस्तुओ ंके अन्तगथत बेश कीमती हीरे-जवाहरात, दलुथभ कला कृवतयाँ, आभषूर् तर्ा प्रवसद्ध 

लोगों के िारा प्रयुक्त की गयी सामग्री आती हैं। अमरीकी अर्थशास्त्री वेबलि ने सवथप्रर्म इस प्रकार की वस्तुओ ं

के बारे में माँग के वनयम का अपवाद बताया र्ा। 

(iii) अज्ञािता एवं भ्रम की यस्र्यत (Ignorance and illusion) - मनोवैज्ञावनक कारर्ों की वजह से उपभोक्ता 

अनेक बार मँहगी वस्तुओ ंको शे्रष्ठ एवं अवधक उपयोगी तर्ा सस्ती वस्तुओ ंको वनकृष्ट एवं कम उपयोगी मान 

लेता है¸ फलस्वरूप कम कीमत पर कम और अवधक कीमत पर अवधक िय करने लगता है। बाजार में सदवै 

कुछ िेता ऐसे अवश्य वमल जाते हैं, जो कम कीमत को हीनता और अवधक कीमत को शे्रष्ठता का प्रमार् मानते 

हैं अर्ाथत् वस्तु की उपयोवगता का मलूयांकन उसकी कीमत के आधार पर करते हैं। प्रो. बेिहम ने इसका उदाहरर् 

प्रर्म ववश्वयुद्ध के समय एक तस्वीरों की पसु्तक का वदया है। पसु्तक के प्रर्म प्रकाशन के समय उसकी कीमत 

10.5 वशवलंग र्ी, वकन्तु वह अवधक नहीं वबकी। उसका जब दसूरा संस्करर् वनकाला गया, तो उसकी कीमत 

लगभग तीन गुना से अवधक 3.5 पौण्ड रखी गयी, वजस पर उसकी अनेक प्रवतयाँ फिाफि वबक गयी। इसे भी 

कुछ लोग माँग के वनयम का अपवाद नहीं मानते क्योंवक ऊँचे मलूयों पर उपभोक्ता की रूवच में सधुार हो जाता 

ह,ै जो वनयम की मान्यताओ ंके ववपरीत  है। 

(iv) अयिवायथ वस्तुओ ंकी माँग (Demand for necessaries) - जीवन रक्षक अवनवायथ वस्तुओ ंके सम्बन्ध 

में माँग का वनयम एक सीमा तक लागू नहीं होता है क्योंवक ऐसी वस्तुओ ंकी माँग को जीवन रक्षा हेतु पूरा करना 

अवनवायथ होता है। उदाहरर् के वलए, खाद्य पदार्ों तर्ा दवाईयों की माँग पर कीमत बढ़ने और घिने का ववशेष 

असर नहीं पड़ता क्योंवक उनकी एक न्यूनतम मात्रा का प्रयोग करना जीवन रक्षा के वलए आवश्यक है। 

(v) यगयफि का यवरोधाभास अर्वा यिकृि वस्तुओ ंकी माँग (Giffen’s paradox or demand for 

inferior goods)- माँग के वनयम का एकमात्र सच्चा अपवाद यगयफि का यवरोधाभास है। सवथप्रर्म 

19वीं शताब्दी में सर रोबटथ यगयफि ने यह स्पष्ट वकया वक वनकृष्ट वस्तुओ ंपर माँग का वनयम लागू नहीं होता। 

वनकृष्ट अर्वा हीन वस्तुओ ंकी मयुय ववशेषता यह होती है वक इनकी माँग कम कीमत पर कम और अवधक 

कीमत पर अवधक होती है। रोबिथ वगवफन के नाम पर वनकृष्ट वस्तुओ ंको वगवफन वस्तुएँ भी कहा जाता है। लेवकन 

केवल वे ही वनकृष्ट वस्तुएँ वगवफन वस्तुएँ होती हैं वजन पर उपभोक्ता अपनी आय का अपेक्षाकृत काफी बड़ा 

भाग खचथ करता है। वगवफन वस्तुओ ंपर माँग का वनयम इसवलए लागू नहीं होता है वक इनके मलूयों में कमी होने 

पर उपभोक्ता की वास्तववक आय में जो ववृद्ध होती है, उसे वह इन वस्तुओ ंपर खचथ न करके शे्रष्ठ वस्तुओ ंपर 

खचथ करता है, फलतः इनकी माँग कीमत कम होने पर कम हो जाती है। उदाहरर् के वलए, यवार-बाजरे की 

कीमत कम होने पर इसकी माँग कम हो जाती है क्योंवक उपभोक्ता कीमत में कमी के कारर् वास्तववक आय में 

हुई ववृद्ध को गेह ँ-चावल पर खचथ करने लगता है। इसे ही वगवफन का ववरोधाभास कहते हैं। 
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वगवफन के ववरोधाभास का एक अन्य प्रकार से भी स्पष्टीकरर् वकया जा सकता है। जब वकसी वस्तु की कीमत कम होती 

है, तो उसकी माँग दो प्रभावों के कारर् बढ़ जाती है। पहला प्रयतस्र्ापि प्रभाव तर्ा दूसरा आय प्रभाव। इन दोनों 

प्रभावों को संयुक्त रूप से कीमत प्रभाव कहते हैं। सूत्र रूप में - 

कीमत प्रभाव = प्रयस्र्ापि प्रभाव + आय प्रभाव 

जैसावक पहले स्पष्ट वकया जा चकुा है वक प्रवतस्र्ापन प्रभाव सदवै धनात्मक और आय प्रभाव धनात्मक एवं ऋर्ात्मक 

हो सकता है, जो वस्तु की प्रकृवत पर वनभथर करता है। यगयफि वस्तुओ ंके सन्दभथ में आय प्रभाव ऋर्ात्मक होता है 

तर्ा प्रयतस्र्ापि प्रभाव से शयक्तशाली भी होता है। वस्तुतः यही वगवफन का ववरोधाभास है और ऐसी वस्र्वत में माँग 

का वनयम लागू नहीं होता। माँग का वनयम तभी लागू होता है, जब आय प्रभाव या तो धनात्मक हो या वफर ऋर्ात्मक 

होने पर प्रवतस्र्ापन प्रभाव से कम शवक्तशाली हो। 

स्व-मूलयांकि – प्रर्म 

वहिलर के हस्तवलवखत प्रेम - पत्र वकस प्रकार की वस्तु है और क्यों? समझने का प्रयास कीवजये। 

5.9  माँगी गयी मात्रा में पररवतथि बिाम माँग में पररवतथि (Change in Quantity 

Demanded VS Change in Demand) 

प्रायः माँग गयी मात्रा में पररवतथन और माँग में पररवतथन को हम समानार्ी मानते हैं, परन्तु इन दोनों का न केवल अर्थ 

अलग-अलग है, वरन् इसमें होने वाले पररवतथनों के कारर्, स्वरूप एवं प्रभाव भी अलग-अलग हैं। माँगी गयी मात्रा के 

पररवतथिों को माँग का यवस्तार अर्वा माँग का संकुचि कहते हैं, जबयक माँग में पररवतथिों को माँग में वृयद्ध 

या कमी कहते हैं। माँगी गयी मात्रा में पररवतथन का सम्बन्ध वस्तु की स्वयं की कीमत से होता है¸ जबवक माँग में पररवतथन 

का सम्बन्ध, वस्तु की स्वयं की कीमत को छोड़कर माँग को प्रभाववत करने वाले अन्य तत्त्वों से होता है, वजन्हें माँग की 

दशाओ ंके अन्तगथत रखा जाता है। संके्षप में माँगी गयी मात्रा में पररवतथि वस्तु की कीमत में पररवतथि का पररर्ाम 

है, जबयक माँग में पररवतथि वस्तु के गैर-कीमत तत्त्वों (Non-price factors) में पररवतथि का पररर्ाम है। 

माँगी गयी मात्रा में पररवतथन होने पर उपभोक्ता की माँग तावलका में कोई पररवतथन नहीं होता है, इसवलए माँग के ववस्तार 

और संकुचन की वस्र्वत में उपभोक्ता उसी माँग वि पर नीचे-ऊपर होता रहता है। परन्तु माँग में पररवतथन होने की वस्र्वत 

में उपभोक्ता की सम्पूर्थ माँग तावलका ही पररववतथत हो जाती है, फलस्वरूप माँग वि भी बदल जाता है। 

माँगी गयी मात्रा में पररवतथि (Change in Qantity Demanded)- यह केवल वस्तु की स्वयं की कीमत में 

पररवतथन के कारर् होता है, वजसे माँग के वनयम के िारा स्पष्ट वकया जाता है। यह और कुछ न होकर मलूय माँग की ही 

व्यायया है। माँगी गयी मात्रा के पररवतथन मलूय साके्षप होते हैं। यवद वकसी वस्तु की माँग को प्रभाववत करने वाले अन्य 

तत्त्व वस्र्र रहें, तो उसकी कीमत में पररवतथन होने के कारर् उसकी िय की जाने वाली मात्रा में जो पररवतथन होता है, उसे 

माँगी गयी मात्रा में पररवतथन कहते हैं। माँग-मात्रा में पररवतथन यिम्िांयकत दो प्रकार से हो सकता है - 
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(i) माँग का यवस्तार  (Expansion)- अन्य बातों के समान रहने पर, यवद वस्तु की कीमत घि जाने के कारर् 

उसकी िय की जाने वाली मात्रा बढ़ जाती है,तो इसे माँग का ववस्तार कहते हैं। 

(ii) माँग का संकुचि (Contraction) - अन्य बातों के वस्र्र रहने पर, यवद वस्तु की कीमत बढ़ जाने के कारर् 

उसकी खरीदी जाने वाली मात्रा कम हो जाती है, तो इसे माँग का संकुचन कहते हैं। 

उक्त दोनों वस्र्वतयों को रेखावचत्र-5.8 िारा स्पष्ट वकया गया है। DD वस्तु का माँग वि है वजसके A वबन्द ुपर OP तर्ा 

OQ प्रारवम्भक कीमत एवं मात्रा है। यवद वस्तु की कीमत बढ़कर OP1 हो जाती है, तो इसके कारर् माँग - मात्रा घिकर 

OQ1 हो जाती है। अतः यहाँ QQ1 माँग का संकुचन है। इसी प्रकार जब वस्तु की कीमत घिकर OP2 हो जाती है, तो 

इसके कारर् माँग-मात्रा बढ़कर OQ2 हो जाती है अर्ाथत् QQ2 बढ़ जाती है, वजसे माँग का ववस्तार कहते हैं। माँग 

संकुचन की वस्र्वत में उपभोक्ता माँग वि के प्रारवम्भक वबन्द ुसे ऊपर की ओर (B वबन्द)ु  तर्ा माँग ववस्तार की वस्र्वत 

प्रारवम्भक वबन्द ुसे नीचे की ओर (C वबन्द)ु पर वखसक जाता है। 

रेखायचत्र संयया – 5.8 

 

माँग में पररवतथि (Change in demand)- वस्तु की स्वयं की कीमत के अलावा माँग के अन्य वनधाथरक तत्त्वों में से 

वकसी में भी पररवतथन होने के कारर् उसकी िय की जाने वाली मात्रा में जो पररवतथन होता है, उसे माँग में पररवतथन कहते 

हैं। माँग में पररवतथन यिम्िांयकत दो प्रकार का होता है - 

(i) माँग में वृयद्ध (Increase)- वस्तु की कीमत अपररववतथत रहने के उपरान्त भी, उसकी माँग को प्रभाववत करने वाले 

अन्य तत्त्वों के कारर्, (आय, रूवच, फैशन इत्यावद) यवद उसकी िय की जाने वाली मात्रा बढ़ जाती है, तो इसे माँग में 

ववृद्ध कहते हैं। तकिीकी दृयि से माँग में वृयद्ध यिम्ि दो प्रकार की होती है - 

अ) समान (पवूथवत्) कीमत पर पहले से अवधक मात्रा िय वकया जाना; तर्ा ब) पहले से अवधक कीमत पर पवूथवत् मात्रा 

िय वकया जाना। उक्त दोनों वस्र्वतयों को रेखावचत्र – 5.9 िारा स्पष्ट वकया गया है। 
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रेखायचत्र संयया – 5.9 

 

रेखावचत्र - 5.9 में DD मलू माँग वि है। इसके A वबन्द ुपर OP कीमत और OQ माँग है। D1D1 नया माँग वि है, जो 

माँग में ववृद्ध का प्रतीक है। इसके B वबन्द ुपर पहले के समान कीमत (OP) पर पहले से अवधक OQ1 मात्रा माँगी जाती 

है। नये माँग वि के C वबन्द ुपर कीमत (OP1) पहले से अवधक है, वकन्तु माँग पूवथवत् (OQ) है। नये माँग वि पर B 

और C वबन्द ुमाँग में ववृद्ध को दशाथते हैं। 

(ii)  माँग में कमी (Decrease) - सामान्यतः वकसी वस्तु की एक वनवश्चत कीमत पर, माँग को प्रभाववत करने वाले 

अन्य घिकों की वजह से, पहले से कम मात्रा िय वकया जाना माँग में कमी कहलाती है। तकनीकी दृवष्ट से इसके वनम्न 

दो रूप हैं - 

(अ) समान (पवूथवत्) कीमत पर पहले से कम मात्रा िय वकया जाना; तर्ा ब) नीची (पहले से कम) कीमत पर पहले के 

समान मात्रा िय वकया जाना। उक्त दोनों वस्र्वतयों को रेखावचत्र – 5.10 िारा प्रदवशथत वकया गया है। वचत्रानुसार DD 

मलू माँग वि है। इसके वबन्द ुA पर OP कीमत तर्ा OQ माँग है। D2D2 नया माँग वि ह,ै जो माँग में कमी का प्रतीक 

है। इसके B वबन्द ुपर पूवथवत् OP कीमत पर पहले से कम मात्रा OQ1 माँगी जाती है। नये माँग वि के C वबन्द ुपर कीमत 

पहले से कम (OP1) है, वकन्तु माँग पवूथवत् OQ है। 

रेखायचत्र  संयया – 5.10 
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5.10 माँग के यिधाथरक तत्त्व/माँग फलि (Determinants of Demand/Demand 

Function) 

वकसी वस्तु की माँग को एक से अवधक तत्त्व प्रभाववत करते हैं, वजन्हें अर्थशास्त्री माँग के वनधाथरक घिक कहते हैं। प्रो. 

वाटसि वकसी वस्तु की मात्रा तर्ा उनके वनधाथरक घिकों के आपसी सम्बन्ध को माँग फलि के नाम से सम्बोवधत 

करते हैं। वकसी वस्तु की माँग के प्रभाववत करने वाले घिक अग्रांवकत हो सकते हैं - 

(i) वस्तु की कीमत (Price) - माँग का सबसे प्रमखु वनधाथरक घिक वस्तु की स्वयं की कीमत है। सामान्यतया, 

जैसावक माँग का वनयम बताता है, वस्तु की कीमत तर्ा उसकी माँग - मात्रा के बीच ववपरीत सम्बन्ध पाया 

जाता है अर्ाथत् वस्तु की कम कीमत पर अवधक माँग और अवधक कीमत पर कम माँग की जाती है। 

(ii) उपभोक्ता की आय (Income) - अन्य बातों के समान रहने पर, उपभोक्ता की आय बढ़ने पर वस्तुओ ंकी 

माँग बढ़ती है और इसके ववपरीत, आय घिने पर मागँ घिती है। आय और मागँ में पररवतथन के बीच प्रायः प्रत्यक्ष 

सम्बन्ध पाया जाता है, वकन्तु वनकृष्ट वस्तुओ ंके सम्बन्ध में यह ऋर्ात्मक होता है। यहाँ यह भी समझना 

आवश्यक है वक आय पररवतथन का प्रभाव वववभन्न वस्तुओ ंकी माँग पर उनकी प्रकृवत के अनुसार वभन्न-वभन्न 

होता है। मौिे तौर पर अवनवायथ वस्तुओ ंकी माँग पर आय प्रभाव अपेक्षाकृत कम तर्ा ववलावसताओ ंकी माँग 

पर अवधक पड़ता है। वस्तु पर खचथ की गयी रावश का भी उसकी माँग पर प्रभाव पड़ता है। 

(iii) उपभोक्ता की रूयच एवं पसन्दगी अयधमाि (Taste and scale of preference) - वस्तु की माँग पर 

उपभोक्ता की रूवच, स्वभाव, आदत, फैशन, सामावजक एवं धावमथक रीवत-ररवाजों का भी प्रभाव पड़ता है। अन्य 

बातों के यर्ा वस्र्र रहने पर, वकसी वस्तु के प्रवत उपभोक्ता का पसन्दगी अवधमान वजतना अवधक होगा, उसकी 

माँग उतनी ही अवधक होगी और ववलोमशः पसन्दगी अवधमान कम होने पर कम होगी। 

(iv) प्रयतस्र्ािापन्ि और पूरक वस्तुओ ंकीमतों में पररवतथि (Change in prices of substitutes and 

complementary goods) - वकसी वस्तु की माँग को उससे सम्बवन्धत वस्तुओ ंकी कीमतों में होने वाले 

पररवतथन भी प्रभाववत करते हैं। यह इसी इकाई में स्पष्ट वकया जा चकुा है वक प्रवतस्र्ानापन्न वस्तुओ ंकी कीमतों 

तर्ा उसकी सम्बवन्धत वस्तु की माँग के बीच धनात्मक सम्बन्ध पाया जाता है। उदाहरर्ार्थ, कॉफी की कीमत 

में ववृद्ध होने पर चाय की माँग बढ़ जाएगी। परूक वस्तुओ ंकी कीमतों तर्ा उसकी प्रमखु वस्तु की माँग के बीच 

ववपरीत सम्बन्ध पाया जाता है। उदाहरर्ार्थ,  दधू/चीनी की कीमतों में ववृद्ध होने पर चाय की माँग घि जाएगी। 

प्रो. यस्टगलर ने उक्त चार तत्त्वों को ही माँग के वनधाथरक तत्त्व माना है। वास्तव में दखेा जाए, तो ये चार तत्त्व ही 

वकसी वस्तु की माँग को सवाथवधक प्रभाववत करते हैं। 

(v) जिसंयया (Population)- जनसंयया का आकार और उसमें होने वाले पररवतथन वस्तुओ ंकी माँग को 

प्रभाववत करते हैं। जनसंयया तर्ा उसकी ववृद्ध की दर अवधक होने पर माँग अवधक होगी और ववलोमशः कम 

होगी। इसके अलावा, जनसंयया की संरचना भी वस्तुओ ंकी माँग को प्रभाववत करती है। उदाहरर् के वलए¸ 

भारत में युवा जनसंयया होने के कारर् उन वस्तुओ ंकी माँग अवधक होगी जो युवाओ ंकी आवश्यकताओ ंको 

परूा करती है। 

(vi) जलवायु एवं मौसम में पररवतथि (Change in climate)- वस्तुओ ंकी माँग में जलवायु और मौसम 

पररवतथन (गमी, सदी तर्ा बरसात) का भी प्रभाव पड़ता है। उदाहरर्ार्थ, गमथ कपड़ों की माँग यूरोप में अवधक 

तर्ा भारत में अपेक्षाकृत कम होगी। 
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(vii) धि का यवतरर् (Distribution of wealth): यवद समाज में धन का ववतरर् समान है, तो वस्तुओ ंकी माँग 

अवधक होती है और असमान ववतरर् होने पर केवल अमीर लोगों की ववलावसता की वस्तुओ ंकी माँग अवधक 

होगी तर्ा शेष जनता की वस्तुओ ंकी माँग िय शवक्त कम होने के कारर् कम होगी। 

(viii) व्यापार की यस्र्यत (State of trade): व्यापार की दशाओ ंमें पररवतथन का वस्तुओ ंकी माँग पर गहरा प्रभाव 

पड़ता है। मन्दीकाल में वववभन्न वस्तुओ ंकी माँग आय कम होने के कारर् घि जाती है, जबवक तेजी काल में 

बढ़ जाती है। 

(ix) मुद्रीा की मात्रा (Quantity of money): दशे में मिुा की पवूतथ बढ़ने से अर्थव्यवस्र्ा में स्फीवतक प्रववृ्याँ 

उत्पन्न हो जाती हैं, फलस्वरूप लोगों की मौविक आय बढ़ने और भववष्य में मलूय ववृद्ध की आशंका से माँग 

बढ़ जाती है। इसके उलि¸ अर्थव्यवस्र्ा में मिुा की मात्रा कम होने पर माँग कम हो जाती है। 

(x) सरकार की िीयत (Govt. policy) : सरकार अपने बजि में करों, आवर्थक सहायता तर्ा व्यय की मात्रा में 

पररवतथन कर वस्तुओ ंकी माँग को प्रभाववत करती है। हम सभी जानते हैं वक करों में ववृद्ध करने से माँग कम होती 

है और आवर्थक सहायता में ववृद्ध करने से माँग बढ़ती है और ववलोमशः। 

(xi) अन्य तत्त्व (Other factors): उपयुथक्त तत्त्वों के अलावा, माँग को अन्य तत्त्व भी प्रभाववत करते हैं वजनमें 

वस्तु की पवूतथ¸ बचत करने की प्रववृ्, ज्ञान में ववृद्ध इत्यावद सवम्मवलत हैं। 

माँग फलि को यिम्िांयकत समीकरर्/सूत्र िारा स्पि यकया जा सकता है - 

DX = f (Px, Y, T, PR, P, C, W, G…..n) 

यहा ँDx = X वस्तु की माँग, f = फलन, Px = X वस्तु की कीमत, Y= उपभोक्ता की आय, T= रूवच एवं 

पसन्दगी अवधमान, PR = सम्बवन्धत वस्तुओ ंकी कीमतें, P= जनसंयया, C = जलवायु, W = धन का ववतरर्, 

G= सरकार की नीवतयाँ तर्ा n माँग को प्रभाववत करने वाले अन्य घिक हैं। उक्त समीकरर् स्पष्ट करता है वक 

X वस्तु की माँग उसको प्रभाववत करने वाले तत्त्वों का प्रवतफलन है अर्ाथत् उन पर वनभथर करती है। 

स्व मूलयांकि - यितीय   

आपकी आय और अवभरुवच में पररवतथन हो जाने के कारर् अब आप िांडेड कपड़े अवधक खरीदने लगते हैं। समझने का 

प्रयास कीवजये वक यह माँग में पररवतथन है अर्वा माँग – मात्रा में। अपने उ्र के कारर् भी ज्ञात कीवजए। 

5.11  सारांश (Summary) 

वकसी वस्तु की माँग उसकी प्रभावी इच्छा है वजसका सम्बन्ध एक वनवश्चत कीमत और एक वनवश्चत समयाववध से होता 

है। माँग मयुयतः तीन प्रकार की होती है -मलूय माँग, आय माँग तर्ा वतरछी माँग। व्युत्पन्न माँग, संयुक्त माँग तर्ा सामवूहक 

माँग, माँग के अन्य प्रकार हैं। माँग वि, माँग तावलका का वचत्रीयकरर् है। माँग वि वस्तु की कीमत तर्ा माँग - मात्रा 

के बीच पाये जाने वाले ववपरीत सम्बन्ध को बताता है और इसी कारर् इसका ढाल ऋर्ात्मक होता है। अवधकांश माँग 

वि बायें से दायीं ओर नीचे झकुते हुए होते हैं। माँग का वनयम अन्य बातों के समान करने पर, वस्तु की कीमत और 

उसकी माँग - मात्रा के बीच पाये जाने वाले ववपरीत सम्बन्ध को स्पष्ट करता है अर्ाथत् कम कीमत पर वस्तु की माँग 

अवधक और अवधक कीमत पर माँग कम होगी। माँग का वनयम, सीमान्त उपयोवगता हास वनयम प्रभाव, प्रवतस्र्ापन 

प्रभाव, आय प्रभाव, सीमान्त िेताओ ंका प्रभाव तर्ा वस्तु के वववभन्न प्रयोग होने के कारर् लागू होता है। जब वस्तु की 

कीमत और माँग - मात्रा के बीच धनात्मक सम्बन्ध पाया जाता है, तो इसे माँग के वनयम का अपवाद कहा जाता है अर्ाथत ्

कीमत बढ़ने पर माँग बढ़ती है और कीमत घिने पर माँग घिती है। माँग के वनयम का एकमात्र वास्तववक अपवाद वगवफन 
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का ववरोधाभास है। माँगी गयी मात्रा में पररवतथन माँग के ववस्तार अर्वा संकुचन के रूप में होते हैं, जो वस्तु की स्वयं की 

कीमत में पररवतथन के फलस्वरूप होते हैं। जबवक माँग में पररवतथन माँग में ववृद्ध अर्वा माँग में कमी के रूप में होते हैं, जो 

वस्तु की स्वयं की कीमत को छोड़कर उसकी माँग को प्रभाववत करने वाले घिकों में से वकसी एक अर्वा अवधक में 

पररवतथन के फलस्वरूप होता है। वकसी वस्तु की माँग को प्रभाववत करने वाले अनेक तत्त्व हैं, वजनमें मुयय रूप से वस्तु 

की कीमत, उपभोक्ता की आय, रूवच एवं पसन्द, सम्बवन्धत वस्तुओ ंकी कीमतें, जनसंयया, जलवायु, धन का ववतरर्, 

मिुा की मात्रा, सरकार की नीवत इत्यावद हैं। 

5.12 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome) 

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात् आप यह जानने में सक्षम हो गये होंगे वक: 

 अर्थशास्त्र में  मांग का क्या आशय है और यह कैसे इच्छा और आवश्यकता से वभन्न है? 

 मांग के वववभन्न प्रकार कौन-कौनसे हैं और उनका क्या महत्त्व है? 

 मांग अनुसचूी तर्ा मांग वि का वनमाथर् कैसे होता है? 

 मांग का वनयम क्या है और यह वास्तववक जीवन में क्यों वियाशील होता है? व्यवहार में यह कब लागू नहीं 

होता है? 

 वकसी वस्तु की मांग वकन-वकन तत्वों से प्रभाववत होती है? मांगी गयी मात्रा में पररवतथन और मांग में पररवतथन 

में क्या अन्तर है? 

5.13 शब्दावली (Glossary) 

 माँग - वकसी वस्तु की माँग उसकी वह मात्रा है, जो एक वनवश्चत कीमत पर एक वनवश्चत समयाववध में िेता िय 

करने को तत्पर होंगे। 

 मूलय माँग - अन्य बातों के समान रहने पर, वकसी वस्तु की मलूय माँग उन वववभन्न मात्राओ ंको कहते हैं, जो एक 

वनवश्चत समयाववध में वववभन्न मलूयों पर उपभोक्ता िय करने को तैयार होंगे। 

 कीमत प्रभाव  - वस्तु की स्वयं की कीमत का उसकी माँगी जाने वाली मात्रा पर पड़ने वाले प्रभाव को कीमत 

प्रभाव कहते हैं। 

 आय माँग - अन्य बातें यर्ावत रहने पर, वकसी वस्तु की आय माँग उसकी उन वववभन्न मात्राओ ंको व्यक्त करती 

है, जो एक उपभोक्ता एक वनवश्चत समयाववध में अपने वववभन्न आय-स्तरों पर िय करने को तैयार होगा। 

 आय प्रभाव - उपभोक्ता की आय में होने वाले पररवतथनों का वस्तु ववशेष की माँग पर पड़ने वाले प्रभाव को आय 

प्रभाव कहते हैं। 

 यिकृि वस्तुए ँ- ये वे वस्तुएँ होती हैं वजनकी माँग उपभोक्ता की आय बढ़ने पर घिती है और आय घिने पर बढ़ती 

है। 

 यतरछी/आड़ी माँग - अन्य बातों के वस्र्र रहने पर, वकसी वस्तु की वतरछी माँग उसकी उन मात्राओ ंको कहते हैं, 

वजन्हें उपभोक्ता एक वनवश्चत समयाववध में उससे सम्बवन्धत वस्तु की वववभन्न कीमतों पर िय करने को तैयार होंगे। 
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 व्युत्पन्ि माँग - जब वकसी वस्तु की माँग वकसी अन्य वस्तु के उत्पादन के वलए की जाती है, तो इसे अप्रत्यक्ष 

माँग कहते हैं। 

 संयुक्त माँग - एक आवश्यकता की पवूतथ हेतु दो या अवधक वस्तुओ ंकी माँग एक सार् करना संयुक्त माँग है। 

 सामूयहक/ यमयश्रत माँग - एक वस्तु के उसके समस्त प्रयोगों में माँग के योग को सामवूहक माँग कहते हैं। 

 माँग का यियम - अन्य बातों के यर्ावस्र्र रहने पर, वकसी वस्तु की कीमत और उसकी माँगी जाने वाले वाली 

मात्रा के बीच पाये जाने वाले सम्बन्ध को बताने वाला वनयम माँग का वनयम कहलाता है। यह वनयम स्पष्ट करता 

है वक वस्तु की कीमत और उसकी माँग के बीच ववपरीत सम्बन्ध पाया जाता है। 

 माँग के यियम का अपवाद - यह वह वस्र्वत होती है जब वस्तु की कीमत और उसकी माँग - मात्रा के मध्य 

धनात्मक सम्बन्ध पाया जाता है अर्ाथत् ऊँची कीमत पर अवधक माँग और नीची कीमत पर कम माँग की जाती 

है। 

 यगयफि का यवरोधाभास - जब आय प्रभाव ऋर्ात्मक होता है और प्रवतस्र्ापन प्रभाव से अवधक शवक्तशाली 

होता है, तो वगवफन का ववरोधाभास उत्पन्न होता है। यह उन वस्तुओ ंपर वियाशील होता है जो वनकृष्ट होती हैं 

और वजन पर उपभोक्ता अपनी आय का अपेक्षाकृत अवधक भाग व्यय करता है। 

 माँगी गयी मात्रा में पररवतथि - यह वस्तु की मात्रा में वह पररवतथन है, जो उसकी स्वयं की कीमतों में पररवतथन 

के फलस्वरूप होता है, यवद माँग को प्रभाववत करने वाले अन्य घिक वस्र्र रहें। यह माँग के ववस्तार और संकुचन 

के रूप में होता है। 

 माँग का यवस्तार - अन्य बातों के समान रहने पर, वस्तु की कीमत में कमी होने पर उसकी िय की जाने वाली 

मात्रा में होने वाली बढ़ोतरी ही माँग का ववस्तार कहलाती है। 

  माँग का संकुचि - अन्य बातों के वस्र्र रहने पर, वस्तु की कीमत में ववृद्ध होने के कारर् उसकी िय की जाने 

वाली मात्रा में होने वाली कमी को ही माँग का संकुचन कहते हैं। 

 माँग में पररवतथि - वस्तु की कीमत के अलावा, माँग के वनधाथरक तत्त्वों में से वकसी में भी पररवतथन हो जाने के 

कारर् उसकी िय की जाने वाली मात्रा में होने वाला पररवतथन माँग में पररवतथन कहलाता है। यह माँग में ववृद्ध एवं 

कमी के रूप में होता है। 

 माँग में वृयद्ध - वस्तु की कीमत के अलावा, उसकी माँग को प्रभाववत करने वाले अन्य तत्त्वों में से वकसी में भी 

पररवतथन होने के कारर् वस्तु की िय की जाने वाली मात्रा का बढ़ जाना ही माँग में ववृद्ध है। 

 माँग में कमी - जब वस्तु की कीमत के अवतररक्त माँग की दशाओ ंमें पररवतथन हो जाने के कारर् वस्तु की िय 

की जाने वाली मात्रा में कमी ही माँग में कमी कहलाती है। 

5.14 स्व-परख प्रश्न (Self Test Questions) 

अयत लरु् उर्त्रात्मक प्रश्न (Very - Short Answer Questions) 

1. माँग से आपका क्या तात्पयथ है? 

2. माँग के ववस्तार का अर्थ स्पष्ट कीवजए। 

3. मलूय माँग का पररभावषत कीवजए। 

4. आय माँग से आपका क्या अवभप्राय है? 
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5. वतरछी माँग से आप क्या समझते हैं। 

6. वगवफन का ववरोधाभास स्पष्ट कीवजए। 

7. माँग का संकुचन और माँग में कमी में अन्तर स्पष्ट कीवजए। 

8. वगवफन वस्तुओ ंसे आपका क्या आशय है? 

यिबन्धात्मक प्रश्न (Essay Type Questions) 

1. माँग-मात्रा में पररवतथन और माँग में पररवतथन का अन्तर स्पष्ट कीवजए। उदाहरर् एवं  रेखावचत्रों से अपने उ्र की 

पवुष्ट कीवजए। 

2. अवधकांश माँग वि बायें से दायीं ओर क्यों झकुते हुए होते हैं? क्या इसके कोई अपवाद हैं? 

3. माँग के वववभन्न प्रकारों को उदाहरर् एवं रेखावचत्रों की सहायता से समझाइए। 

4. माँग का प्रभाववत करने वाले तत्त्वों को सोदाहरर् स्पष्ट कीवजए। 

5. माँग के वनयम को स्पष्ट कीवजए और इसके वियाशील होने के कारर्ों को समझाइए। 
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इकाई - 6 

माँग की लोच  

(Elasticity of Demand) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

6.0 उद्देश्य 

6.1 प्रस्तावना 

6.2 माँग की लोच की अवधारर्ा एवं पररभाषा 

6.3 माँग की लोच के प्रकार /प्रकृवत 

 6.3.1 माँग की कीमत लोच 

 6.3.2 माँग की आय लोच 

 6.3.3 माँग की वतरछी /आड़ी लोच 

 6.3.4 माँग की ववज्ञापन लोच 

 6.3.5 माँग की प्रवतस्र्ापन लोच 

6.4 माँग की लोच की शे्रवर्याँ/अंश/मात्राएँ 

6.5 सारांश   

6.6 अवधगम पररर्ाम 

6.7  शब्दावली 

6.8 स्व-परख प्रश्न 

6.9 संदभथ एवं ग्रन्र् सचूी 

6.10 अन्य पठन सामग्री 

6.11 वेब संसाधन / वलंक 

6.0 उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात आप - 

 माँग की लोच की अवधारर्ा के बारे में अपनी समझ ववकवसत कर सकें गे, 

 माँग की लोच के वववभन्न प्रकारों को जान पायेंगे, तर्ा 
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 माँग की लोच की शे्रवर्यों/अंशों के बारे में ज्ञान प्राप्त कर सकें गे। 

6.1 प्रस्ताविा (Introduction) 

अभी तक आप यह समझ चकेु होंगे वक माँग का वनयम एक गुर्ात्मक कर्ि (Qualitative statement) है, न वक 

पररमार्ात्मक कर्ि (Quantitative statement) अर्ाथत माँग का वनयम वस्तु की कीमत में एक वनवश्चत पररवतथन 

होने पर उसकी माँग-मात्रा में होने वाले पररवतथि की यदशा (Change in direction) तो बताता है, वकन्तु पररवतथि 

की मात्रा (Quantity of Change) नहीं बताता। माँग के वनयम का दोष यह है वक यह वस्तु की कीमत में पररवतथन के 

फलस्वरूप उसकी माँग - मात्रा में होने वाले पररवतथन की मात्रा या दर (Magnitude or rate of change) नहीं बताता। 

इसवलए अर्थवे्ाओ ंने माँग के वनयम के इस दोष को दरू करने के वलए माँग की लोच की अवधारर्ा का ववकास वकया। 

वस्तुतः माँग की लोच वस्तु की कीमत में वनवश्चत पररवतथन होने के कारर् उसकी माँग मात्रा में हुए पररवतथनों की माप है। 

इस इकाई में हम माँग की लोच अवधारर्ा, माँग की लोच के वववभन्न प्रकारों और इसकी शे्रवर्यों का ववस्तारपवूथक 

अध्ययन करेंगे। 

6.2 माँग की लोच की अवधारर्ा एवं पररभाषा (Concept and Definition of 

Elasticity of Demand) 

अर्थशास्त्र में लोच की अवधारर्ा भौवतक शास्त्र से उधार ली गयी है। वस्तु की कीमत में एक वनवश्चत पररवतथन होने के 

कारर् उसकी माँग-मात्रा में जो पररवतथन फवलत होता है, उसकी गवर्तीय माप को ही माँग की लोच कहते हैं। माँग की 

लोच वस्तु की कीमत में एक यियित पररवतथि के कारर् उसकी माँग-मात्रा में होिे वाली प्रयतयियात्मकता 

का गुर्ांक  (Coefficient) है। यह वस्तु की कीमत में पररवतथन के कारर् उसकी माँग-मात्रा में होने वाले पररवतथन की 

सीमा का प्रतीक है। माँग की लोच की अवधारर्ा को अवधक स्पष्ट करने के वलए कुछ अर्थशावस्त्रयों िारा दी गयी पररभाषा 

यहाँ नीचे दी जा रही है - 

ईस्र्म  (Eastham) : ‘‘ माँग की कीमत लोच कीमत में पररवतथन के कारर् माँग-मात्रा में होने वाली प्रवतवियात्मकता 

(Responsiveness)  की माप है।’’ 

प्रो. बोयलडंग (Boulding) : ‘‘कीमत में एक प्रवतशत पररवतथन के कारर् माँग-मात्रा में जो प्रवतशत पररवतथन होगा, उसे 

की माँग की लोच कहा जा सकता है।” सूत्र रूप में : 

माँग की लोच =  
माँग − मात्रा में प्रवतशत पररवतथन

कीमत में प्रवतशत पररवतथन
 

श्रीमती जॉि रोयबन्सि (Robinson) : ‘‘माँग की लोच वकसी कीमत अर्वा उत्पादन पर, कीमत में अलप पररवतथन 

के पररर्ामस्वरूप माँगी जाने वाली मात्रा के आनुपावतक पररवतथन में कीमत के आनुपावतक पररवतथन का भाग दनेे से प्राप्त 

होती है। सूत्र रूप में : 

माँग की लोच =  
माँग − मात्रा में आनुपावतक पररवतथन 

कीमत में आनुपावतक पररवतथन 
 

गयर्तीय सूत्र के रूप में – 

ep =
∆𝑥/𝑥

∆𝑝/𝑝
     or    

∆𝑥

∆𝑝
×  

𝑃

𝑋
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सतू्र में, e𝑃  माँग की कीमत लोच, ∆𝑥 वस्तु की माँग - मात्रा में पररवतथन, x वस्तु की प्रारंवभक माँग मात्रा, ∆𝑃 वस्तु की 

कीमत में पररतवथन तर्ा P वस्तु की प्रारवम्भक कीमत का प्रतीक है। 

6.3 माँग की लोच के प्रकार/प्रकृयत (Kinds/Nature of Elasticity of Demand) 

माँग की लोच के वववभन्न प्रकार अग्रांवकत हैं - 

6.3.1 माँग की कीमत लोच (Price elasticity of demand) 

सामान्यतया ‘ माँग की लोच’ शब्द माँग की कीमत लोच के अर्थ में ही प्रयोग वकया जाता है जब तक की इसके आगे 

वकसी अन्य शब्द का प्रयोग नहीं वकया जाता है। माँग की कीमत लोच का इसी इकाई में माँग की लोच की अवधारर्ा 

एवं पररभाषा शीषथक के अन्तगथत ववस्तारपवूथक वर्थन वकया जा चकुा है। वफर भी संके्षप में, माँग की कीमत लोच वस्तु 

की कीमत में पररवतथि का उसकी माँगी जािे वाली मात्रा पर पड़िे वाले कीमत प्रभाव (Price effect) की 

गयर्तीय माप है। 

उदाहरर् िारा स्पिीकरर् – माना वक X वस्तु की प्रारवम्भक कीमत 10 रू. प्रवत इकाई है वजस पर उसकी माँग-मात्रा 

100 इकाइयाँ हैं। अब यवद वस्तु की कीमत बढ़कर 12 रू. प्रवत इकाई हो जाती है, वजसके कारर् उसकी माँग-मात्रा 

घिकर 80 इकाई रह जाती है। इस कवलपत उदाहरर् में माँग की लोच यिम्िांयकत सूत्र िारा इस प्रकार ज्ञात की जाएगी– 

माँग की कीमत लोच =  
माँग − मात्रा में आनपुावतक पररवतथन (∆𝑿/𝑿)

कीमत में आनपुावतक पररवतथन (∆𝑷/𝑷)
 

𝐞𝑷 =
∆𝒙

𝒙
 / 

∆𝑷

𝑷
𝑶𝒓 

∆𝒙

∆𝑷
×

𝑷

𝑿
 

∆𝒙 = 𝒙 − 𝒙𝟏 (𝟏𝟎𝟎 − 𝟖𝟎) =  −𝟐𝟎 

∆𝑷 = 𝑷 − 𝑷𝟏 (𝟏𝟎 − 𝟏𝟐) =  𝟐 

यहा,ँ X वस्तु की प्रारंवभक मात्रा और X1 नई पररववतथत मात्रा है और इसी प्रकार P प्रारंवभक कीमत और P1 नई पररववतथत 

कीमत है। उपयुथक्त संयया को सतू्रबद्ध करने पर माँग की कीमत लोच होगी :  

ep = 
∆𝒙

∆𝐩
×

𝑷

𝒙
 = 

−𝟐𝟎

𝟐
 ×

𝟏𝟎

𝟏𝟎𝟎
 = - 1 

माँग की कीमत लोच सामान्यतया ऋर्ात्मक ( - ) होती है क्योंवक माँग के वनयम के अनुसार वस्तु की कीमत और उसकी 

माँगी जाने वाला मात्रा के बीच ववपरीत सम्बन्ध पाया जाता है, वकन्तु व्यवहार में ऋर्ात्मक ( - ) वचन्ह का सामान्यत: 

उललेख नहीं वकया जाता है। 

6.3.2 माँग की आय लोच (Income elasticity of demand) 

वपछली इकाई - 5 में आप यह पढ़ चकेु हैं वक वस्तु की माँग पर उपभोक्ता की आय में होने वाले पररवतथनों का भी प्रभाव 

पड़ता है, वजसे आय प्रभाव कहते हैं। स्टोयियर एवं हेग के अनुसार, “ माँग की आय लोच, वकसी वस्तु की माँग में होने 

वाले आनुपावतक पररवतथन और िेता की आय में होने वाले आनुपावतक पररवतथन के बीच अनुपात को व्यक्त करती है।’’ 

सूत्र रूप में: 

माँग की आय लोच =  
माँग में आनुपावतक पररवतथन

आय में आनुपावतक पररवतथन
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𝐞𝒊 =
∆𝑸

𝑸
/

∆𝒀

𝒀
   Or    

∆𝑸

∆𝒀
×

𝒀

𝑸
 

यहा ँei माँग की आय लोच, ∆𝑄 वस्तु की माँग में पररवतथन, Q वस्तु की प्रारवम्भक माँग, ∆𝑌 उपभोक्ता की आय में 

पररवतथन, तर्ा Y प्रारंवभक आय के अर्थ में प्रयुक्त वकये गये हैं। 

उदाहरर् िारा स्पिीकरर् - माना वक एक उपभोक्ता की आय 1000रू. से बढ़कर 2000 रू. हो जाती है, वजसके 

फलस्वरूप वस्तु ववशेष की माँग 10 से बढ़कर 15 इकाइयाँ हो जाती है। इस कवलपत उदाहरर् में माँग की आय लोच 

वनम्नानुसार ज्ञात की जाएगी : 

𝐞𝒊  =
∆𝐐

∆𝒚
/

𝒀

𝑸
        Or           

𝟓

𝟏𝟎𝟎𝟎
×

𝟏𝟎𝟎𝟎

𝟏𝟎
 = 0.5 

यहाँ वस्तु की आय माँग की लोच धनात्मक है| 

माँग की आय लोच के बारे में महत्त्वपूर्थ तथ्य (Important facts) 

(i) माँग की आय लोच आय प्रभाव की गवर्तीय माप है।  

(ii) सामान्य और ववलावसता की वस्तुओ ं(Normal and luxury goods) की माँग की आय लोच धनात्मक (+) 

होती है क्योंवक उपभोक्ता की आय और इन वस्तुओ ंकी माँग के बीच धिात्मक /प्रत्यक्ष सम्बन्ध पाया जाता 

है। दसूरे शब्दों में, उपभोक्ता की आय बढ़ने पर इन वस्तुओ ंकी माँग की बढ़ती है। उदाहरर् के वलए, जैववक 

खाद्य पदार्ों (organic foods items) की माँग। ऐसी वस्तुओ ंको शे्रष्ठ वस्तुए ँभी कहा जाता है। 

(iii) यगयफि वस्तुओ ं (Giffen goods) की माँग की आय लोच ऋर्ात्मक ( -) होती है क्योंवक इनकी माँग 

उपभोक्ता की आय बढ़ने पर घिती है। उदाहरर्ार्थ, मोिे कपड़ों और मोिे अनाज की माँग। 

(iv) माँग कीआय लोच अवधक होने पर आय पररवतथन का वस्तु की माँग पर प्रभाव अवधक तर्ा कम होने पर 

सापेवक्षक रूप से कम प्रभाव पड़ता है। 

(v) यवद माँग की आय लोच शनू्य है, तो उपभोक्ता की आय में पररवतथन का वस्तु की माँग पर कोई प्रभाव नहीं पड़ता 

है। उदाहरर् के वलए, जीवन रक्षक वस्तुओ ंकी आय लोच माँग प्रायः शनू्य होती है। 

6.3.3 माँग की यतरछी /आड़ी लोच (Cross elasticity of demand) 

वपछली इकाई – 5 में आपने में वतरछी माँग के बारे में पढ़ा है और यह जाना होगा वक कुछ वस्तुएँ आपस में घवनष्ठ रूप 

से सम्बवन्धत (स्र्ानापन्न अर्वा परूक) होती हैं। इसवलए ऐसी वकसी वस्तु की माँग पर उसकी स्वयं की कीमत तर्ा 

उपभोक्ता की आय के अवतररक्त उसकी सम्बवन्धत वस्तुओ ंकी कीमत का भी प्रभाव पड़ता है। माँग की यतरछी लोच 

यकसी वस्तु यवशेष की कीमत में पररवतथि का उससे सम्बयन्धत दूसरी वस्तु की माँग में होिे वाले पररवतथि की 

गयर्तीय माप है। दसूरे शब्दों में, एक वस्तु की कीमत पररवतथन का उससे सम्बवन्धत दसूरी वस्तु की माँग पर पड़ने वाले 

‘यतरछे प्रभाव’ (Cross effect) के गुर्ांक की माप है। सूत्र रूप में – 

मागँ की वतरछी लोच =  
𝐱 वस्तु की माँग में आनुपावतक पररवतथन

𝐘 वस्तु की कीमत में आनुपावतक पररवतथन
 

𝐞𝒙  =
∆𝑸𝒙

𝑸𝒙
/

∆𝑷𝒚

𝑷𝒚
    Or      

∆𝑸𝒙

∆𝑷𝒚
×

𝑷𝒚

𝑸𝒙
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यहा,ँ ex माँग की वतरछी लोच, QX, X वस्तु की प्रारवम्भक माँग, ∆𝑄𝑥, नई/पररववतथत माँग, Y प्रारंवभक आय तर्ा ∆𝑌 

नई /पररववतथत आय है। 

उदाहरर् िारा स्पिीकरर् - कॉफी (X वस्त)ु की कीमत 40 रू. प्रवत कप से बढ़कर 50 रू. हो जाती है, वजसके 

फलस्वरूप चाय (Y वस्त)ु की माँग एक कस्बे में 400 कप से बढ़कर 500 कप हो जाती है। इस उदाहरर् में माँग की 

वतरछी लोच वनम्न प्रकार से ज्ञात की जाएगी : 

𝐞𝒙  =
∆𝑸𝒙

∆𝑷𝒚
×

𝑷𝒚

𝑸𝒙
= 

𝟏𝟎𝟎

𝟏𝟎
×

𝟒𝟎

𝟒𝟎𝟎
= 𝟏 

यहाँ माँग की वतरछी लोच इकाई के बराबर और धनात्मक है, वजसका अर्थ है वक X और Y वस्तु एक दसूरे की स्र्ानापन्न 

है| 

माँग की यतरछी लोच के बारे में कुछ महत्त्वपूर्थ तथ्य  (Important Facts) 

(i) स्र्ानापन्न वस्तुओ ंकी वतरछी लोच धनात्मक होती है और परूक वस्तुओ ंकी वतरछी लोच ऋर्ात्मक होती है। 

(ii) यवद वतरछी लोच अनन्त है, तो दोनों वस्तुएँ परू्थतया स्र्ानापन्न हैं - ऐसी वस्तुएँ वास्तववक जगत मे नहीं पायी 

जाती हैं। 

(iii) वतरछी लोच का गुर्ांक वजतना अवधक धनात्मक होता ह,ै उतनी ही अवधक दोनों वस्तुओ ंमें वनकि की 

स्र्ानापन्नता होती है और ववलोमशः। 

(iv) वतरछी लोच का गुर्ांक वजतना अवधक ऋर्ात्मक होता है, उन दोनों वस्तुओ ंकी परस्पर परूकता उतनी ही 

अवधक होती है। 

(v) यवद वतरछी लोच का गुर्ांक शनू्य है, तो दोनों वस्तुएँ एक दसूरे से परू्थतः स्वतंत्र (Independent) या असम्बद्ध 

(Unrelated) हैं। 

6.3.4 माँग की यवज्ञापि लोच (Advertisement elasticity of demand) 

आजकल व्यावसावयक इकाइयों को अपने उत्पाद को बेचने के वलए ववज्ञापन पर काफी बड़ी रकम व्यय करनी पड़ती है। 

इसवलए इन्हें यह जानना आवश्यक हो जाता है वक बढ़े हुए ववज्ञापन व्यय के कारर् उसकी वबिी में वकतनी ववृद्ध हुई है? 

माँग की ववज्ञापन लोच के िारा हम यह जान सकते हैं वक वस्तु ववशेष पर वकये गये ववज्ञापन की वनवश्चत रावश से उसकी 

वबिी पर वकतना प्रभाव पड़ा अर्ाथत् उसमें वकतनी ववृद्ध हुई? माँग की यवज्ञापि लोच वस्तु यवशेष पर यकये गये 

यवज्ञापि व्यय में पररवतथि का उसकी माँग में होिे वाले पररवतथिों की गयर्तीय माप है अर्ाथत् यह ’यवज्ञापि 

प्रभाव’ (Advertising Effect)  की गवर्तीय माप है। दसूरे शब्दों में, माँग की ववज्ञापन लोच वस्तु ववशेष पर ववज्ञापन 

व्यय में पररवतथन के कारर् उसकी मागँ में होने वाली प्रवतवियात्मकता (responsiveness) की माप का गुर्ांक है। सूत्र 

रूप में : 

माँग की ववज्ञापन लोच  =  
वस्तु ववशेष की माँग में आनपुावतक पररवतथन

वस्त ुववशेष पर वकये गये ववज्ञापन व्यय में आनपुावतक पररवतथन
 

𝐞𝑨 = 
∆𝒙

𝒙
/

∆𝑨

𝑨
     Or        

∆𝒙

∆𝑨
×

𝑨

𝒙
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यहाँ e𝐴 माँग की ववज्ञापन लोच, ∆𝑥, 𝑥 वस्तु की माँग में पररवतथन, X, X वस्तु की प्रारवम्भक माँग, ∆𝐴 ववज्ञापन व्यय 

में पररवतथन तर्ा A प्रारंवभक ववज्ञापन व्यय का प्रतीक है। 

उदाहरर् िारा स्पिीकरर्: माना वक एक कम्पनी एक वस्तु के ववज्ञापन पर अपने खचथ को 50 लाख से बढ़ाकर 100 

लाख रू0 कर दतेी है और इसके कारर् उसकी वबिी 10000 इकाईयों से बढ़कर 25000 हो जाती है। इस उदाहरर् से 

माँग  की ववज्ञापन लोच इस प्रकार ज्ञात की जाएगी :  

Ea = 
∆𝑿

∆𝑨 
×

𝑨

𝑿
 = 

𝟏𝟓𝟎𝟎𝟎

𝟓𝟎
×

𝟓𝟎

𝟏𝟎𝟎𝟎𝟎
 = 1.5 

यहाँ, माँग की ववज्ञापन लोच धनात्मक हैं और इकाई से अवधक है, वजसका आशय है वक ववज्ञापन व्यय में ववृद्ध की 

तुलना में वस्तु की माँग में ववृद्ध डेढ़ गुर्ा अवधक हुई है। 

माँग की यवज्ञापि लोच के बारें में महत्त्वपूर्थ तथ्य (Important facts)  

1. यवद ववज्ञापन लोच धनात्मक है, तो वस्तु पर ववज्ञापन व्यय करना लाभप्रद है और यवद यह ऋर्ात्मक है, तो 

ववज्ञापन व्यय करना अनुत्पादक और वनरर्थक है। 

2. ववज्ञापन लोच वजतनी अवधक धनात्मक है, वस्तु पर ववज्ञापन व्यय में ववृद्ध करना उतना ही अवधक लाभप्रद है 
और ववलोमशः वजतनी कम है, ववज्ञापन व्यय में ववृद्ध करना उतना ही कम लाभप्रद है। 

3. ववज्ञापन में पररवतथन भी माँग की ववज्ञापन लोच के आधार पर ही वकया जाता है। जब यह लोच धनात्मक होते 

हुए भी कम होती जाती है अर्वा ऋर्ात्मक हो जाती है, तो उस ववज्ञापन के स्र्ान पर नया ववज्ञापन वकया जाना 

चावहये। 

6.3.5 प्रयतस्र्ापि लोच (Elasticity of substitution) 

प्रवतस्र्ापन लोच की अवधारर्ा उदासीनता वि ववशे्लषर् से सम्बवन्धत है। एक उपभोक्ता अपने पवूथवत् संतुवष्ट-स्तर पर 

बने रहने के वलए एक वदये हुए मलूय अनुपात में पररवतथन के पररर्ामस्वरूप एक वस्तु को दसूरी वस्तु से वजस सीमा तक 

प्रवतस्र्ावपत कर सकता है, उसकी गवर्तीय माप ही प्रवतस्र्ापन की लोच कहलाती है। सूत्र रूप में : 

प्रवतस्र्ापन लोच (𝑒𝑠) =
दो वस्तुओ ंकी माँग के अनुपात में पररवतथन

दो वस्तुओ ंकी कीमत के अनुपात में पररवतथन
 

प्रवतस्र्ापन लोच ऋर्ात्मक होती है। यवद यह शनू्य है, तो दोनों वस्तुएँ असम्बद्ध/स्वतंत्र होने के कारर् प्रवतस्र्ापन के 

योग्य नहीं हैं। यवद प्रवतस्र्ापन की लोच अनन्त है, तो दोनों वस्तुएँ वास्तववक जगत में नहीं पायी जाती हैं। प्रवतस्र्ापन 

लोच वजतनी अवधक होगी, दोनों वस्तुओ ंके बीच स्र्ानापन्नता की सीमा उतनी ही अवधक होगी और ववलोमशः  

(Vice-versa)। 

प्रवतस्र्ापन लोच का उपयोग उत्पादन के साधनों का एक दसूरे के स्र्ान पर प्रवतस्र्ापन के वलए वकया जाता है। 

स्व मूलयांकि – प्रर्म 

माना वक एक उपभोक्ता की आय 10000 रू0 से बढ़कर 18000 रू0 हो जाती है, फलस्वरूप उसकी वनरमा पाउडर की 

माँग 1 वकलोग्राम से घिकर 0.5 वकलोग्राम रह जाती है। माँग की आय लोच ज्ञात कीवजये और उसके आधार पर यह 

समवझए वके वनरमा पाउडर वकस प्रकार की वस्तु है? 
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6.4 माँग की कीमत लोच की शे्रयर्याँ/अंश/ मात्राए ँ(Degrees of Price Elasticity 

of Demand)  

कीमत में होने वाले पररवतथनों का सभी वस्तुओ ंकी माँग मात्राओ ंपर पड़ने वाला प्रभाव सदवै समान नहीं होता है। कीमत 

पररवतथन का कुछ वस्तुओ की माँग मात्रा पर प्रभाव अवधक, तो कुछ वस्तुओ ंकी माँग मात्रा पर कम प्रभाव पड़ता है। इस 

बात का ज्ञान हमें माँग की लोच की शे्रवर्याँ /अंश से होता है। माँग की कीमत लोच की अग्रांवकत पाँच शे्रवर्याँ हो सकती 

हैं : 

1. पूर्थतया लोचदार माँग (Perfectly elastic demand) : वकसी वस्तु की कीमत में अत्यन्त सकू्ष्म (कुछ 

अर्थवे्ाओ ंके अनुसार कीमत में पररवतथन न होने पर भी) पररवतथन होने पर उस वस्तु की माँग में असीवमत पररवतथन 

हो जाता है, तो इसे परू्थतया लोचदार माँग कहते हैं। माँग की कीमत लोच की यह शे्रर्ी वास्तववक जगत में नहीं 

पायी जाती है। इस प्रकार की माँग की लोच अनंत (Infinite) होती है। इसे रेखायचत्र संयया 6.1 िारा प्रदवशथत 

वकया गया है। 

रेखायचत्र संयया 6.1 

 

3. अत्ययधक/सापेक्षतया लोचदार माँग (Highly/Relatively elastic demand) : जब वकसी वस्तु की 

माँग मात्रा में होने वाला आनुपावतक/प्रवतशत पररवतथन उसकी कीमत के आनुपावतक/प्रवतशत पररवतथन से 

अवधक होता है, तो वस्तु की माँग अत्यवधक लोचदार होती है। उदाहरर् के वलये, कार की कीमत 10 प्रवतशत 

कम हो जाने के कारर् उसकी िय की जाने वाली मात्रा 20 प्रवतशत बढ़ जाती है, तो कार की माँग की लोच 

इकाई से अवधक (20%/10% = 2) होगी। सामान्यतया यवलायसता की वस्तुओ ंकी माँग की लोच 

सापेक्षतया लोचदार होती है। अत्यवधक लोचदार माँग को रेखायचत्र संयया 6.2 िारा समझा जा सकता है। 
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रेखायचत्र संयया -  6.2 

 

4. लोचदार माँग/इकाई के बराबर माँग की लोच (Elastic demand/unitary elasticity of 

demand): जब वकसी वस्तु की कीमत और उसकी माँग-मात्रा में समानुपाती (समान प्रवतशत) पररवतथन होता 

ह,ै तो माँग की लोच इकाई के बराबर होती है। सामान्यतया आरामदायक वस्तुओ ंकी माँग की लोच इकाई 

के बराबर होती है। उदाहरर् के वलये, यवद वकसी वस्तु की कीमत 10 प्रवतशत कम हो जाती है, पररर्ामस्वरूप 

उसकी माँग मात्रा 10 प्रवतशत बढ़ जाती है, तो वस्तु की माँग की लोच इकाई के बराबर (10%/10% = 1) 

होगी। ऐसी वस्र्वत में माँग वि OX तर्ा OY अक्षों पर 45 वडग्री का कोर् बनाता है। इसे रेखायचत्र संयया 

6.3 िारा दशाथया गया है। 

रेखायचत्र संयया - 6.3 

 

 

5. अत्ययधक/सापेक्षतया बेलोचदार माँग (Highly/Relative inelastic demand) : जब वकसी वस्तु की 

कीमत की तुलना में उसकी माँग मात्रा में होने वाला आनुपावतक/प्रवतशत पररवतथन कम होता है, तो माँग की 

लोच सापेक्षतया बेलोचदार होती है। सामान्यतया अयिवायथ वस्तुओ ं की माँग की लोच अत्ययधक 

बेलोचदार अर्वा इकाई से कम होती है। उदाहरर्ार्थ, यवद गेह ँ की कीमत 20 प्रवतशत कम हो जाती है और 

∆𝑥

𝑥
 = 

∆𝑝

𝑝
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इस कारर् से इसकी माँग 5 प्रवतशत बढ़ जाती है, तो गेह ँ की माँग की लोच इकाई से कम (5%/20% = 0.25) 

होगी। इस वस्र्वत को रेखायचत्र संयया 6.4 के माध्यम से आसानी से समझा जा सकता है। 

रेखायचत्र संयया 6.4 

 

 

5. पूर्थतया बेलोचदार माँग (Perfectly inelastic demand): जब वकसी वस्तु की कीमत में अत्यवधक 

पररवतथन हो जाने के उपरान्त भी उसकी माँग मात्रा में कोई पररवतथन नहीं होता है, तो ऐसी वस्र्वत में वस्तु की 

माँग की लोच परू्थतया बेलोचदार होती है अर्ाथत वस्तु की माँग पूर्थतया कीमत यिरपेक्ष होती है। माँग की 

लोच की यह श्रेर्ी वास्तववक जगत  में नहीं पायी जाती है। उदाहरर् के वलये, जब वकसी वस्तु की कीमत में 

अत्यवधक कमी अर्वा ववृद्ध होने के बावजदू भी उसकी माँग में तवनक भी पररवतथन नहीं होता है, तो माँग की 

लोच शनू्य होती है। इस वस्र्वत को रेखायचत्र संयया 6.5 िारा स्पष्ट वकया गया है। 

रेखायचत्र संयया - 6.5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

माँग की लोच की शे्रयर्याँ एक दृयि में (Degrees of Elasticity of Demand at a Glance) 

       पूर्थतया बेलोचदार माँग 
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ि. 

स. 

कीमत में प्रयतशत/आिुपायतक 

पररवतथि 

माँग-मात्रा में 

प्रयतशत/आिुपायतक पररवतथि 

माँग की लोच की शे्रर्ी 

1 शून्य / तवनक पररवतथन अनंत पररवतथन e=𝛼 

2 कम पररवतथन अपेक्षाकृत अवधक पररवतथन अत्यवधक लोचदार e>1 

3 समान पररवतथन समान पररवतथन लोचदार/इकाई के बराबर e=1 

4 अवधक पररवतथन अपेक्षाकृत कम पररवतथन अत्यवधक बेलोचदार e<1 

5 अत्यवधक/अनंत पररवतथन शून्य पररवतथन पूर्थतया बेलोचदार e=0 

रेखायचत्र संयया 6.6 में माँग की लोच की समस्त श्रेवर्यों को आसान समझ की दृवष्ट से एक सार् प्रदवशथत वकया गया 

है। 

रेखायचत्र संयया - 6.6 

 

 

 

 

 

 

 

 

स्व मूलयांकि – यितीय 

माना वक x वस्तु की कीमत 8 रू. से बढ़कर 10 रू. हो जाती है, पररर्ामस्वरूप y वस्तु की माँग 200 इकाइयों 

से घिकर 120 रह जाती है। उक्त सचूना के आधार पर माँग की वतरछी लोच ज्ञात कीवजए और इस आधार पर यह समझने 

की चेष्टा कीवजए की x तर्ा y वस्तुओ ंकी प्रकृवत क्या ह?ै 

6.5 सारांश (Summary)  

माँग की लोच वस्तु की कीमत में एक वनवश्चत पररवतथन के फलस्वरूप उसकी माँग मात्रा में होने वाले पररवतथन की मात्रा 

अर्वा दर को बताती है। यह वस्तु की कीमत में एक वनश्चत पररवतथन के कारर् उसकी माँग मात्रा में होने वाली 

प्रवतवियात्मकता की गवर्तीय माप है। प्रो. बोवलडंग ने इसे प्रवतशत पररवतथन तर्ा श्रीमती रोवबन्सन ने इसे आनुपावतक 

पररवतथन केआधार पर मापने के वलये अपने सतू्र प्रस्तुत वकये हैं। माँग की लोच मयुयतः तीन प्रकार की होती है - माँग की 

कीमत लोच, माँग की आय लोच तर्ा माँग की वतरछी लोच। आधवुनक युग में अर्थशास्त्री ववज्ञापन लोच को भी महत्त्वपूर्थ 

मानने लगे हैं क्योंवक व्यवसाय को अपने उत्पादों को बेचने के वलये ववज्ञापन पर भारी व्यय करना पड़ता है। माँग की 

कीमत लोच कीमत प्रभाव की गवर्तीय माप है। माँग की आय लोच आय प्रभाव की गवर्तीय माप है| माँग की वतरछी 

लोच वतरछे प्रभाव (स्र्ानापन्न प्रभाव एवं परूक प्रभाव) की गवर्तीय माप है, तर्ा ववज्ञापन लोच ववज्ञापन प्रभाव की 

गवर्तीय माप है। माँग की कीमत लोच का गुर्ांक प्रायः ऋर्ात्मक होता है। माँग की आय लोच का गुर्ांक शे्रष्ठ वस्तुओ ं

के संदभथ में धनात्मक तर्ा वगवफन और वनकृष्ट वस्तुओ ंके संदभथ में ऋर्ात्मक होता है। स्र्ानापन्न वस्तुओ ंके संदभथ में 
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माँग की वतरछी लोच धनात्मक तर्ा परूक वस्तुओ ंके संदभथ में यह ऋर्ात्मक होती है। माँग की लोच की पांच शे्रवर्यां 

होती हैं जो इस प्रकार हैं - परू्थतया लोचदार माँग, अत्यवधक लोचदार माँग, इकाई के बराबर लोचदार माँग, अत्यवधक 

बेलोचदार माँग और परू्थतया बेलोचदार माँग। 

6.6 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome)  

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात् आप यह जानने में सक्षम हो गये होंगे वक: 

 मांग की लोच की अवधारर्ा क्या है और यह क्यों आवश्यक है? 

 मांग की लोच के वववभन्न प्रकार कौन-कौनसे हैं? 

 मांग की लोच की पांच शे्रवर्याँ कौन-कौनसी हैं और इन्हें कैसे समझा जा सकता है? 

 वववभन्न प्रकार की वस्तुओ ंकी मांग की लोच की शे्रवर्याँ कैसी होती हैं? 

6.7 शब्दावली (Glossary)  

 माँग की कीमत लोच (Price elasticity of demand) : यह वस्तु की कीमत में एक वनवश्चत पररवतथन 

होने के कारर् उसकी माँग मात्रा में होने वाले पररवतथन की गवर्तीय माप है। इसे माँग–मात्रा के 

प्रवतशत/आनुपावतक पररवतथन में कीमत के प्रवतशत/आनुपावतक पररवतथन का भाग दकेर ज्ञात वकया जाता है। 

 माँग की आय लोच (Income elasticity of demand) : यह उपभोक्ता की आय में होने वाले पररवतथनों 

का वस्तु ववशेष की माँग पर पड़ने वाले प्रभाव की गवर्तीय माप है अर्ाथत यह आय प्रभाव की गवर्तीय माप 

है। 

 माँग की यतरछी/आड़ी लोच (Cross elasticity of demand) : माँग की इस लोच िारा एक वस्तु की 

कीमत में पररवतथन का उससे संबंवधत दसूरी वस्तु की माँग पर पड़ने वाले प्रभाव (वतरछा प्रभाव) को ज्ञात वकया 

जाता है। वतरछा प्रभाव स्र्ानापन्न वस्तुओ ंके संदभथ में स्र्ानापन्न प्रभाव और परूक वस्तुओ ंके संदभथ में परूक 

प्रभाव कहलाता है। 

 माँग की यवज्ञापि लोच (Advertisement elasticity of demand) : यह एक व्यावसावयक इकाई िारा 

वस्तु ववशेष पर वकये जाने ववज्ञापन व्यय में होने वाले पररवतथनों का उसकी माँग पर पड़ने वाले प्रभाव की 

गवर्तीय माप है। इसे ववज्ञापन प्रभाव कहते हैं। 

 प्रयतस्र्ापि लोच (Substitution elasticity) : एक उपभोक्ता अपने वतथमान संतुवष्ट स्तर पर बने रहने के 

वलए एक वनवश्चत मलूय अनुपात में पररवतथन के पररर्ामस्वरूप एक वस्तु को दसूरी वस्तु से वजस सीमा तक 

प्रवतस्र्ावपत करता है, उसकी गवर्तीय माप ही प्रवतस्र्ापन लोच कहलाती है| 

6.8 स्व-परख प्रश्न (Self Test Questions) 

अयत लरु्रात्मक प्रश्न (Very - Short Answer Questions) 

1.  माँग की कीमत लोच से आपका क्या आशय है? 

2.  परूक वस्तुओ ंकी माँग की वतरछी लोच कैसी होती है? 

3.  वगवफन वस्तुओ ंकी माँग की आय लोच की प्रकृवत कैसी होती है? 

4.  स्र्ानापन प्रभाव से आप क्या समझते हैं? 



94 

 

5.  वनम्नांवकत वस्तुओ ंकी माँग की कीमत लोच की श्रेर्ी बताइए - 

(i) जीवन रक्षक दवा, (ii) गेह ँ (iii) कार; तर्ा (iv) कूलर 

यिबंधात्मक प्रश्न (Essay Type Questions) 

1.  माँग की कीमत लोच की वववभन्न शे्रवर्यों को उदाहरर् एवं रेखावचत्रों की सहायता से स्पष्ट कीवजए। 

2.  माँग की लोच के वववभन्न प्रकारों को ववस्तारपवूथक समझाइए। 
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95 

 

इकाई - 7 

माँग की लोच को मापिे की यवयधयाँ 

(Methods of Measuring Elasticity of Demand) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

7.0 उद्देश्य 

7.1 प्रस्तावना 

7.2 माँग की कीमत लोच को मापने की वववधयाँ 

7.3 माँग की लोच के वनधाथरक तत्त्व/माँग की लोच में वभन्नता के कारर् 

7.4 माँग की लोच के प्रबंधकीय उपयोग / व्यावहाररक महत्त्व 

7.5 सारांश 

7.6 अवधगम पररर्ाम 

7.7 शब्दावली 

7.8 स्व-परख प्रश्न 

7.9 सन्दभथ एवं ग्रन्र् सचूी 

7.10 अन्य पाठन सामग्री 

7.11 वेब संसाधन / वलंक 

7.0 उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के पठन के पश्चात आप : 

 माँग की लोच को मापने की वववभन्न वववधयों के बारे में ज्ञान प्राप्त कर सकें गे| 

 माँग की लोच को प्रभाववत करने वाले तत्त्वों के बारे में जान सकें गे| 

 माँग की लोच के प्रबंधकीय वनर्थयों में महत्त्व के बारे में व्यावहाररक समझ उत्पन्न कर सकें गे| 

7.1  प्रस्ताविा (Introduction) 

माँग की लोच का आवर्थक ववशे्लषर् एवं प्रबंधकीय वनर्थयों में ववशेष महत्त्व है क्योंवक इसकी गर्ना के िारा हम यह पता 

लगा सकते हैं वक वकसी वस्तु की कीमत में एक वनवश्चत पररवतथन होने पर उसकी माँग-मात्रा पर क्या प्रभाव पड़ेगा? और 

तदनुरूप एक प्रबंधक अपने उत्पाद का उत्पादन वनयोजन कर सकता है| माँग की लोच के गुर्ांक के आधार पर ही एक 

फमथ अपनी वस्तु की कीमतों में पररवतथन (कमी या ववृद्ध) का वनर्थय करती है| माँग की लोच, जैसा वक आप वपछली 

इकाई 6 में पढ़ चकेु है, वस्तु की कीमत में पररवतथन के पररर्ामस्वरूप उसकी माँग – मात्रा में होने वाले पररवतथन की 
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गवर्तीय माप है| इस इकाई में हम माँग की लोच को मापने की वववभन्न वववधयों के सार् – सार्, माँग की लोच को 

प्रभाववत करने वाले घिकों तर्ा माँग की लोच का प्रबंधकीय वनर्थयों में महत्त्व के बारे में अध्ययन करेंगे| 

7.2  माँग की कीमत लोच को मापिे की यवयधयाँ (Methods of Measuring Price 

Elasticity of Demand) 

वववभन्न अर्थवे्ाओ ंके िारा माँग की कीमत लोच को मापने की अग्रांवकत वववधयों का प्रवतपादन एवं प्रयोग वकया गया 

है : 

1. फ्लक्स की प्रयतशत यवयध (Flux’s Percentage Method) : जैसा वक नाम से ही वववदत है वक माँग की 

लोच को मापने की इस वववध का प्रवतपादन फ्लक्स िारा वकया गया है| इस वववध के अनुसार माँग की लोच मापने 

के वलए वस्तु की माँग – मात्रा के प्रयतशत पररवतथि में उसकी कीमत के प्रयतशत पररवतथि का भाग यदया 

जाता है और इस प्रकार जो भागफल (गुर्ांक) प्राप्त होता है, वही माँग की लोच की माप होती है| सूत्र के 

रूप में :- 

 

 

(i) इकाई से अयधक लोच (ep>I) : यवद वस्तु की माँग - मात्रा का प्रवतशत पररवतथन उसकी कीमत के 

प्रवतशत पररवतथन से अवधक होता है, तो माँग की लोच अत्यवधक लोचदार अर्वा इकाई से अवधक 

होती है| माना वक वॉवशंग मशीन की कीमत में 10% कमी होने के कारर् उसकी मागँ – मात्रा 20% बढ़ 

जाती है, तो माँग की लोच इकाई से अवधक (20%/10%=2) होगी| ववलावसता की वस्तुओ ंकी माँग 

अत्यवधक लोचदार होती है| 

(ii) इकाई के बराबर लोच (ep=1) : यवद वस्तु की कीमत और उसकी माँग – मात्रा में होने वाला प्रवतशत 

पररवतथन समान है, तो माँग की लोच लोचदार अर्वा इकाई के बराबर होगी| उदाहरर्ार्थ, यवद कूलर की 

कीमत में 10% कमी होने के कारर् इसकी माँग – मात्रा में भी 10% ववृद्ध होती है, तो माँग की लोच 

इकाई के बराबर (10%/10%=1) होगी| आरामदायक वस्तुओ ंकी माँग की लोच इकाई के बराबर होती 

है| 

(iii) इकाई से कम लोच (ep<1) : यवद वस्तु की कीमत में प्रवतशत पररवतथन की तुलना में माँग – मात्रा में 

होने  वाला प्रवतशत पररवतथन कम है, तो ऐसी वस्र्वत में माँग की लोच बेलोचदार अर्वा इकाई से कम 

होगी| उदहारर् के वलए, चाय की कीमत में 20% ववृद्ध होने के कारर् इसकी माँग – मात्रा 10% घि 

जाती है, तो माँग की लोच इकाई से कम (10%/20%=0.5) होगी| अवनवायथ वस्तुओ ंकी माँग की लोच 

प्रायः बेलोचदार होती है| 

2. माशथल की कुल व्यय यवयध (Marshall’s Total Outlay Method) : माँग की लोच को मापने की इस 

वववध का प्रवतपादन प्रवसद्ध विविश अर्थशास्त्री अलफे्ड माशथल ने वकया र्ा| इस वववध को माशथल की इकाई रीयत 

अर्वा कुल आगम यवयध (Total revenue method) के नाम से भी जाना जाता है| इस वववध के अनुसार 

माँग की लोच ज्ञात करने के वलए वस्तु की कीमत पररवतथन के पहले और कीमत पररवतथन के पश्चात उस पर वकये 
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जाने वाले कुल व्यय की तुलना की जाती है| इस वववध के अनुसार व्यव्हार में माँग की लोच की वनम्नांवकत तीन 

श्रेवर्याँ पायी जाती है : 

(i) इकाई से अयधक लोच (ep>I) : जब वस्तु की कीमत में होने वाला पररवतथन और उस पर वकये जाने 

वाले कुल व्यय में पररवतथि यवपरीत यदशा में होता है, तो माँग की लोच इकाई से अवधक होती है| दसूरे 

शब्दों में वस्तु की कीमत कम होने पर उस पर वकये जाने वाला व्यय बढता है और कीमत में ववृद्ध होने 

पर कुल व्यय कम होता है, तो माँग की कीमत लोच सापेक्षतया लोचदार होती है| 

(ii) इकाई के बराबर लोच (ep=1) : यवद वस्तु की कीमत में पररवतथन (कमी या ववृद्ध) होने पर भी उस पर 

वकये जाने वाले कुल व्यय में कोई पररवतथन नहीं होता है, तो माँग की लोच इकाई के बराबर होती है| दसूरे 

शब्दों, में वस्तु की कीमत पररवतथन का उस पर वकये जाने वाले कुल व्यय पर कोई प्रभाव नहीं पड़ता है| 

(iii) इकाई से कम लोच (ep<1) : यवद वस्तु की कीमत में पररवतथन और उस पर वकये जाने वाले कुल व्यय 

पररवतथन में प्रत्यक्ष अर्वा धिात्मक सम्बन्ध पाया जाता है, तो माँग की लोच इकाई से कम होती ह ै

अर्ाथत वस्तु की कीमत कम होने पर कुल व्यय बढ़ता है और कीमत बढ़ने पर कुल व्यय बढ़ता है|   

उपयुथक्त तीनो वस्र्वतयों को तावलका संयया 7.1 के िारा एक कवलपत उदहारर् से समझाया गया है| 

तायलका संयया 7.1 

कीमत पररवतथि और कुल व्यय पररवतथि में सम्बन्ध एवं माँग की लोच 

कीमत 

प्रयत इकाई 

(रु. में) 

इकाई से अयधक 

लोच (ep>1) 

इकाई के बराबर 

लोच (ep=1) 

इकाई से कम 

लोच (ep<1) 

माँग–मात्रा कुल 

व्यय  

(रु. में) 

माँग–

मात्रा 

कुल 

व्यय 

(रु. में) 

माँग–

मात्रा 

कुल 

व्यय 

(रु. में) 

1 100 100 100 100 100 100 

2 45 90 50 100 60 120 

3 25 75 33.33 100 50 150 

माशथल की कुल व्यय वववध को रेखावचत्र संयया 7.1 िारा वनरुवपत वकया गया है| 

रेखायचत्र संयया – 7.1 
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3. माँग की यबंदु लोच यवयध (Point Elasticity of Demand Method) : जब माँग वि के यकसी यबंदु 

यवशेष पर माँग की लोच ज्ञात की जाती है, तो इसे वबंद ुलोच कहते है| वबंद ुलोच ज्ञात करना तब अवधक उपयुक्त 

और तकथ संगत होता है, जब वस्तु के मलूय में पररवतथन अत्यंत सकू्ष्म होते हैं और इस वजह से माँग – मात्रा में 

पररवतथन बहुत कम होते हैं| इस कारर् से माँग वि के वववभन्न वबन्दओु ंपर माँग की लोच वभन्न – वभन्न होती है| 

माँग की वबंद ुलोच ज्ञात करने की वनम्नांवकत दो वववधयाँ है : (i) ययावमतीय वववध (ii) चलन कलन वववध| 

(i) ज्यायमतीय यवयध (Geometrical Method) : इस वववध िारा माँग की वबंद ुलोच वनम्नांवकत सतू्र िारा 

ज्ञात की जाती है : 

 

उपयुथक्त सतू्र का वनम्नवलवखत दो वस्र्वतयों में प्रयोग वकया जाता है : 

(अ) जब माँग वि एक सरल रेखा के रूप में हो (Linear/Straight Line Demand Curve) : 

 

रेखायचत्र संयया 7.2 

 

माँग मात्रा 

रेखावचत्र संयया 7.2 में माँग वि एक सरल रेखा के रूप में है| माँग की वबंद ुलोच ज्ञात करने हेतु वदए गए उपयुथक्त सतू्र का 

प्रयोग करने से यह स्पष्ट हो जाता है वक सरल रेखीय माँग वि के मध्य वबंद ुपर लोच इकाई के बराबर होती है, मध्य वबन्द ु

से ऊपर के प्रत्येक वबंद ुपर यह इकाई से अवधक और मध्य वबंद ुसे नीचे के प्रत्येक वबंद ुपर इकाई से कम होती है| 

(ब) जब माँग वि विाकार हो (Curvature Demand Curve) : यवद माँग वि वि की आकृवत वलए अर्ाथत 

विाकार (Curvature) हो, तो माँग की वबंद ुलोच ज्ञात करने का सतू्र तो समान रहता है, वकन्तु ऐसी वस्र्वत में माँग 

वि के यजस यबंदु यवशेष की लोच ज्ञात करिी है उस पर एक स्पशथ रेखा (Tangent line) खींची जाती है, तावक 

उस वबंद ुववशेष पर माँग वि एक सरल रेखा के रूप में पररववतथत हो जाये| वफर सरल माँग वि की भांवत समान सतू्र का 

प्रयोग करते हुए माँग की वबंद ुलोच ज्ञात कर ली जाती है| 
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रेखायचत्र संयया – 7.3 

 

 

 

 

 

 

मांग मात्रा 

रेखा वचत्र 7.3 में DD माँग वि विाकार है और हमें इसके A वबंद ुपर लोच ज्ञात करनी है, तो इस वबंद ुपर एक स्पशथ 

रेखा (EF) खींची जाती है, वजससे यहाँ माँग वि एक सरल रेखा के रूप में पररववतथत हो जाता है और वफर उपयुथक्त ववर्थत 

सतू्र के िरा माँग की लोच वनम्न प्रकार ज्ञात कर ली जाती है : 

 

यवद माँग वि के वकसी अन्य वबंद ुपर लोच ज्ञात करनी है, तो इस पर एक अलग स्पशथ रेखा खींचनी पड़ेगी और समान 

सतू्र िारा लोच ज्ञात कर ली जाती है| 

चलि – कलि यवयध (Differential Calculus Method) : माँग वि पर वबंद ुलोच ज्ञात करने के वलए इस वववध 

को अवधक वैज्ञावनक माना जाता है| इसमें लोच ज्ञात करने का सतू्र है : 

 
4. माँग की चाप लोच यवयध (Arc Elasticity of Demand Method) : जब माँग वि के यकसी यियित 

भाग पर अर्वा दो यभन्ि यबंदुओ ंके बीच माँग की लोच ज्ञात की जाती है, तो इसे चाप लोच कहते हैं| दो 

वबंदओु ंके बीच की दरूी को भाग अर्वा चाप कहते हैं| उदहारर् के वलए, रेखावचत्र 7.4 में DD माँग वि पर A  

और B वबंदओु ंके बीच की दरूी चाप कहलाती है और इसके बीच की लोच को चाप लोच कहते हैं| वास्तव में, 

चाप लोच माँग वि के दो यबन्दुओ ंके बीच मध्य यबंदु पर माँग की लोच की माप होती है (Arc elasticity 

is a measure of elasticity of mid – point of an arc of a demand curve) और इसीवलए यह सम्परू्थ 

 

A कीमत 

Y 

E 

O X 
   F 
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चाप से गुजरने वाली रेखाओ ंकी औसत होती है| ध्यान रहे वक माँग वि के दो वबन्दओु ंसे अनेक माँग रेखाएँ खींची 

जा सकती है| 

रेखा यचत्र संयया 7.4 

 

चाप लोच ज्ञात करिे की आवश्यकता (Need for calculating Arc Elasticity) : वकसी वस्तु की 

कीमत में पररवतथन होने के कारर् जब हम माँग – मात्रा में पररवतथन की माप करते हैं, तो सामान्य रूप में सम्परू्थ 

माँग रेखा की लोच ज्ञात की जाती है| वकन्तु इससे वास्तववक वस्र्वत का ज्ञान नहीं हो पाता है क्योंवक माँग वि 

के वभन्न – वभन्न क्षेत्रों में लोच अलग – अलग हो सकती है| जैसा वक रेखा वचत्र 7.5 (A) तर्ा (B) से स्पष्ट है| 

इसवलए यह आवश्यक हो जाता है वक माँग वि के वभन्न-वभन्न भागों की लोच अलग से ज्ञात की जाये| 

रेखा यचत्र संयया 7.5 

 

चाप लोच ज्ञात करिे के सूत्र : (Formula of Calculating Arc Elasticity) :  

(i) पहला सूत्र (First Formula) :  
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उदहारर् िारा स्पिीकरर्: वनम्नांवकत सतू्र के आधार पर माँग वि के A तर्ा B वबंद ुके चाप पर लोच ज्ञात करनी है: 

 कीमत (रु. में) माँग - मात्रा (वकलोग्राम में ) 

A वबंद ुपर 4 16 

B वबंद ुपर 3 25 

(अ) यवद हम माँग  वि के A वबंद ुसे B वबंद ुपर जाते हैं, तो उक्त सतू्र में उदहारर् की संययाओ ंको प्रवतस्र्ावपत करने 

पर चाप लोच वनम्नानुसार -2.25 आती है| 

 

अब यहाँ यह प्रश्न उठता है वक समान कीमत पररवतथन के्षत्र में प्रारंवभक वबंद ुबदल जाने से माँग की चाप लोच वभन्न-वभन्न 

क्यों आती है? इस प्रश्न का उ्र इस बात में वनवहत है वक A और B वबंदओु ंपर प्रारंवभक कीमत और माँग-मात्रा (Initial 

price and Quantity demanded) अलग-अलग हैं, पररर्ामस्वरूप इनके आनुपावतक पररवतथन बदल जाते हैं| 

प्रारंवभक चयन की दवुवधा से बचने के वलए अर्थशास्त्री दोनों कीमतों तर्ा दोनों मात्राओ ंका औसत (Arithmetic 

mean) वनकाल लेते हैं, जो वास्तव में चाप लोच की सही अवधारर्ा है| वनम्नवलवखत दसूरा सतू्र इसी तर्थ्य पर आधाररत 

है| 

(ii)   दूसरा सूत्र (Second Formula) : 

 

ज्ञातव्य है वक उक्त सतू्र से आप चाहे वजस वबंद ुपर कीमत और माँग – मात्रा को प्रारंवभक माने, वफर भी माँग की लोच 

का गुर्ांक समान ही आएगा| 

स्व मूलयांकि – प्रर्म 

आप वबन्द ुलोच और चाप लोच में अंतर समझने का प्रयास कीवजये और सार् ही में यह ववचार कीवजये की इनको 

ज्ञात करने की आवश्यकता कब होती है? 
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7.3 माँग की लोच के यिधाथरक तत्त्व/माँग की लोच में यभन्िता के कारर्/माँग की 

लोच को प्रभायवत करिे वाले तत्त्व (Determinants of Elasticity of 

Demand / Causes of Difference in Elasticity of Demand/Factors 

Affecting the Elasticity of Demand)  

माँग की लोच को प्रभाववत करने वाले प्रमखु घिक वनम्नांवकत हैं : 

1. वस्तुओ ंके बीच स्र्ािापन्िता की सीमा (Extent of sustitutability between goods) : वस्तुओ ंके 

बीच स्र्ानापन्नता की सीमा वजतनी अवधक होती ह,ै माँग की लोच उतनी ही अवधक होती है| एक वस्तु की वजतनी 

अवधक स्र्ानापन्न वस्तुएँ होती है, उसकी माँग की लोच उतनी ही अवधक होती है, और ववलोमशः कम होती है|| 

2.  वस्तु की प्रकृयत (Nature of commodity) : इस दृवष्ट से अवनवायथ वस्तुओ ंकी माँग कम लोचदार (जैस े

अनाज, नमक आवद), आरामदायक वस्तुओ ंकी माँग लोचदार तर्ा ववलावसता की वस्तुओ ंकी माँग अत्यवधक 

लोचदार (जैसे ए.सी., कार आवद) होती है| 

3.  वस्तु के यवयवध उपयोग (Different uses of commodity) : प्रो० माशथल का मत है वक एक से अवधक 

प्रयोग वाली वस्तुओ ंकी माँग की लोच अपेक्षाकृत अवधक होती है (जैसे चीनी, पानी, वबजली आवद) और इसके 

ववपरीत, एक ही प्रयोग में काम आने वाली वस्तु (रेल इवंजन) की माँग कम लोचदार होती है| 

4.  वस्तु के प्रयोग स्र्गि की सम्भाविा (Possibility of postponement of consumption) : वजन 

वस्तुओ ंका प्रयोग भववष्य के वलए आसानी से िाला जा सकता है (ववलावसता की वस्तुएँ) उनकी माँग की लोच 

अवधक होती है और इसके ववपरीत, वजन वस्तुओ ंका प्रयोग िाला नहीं जा सकता (अवनवायथ वस्तुएँ) उनकी माँग 

की लोच कम होती है| 

5.  उपभोक्ता का आय – स्तर (Income Level) : अत्यवधक धनी और अत्यवधक वनधथन व्यवक्तयों िारा प्रयुक्त की 

जाने वाली वस्तुओ ंकी माँग की लोच प्रायः कम होती है| मध्यम आय वगथ के उपभोक्ताओ ंिारा उपयोग की जाने 

वाली वस्तुओ ंकी माँग की लोच अपेक्षाकृत अवधक होती है, वकन्तु एक सीमा के पश्चात आय स्तर में ववृद्ध के 

सार्-सार् यह कम होती जाती है| 

6.  वस्तु पर व्यय की मात्रा (Amount of expenditure) : वजन वस्तुओ ंपर उपभोक्ता अपनी कुल आय का 

अपेक्षाकृत बड़ा भाग  खचथ करता है (वॉवशंग मशीन, रंगीन िी.वी. आवद), उनकी माँग की लोच अपेक्षाकृत उन 

व्स्तुओ ंसे अवधक होती है वजन पर वह कुल आय का बहुत कम भाग खचथ करता है (सईु, धागा, पेन, पेवन्सल 

आवद)| 

7.  समय तत्त्व (Time element) : माशथल के अनुसार सामान्यतया अलपकाल में वस्तुओ ंकी माँग कम लोचदार 

और दीघथकाल में अवधक लोचदार होती है| 

8.  समाज में धि का यवतरर् (Distribution of wealth) : प्रो० टॉयजग के मतानुसार समाज में धन के ववतरर् 

में वजतनी अवधक असमानता होगी, माँग की लोच उतनी ही कम होती है और इसके ववपरीत, धन का ववतरर् 

वजतना समान होगा, माँग की लोच उतनी ही अवधक होगी| 

9.  उपभोक्ता की आदत (Habit of consumer) : यवद उपभोक्ता वकसी वस्तु के उपयोग का आवद है, तो उस 

वस्तु की माँग की लोच कम लोचदार होती है| जैसे शराबी के वलए शराब की माँग| इसी प्रकार सामावजक 

परम्पराओ/ंप्रर्ाओ ंके कारर् काम में ली जाने वाली वस्तुओ ंकी माँग भी कम लोचदार होती है| 
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10.  संयुक्त माँग (Joint Demand) : परूक वस्तुओ ंकी माँग की लोच मयुयतः प्रमखु वस्तु की माँग की लोच पर 

वनभथर करती है| उदाहरर्ार्थ, चाय के संदभथ में चीनी और दधू की माँग की लोच चाय की माँग की लोच पर वनभथर 

करेगी| 

11.  वस्तुओ ंका कीमत स्तर (Price level of goods) : यवद वस्तु की माँग समाज की सामूयहक माँग है, तो ऊँची 

तर्ा नीची कीमतों पर कम लोचदार होती है और यवद वस्तु की माँग वगथ यवशेष की होती है, तो ऊँची कीमतों पर 

अवधक और नीची कीमतों पर कम लोचदार होती है| 

12.  िेताओ ंकी कीमत पररवतथि की संभाविा (Price change expectations of buyers) : मंदीकाल और 

तेजीकाल में िेताओ ं के मन में कीमतों में िमशः वगरावि और ववृद्ध की प्रत्याशा या आशंका रहती है, 

पररर्ामस्वरूप मंदीकाल में माँग की लोच कम और तेजीकाल में अवधक होती है| 

13.  अन्य तत्त्व (Other Factors) : उपभोग पर सरकारी वनयंत्रर्-राशवनंग के समय वस्तु की माँग की लोच कम 

होती है| घविया/वगवफन वस्तुओ ंकी माँग की लोच शे्रष्ठ वस्तुओ ंकी तुलना में कम लोचदार होती है तर्ा वस्तु की 

वकस्म या प्रकार – विकाऊ वस्तुओ ंकी माँग ववनाशी वस्तुओ ंकी अपेक्षा अवधक लोचदार होती है| 

यहाँ यह स्पि रूप से समझ लेिा आवश्यक है यक यकसी वस्तु की माँग की लोच उपयुथक्त वयर्थत सभी तत्त्वों 

का संयुक्त पररर्ाम है, ि यक यकसी एक तत्त्व यवशेष का| 

7.4  माँग की लोच के प्रबंधकीय उपयोग/व्यावहाररक महत्त्व (Managerial Uses of 

Elasticity of Demand/Practical Importance)  

माँग की लोच अवधारर्ा का सैद्धांवतक महत्त्व होने के अलावा व्यवहार में यह आवर्थक ववशे्लषर् का एक महत्त्वपरू्थ 

उपकरर् है| इसके व्यावहाररक महत्त्व को स्पष्ट करते हुए लॉडथ कीन्स ने यह वलखा है वक “माशथल की सबसे बड़ी दने 

माँग की लोच का वसद्धांत हैं| इसके अध्ययन के अभाव में कीमत तर्ा ववतरर् के वसद्धांतों की वववेचना संभव नहीं हैं|”  

माँग की लोच के महत्त्वपरू्थ प्रयोगों का वववेचन वनम्नानुसार है : 

1.  मूलय यसद्धांत (Theory of Value) : फमथ का साम्य सीमान्त आगम (MR) तर्ा सीमान्त लागत (MC) 

िारा वनधाथररत होता है तर्ा सीमान्त आगम और माँग की लोच में घवनष्ठ सम्बन्ध होता है| अतः फमथ िारा अपने 

उत्पाद की कीमत वनधाथरर् में माँग की लोच का ववशेष महत्त्व होता है, वजसे वनम्नांवकत वबन्दओु ंिारा स्पष्ट 

वकया गया है : 

(i)  एकायधकारी कीमत यिधाथरर् (Fixing Monopoly Price) : एकावधकारी अपने उत्पाद का 

मलूय उसकी माँग के लोच के आधार पर वनधाथररत करता है| अन्य बातों के यर्ावत रहने पर, वह वस्तु 

की लोच कम होने पर ऊँची कीमत तर्ा लोच अवधक होने पर नीची कीमत वनधाथररत कर अपने लाभ 

को अवधकतम करने का प्रयास करता है| 

(ii)  कीमत यवभेद (Price Discrimination): एकावधकारी अपनी कीमत ववभेद नीवत को माँग की 

लोच के आधार पर ही सफलतापवूथक लागू कर सकता है| वह कम लोच वाले बाजार में अपनी वस्तु 

की कीमत ऊँची वनधाथररत करता है और अवधक लोचदार बाजार में नीची कीमत रखता है| इसी प्रकार 

वह रायशपाति (Dumping) की नीवत को भी माँग की लोच के आधार पर सफल बनाता हैं|  

(iii)  संयुक्त पूयतथ वाली वस्तुए ँ(Joint Supply Goods) : ऐसी वस्तुओ ंका मलूय वनधाथरर् भी उत्पादक 

िारा माँग की लोच के आधार पर वकया जाता है क्योंवक इनकी उत्पादन लागत को अलग-अलग ज्ञात 

वकया जाना संभव नहीं है| जैसे, गेह ँ-भसूा, कपास-वबनोला आवद| संयुक्त पवूतथ वाली वस्तुओ ंमें से 
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वजसकी माँग की लोच कम होती है, उनकी कीमत ऊँची तर्ा वजनकी माँग की लोच अवधक होती है, 

उनकी कीमत नीची रखी जाती है| 

(iv)  सावथजयिक उपयोगी वस्तुए ँ (Public Utilities) : मागँ की लोच का इन वस्तुओ ंकी कीमत 

वनधाथरर् में ववशेष महत्त्व होता है| उन सावथजवनक वस्तुओ/ंसेवाओ ंका मलूय अपेक्षाकृत ऊँचा रखा 

जाता है, वजनकी माँग कम लोचदार होती है बजाय उनके वजनकी माँग की लोच अवधक होती है|  

उदाहरर् के वलए, घरेलू प्रयोग में वबजली की दर अवधक और खेती एवं उद्योगों के वलए कम रखी 

जाती है| 

2.  सरकार की आयर्थक एवं यवर्त्ीय िीयतयों का यिधाथरर् (Determination of Govt. Economic & 

Financial Policies) :  

(i)  करारोपर् िीयत (Taxation Policy) : वववभन्न वस्तुओ ंपर कर लगाते समय वव् मंत्री उनकी 

माँग की लोच को ध्यान में रखता है| कम लोच वाली वस्तुओ ंपर कर से प्राप्त होने वाली आय 

अपेक्षाकृत उन वस्तुओ ंसे अवधक होती है वजनकी लोच अवधक होती है | 

(ii)  कर भार यवशे्लषर् (Tax Burden Analysis) : कर लगाने के कारर् करदाताओ ंपर पड़ने वाले 

कर भार के न्यायोवचत ववतरर् की दृवष्ट से वव् मंत्री को वववभन्न वस्तुओ ंकी माँग की लोच को ध्यान 

में रखना पड़ता है| कम लोचदार वस्तुओ ंपर या तो कर नहीं लगाया जाता है अर्वा कम दर से 

करारोपर् वकया जाता हैं, जैसे अनाज एवं अन्य खाद्य सामग्री| 

(iii)  सावथजयिक स्वायमत्व यिधाथरर् (Determining Public Ownership) : सरकार उन वस्तुओ ं

के उत्पादन को वनजी हार्ों में दनेे के स्र्ान पर स्वयं अपने स्वावमत्व एवं वनयंत्रर् में रखती है, वजनकी 

माँग की लोच बेलोचदार अर्वा कम लोचदार होती है| इसवलए सरकार सावथजवनक उपयोवगता वाली 

वस्तुओ ंका उत्पादन एवं ववतरर् प्रायः अपने हार् में रखती है वजससे उपभोक्ताओ ंका शोषर् न हो 

सके | 

(iv)  सरकार मंदी और तेजी काल में उन वस्तुओ ंके मलूयों पर वनयंत्रर् रखती है वजनकी माँग की लोच 

अपेक्षाकृत बेलोचदार होती है तर्ा ऐसी वस्तुओ ंका ववतरर् गरीब लोगों को कम मलूयों पर अर्वा 

वनःशलुक करती है| राशवनंग की नीवत इसका यवलन्त उदाहरर् है| 

3.  यवदेशी यवयिमय दर यिधाथरर् एवं पररवतथि (Foreign Exchange Rate Determination and 

Changes) : कोई भी दशे अपनी मिुा का ववदशेी मिुा में मलूय वनधाथरर् और उसमें पररवतथन (अवमलूयन एवं 

पनुमूथलयन) उसके आयातों एवं वनयाथतों की माँग की लोच को ध्यान में रखकर करता है| मिुा का अवमलूयन 

तभी सफल हो सकता है जब उस दशे के वनयाथतों और आयातों की माँग लोचदार हो | 

4.  व्यापार शतें (Terms of Trade) : अंतराष्रीय व्यापार से प्राप्त लाभ वकसी भी दशे की व्यापार शतों पर 

वनभथर करता है और व्यापार शतें व्यापार की जाने वस्तुओ ंकी माँग की लोच पर वनभथर करती है| व्यापार की शतें 

उन दशेों के पक्ष में रहती हैं वजनके वनयाथतों की माँग बेलोचदार और आयातों की माँग लोचदार हो| इसके ववपरीत 

वस्र्वत में दशे की व्यापार शतें प्रवतकूल रहेंगी | 

5.  आयात–यियाथत प्रशुलक िीयत (Tariff Policy) : आयात और वनयाथतों पर कर लगाने से उनकी कीमतों में 

ववृद्ध हो जाती है | अतः इन पर कर लगाने से पवूथ इनकी माँग की लोच को ध्यान में रखना आवश्यक है| 

6.  सम्पन्िता के बीच गरीबी का यवरोधभास (Paradox of Poverty Amidst Prosperity) : सम्पन्नता 

के बीच गरीबी उत्पन्न होने की व्यायया माँग की लोच के आधार की जाती है| उदाहरर् के वलए, कृवषजन्य 



105 

 

पदार्ो का अवधक उत्पादन होने के बाद भी वकसानों की आय नही बढ़ती है क्योंवक कृवषजन्य पदार्ों की माँग 

की लोच बेलोचदार होती है | 

7.  यविय संवद्धथि (Sales Promotion) : वस्तु के वविेता िारा उपभोक्ताओ ंको वववभन्न प्रकार की छूिें प्रदान 

करना तर्ा ववज्ञापन पर व्यय करना उसकी माँग को कम लोचदार बनाने की नीवत और वनयत से सम्बवन्धत है, 

तावक उसकी वबिी बढ़ सके| 

स्व मूलयांकि – यितीय 

 आप यह समझने का प्रयास कीवजये वक वनम्नांवकत वस्तुओ ंके माँग की लोच कैसी होती है? 

(i) पसु्तक की माँग (ii) िांडेड कपड़ो की माँग, तर्ा (iii) महँगे फोन की माँग  

7.5  सारांश (Summary)  

माँग की लोच ज्ञात करने के वलए अर्थशावस्त्रयों िारा वनम्नांवकत वववधयों का प्रवतपादन एवं प्रयोग वकया गया है : प्रर्म, 

फ्लक्स की प्रवतवशत वववध के अनुसार माँग की लोच ज्ञात करने के वलए वस्तु की माँग मात्रा के प्रवतशत पररवतथन में 

उसकी कीमत के प्रवतशत पररवतथन का भाग वदया जाता है और इस प्रकार जो भागफल प्राप्त होता है, वही माँग की लोच 

की माप होती है | श्रीमती रोवबन्सन ने प्रवतशत के स्र्ान पर अनुपातों का प्रयोग वकया है | वितीय, माशथल की कुल व्यय 

वववध है, वजसके अनुसार वस्तु की कीमत में पररवतथन के पवूथ एवं कीमत पररवतथन के पश्चात उस  पर वकये गये कुल व्यय 

की तुलना की जाती है | तीसरी, माँग की वबन्द ुलोच वववध है, वजसके अंतगथत ययावमवतक वववध तर्ा चलन-कलन वववध 

िारा लोच ज्ञात की जाती है | चौर्ी, चाप लोच वववध है वजसके अंतगथत आनुपावतक वववध िारा दोनों वबंदओु ंकी कीमतों 

तर्ा दोनों मात्राओ ंके औसत के आधार पर लोच वनकालते हैं| वस्तु की माँग की लोच उसकी स्र्ानापन्न वस्तुओ ंकी 

संयया, वस्तु की प्रकृवत, उसके उपयोगों की संयया, उपभोक्ता के आय-स्तर तर्ा उस पर खचथ की गयी रावश, प्रयोग 

स्र्गन की संभावना, समय तत्त्व, संयुक्त माँग, उपभोक्ता की आदत तर्ा अन्य घिकों पर वनभथर करती है| माँग की लोच 

का कीमत वनधाथरर्, ववतरर्, सरकार की आवर्थक एवं वव्ीय नीवतयों के वनधाथरर्, ववदशेी वववनमय दर वनधाथरर्, व्यापार 

शतें, प्रशलुक नीवत, वविय संवधथन तर्ा सम्पन्नता के बीच ववपन्नता के ववरोधाभास को समझने में व्यावहाररक एवं 

प्रबंधकीय उपयोग वकया जाता है| 

7.6 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome)  

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात् आप यह जानने में सक्षम हो गये होंगे वक: 

 मांग की लोच को वकन-वकन वववधयों िारा मापा जा सकता है? 

 वकस पररवस्र्वत में कौनसी वववध से मांग की लोच ज्ञात करना उवचत रहता है? 

 मांग की लोच वकन-वकन तत्वों से प्रभाववत होती है? 

 मांग की लोच का प्रबन्धकीय अर्वा व्यावसावयक वनर्थयों में क्या व्यावहाररक महत्त्व है? 

7.7 शब्दावली (Glossary) 

 माँग की यबन्दु लोच (Point Elasticity) : माँग वि के वकसी वबन्द ुववशेष पर ज्ञात की गयी  लोच को 

वबन्द ुलोच कहते हैं | 

 चाप लोच (Arc Elasticity) : माँग वि के वकन्हीं दो वबन्दओु ंके बीच (भाग/चाप) ज्ञात की गयी लोच को 

चाप लोच कहते हैं |  
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7.8  स्व-परख प्रश्न (Self Test Question) 

अयत लरु् उर्त्रात्मक प्रश्न (Very-Short Answer Questions) 

1.  वबन्द ुलोच वकसे कहते है? 

2.  चाप लोच से आपका क्या तात्पयथ है? 

3.  श्रीमती रोवबंसन ने माँग की कीमत लोच ज्ञात करने का कौनसा सतू्र वदया हैं? 

यिबन्धात्मक प्रश्न (Essay Type Questions) 

1.  माँग की लोच को कैसे मापा जा सकता है? ववस्तारपवूथक समझाइए | 

2.  मागँ की लोच को मापने की वववभन्न वववधयों को उदाहरर् एवं रेखावचत्रों की सहायता से समझाइए | 

3.  चाप लोच का महत्त्व स्पष्ट करते हुए इसके मापने के सतू्रों को उदाहरर् सवहत स्पष्ट कीवजए | 

4.  माँग की लोच के प्रबन्धकीय उपयोगों पर प्रकाश डावलए | 

5.  माँग की लोच में वभन्नता के कारर्ों को स्पष्ट कीवजए | 
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इकाई - 8 

माँग पूवाथिुमाि एवं इसकी यवयधयाँ 

(Demand Forecasting and Its Methods) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

8.0 उद्देश्य 

8.1 प्रस्तावना 

8.2 माँग पवूाथनुमान का अर्थ एवं पररभाषा  

8.3 माँग पवूाथनुमान की ववशेषताएँ  

8.4 माँग पवूाथनुमान के उद्देश्य 

8.5 माँग पवूाथनुमान के वनधाथरक तत्त्व 

8.6 माँग पवूाथनुमान के सोपान / कदम  

8.7 माँग पवूाथनुमान की वववधयाँ 

8.8 नवीन उत् पाद के वलए माँग पवूाथनुमान 

8.9 श्रेष्ठ माँग पवूाथनुमान वववध के गुर् 

8.10 माँग पवूाथनुमान की सीमाएँ 

8.11 माँग पवूाथनुमान का महत्त्व 

8.12 सारांश 

8.13 अवधगम पररर्ाम 

8.14 शब्दावली 

8.15 स्व-परख प्रश्न 

8.16 संदभथ एवं ग्रन्र् सचूी 

8.17 अन्य पठन साम्रगी  

8.18 वेब संसाधन/ वलंक 

8.0 उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात आप  

- माँग पवूाथनुमान का अर्थ¸ ववशेषताएँ तर्ा उद्देश्यों से पररवचत हो सकें गे ।   

- माँग पवूाथनुमान के चरर् एवं इसके वनधाथरक तत्त्वों का ज्ञान प्राप्त कर सकें गे । 

- माँग पवूाथनुमान की वववभन्न वववधयों के बारे में अपनी समझ ववकवसत कर सकें गे । 

- एक अच्छी पवूाथनुमान वववध की ववशेषताओ/ंगुर्ों तर्ा पवूाथनुमान की सीमाओ ंके बारे में अपने ज्ञान फलक का 

ववस्तार कर सकें गे । 
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8.1 प्रस्ताविा (Introduction) 

माँग पवूाथनुमान एक फमथ के अपने उत्पाद की संभाववत माँग का आंकलन करने और उसके अनुरूप उत्पादन बढ़ाने हेतु 

वनयोजन करने में सहायता करता है। कोई भी नई फमथ या पहले से बाजार में मौजूद फमथ यवद अपनी उत्पादन क्षमता 

स्र्ावपत करना चाहती है या ववस्तार करना चाहती है¸ तो उसे अपने उत्पाद के संबंध में भववष्य में बाजार में की जाने 

वाली माँग से संबवधत परूी जानकारी एकवत्रत करना आवश्यक है। इससे बाजार की अवनवश्चतता एवं जोवखम को कम 

वकया जा सकता है। औद्योवगक दृवष्ट से ववकवसत दशेों में पवूतथ की अपेक्षा माँग की वस्र्ती सदवै ययादा अवनवश्चत होती 

है। ववकासशील दशेों में वस्र्वत इसके ववपरीत होती है। वहां माँग कारक की अपेक्षा पवूतथ कारक का पूवाथनुमान और भी 

ययादा महत्त्वपरू्थ है। 2020 तर्ा 2021 में कोववड-19 के कारर् उपजी नई पररवस्र्वतयों ने तो माँग पवूाथनुमान के महत्त्व 

को और भी अवधक बढ़ा वदया है। 

8.2 माँग पूवाथिुमाि का अर्थ एवं पररभाषा (Meaning and Definition of 

Demand Forecasting) 

माँग पवूाथनुमान का अवभप्राय वकसी वनवश्चत भावी अववध में वस्तु की संभाववत माँग का आंकलन करने से है। पवूाथनुमान 

को रावश (मलूय) तर्ा मात्रा या दोनों में व्यक्त वकया जा सकता है। यह एक भावी अनुमान है जो भतूकालीन तर्थ्यों तर्ा 

वतथमान पररवस्र्वतयों के आधार पर लगाया जाता है। इस प्रकार पवूाथनुमान भववष्य के गभथ में दखेने की एक व्यववस्र्त 

कला है। यह प्रबंधकीय वनर्थयों का सार व आवर्थक वनयोजन का आधार है। व्यवसाय के प्रत्येक के्षत्र में भववष्य के बारे 

में पूवाथनुमान लगाना व्यावसावयक प्रबंध का एक अवभन्न अंग है। एक व्यवसायी अपना नया व्यवसाय तभी प्रारंभ करता 

है जब वह उस व्यवसाय के अच्छे व लाभदायक भववष्य के प्रवत आश्वस्त होता है। व्यवसायी वतथमान में इस आशा से 

कायथ करता है वक भववष्य में वनवश्चत घिनाएँ प्रत्यावशत ढ़ंग से घवित होंगी। पूवाथनुमान एक प्रबंधकीय उपकरर् है वजसके 

अन्तगथत रोकड़, उत्पादन लागत, स्कन्ध, पवूतथ, माँग आवद का वैज्ञावनक पद्धवत से अनुमान लगाया जाता है। माँग पवूाथनुमान 

को यविय पूवाथिुमाि भी कहा जाता है। माँग पूवाथनुमान को वववभन्न ववद्धानों ने अपने-अपने ढंग से पररभावषत वकया 

है। कुछ प्रमखु पररभाषाएं वनम्न प्रकार हैं: 

रेमण्ड यवलसथ के अिुसार¸“वविय पवूाथनुमान का आशय भावी बाजारों में कम्पनी के भाग का पवूथ वनधाथरर् करने स े

है।”  

यफयलस कोटलर के अिुसार, “कम्पनी के वविय (माँग) पवूाथनुमान का अवभप्राय एक चनुी हुई ववपर्न योजना तर्ा 

वातावरर् सम्बन्धी कवलपत दशाओ ंके आधार पर कम्पनी की वबिी का अनुमावनत स्तर है।” 

अमेररकि माकेयटंग एसोयसएशि के अिुसार, “वविय पवूाथनुमान का अवभप्राय एक प्रस्ताववत ववपर्न योजना या 

कायथिम तर्ा पवूाथनुमान लगाने वाली संस्र्ा के बाहर कवलपत आवर्थक एवं अन्य घिकों के संयोग के अन्तगथत एक 

वनवदथष्ट भावी अववध के वलए वबिी का अनुमान डॉलरों या मौवलक इकाइयो में लगाने से है।” 

कयण्डफ एवं यस्टल के अिुसार, “एक प्रस्ताववत ववपर्न योजना के अन्तगथत भावी अवनयंवत्रत एवं          प्रवतस्पधाथत्मक 

शवक्तयों का अनुमान लगाते हुए वकसी ववशेष भावी  अववध के वलए वबिी का अनुमान लगाना ही वविय पवूाथनुमान 

कहलाता है।” 

8.3 माँग पूवाथिुमाि की यवशेषताए ँ(Characteristics of Demand Forecasting) 

उपरोक्त पररभाषाओ ंके आधार पर माँग पवूाथनुमान की वनम्न ववशेषताएँ हैं : 
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(i)   माँग पवूाथनुमान की प्रकृवत भौवतक एवं मौविक दोनों हो सकती है अर्ाथत् इसे मात्रा एवं मलूय के रूप में दशाथया जा 

सकता है। 

(ii)   माँग पवूाथनुमान भतूकालीन तर्ा वतथमान अनुभव के आधार पर लगाये जाते हैं। 

(iii)  ये पवूाथनुमान दीघथकालीन, मध्यमकालीन तर्ा अलपकालीन या समयाववध ववशेष से सम्बवन्धत हो सकते  हैं। 

(iv)   माँग पवूाथमान का ववशे्लषर् सांवयकीय एवं गवर्तीय तकनीक पर आधाररत होता है। 

(v)   भववष्य में संभाववत माँग मात्र एक अनुमान है। 

(vi)   माँग पवूाथनुमान भववष्य में आशावन्वत पररर्ाम के वलए वतथमान वनयोजन पर आधाररत होता है।  

(vii)  माँग पवूाथनुमान फमथ स्तर पर या उद्योग स्तर पर लगाया जा सकता है। 

(viii)  माँग पवूाथनुमान चनुी हुई ववपर्न योजना, कवलपत वातावरर् तर्ा अनुभवजन्य अनुमानों पर आधाररत होता है। 

8.4 माँग पूवाथिुमाि के उदे्दश्य (Objectives of Demand Forecasting) 

माँग पवूाथनुमान के उद्देश्यों को समय के अनुसार दो भागों मे ववभक्त वकया जा सकता है : 

8.4.1 अलपकालीन उद्देश्य  

8.4.2  दीघथकालीन उद्देश्य 

8.4.1 अलपकालीि उदे्दश्य (Short Period Objectives) : एक वषथ या उससे कम अववध के वलए जब माँग 

पवूाथनुमान लगाया जाता है¸ तो उसे अलपकालीन माँग पवूाथनुमान कहते हैं। ये उद्देश्य फमथ या उद्योग के व्यवष्ट स्तर 

के होते हैं¸ जो वनम्न प्रकार हैं : 

1. यवर्त्ीय यियोजि (Financial Planning) : माँग के अनुमान के आधार पर एक फमथ कायथशील पजूी का 

कुशलतम प्रबन्धन कर सकती है। वह इस बात के आधार पर आसानी से जान सकती है वक वकतनी कायथशील पूँजी 

की वषथ में वकतनी बार आवश्यकता पड़ेगी? इससे प्रबन्धकों को वव्ीय वनयोजन में सरलता होगी। 

2. आदाि यियोजि (Input Planning) : उत्पादन की प्रविया के दौरान यह आवश्यक है वक कच्चे माल या श्रम 

की वनरन्तरता बनी रहे । यह तभी सम्भव है जब हमें सम्भाववत माँग का पता हो अर्ाथत माँग का अनुमान होने पर 

उसी वहसाब से कच्चे माल एवं श्रम की पवूतथ सम्भव है। 

3. उत्पादि यियोजि (Production Planning) : वस्तु के अत्यवधक उत्पादन से उसका मलूय वगर जाता है तर्ा 

अलप उत्पादन से मलूय बढ़ जाता है। माँग पूवाथमान का यह उिेश्य है वक वह फमथ को उत्पादन वनयोजन में सहायता 

करे तावक अवधक या अलप उत्पादन की वस्र्वत से बचा जा सके। 

4. उत्पादि क्षमता का अिुकूलतम उपयोग (Optimum Utilisation of Production Capacity) : यवद 

माँग पवूाथनुमान सही हो¸ तो इससे संयंत्र की क्षमता का आदशथतम उपयोग सम्भव हो पाता है। संयंत्र की क्षमता का 

परू्थ ववदोहन न होने से लागत बढ़ती है। इस वस्र्वत को माँग के पूवाथनुमान िारा काब ूमें वकया जा सकता हैं।  

5. मूलय िीयत प्रबंधि (Pricing Policy) : माँग पूवाथनुमान का एक उद्देश्य यह है वक ऐसी मलूय नीवत बनाई जाए 

जो बाजार की तेजी तर्ा मंदी के झिकों को बदाथशत कर सके। मलूय नीवत का समायोजन ऐसा होना चावहए वक तेजी 

के समय उत्पाद का मलूय कम करने की आवश्यकता न पड़े और न ही मंदी के समय उन्हें बढ़ाने की आवश्यकता 

हो। 

6. यविय लक्ष्य यिधाथरर् (Sales Targeting) : वववभन्न बाजार के्षत्रों में माँग एक समान नही होती। माँग पवूाथनुमान 

में अलग-अलग क्षेत्रों के प्रवतवनवधयों िारा वविय लक्ष्यों का वनधाथरर् वकया जाता है। इससे वविय प्रवतवनवधयों पर 
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वनयन्त्रर् कायम रखना, उनकी कायथ सम्पादन क्षमता को दखेते हुए उत्पे्ररर्ाओ ंका वनधाथरर् करना आवद सरल हो 

जाता है। 

8.4.2 दीर्थकालीि उदे्दश्य (Long Term Objectives) 

एक वषथ से अवधक की अववध के वलये जब पवूाथनूमान लगाये जाते हैं¸ तो इन्हे दीघथकालीन पूवाथनुमान कहा जाता है। इन 

पवूाथनुमानों के उद्देश्य वनम्नवलवखत होते हैं : 

1. यवर्त्ीय यियोजि (Financial Planning) : दीघथकालीन ववत वनयोजन के वलए यह आवश्यक है वक माँग का 

दीघथकालीन अनुमान लगाया जाए। इसी के आधार पर, उपयुक्त व्यवसावयक शतो पर पयाथप्त ववत समय पर उपलब्ध 

कराया जाना चावहए। 

2. आदाि यियोजि (Input planning) : हर फमथ यह चाहेगी वक दीघथकाल में आदानों जैसे कच्चे माल तर्ा श्रम 

की पवूतथ सचुारू रूप से बनी रहे। माँग पवूाथनुमान का यह महत्त्वपरू्थ उद्देश्य है वक संभाववत माँग का पता करके उसके 

आधार पर ही आदानों की पवूतथ की व्यवस्र्ा या वनयोजन वकया जाए। तभी इन आदानों की उत्पादन में वनरन्तरता 

बनी रहेगी। 

3. उत्पादि यवस्तार का यियोजि (Production Expansion Planning) : एक फमथ भववष्य में अपनी क्षमता 

को बढ़ाने का वनर्थय ले सकती है¸ वकन्तु अपनी उत्पादन क्षमता के ववस्तारर् की सीमा तय करने से पहले उसे 

भववष्य में संभाववत माँग क्या होगी, इसका ववशे्लषर् करना चावहए। 

4. लागत चेतिा (Cost Consciousness) : दीघथकालीन माँग पवूाथनुमान के िारा उत्पादन का पैमाना वनधाथररत करने 

में सहायता प्राप्त होती है वजससे उत्पादन लागत तय करने में भी मदद वमलती है। सही मायने में जागरूक होकर 

दीघथकालीन योजना बनाने से लागत कम करने में अत्यन्त सहयोग वमलता है।  

5. दीर्थकालीि कीमत एवं यवपर्ि िीयत यियोजि (Long-Term Pricing & Marketing Policy 

Planning): दीघथकालीन माँग पूवाथनुमान के आधार पर ही अपने उत्पादक की भावी कीमत एवं ववपर्न नीवत का 

उवचत प्रकार से वनधाथरर् कर सकती है । 

8.5 माँग पूवाथिुमाि के यिधाथरक तत्त्व (Determinants of Demand Forecasting) 

माँग पवूाथनुमान के अनेक वनधाथरक तत्त्व हैं, वजनके आधार पर सही-सही पवूाथनुमान लगाये जा सकते  हैं :  

1. पूवाथिुमाि का स्तर (Level of Forecasting) : माँग का पवूाथनुमान राष्रीय स्तर पर पवूाथनुमान अप्रत्यक्ष स्त्रोतों 

से प्राप्त सचूनाओ ंके आधार पर लगाया जाता हैं। सहायक कम्पवनयाँ अपनी वस्तु के माँग का पवूाथनुमान उद्योग स्तर 

पर लगाना चाहेगी। फमथ यवद व्यवक्तगत रूप से अपने उत्पादन की माँग जानना चाहती है¸ तो उसे व्यवष्ट स्तर पर मागँ 

पवूाथनुमान लगाना पड़ेगा। 

2. वस्तु की बाजार में यस्र्यत (Commodity Position in Market) : यवद वस्तु पहले से ही बाजार में प्रचवलत 

है¸ तो उसकी माँग का अनुमान लगाना सरल होता है। वकन्तु यवद उत्पाद नया है¸ तो ऐसे में माँग पूवाथनुमान की प्रविया 

जविल हो जाती है क्योंवक ऐसी वस्र्वत में बाजार में चल रही प्रवतयोवगता, लोगों की उपभोग की क्षमता आवद का भी 

ववशे्लषर् करना पड़ता है। 

3. समयावयध (Time Period) : माँग पवूाथनुमान को समझने से पहले यह जानना आवश्यक है वक पूवाथनुमान वकतनी 

अववध के वलए लगाना है? अलपकाल के वलए यावन एक वषथ तक के वलए या दीघाथववध-एक वषथ से अवधक के वलए? 

दीघाथववध में उद्योग की प्रकृवत को ध्यान में रखना पड़ता है क्योवक भववष्य  अवनवश्चत सचूनाएँ प्रदान करता है। 
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4. वस्तुओ ंका वगीकरर् (Classification of Commodities) :  माँग पवूाथनुमान उत्पाद या वस्तुओ ंके वगीकरर् 

के अनुसार भी वकया जा सकता है। जैसे विकाऊ उपभोग्य वस्तुएँ, पूँजीगत वस्तुएँ, रक्षा उत्पाद, उपभोग वस्तएु,ँ वनयाथत 

वस्तुए ँआवद। 

5. सामान्य और यवयशि पूवाथिुमाि (General and Specific Forecasting): सामान्य माँग पवूाथनुमान फमथ स्तर 

पर वकया जाता है तावक उत्पाद का उवचत वनयोजन हो सके; जबवक वववशष्ट माँग पवूाथनुमान ववशेष के्षत्र, वकसी ववशेष 

वस्तु या वगथ के अनुसार वकया जाता है। 

6. अन्य यिधाथरक तत्त्व (Other Determinants): माँग पवूाथनुमान लगाने में सम्बद्ध जोवखम का प्रकार, प्रवतयोवगता 

की प्रकृवत¸ बाजार से सम्बवन्धत अवनवश्चतताऍ, सरकारी नीवतयाँ आवद भी कुछ ऐसे तत्त्व हैं¸ जो माँग पवूाथनुमान को 

प्रभाववत करते हैं। 

8.6  माँग पूवाथिुमाि के सोपाि/कदम (Steps of Demand Forecasting) 

माँग पवूाथनुमान की प्रविया वववभन्न चरर्ों से होकर गुजरती है जो वनम्न प्रकार है : 

1. उत्पाद की पहचाि (Product Identification) : उत्पाद नवीन है या बाजार में पहले से ही  मौजदू है- इसकी 

पहचान की जाती है। 

2. समयावयध (Time Period) : माँग पवूाथनुमान अलपकालीन उद्देश्य के वलए वकया जाता है या दीघथकालीन उद्देश्य 

के वलए यह वनधाथररत वकया जाता है। 

3. पूवाथिुमाि का स्तर (Level of Forecasting) : माँग पवूाथनुमान के स्तर का वनधाथरर् वकया जाता है वक पवूाथनुमान 

फमथ के स्तर पर अर्ाथत व्यवक्तगत रूप से वकया जायेगा या समवष्टगत रूप से राष्रीय स्तर पर । 

4. प्रभावकारी तत्त्वों की पहचाि (Identification of Determinants) : उन तत्त्वों की पहचान की जाती है¸ जो 

माँग पवूाथनुमान को प्रभाववत कर सकते हैं। 

5. प्रयतयोयगता की प्रकृयत (Nature of Competition) : बाजार में प्रवतयोवगता की प्रकृवत का पता लगाया जाता 

है¸ तावक उसके अनुरूप बीमा जोवखमों एवं बीमा अयोग्य जोवखमों का पता चल सके।   

6. यवयध का चयि (Selection of Method) : माँग पवूाथनुमान के वलये कौन सी वववध अपनाई जाये, इस बात का 

वनधाथरर् वकया जाता है। 

7. आंकड़ों का संकलि (Collection of  Data) : बाजार में उत्पाद की कुल माँग¸ कुल पूवतथ, उपभोक्ताओ ंकी 

उपभोग क्षमता तर्ा अन्य फमों िारा माँग का परूा वकया जाने वाला वहस्सा आवद से संबंवधत आंकड़े संकवलत वकये 

जाते हैं। 

8. सारर्ीकरर् (Tabulation): एकवत्रत आंकड़ों को सारर्ीबद्ध वकया जाता है और वफर उनका ववशे्लषर् वकया जाता 

है। 

9. यिष् कषथ (Conclusion) : उपलब्ध समंको और सचूनाओ ंका वैज्ञावनक ववशे्लषर् करने के पश्चात माँग पवूाथनुमान 

ज्ञात कर प्रस्तुत वकये जाते हैं।   

10. पुिरावलोकि (Review): पवूथ में वकये गये अध्ययन के आधार पर भववष्य की चेताववनयों की पहचान करने के 

उद्देश्य से वनष्पादन का पनुरावलोकन वकया जाता है और तदनुरूप आवश्यक पररवतथन एवं समायोजन वकया जाता है।  

8.7   माँग पूवाथिुमाि की यवयधयाँ (Methods of Demand Forecasting) 

माँग पवूाथनुमान की अनेकों वववधयां या तकनीक हैं। वकसी ववशेष समय में कौन सी वववध अपनाई जाएगी¸ यह उपलब्ध 

संसाधनों तर्ा पवूाथनुमान की प्रकृवत पर वनभथर करता है। माँग पवूाथनुमान की मयुय वववधयों का वर्थन वनम्न प्रकार है : 
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  8.7.1. अिुभव आधाररत अिुमाि(Experience Based Forecast) : यह माँग पवूाथनुमान की सबसे पारम्पाररक 

वववध है। इस वववध में सेठ का मनुीम अपने अर्वा वविय प्रबन्धक अनुभवजन्य अनुमान के आधार पर सम्भाववत माँग का 

वनर्थय करता है। मनुीम ऐसी वस्र्ती में वपछले वषथ वस्तु की माँग, मौसमी पररवतथन, संस्कृवत, स्र्ानीय त्यौहार आवद को 

ध्यान में रखता है। कभी-कभी यह कहा जाता है वक एक मनुीम व्यववस्र्त पवूाथनुमान लगाने वाले की तुलना में अवधक 

अच्छा पूवाथनुमान लगा सकता है। इस ऐवतहावसक साम्यानुमान वववध भी कहते है। 

8.7.2. िेताओ ंके दृयिकोर् का सवेक्षर् (Survey of Buyers’ Intentions): इसे राय सवेक्षर् (opinion 

survey) वववध भी कहते हैं।  इसके वलए या तो हम मौवखक रूप से या प्रकावशत प्रश्नावली िारा यह जानकारी प्राप्त कर 

सकते हैं वक वववभन्न मलूयों पर वे वस्तु की वकतनी मात्रा लेना चाहेंगे या यवद उत्पाद में पररवतथन करने पर वे इसकी वकतनी 

मात्रा चाहेंगे। चूंवक  वविेता या ववतरक वविेताओ ंके काफी नजदीक होते हैं¸ अत: उनसे भी प्रश्न पछेू जा सकते हैं। िेताओ ं

की राय का सवेक्षर् संगर्ना पद्धवत अर्वा नमनूा सवेक्षर् पद्धवत से वकया जा सकता है। िेता सवेक्षर् एक बहुत ही 

खचीली वववध है। वदए गए दृवष्टकोर् उलझाने वाले, अस्पष्ट एवं भ्रामक हो सकते हैं, अत: उनकी ववश्वसनीयता कम होती 

है। 

8.7.3. बाजार परीक्षर् यवयध (Market Test Method) : इस वववध में सवथप्रर्म कुछ प्रवतवनवध बाजार से चनेु जाते 

हैं जो एक जैसी ववशेषताएँ रखते हैं¸ जैसे – आय वगथ, व्यवसाय, सामावजक स्तर, आस्वाद एवं वरीयता आवद। इसके बाद 

मलूय पररवतथन लाकर या ववज्ञापन व्यय में पररवतथन लाकर एवं अन्य वनयंवत्रत चरों में पररवतथन लाकर माँग फलन पर पड़ने 

वाले प्रभाव का अध्ययन वकया जाता है। यहाँ यह मान्यता रहती है वक अन्य बातें नहीं बदलती हैं। 

8.7.4. आयर्थक संकेतांक यवयध (Economic Indicators Method) : आवर्थक संकेतांक जैसे राष्रीय आय, प्रवत 

व्यवक्त आय, उपभोग प्रारूप, वववनयोग प्रारूप, योजनाओ ंमें संसाधनों का वनरूपर् आवद यह समझने में सहायता करते हैं 

वक लोगों की व्यय योग्य आय में क्या पररवतथन हुए हैं या योजना के दौरान सरकार वकस के्षत्र में वववनयोग करेगी? इन तर्थ्यों 

का ववशे्लषर् करके वकसी ववशेष वस्तु की माँग पर इसका क्या प्रभाव पड़ेगा, यह जाना जा सकता है। 

8.7.5 मागथदशथक संकेतांक यवयध (Leading Indicators Method) :  कुछ चर मागथदशथक या वनदशथक होते हैं तर्ा 

कुछ अन्य पररवेष्टन (Lagging) चर होते हैं। जैसे वक जनसंयया घनत्व में पररवतथन को हम मकानों की माँग में पररवतथन के 

भववष्यवार्ी के वलए काम में ले सकते हैं। यहां जनसंयया घनत्व एक वनदशथक चर है तर्ा मकान की माँग एक पररवेष्टन चर 

है। यह वववध बहुत ही संवेदनशील है और सार् ही उपयुक्त वनदशथक एवं पररवेष्टन चरों का पता लगाना भी आसान कायथ 

नहीं है। 

8.7.6 अयन्तम उपयोग यवयध (End Use Method) : मध्यवती वस्तुओ ं(intermediate goods) के माँग के अनुमान 

में यह वववध उपयुक्त रहती है। इस वववध को उपभोग गुर्ांक यवयध (Consumption Coefficient Method) भी कहते 

है। इस वववध के प्रयोग के वलए फमथ को कुछ मलूभूत सचूनाओ ंकी आवश्यकता पड़ती है जैसे - (i) उपभोक्ता उद्योगों के 

उत्पादन स्तरों का प्रके्षपर्, तर्ा (ii) उपभोग गुर्ांक। प्रके्षवपत उत्पादन स्तर की सचूनाओ ंको एकत्र करना अत्यन्त कवठन 

कायथ है। सार् ही उपभोग गुर्ांक भी एक अववध से दसूरी अववध में पररववतथत होता रहता है। 

8.7.7 उपभोग स्तर यवयध (Consumption Level Method) : प्रत्यक्ष रूप में उपभोग की जाने वाली वस्तुओ ंके 

सम्बन्ध में पवूाथनुमान लगाने में उपभोग स्तर वववध सहायता करती है। इस वववध में माँग की लोच की सहायता से माँग 

पवूाथनुमान लगाया जाता है। ववशेष रूप से माँग की आय लोच तर्ा माँग की कीमत लोच का उपयोग वकया जाता है। माँग 

की लोच के गुर्ांक को जानने के बाद इन्ही गुर्ांकों के आधार पर माँग पवूाथनुमान लगाया जाता है। 

वस्तु के अनुमावनत मलूय तर्ा माँग की कीमत लोच के गुर्ांक के आधार पर भववष्य में माँग पूवाथनुमान लगाया  जा सकता 

है। माँग की कीमत लोच का गुर्ांक केवल छोिे-छोिे अन्तरों या पररवतथनों में ही ज्ञात वकया जा सकता है। 
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8.7.8 उपियत प्रके्षपर् यवयध  (Trend Projection Method) : इस वववध के अन्तगथत वविय के काल मालाओ ं

(Time series) के आधार पर उपनवत प्रके्षपर् करके माँग पवूाथनुमान लगाया जाता है। परुानी फमथ अपने वविय पर भी 

काल मालाओ ंका संकलन कर सकती है। उपनवत प्रके्षपर् वववध में यह मान्यता रहती है वक पवूथ में जो घिक माँग को 

प्रभाववत कर रहे र्े वे भववष् य में भी माँग को वैसे ही प्रभाववत करते रहेंगे। उपनवत प्रके्षपर् वववध काम में लेने में आसान एवं 

सरल है। यवद कोई नई फमथ ऐसा करना चाहे¸ तो वविय के आंकड़े ले सकती है। उपनवत ज्ञात करने के वलए वनम्नांवकत 

वववधयाँ है : 

(i) मुक् त हस् त वि यवयध (Free Hand Curve Method) : सदुीघथकालीन प्रववृ् को मापने की यह वववध अत् यंत 

सरल है। इस वववध के अनुसार काल शे्रर्ी के मलू यों को वबंद ुरेखीय पत्र पर अंवकत करते हैं। अक्ष X पर समय तर्ा अक्ष Y 

पर वदये हुए चर मलूयों  को उवचत माप दडं के आधार पर वदखलाते हैं। इसके बाद उच्चावचनों (उतार-चढाव) को ध्यान में 

रखते हुए इसके बीच से होता हुआ एक वि खींचते हैं। यही मकु्त हस्त वि कहलाता है, वजसके िारा अलपकालीन 

उच्चावचनों को दरू करके काल समंको की सदुीघथकालीन प्रववृ् वदखाई दतेी है। चूंवक इस वववध में गवर्तीय सतू्रों की 

जविलता नहीं है, अत: वे व्यवक्त भी इस वववध का प्रयोग कर सकते हैं, वजन्हें गवर्त नहीं आता । लेवकन इस वववध में यह 

दोष भी मौजदू है वक वि खींचने वाले वभन्न-वभन्न  व्यवक्त हों¸ तो खींचे गये वि भी वभन्न-वभन्न  हो सकते हैं। व्यवक्तगत 

पक्षपात की आशंका भी हो सकती है। 

(ii) अद्धथ माध् य रीयत (Semi-Average Method) : इस वववध के अन् तगथत काल शे्रर्ी में वदये गये समंकों को वबंद ु

रेखीय पत्र पर अंवकत करके वि प्रा् त वकया जाता है। काल शे्रर्ी को दो बराबर भागों में बांि वलया जाता है तर्ा दोनों 

भागों के मलू यों का समान् तर माध् य ज्ञात कर वलया जाता है। यवद ववषम समंक वदये गये हों¸ तो बीच का समंक छोड़कर दो 

समान भाग करके समान् तर माध्य वनकाला जाता है। वबंद ुरेखीय पत्र पर इन दोनों समान् तर माध् य वबंदओु ंको अंवकत करके 

उन् हें एक सरल रेखा िारा वमला वदया जाता है। यही रेखा प्रववृ् को दशाथती है। यह वववध भी अत् यन् त सरल है और इस वववध 

से प्रा् त उपनवत पर पक्षपात की भावना का प्रभाव भी नहीं पड़ता। लेवकन यह वववध उस समय ही प्रयोग में लाई जा सकती 

है, जब समंकों की दीघथकालीन प्रववृ् रेखीय हो।  

(iii) चल माध् य रीयत (Moving Average Method) : इस वववध का प्रयोग दीघथकालीन प्रववृ् ज्ञात करने के वलये 

वकया जाता है। चल माध् य वनकालने से पूवथ यह वनवश्चत करना पड़ता है वक वकतने वषीय चल माध् य ज्ञात करने हैं। ये तीन 

वषथ,चार वषथ, पांच वषथ या अन्य अववध के हो सकते हैं। यह समंकों की प्रकृवत पर वनभथर करता है। चल माध्य की अववध 

का चनुाव करते समय यह ध्यान रखना चावहये वक समंकों में अवधक उतार-चढ़ाव सामान्यंत: वकतने वषों बाद आते हैं। इस 

वववध िारा ज्ञात पररर्ाम वभन्न नहीं होते। यह वववध पक्षपात प्रभाव से सवथर्ा मकु्त है तर्ा इस वववध का प्रयोग करने पर 

अपेक्षाकृत अवधक शदु्धता की आशा की जा सकती है। लेवकन इस वववध में सबसें बड़ी कवठनाई चल माध्यों की उवचत 

अववध का वनधाथरर् करने की है। यवद अववध का वनधाथरर् ठीक से नहीं वकया गया¸ तो पररर्ाम अशदु्ध व भ्रामक भी हो 

सकते हैं। 

(iv) न् यूितम वगथ रीयत (Least Square Method) : दीघथकालीन उपनवत का अध् ययन करने की यह सबसे बवढ़या 

वववध है। इस वववध में बीज गवर्त पर आधाररत समीकरर् की सहायता से एक रेखा बनाई जाती है̧  जो दीघथकालीन उपनवत 

को प्रकि करती है। इस रेखा को सवाथयधक उपयुक् त रेखा (Line of Best Fit) कहा जाता है। न् यूनतम वगथ रीवत से प्रा् त 

रेखा माध् य मलू य को प्रदवशथत करती है और अन् य वकसी भी रेखा की अपेक्षा अवधक शदु्ध रूप से समंक माला की प्रववृ् 

को प्रकि करती है। न् यनूतम वगथ रीवत िारा रेखीय अर्वा एक घातीय प्रववृ् ज्ञात करने के वलए वनम् न समीकरर् का प्रयोग 

वकया जाता है :  

Y = a+bx 

यहा ँ : Y = अभीष् ठ उपनवत मलू य  
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   X  = काल या समय की इकाई 

   a तर्ा b = अचल मलू य  

प्रववृ् मलू य ज्ञात करने के वलए ‘a’ तर्ा ‘b’ अचल मलू यों की पररगर्ना करना आवश् यक है¸ जो वनम् नवलवखत 

समीकरर्ों की सहायता से की जाती है  : 

  y = na + bx 

  xy = ax + bx2 

‘a’ तर्ा ‘b’ अचल मलू यों की पररगर्ना लघ ुवववध (Short Cut Method) से भी की जा सकती है। लघ ुवववध में 

वनम् न सतू्रों का प्रयोग वकया जाता है: 

   

𝐚 = 
𝐲

𝒏
   तर्ा       

𝐱𝐲

𝐱𝟐
 

लघ ुवववध दीघथ वववध से सरल होने के सार्–सार् शीघ्रगामी भी है।  

न् यूनतम वगथ वववध गवर्तीय वववध होने के कारर् सवथश्रेष् ठ है। इस वववध िारा प्रा् त उपनवत मलू य वास् तववकता के अवधक 

वनकि होते हैं। यह वववध व् यवक्तगत पक्षपात से मुक् त है तर्ा इसके िारा आगामी वषों के वलए यर्ोवचत अनुमान लगाये 

जा सकते हैं। लेवकन न् यूनतम वगथ वववध की अपनी कुछ सीमाए ँभी हैं। यवद एक उपयुक् त समीकरर् का चनुाव ना हो 

पाये¸ तो वनष् कषथ गलत भी वसद्ध हो सकते हैं। 

स् व- मूल यांकि – प्रर्म 

 एक उत् पाद समहू की ववगत तीन वषो की कुल वबिी तर्ा उस समहू के एक उत् पाद ‘X’ की वबिी वनम् न प्रकार है: 

 

8.8 िवीि उत्पाद के यलए माँग पूवाथिुमाि (Demand Forecasting for a New 

Product) 

पहले से ही बाजार में मौजदू उत् पाद की बजाए जब कोई नवीन उत् पाद बाजार में लाना हो, तो उसकी माँग का पूवाथनुमान 

वववभन् न तरीकों से लगाया जाता है। इस सम् बन् ध में कई वववधयां अपनायी जा सकती हैं, जो वनम् न प्रकार हैं: 

1. यवकासवादी यवयध (Evolutionary Method) : इस  वववध के अन् तगथत बाजार में पहले से उपवस्र्त उत् पादों 

को माँग की सचूनाओ ंके आधार पर नवीन उत् पाद की माँग का पवूाथनुमान लगाया जाता है। उदाहरर्ार्थ¸ ब्लैक एँड 

वषथ उत्पाद समहू की वबिी 

(रू. में) 

उत्पाद ‘X’ की वबिी 

(रू.में) 

उत्पाहद ‘X’ की वबिी     

(% में) 

2019 4,00,000 80,000 20% 

2020 6,00,000 1,32,000 22% 

2021 5,00,000 1,20,000 24% 

कुल 15,00,000 3,32,000 22% )औसत(  

मान लीवजये वक उत्पाद समहू की कुल वबिी वषथ 2022 में रू. 7,50,000 होगी। आप ववगत तीन वषों की वबिी के 

आंकड़ों और उसमें होने वाली ववृद्ध के आधार पर पवूाथनुमान कीवजये वक उत्पाद ‘X’ की वबिी वकतनी होगी? 
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व्हाईि िी.वी. के स्र्ान पर रंगीन िी.वी. के बाजार की संभावनाओ ंको ववकासवादी वववध के आधार पर तलाशा 

गया होगा। 

2. प्रयतस्र्ापि यवयध (Substitution Method) : इस वववध के अन् तगथत नवीन उत् पाद का ववश् लेषर् पहले से 

बाजार में उपवस्र्त उत् पाद के प्रवतस् र्ापक या स् र्ानापन् न के रूप में वकया जाता है। जैसे बाजार में मौजदू मोबाइल 

फोन के स् र्ानापन् न के तौर पर अनेक नई खवूबयों वाले आधवुनक तकनीक से सराबोर मोबाइल फोन की माँग का 

ववश् लेषर् करना। 

3. यवकास वि यवयध (Growth Curve Method) : इसके अन् तगथत पहले ववकास दर का अनुमान लगाया 

जाता है और वफर नवीन उत् पाद की माँग के स् तर पर अनुमान लगाते हैं। इस प्रकार स् र्ावपत उत् पाद ने बाजार में वकस 

प्रकार और वकस दर पर ववकास वकया, इसको आधार मानकर नये उत्पाद की माँग का ववश्लेंषर् वकया जाता है। 

4. प्रत्यक्ष मतदाि (रायशुमारी) यवयध (Direct Opinion Poll Method) : यह अवधक प्रचवलत वववध है 

वजसके आधार पर फमें अपने नये उत् पाद की माँग का पवूाथनुमान लगाती हैं। इसके अन् तगथत उपभोक् ताओ ंसे प्रत् यक्ष 

तौर पर संपकथ  करके उनसे नवीन उत् पाद के सम् बन् ध में राय ली जाती है। यवद उपभोक्ताओ ंकी संयया ययादा है¸ तो 

यह जानकारी नमनूा (सैम्पल) के आधार पर जिुाई जा सकती है। 

5. अप्रत्यक्ष मतदाि यवयध (Indirect Opinion Poll Method): इस वववध के अन्तगथत कुछ ऐसे ववशेषज्ञ, 

ववतरकों व वविेताओ,ं वजन्हें अपने ग्राहकों की पसंद ­ नापसंद का परू्थ ज्ञान होता है, के माध्यम से नवीन उत्पाद 

के सम्बन्ध में ग्राहकों की प्रवतवियाओ ंका सवेक्षर् करवाया जाता है और वफर उसी सवेक्षर् के नतीजों के आधार 

पर नवीन उत्पाद बाजार में लाया जाता है। 

6. िमूिा सवेक्षर् यवयध (Sample Survey Method): इस वववध के अन्तगथत पहले नवीन उत्पाद कुछ नमनूा 

बाजारों में प्रस्तुत वकया जाता है और पररर्ामों के आधार पर उसे संपरू्थ बाजार-तंत्र में प्रदवशथत कर वदया जाता है। 

 नवीन उत्पाद को बाजार में वबिी के वलये प्रस्तुत करने की उपरोक्त  सभी वववधयों की भी अपनी-अपनी सीमाएँ हैं। 

इन वववधयों पर भी नवीन उत्पाद की प्रकृवत, उसकी लागत व मलूय्, बाजार में प्रवतयोवगता की वस्र्वत आवद वववभन् न 

तत्त्वों  का प्रभाव पड़ना स्वाभाववक है। 

स् व-मूल यांकि – यितीय 

बाजार में वववभन् न बहुराष् रीय व प्रवतवष्ठत कम् पवनयों के नहाने के साबनु तर्ा हार् धोने के उत् पाद उपवस्र्त हैं। आयुवेवदक 

जड़ी बवूियों की ववशेषताओ ंसे भरपरू कुछ नवीन उत् पाद भी प्रवतस् र्ापन के तौर पर बाजार में प्रचवलत हो चकेु हैं। 

कोववड-19 महामारी के फैलने के पश् चात् अब और नवीन प्रकार के उत् पादों की भी माँग की जाने लगी है। एक कम्पंनी 

पवूथ स्र्ावपत ‘नहाने के साबनु’ व ‘हार् धोने के उत्पाद’ के स्र्ानापन्न के रूप में एक नवीन उत्पांद बाजार में लाने को 

उत्सकु है। आप इस सम्बन्ध में कम्पनी को क्या राय दनेा पसंद करेंगे? 

8.9 शे्रष्ठ माँग पूवाथिुमाि यवयध के गुर् (Characteristics of a Good Demand 

Forecasting Method) 

यद्यवप एक फमथ माँग पवूाथनुमान के वलए कोई भी वववध अपना सकती है¸ वकन्तु वह वववध वजसमें वनम्नवलवखत तत्त्वों का 

समावेश हो, एक अच्छी वववध प्रमावर्त होगी :  

1. सरलता (Simplicity) : जहां तक हो सके पवूाथनुमान की वववध व् यावहाररक रूप से आसान एवं सरल होनी चावहए 

अर्ाथत उसके प्रयोग करने में कोई कवठनाई नही आनी चावहए। 
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2. सूचिाओ ंकी उपलब्धता (Information Availability) : एक पवूाथनुमान वववध ऐसी हो वक उसके वलए 

वजतनी भी सचूनाएँ चावहए¸ वे सभी आसानी से एकवत्रत की जा सकें । सभी चरों की मात्रा का पता लगा सके। 

3. यमतव्ययी (Economical) : माँग पवूाथनुमान के वलए अपनाई गई वववध वमतव्ययी एवं कम खचीली होनी चावहए। 

यद्यवप खचीली वववधयां जविल होती हैं, पर उनसे प्राप्त पररर्ाम अवधक सिीक होते हैं। 

4. लोचशीलता (Flexibility) : अपनाई गई वववध लचीली होनी चावहए, तावक चरों एवं आंकड़ों का आवश्यक 

समायोजन सम्भव हो सके। 

5. सटीकता (Accuracy) : एक अच्छा पूवाथनुमान जहां तक हो सके¸ सिीक पररर्ाम दनेे वाला होना चावहए। वे 

वास्तववकता के वजतने पास होंगे, उनकी सिीकता उतनी ही अवधक होगी। 

6. यवश्वसिीयता (Reliability): अपनाई गई वववध ववश्वसनीय होनी चावहए, तभी लगाया गया पवूाथनुमान जो सचूना 

प्रदान करेगा वह ववश्वसनीय होगा। 

7. सावथभौयमक व्यावहाररकता (Universal Applicability): एक अच्छे पूवाथनुमान की व्यावहाररकता 

सावथभौवमक होनी चावहए। यवद उपलब्ध पवूाथनुमान एक ही जैसे या समान हों, तो अलग अलग पररवस्र्वतयों में 

वववभन्न पररर्ाम दनेे वाले होने चावहए। 

8.10 माँग पूवाथिुमाि की सीमाए ँ(Limitations of Demand Forecasting)  

माँग पवूाथनुमान की वनम्नवलवखत सीमाएँ हैं: 

1. मान्यताए ँ (Assumptions) : माँग पवूाथनुमान मॉडल अनेकों मान्यताओ ं पर आधाररत होते हैं। ये मान्यताएँ 

अत्यन्त अवास्तववक होती हैं और यही कारर् है वक ये गलत पररर्ाम भी द ेसकती हैं। 

2. खचीली (Expensive) : ययातादर वववधयां अत्यन्त खचीली हैं। खचीली होने के कारर् छोिी फमे इन माँग 

पवूाथनुमान की वववधयों/ तकनीकों को काम में ले ही नही पाती। 

3. अयवश्वसिीय (Unreliable) : माँग पवूाथनुमान आंकड़ों पर आधाररत होते हैं। यवद संकवलत आंकड़ें ववश्वसनीय 

नहीं हैं, तो उनका ववशे्लषर् भी अववश् वसनीय पररर्ाम ही दगेा। 

4. सावधािीपूर्थ प्रयोग (Cautious Use) : माँग पवूाथनुमान की तकनीकों का प्रयोग अत्यवधक सावधानी पवूथक 

करना चावहए। तर्थ्यों के सत्यापन में पूर्थ सावधानी बरतनी चावहए, अन्यर्ा इनसे प्राप्त पररर्ाम सही नहीं होंगे। 

8.11 माँग पूवाथिुमाि का महत्त्व (Significance of Demand Forecasting) 

1. यवर्त् का आधार (Basis of Finance) : वव् की आवश्यकता का अनुमान माँग पवूाथनुमान के आधार पर ही 

लगाया जाता है। यवद उपयुक्त समय पर सही मात्रा में वव् उपलब्ध हो¸ तो उत्पादन कुशलता पवूथक सम्भव होता है, 

क्योंवक वव् व्यवसाय का जीवन रक्त है। 

2. उत्पादि यियोजि (Production Planning): उत्पादन वनयोजन अवत आवश्यक है। माँग पवूाथनुमान 

अलपकालीन तर्ा दीघथकालीन उत्पादन वनयोजन में सहायता करता है। माँग पूवाथनुमान के अनुसार ही उत्पादन करना 

चावहए, तावक अवत-उत्पादन और न्यून-उत्पादन से बचा जा सके। 

3. उत्पादि का पैमािा (Scale of Production): वकसी भी वस्तु के उत्पादन का पैमाना क्या रहेगा; यह माँग 

पवूाथनुमान पर वनभथर करता है। वजन वस्तुओ ंकी माँग भववष्य में बढ़ने वाली होती है¸ उनका उत्पादन बड़े पैमाने पर 

वकया जाता है। 
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4. मािव संसाधि यियोजि (Man Power Planning): भववष्य में वस्तु की संभाववत माँग क्या होगी, उसके 

आधार पर ही मानव संसाधन वनयोजन वकया जाता है। वकसी व्यवसाय में कुशल एवं अकुशल श्रवमकों की वकस 

अनुपात में आवश्यकता होगी या वकतने तकनीवशयन लगाए जाए ँतर्ा और वकतने कमथचाररयों की आवश्यकता 

पड़ेगी, यह सभी माँग पूवाथनुमान िारा लगाए गए अनुमानों पर ही वनभथर करेगा।  

5. आदाि पूयतथ का आधार (Basis of Input Supply): आदानों की वनरन्तर पवूतथ बनाए रखने के वलए माँग 

पवूाथनुमान का महत्त्व नकारा नही जा सकता अर्ाथत इसके आधार पर ही उपयुक्त मात्रा में आदानों जैसे कच्चे माल, 

श्रम आवद की पवूतथ वनयवमत रूप से की जाती है। 

6. मूलय िीयत का आधार (Basis of Price Policy): मलूय वनधाथरर् में भी माँग पवूाथनुमान सहायता करता है। 

सिीक माँग पूवाथनुमान के बगैर एक अच्छी मलूय नीवत नही बनाई जा सकती है। 

7. लक्ष्यों का आधार (Basis of Targets): वविय प्रवतवनवधयों के वलए लक्ष्यों के वनधाथरर् में माँग पवूाथनुमान को 

ही आधार बनाया जाता है। वविय प्रवतवनवधयों को माँग के अनुमान के आधार पर ही वावषथक या मावसक लक्ष्य पवूतथ 

करने को कहा जाता है। 

8.12 सारांश (Summary) 

साधारर् बोलचाल की भाषा में माँग पवूाथनुमान से आशय वकसी वनवश्चत भावी अववध के वलये वस्तु की संभाववत माँग 

या संभाववत वबिी का अनुमान लगाने से है। ये अनुमान मात्रा (Quantity) अर्वा मलू य (Value) या दोनों रूपों में 

व्यक्त वकये जा सकते हैं। भववष्य अवनवश्चत होता है, अत: व्यवसाय में जोवखम का तत्त्व वनवहत रहता है। इस जोवखम को 

वजतना कम कर वलया जाये, उतना ही अच्छा रहता है। इसी उद्देश्य से पे्रररत होकर पवूाथनुमान लगाये जाते हैं। पवूाथनुमान 

प्रबंधकीय वनर्थयों का सार एवं वव्ीय वनयोजन का आधार है। पवूाथनुमान की अनेक वववधयां प्रचवलत हैं। इनमें से कुछ 

परम्परागत हैं और कुछ आधवुनक सांवययकीय एवं गवर्तीय आधाररत जविल वववधयां भी हैं। सभी वववधयों के अपने-

अपने गुर् दोष है। अत: उपिम की प्रकृवत व आकार के आधार पर वकसी एक शे्रष्ठ वववध का चयन वकया जाता है। 

पवूाथनुमान अलपकालीन, मध्यकालीन या दीघथकालीन हो सकते हैं। माँग पूवाथनुमान को वनधाथररत करने वाले अनेक तत्त्व 

हैं तर्ा इसकी अनेक सीमाएँ भी हैं। माँग पवूाथनुमान आदान पवूतथ, मानव संसाधन वनयोजन, उत्पादन वनयोजन, वव्ीय 

वनयोजन तर्ा मलूय नीवत का आधार है। वकसी भी व्यावसावयक वियाकलाप के वलए माँग पवूाथनुमान आधार-वशला का 

कायथ करता है। वकसी वस्तु की माँग का वजतना सही पवूाथनुमान लगाया जायेगा¸ उसके उत्पादन व आपवूतथ को उतना ही 

अच्छे ढंग से वनयंवत्रत वकया जा सकेगा। यवद बाजार में कोई नवीन उत् पाद लाना है, तो उसकी माँग का पूवाथनुमान लगाना 

सवथर्ा वभन् न वस्र्वत में होता है। 

8.13 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome)   

“मांग पवूाथनुमान एवं इसकी वववधयाँ” इकाई का अध्ययन करने के पश्चात् ववद्यार्ी मांग पवूाथनुमान के अर्थ, ववशेषताएं, 

उद्देश्य, वनधाथरक तत्त्व, वववभन्न चरर्/कदम आवद से भलीभांवत अवगत हो गए होंगे, ऐसी आशा की जाती है। मांग 

पवूाथनुमान की अनेक वववधयाँ हैं वजनके अपने-अपने गुर्-दोष हैं। इन सभी वववधयों का अवलोकन करने के पश्चात् यह 

वनवश्चत हो जाता है वक ववद्यार्ी यह समझने में समर्थ हो गये हैं वक वकस उत्पाद हेतु कौनसी वववध के आधार पर पवूाथनुमान 

लगाया जाना चावहए। माँग पूवाथनुमान की अपनी सीमाएं भी होती है तोउसका अपना महत्त्व भी होता है। ववद्यार्ी अध्ययन 

सामग्री का अध्ययन करने पर यह अंतर करने में सक्षम हो गये होंगे वक बाज़ार में पहले से मौजदू उत्पाद तर्ा बाज़ार में 

लाये जाने वाले नवीन उत्पाद की मांग पवूाथनुमान हेतु वकन तत्वों को ववशेष रूप से ध्यान में रखना चावहए ।  
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8.14 शब्दावली  (Glossary) 

 माँग पूवाथिुमाि (Demand Forecasting) : बाजार में उपभोक्ता की िय शवक्त, उसकी आदत, रूवच,  

फैशन, रीवत ररवाज आवद के आधार पर वास्तववक खरीद से पहले वकसी वस्तु ववशेष की माँग का अनुमान 

लगाना ही माँग पूवाथनुमान कहलाता ह।ै 

 माँग (Demand) : एक वदये हुए समय में तर्ा एक वनवश्चत कीमत पर वकसी वस्तु की जो मात्रा कोई  उपभोक्ता 

खरीदने को तत्पर रहता है¸ उस मात्रा को उस वस्तु की माँग कहते हैं।   

 अलपकालीि पूवाथिुमाि (Short Period Forecasting) : एक वषथ या कम अववध के वलए जब कोई 

पवूाथनुमान लगाया जाता है¸ तो इसे अलपकालीन पूवाथनुमान कहा जाता हैं। 

 दीर्थकालीि पूवाथिुमाि (Long Term Forecasting) : जब एक वषथ से अवधक अववध के वलए पूवाथनुमान 

लगाया जाता है¸ तो इसे दीघथकालीन पवूाथनुमान कहते हैं। 

 व्ययिगत (Micro Level) : वकसी एक इकाई यर्ा फमथ या उद्योग के सम्बन्ध में अध्ययन व्यवष्टगत कहलाता 

है। लघ ुस्तर पर लगाया जाने वाला पवूाथनुमान व्यवष्टगत होता हैं। 

 समयिगत (Macro Level) : जब व् यापक स् तर पर कोई पवूाथनुमान लगाया जाता है¸ तो इसे समवष्टगत कहते 

हैं। ऐसे पवूाथनुमान य यादातर राष् रीय स् तर पर या संपूर्थ अर्थव् यवस् र्ा के वलए होते 8.15 स्व-परख प्रश्न )Self 

Test Questions) 

अयत लरु्रात्मक प्रश्न (Very Short Answer Questions) 

1. माँग पवूाथनुमान से आप क्या समझते हैं? 

2. शे्रष्ठ पवूाथनुमान वववध के वकन्हीं दो गुर्ों का उललेख कीवजए। 

3. माँग पवूाथनुमान के कोई दो महत्त्व बताइये। 

4. माँग पवूाथनुमान की कोई दो महत्त्वपरू्थ सीमाओ ंका उललेख कीवजए। 

5. माँग पवूाथनुमान के कोई दो महत्त्व स्पष्ट कीवजए। 

यिबन्धात्मक प्रश्न (Essay Type Questions) 

1.  माँग पवूाथनुमान को पररभावषत कीवजए? माँग पवूाथनुमान के मयुय लक्षर् क्या है? 

2.  माँग पवूाथनुमान से आप क्या समझते है? वकसी व्यवसाय के वलए माँग के पूवाथनुमान का क्या महत्त्व है? माँग 

पवूाथनुमान से सम्बद्ध वववभन्न चरर् क्या हैं? 

3.  माँग पवूाथनुमान की वववभन्न वववधयों को संके्षप में स्पष्ट कीवजए । 

4.  एक नवीन उत् पाद के माँग पूवाथनुमान की वववभन् न वववधयों को समझाइये। 
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इकाई -9 

पूयतथ ,पूयतथ का यियम एवं पूयतथ की लोच 

(Supply, Law of Supply and Elasticity of Supply) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit)  

9.0 उद्देश्य  

9.1 प्रस्तावना  

9.2 पवूतथ का अर्थ एवं पररभाषा 

9.3 पवूतथ के वनधाथरक घिक  

9.4 पवूतथ का वनयम एवं इसके वियाशील होने के कारर् 

9.5 पवूतथ के  वनयम के अपवाद 

9.6 पवूतथ की मात्रा में पररवतथन एवं पवूतथ में पररवतथन 

9.7 पवूतथ की लोच की अवधारर्ा एवं श्रेवर्याँ 

9.8 पवूतथ की लोच का मापन 

9.9 पवूतथ की लोच को प्रभाववत करने वाले तत्त्व 

9.10 सारांश 

9.11 अवधगम पररर्ाम 

9.12 शब्दावली 

9.13 स्व-परख प्रश्न 

9.14 संदभथ एवं गं्रर् सचूी  

9.15 अन्य पठन सामग्री  

9.16 वेब संसाधन/वलंक 

9.0 उद्देश्य (Objectives)    

इस इकाई के पठन के पश्चात आप यह जानने में सक्षम हो सकें गे वक  

 पवूतथ का आशय क्या है  और इसे कौन-कौन से तत्त्व प्रभाववत करते हैं? 

 पवूतथ – मात्रा और पवूतथ में पररवतथन में क्या अन्तर है? 

 पवूतथ का वनयम क्या है और इसके वियाशील होने के क्या कारर् हैं? 

 पवूतथ की लोच क्या है और इसकी वकतनी श्रेवर्याँ होती हैं? 

 पवूतथ की लोच को कैसे मापा जाता हैं?                               

9.1 प्रस्ताविा (Introduction)                                                      

सामान्यतया वस्तुओ ंकी कीमत वनधाथरर् में माँग (Demand) और पवूतथ (Supply) दो महत्त्वपरू्थ शवक्तयाँ संयुक्त रूप से 

कायथ करती हैं। एक वनवश्चत समय पर वस्त ुकी कीमत वनधाथरर् में माँग और पवूतथ की शवक्तयाँ समान रूप से महत्त्वपरू्थ हैं। 
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वकसी वस्त ुकी पवूतथ का अवभप्राय वस्तु की उन मात्राओ ंस ेहै वजन्हें एक वविेता वववभन्न संभव कीमतों पर एक वनवश्चत 

समय में बेचने को तैयार रहता है| माँग की भांवत पवूतथ भी वकसी समय की अववध तर्ा कीमत से जड़ुी होती है। पवूतथ का 

वनयम उत्पादकों और वविेताओ के व्यवहार का वर्थन करता है क्योंवक वे उत्पाद की उत्पादन क्षमता को बाजार की 

वस्र्वतयों से प्राप्त करने की योजना बनाते हैं, वजससे आपवूतथ में ववृद्ध होती हैं। अतः कीमत वनधाथरर् की प्रविया में पवूतथ 

का वनयम, पवूतथ को प्रभाववत करने वाले घिकों, पवूतथ की लोच और पवूतथ की लोच को प्रभाववत करने वाले तत्त्वों का 

अध्ययन करना भी आवश्यक है। इस इकाई में हम पवूतथ और पूवतथ की लोच का ववस्तारपवूथक अध्ययन करेंगे। 

9.2 पूयतथ का अर्थ एव ंपररभाषा (Meaning and Definition of Supply)                                                 

सामान्य शब्दों में पवूतथ का अर्थ वकसी वस्तु अर्वा सेवा की उपलब्ध मात्रा से लगाया जाता है, वकंत ुअर्थशास्त्र के 

दृवष्टकोर् स ेवकसी वस्तु की पवूतथ का अवभप्राय वस्तु की उस मात्रा से ह,ै वजसे वविेता या उत्पादक एक वनवश्चत अववध 

में वनवश्चत कीमत पर बेचने को तत्पर रहता ह।ै माँग की भांवत पवूतथ भी वकसी वनवश्चत समय की अववध तर्ा वनवश्चत कीमत 

से जड़ुी होती है । पवूतथ की कुछ प्रमखु अर्थशावस्त्रयों की पररभाषा वनम्नानुसार है :  

र्ॉमस के अनुसार, “वस्तुओ ंकी पवूतथ वह मात्रा ह ैजो एक बाजार में वकसी वनवश्चत समय पर वववभन्न कीमतों पर वबकने 

के वलए प्रस्तुत की जाती है।” 

प्रोफेसर मेयर के अनुसार, “पवूतथ वकसी वस्त ुकी मात्राओ ंकी अनुसचूी है, जो वववभन्न कीमतों पर वकसी ववशेष समय 

या समय की अववध में उदाहरर्ार्थ एक वदन, एक सप्ताह आवद वजसमें पवूतथ की सभी दशाए ँवस्र्र हो ,वविय के वलए 

प्रस्तुत की जाए।” 

बेिहम के शब्दों में, “पवूतथ का तात्पयथ वस्त ुकी उस मात्रा से लगाया जाता ह ैजो प्रवत इकाई समय में वबिी के वलए 

उपलब्ध ह।ै” 

पवूतथ के अर्थ को अच्छी तरह समझने के वलए यह आवश्यक है वक पवूतथ एवं स्िॉक में अंतर समझ वलया जाए। स्िॉक 

वकसी भी वस्तु की उस मात्रा को कहते हैं जो एक वनवश्चत समय पर बाजार में उपलब्ध है; जबवक पवूतथ से आशय स्िॉक 

के उस भाग से होता है, वजसे एक उत्पादक एक वनवश्चत मलूय पर एक वनवश्चत समय पर बेचने के वलए तैयार होता है। इस 

प्रकार यह कहा जा सकता है वक पूवतथ स्िॉक का वह भाग है जो बाजार में वबिी के वलए लाया जाता है। उदाहरर् के 

वलए, एक फमथ के गोदाम में 100 िन चावल है और वह 1 लाख रू. प्रवत िन वनवश्चत बाजार मलूय पर एक वनवश्चत 

समयाववध में केवल 50 िन चावल ही बेचने को तत्पर है। ऐसी दशा में स्िॉक 100 िन है; जबवक पवूतथ केवल 50 िन ही 

है। 

पूयतथ तायलका या अिुसूची (Supply schedule) : एक वनवश्चत समय मे वकसी बाजार में वववभन्न मलूयों पर बेचे 

जाने वाली वस्तु की मात्रा को एक तावलका के रूप में व्यक्त वकया जाए, तो उसे पूवतथ तावलका कहा जाता है। वाटसि 

के अनुसार, “पवूतथ तावलका का एक वनवश्चत समय पर बाजार में वकसी वस्तु के मलूय एवं वस्तु की पवूतथ में संबंध व्यक्त 

करती है। इस प्रकार पवूतथ तावलका से आशय एक ऐसी तावलका से है वजसके अंतगथत एक वस्तु की वववभन्न मात्राओ ंको 

दशाथया जाता है, जो एक बाजार में एक वनवश्चत समय में वववभन्न मलूयों पर बेची जाती है। एक वनवश्चत समय में वववभन्न 

कीमतों पर बाजार में वस्त ुकी बेची जाने वाली मात्राओ ंको यवद तावलका में व्यक्त कर वदया जाए, तो इस ेपवूतथ तावलका 

कहते हैं, पवूतथ तावलका दो प्रकार की होती ह ै: 
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(i) व्ययक्तगत पूयतथ तायलका (Individual supply schedule): यह तावलका एक वविेता की पवूतथ फलन को स्पष्ट 

करती है। एक वविेता वकसी ववशेष समय अववध में वववभन्न कीमतों पर वस्त ुकी वजतनी मात्रा बाजार में बेचने को 

तैयार रहता है, उसे यवद तावलका के रूप में प्रदवशथत वकया जाए, तो इसे व्यवक्तगत पवूतथ तावलका कहते हैं। इसे तावलका 

संयया 9.1से समझा जा सकता है।     

 तायलका संयया – 9.1 व्ययक्तगत पूयतथ  

 

 

 

 

 

(ii) बाजार पूयतथ तायलका ( Market Supply Schedule) : बाजार की सभी फमें एक वनवश्चत समयाववध में 

वववभन्न कीमतों पर बाजार में वस्तु की कुल वकतनी मात्रा बेचने को तैयार हैं, इसका एक तावलका में प्रदशथन बाजार 

पवूतथ तावलका करती है । इस प्रकार बाजार पवूतथ तावलका से अवभप्राय: बाजार में वकसी ववशेष वस्तु की उत्पादन की 

आपवूतथ करने वाली सभी फमो की पवूतथ के जोड़ से है। यह समस्त बाजार की पवूतथ तावलका होती ह।ै 

तायलका संयया – 9.2 बाजार पूयतथ  

वस्तु की 

कीमत प्रयत 

इकाई (रू. में) 

पूयतथ मात्रा बाजार की कुल 

पूयतथ 

A+B+C 

यविेता A यविेता B यविेता C 

5 60 40 70 170 

4 50 30 65 145 

3 35 15 55 105 

2 20 5 30 55 

1 10 2 10 22 

पूयतथ वि (Supply Curve): वकसी वस्तु की पवूतथ तावलका का रेखावचत्र के रूप में प्रस्तुतीकरर् ही पूवतथ वि कहलाता 

है। अन्य शब्दों में, पूवतथ के अन्य वनधाथरक तत्त्वों के समान रहने पर, वकसी वस्तु का मलूय एवं पवूतथ की मात्रा के संबंध को 

प्रदवशथत करने वाला वि, पवूतथ वि कहलाता है। पूवतथ तावलका चूँवक व्यवक्तगत फमथ या बाजार दोनों की हो सकती है, 

इसवलए पवूतथ वि भी वकसी व्यवक्तगत फमथ या बाजार का हो सकता है। पवूतथ वि को रेखावचत्र की सहायता से प्रदवशथत 

वकया जा सकता है : 

 

 

वस्तु की कीमत प्रयत इकाई (रू. में) पूयतथ की मात्रा (इकाइयां) 

1 20 

2 40 

3 60 

4 80 

5 100 
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रेखायचत्र संयया – 9.1 

 

 

रेखावचत्र-9.1 में SS पवूतथ वि है, जो वक बायीं से दायीं ओर ऊपर चढ़ता हुआ है। यह वि बताता है वक वस्तु की कम 

कीमत पर पवूतथ कम तर्ा अवधक कीमत पर अवधक की जाएगी, लेवकन यह आनुपावतक हो आवश्यक नहीं है। रेखावचत्र 

में कीमत OP पर पवूतथ OQ है। कीमत बढ़कर OP2 हो जाने पर पवूतथ बढ़कर OQ2 एवं कीमत घिकर OP1 होने पर पवूतथ 

घिकर OQ1 हो जाती है। इस तरह पवूतथ वि कीमत तर्ा पूवतथ की मात्रा के मध्य धनात्मक संबंध को बताता है। 

9.3 पूयतथ के यिधाथरक र्टक ( Factors Affecting Supply )    

वकसी वस्तु या सेवा की पवूतथ बाजार में अनेक कारकों से प्रभाववत होती हैI कुछ ऐसे कारक हैं वजनसे पवूतथ प्रत्यक्ष रूप से 

प्रभाववत होती ह,ै जैसे वस्त ुकी बाजार कीमत और वस्त ुको उत्पावदत करने वाले साधनों की कीमत। कुछ अन्य कारक 

भी परोक्ष रूप से पवूतथ को प्रभाववत करते हैं। इनका संवक्षप वर्थन वनम्नांवकत हैं : 

1. वस्तु की कीमत (Price of the Commodity ): वकसी वस्तु की कीमत तर्ा पवूतथ में प्रत्यक्ष संबंध होता है। 

सामान्य दशाओ ंमें कीमत बढ़ने से वस्त ुकी पवूतथ बढ़ती ह ैतर्ा कीमत कम होने से वस्त ुकी पवूतथ घिती है। 

2. संबंयधत वस्तुओ ंकी कीमतें (Prices of Related Goods) : वकसी वस्तु ववशेष की पवूतथ अन्य संबंवधत 

वस्तुओ ंकी कीमतों से अप्रत्यक्ष रूप से संबंवधत होती है। जैस ेचावल की कीमत में ववृद्ध होने से गेह  ंकी पवूतथ वगर 

जाती ह ैक्योंवक चावल की कीमतों में ववृद्ध चावल के उत्पादकों को अवधक उत्पादन हेतु पे्रररत करेगी, इसवलए गेह  ं

का उत्पादन कम एवं उसकी पवूतथ घिने लगेगी। 

3. उत्पादि के साधिों की कीमत (Prices of Factors of Production) : वस्तु के उत्पादन में प्रयुक्त साधनों 

की कीमत बढ़ने पर उसकी उत्पादन लागत बढ़ जाती ह,ै फलस्वरूप वस्तु की पवूतथ कम हो जाती है| इसके ववपरीत, 

वजन वस्तुओ ंके उत्पादन में प्रयुक्त साधनों की कीमत घि जाती है, उनकी उत्पादन लागत घिने से पवूतथ बढ़ जाती 

है।  

4. तकिीकी स्तर (Technological Level) : तकनीकी स्तर में सधुार से नवीन एवं कम लागत वाली उत्पादन 

तकनीकों का आववष्कार होता है, वजससे उत्पादन लागत में कमी तर्ा उत्पादन की पवूतथ में ववृद्ध होती है। 

5. फमो की संयया (Number of Firms) : वकसी वस्तु की बाजार पवूतथ फमो की संयया से भी प्रभाववत होती है| 

फमो की संयया अवधक होने पर पवूतथ अवधक होती है। इसके ववपरीत, फमों की संयया कम होने पर पूवतथ कम हो 

जाती है| 

6. पररवहि लागतें (Transport Cost) : बाजार पवूतथ पर पररवहन लागतों का बहुत अवधक प्रभाव पड़ता है, 

बेहतर पररवहन सवुवधाओ ंके कारर् लागतें कम हो जाती हैं, तो इससे वस्तु की पवूतथ बढ़ जाती है। 

वस्
तु 

की
 क

ीम
त 

पूर्त ि – मात्रा 
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7. फमथ के उदे्दश्य (Goal of Firm) : यवद फमथ का उद्देश्य लाभ को अवधकतम करना होता है, तो केवल अवधक 

कीमत पर ही अवधक पवूतथ की जाएगी । इसके ववपरीत, यवद फमथ का उद्देश्य वबिी या उत्पादन या रोजगार को बढ़ाना 

है, तो वतथमान कीमत पर अवधक पवूतथ होगी। 

8. भयवष्य की संभायवत कीमत (Expected Future Price) : भववष्य में वस्तु की कीमत में होने वाले पररवतथन 

की संभावना भी पवूतथ को प्रभाववत करती ह|ै यवद भववष्य में वस्तु की कीमत बढ़ने की संभावना हो, तो वतथमान में 

पवूतथ घि जाएगी। इसके ववपरीत, भववष्य में कीमत घिने की संभावना हो, तो वतथमान में पवूतथ बढ़ जाती है। 

9. सरकारी िीयत (Government Policy) : सरकार की कर (Taxes), अनुदान (Subsidies) आवद की नीवतयों 

का वस्तु की बाजार पवूतथ पर प्रभाव पड़ता है। सरकार िारा वकसी वस्तु की पवूतथ पर कठोर वनयंत्रर्, कर भार में ववृद्ध 

आवद की नीवतयों के पररर्ाम स्वरूप उसकी पवूतथ कम हो जाती है। सरकार की व्यापाररक नीवतयां भी पवूतथ को 

प्रभाववत करती हैं। 

10. देश की आयर्थक यस्र्यत (Economic Condition of the Nation) : यह घिक भी पवूतथ को प्रभाववत करता 

है। दशे में समवृद्ध की वस्र्वत में पवूतथ में ववृद्ध तर्ा मंदी की वस्र्वत में पवूतथ में कमी आती है क्योंवक यह वस्र्वययाँ 

जनसाधारर् की िय शवक्त एवं माँग को प्रभाववत करती हैं।  

9.4 पूयतथ का यियम एवं इसके यियाशील होिे के कारर् (Law of Supply and 

Causes of its Operation)   

पवूतथ का वनयम वकसी वस्तु की कीमत तर्ा पवूतथ की मात्रा के मध्य संबंध को व्यक्त करता है। यह वनयम बताता है वक 

अन्य बातें वस्र्र रहती हैं, तो पवूतथ कीमत में ववृद्ध के सार् बढ़ती ह ैऔर कीमत में वगरावि के सार् घि जाती ह ै। इस 

प्रकार यह वनयम वकसी वस्त ुकी कीमत और पवूतथ मात्रा के बीच सीधा संबंध दशाथता है। डोले के अनुसार “पवूतथ के वनयम 

में कहा गया ह ैवक अन्य चीजें समान रहने पर, कीमतें वजतनी अवधक हैं, पवूतथ भी उतनी अवधक होगी या कम कीमत पर 

पवूतथ की मात्रा भी कम होगी।” पूयतथ का यियम यह स्पि करता है यक वस्तु की ऊँची कीमत पर अयधक पूयतथ तर्ा 

िीची कीमत पर कम पूयतथ होती है (Higher the price, higher the supply and lower the price, lower 

the supply)। 

पूयतथ के यियम के यियाशीलता के कारर् (Cause of operation of law of supply) : 

पवूतथ वि प्राय: बायें से दायें ऊपर की ओर उठता हुआ होता है क्योंवक वस्तु की कीमत और उसकी पूवतथ के बीच धनात्मक 

सम्बन्ध पाया जाता है| परंतु ऐसा क्यों होता है? इसके प्रत्यु्र में वनम्न कारर् बताए जा सकते हैं : 

1. लाभ में वृयद्ध (Increase in profit) : वस्तुओ ंके मलूय में ववृद्ध होने के फलस्वरुप उत्पादकों का लाभ बढ़ता 

है और वह अवधक मात्रा में वस्तुएँ बेचने के वलए प्रेररत होते हैं। वस्तुओ ंके मलूय में कमी होने पर या तो वविेताओ ं

का लाभ कम हो जाता है अन्यर्ा बहुत से वविेताओ ंको वजनकी उत्पादन लागत अपेक्षाकृत ऊंची है, नुकसान होने 

से वस्तु की पवूतथ घिा दतेे हैं| इस कारर् मलूयों में ववृद्ध अर्वा कमी से वविेताओ ंको होने वाले लाभ की मात्रा में 

पररवतथन ही इस वनयम के वियाशील होने का प्रमखु कारर् है।  

2. दीर्थकाल में माँग और पूयतथ में समायोजि (Adjustment in Demand and Supply in Long term) 

: समय अववध भी पूवतथ को प्रभाववत करती है| यह वजतनी कम या अवधक होगी पवूतथ में उतना ही कम या अवधक 

पररवतथन वकया जा सकेगा| इस कारर् दीघथकाल में माँग के अनुरूप पवूतथ में पररवतथन वकया जा सकता है; वकन्तु 

अलपकाल में पूवतथ में तत्काल पररवतथन नहीं वकया जा सकता।  

3. िए उत्पादकों एवं यविेताओ ंका प्रवेश (Entry of New Producers and Sellers) :  वस्तु का मलूय 

बढ़ने पर लाभ से पे्रररत होकर नए उत्पादक एवं वविेता भी बाजार में प्रवेश करने लगते हैं। ऐसे उत्पादक जो कम 



125 

 

कीमत होने के कारर् उत्पादन नहीं करते र्े, वे अब उत्पादन करने लगते हैं और जो वविेता पहले पवूतथ करते रे् अब 

अवधक लाभ से पे्रररत होकर वस्तु की पूवतथ बढ़ा देते हैं। इसके ववपरीत, कीमत वगरने पर उत्पादकों की संयया घि 

जाती है। 

पूयतथ के यियम की मान्यताए ँ(Assumptions of the Law of Supply)  

पवूतथ का वनयम, ‘अन्य बातें समान रहने पर’ ही लागू होता है। यह वाक्यांश वनयम की मान्यताओ ंको व्यक्त करता 

है। इस वनयम की मयुय मान्यताएँ वनम्नवलवखत हैं : 

1. उत्पव् के साधनों के मलूय यर्ावत रहने चावहए। 

2. िेताओ ंएवं वविेताओ ंकी आय वस्र्र होनी चावहए। 

3. वस्तु की कीमत में अवधक पररवतथन की आशंका नहीं होनी चावहए। 

4. उत्पादकों एवं वविेताओ ंके तकनीकी ज्ञान में ववृद्ध नहीं होनी चावहए। 

5. िेताओ ंएवं वविेताओ ंकी रूवच, वरीयता एवं पसंद वस्र्र रहनी चावहए। 

6. बाजार में परू्थ प्रवतयोवगता की वस्र्वत होनी चावहए। 

7. वस्तु स्वतंत्र और ववभायय होनी चावहए। 

8. िेताओ ंऔर वविेताओ ंका व्यवहार वववेकशील होना चावहए। 

9.5  पूयतथ के यियम के अपवाद (Exceptions to the Law of Supply)    

व्यवहार में, अनेक बार पवूतथ का वनयम वियाशील नहीं होता है अर्ाथत् कीमत बढ़ने पर पवूतथ नहीं बढ़ती और कीमत घिने 

पर पवूतथ मात्रा कम नहीं होती। पवूतथ के वनयम के लागू न होने की वस्र्वत को इसका अपवाद माना जाता है। वनम्नांवकत 

दशाओ ंमें पवूतथ का वनयम लागू नहीं होता है : 

1. अगर भववष्य में वस्तु की कीमत में और अवधक ववृद्ध की संभावना है, तो कीमतों के बढ़ने के बावजदू भी पवूतथ की 

मात्रा में ववृद्ध नहीं होगी क्योंवक उत्पादक एवं वविेता उसका अवधक स्िॉक करना पसंद करेंगे वजससे वस्तु को 

भववष्य में ऊंची कीमतों में बेचा जा सके। वस्तु की कीमत में कमी होने की आशंका की वस्र्वत में भी वनयम लागू 

नहीं होता है। संके्षप में, तेजीकाल और मंदीकाल पवूतथ के वनयम के अपवाद हैं।    

2. पवूतथ का वनयम ऐवतहावसक, कलात्मक एवं दलुथभ वस्तुओ ंपर लागू नहीं होता है क्योंवक ऐसी वस्तुओ ंकी सीवमतता 

के कारर् इसकी पवूतथ को नहीं बढाया जा सकता। ऐसी वस्तु वनरुत्पादनीय होती हैं।  

3. यह वनयम नीलामी की वस्तुओ ंपर भी लागू नहीं होता क्योंवक इनकी मात्रा पवूथ वनवश्चत होती है, अतः आपवूतथ को 

नहीं बढ़ाया जा सकता। पररवस्र्वतवश इनकी पवूतथ मात्रा को कम या स्र्वगत वकया जा सकता है। 

4. कुछ कृवषजन्य पदार्ों पर यह वनयम लागू नहीं होता है क्योंवक उनकी पवूतथ अपेक्षाकृत प्राकृवतक कारर्ों से अवधक 
प्रभाववत होती है। जैसे, प्राकृवतक ववपदा के कारर् फसलों आवद का नष्ट हो जाना। 

5. स्र्ानापन्न एवं परूक वस्तुओ ंपर पवूतथ का वनयम अक्षरश:लागू नहीं होता है।  

स्व मूलयांकि – प्रर्म 

1. यवद बाज़ार में वनकि भववष्य में मंदी आने की संभावना है तो क्या वस्तु को वविेता पहले की अपेक्षा अवधक पूवतथ 

करेगा? यही हाँ तो क्यों? 

2. बाज़ार पवूतथ तावलका (Market Supply Schedule) को उदाहरर् सवहत समझाइए। 

3. पवूतथ के वनयम के अनुसार पवूतथ और मलूय में कैसा सम्बन्ध है? 

4. क्या पवूतथ वि सीधा हो सकता है? 
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9.6 पूयतथ की मात्रा में  पररवतथि एवं पूयतथ में पररवतथि (Change in Quantity 

Supplied and Change in Supply) 

पवूतथ की मात्रा में पररवतथन अन्य बातें यर्ावत रहने पर, केवल वस्तु की स्वयं की कीमत में पररवतथन होने के कारर् होता 

है, जबवक पवूतथ में पररवतथन वस्तु की स्वयं की कीमत के अलावा पूवतथ को प्रभाववत करने वाले अन्य घिकों के कारर् 

होता है। 

पूयतथ की मात्रा में पररवतथि (Change in Quantity Supplied) : जब वस्तु की बेची जाने वाली मात्रा में पररवतथन 

केवल उसकी स्वयं की कीमत के कारर् होता है, तो इसे पूवतथ की मात्रा में पररवतथन कहते हैं। ये वनम्नांवकत दो प्रकार से 

हो सकता है : 

(i) पूयतथ का यवस्तार (Extension of Supply) : अन्य बातें समान रहने पर, जब वकसी वस्तु की कीमत बढ़ने के 

फलस्वरुप उसकी बेची जाने वाली मात्रा अवधक हो जाती है, तो इसे पूवतथ का ववस्तार कहा जाता है। 

(ii) पूयतथ का संकुचि (Contradiction of Supply) : अन्य बातें समान रहने पर, जब वकसी वस्तु की कीमत कम 

होने के फलस्वरूप उसकी बेची जाने वाली मात्रा कम हो जाती है, तो इसे पवूतथ का संकुचन कहते हैं| 

उक्त दोनों वस्र्वतयों को रेखावचत्र संयया 9.2 से समझा जा सकता है|  

वचत्रानुसार जब वस्तु की कीमत OP से बढ़कर OP2 हो जाती है, तो पवूतथ-मात्रा OQ से बढ़कर OQ2 हो जाती है। इसे 

पवूतथ का प्रसार कहते हैं। इस वस्र्वत में वविेता पवूतथ वि के A वबन्द ुसे वखसकर B वबन्द ुपर चला जाता है। इसी प्रकार 

जब वस्तु की कीमत OP से घिकर op1 रह जाती है, तो पवूतथ-मात्रा OQ से घिकर OQ1 हो जाती है। इसे पवूतथ का 

संकुचन कहते हैं। इस वस्र्वत में वविेता पवूतथ वि के A वबन्द ुसे वखसकर C वबन्द ुपर आ जाता है। पवूतथ-मात्रा के पररवतथन 

की वस्र्वत में वस्तु का वविेता उसी पवूतथ वि पर ऊपर - नीचे होता रहता है। पवूतथ ववस्तार की वस्र्वत में वविेता प्रारवम्भक 

वबन्द ुसे दायीं ओर ऊपर की तरफ (A से B वबन्द)ु तर्ा पवूतथ संकुचन की वस्र्वत में प्रारवम्भक वबन्द ुसे बायीं ओर नीचे 

की तरफ वखसक जाता है। 

रेखायचत्र संयया – 9.2 

पूयतथ मात्रा में पररवतथि 

 

 

 

 

 

 

 

 

पूयतथ में पररवतथि (Change in Supply) : जब वस्तु की बेची जाने वाली मात्रा में होने वाला पररवतथन उसकी स्वयं 

की कीमत के अलावा अन्य वकसी कारर् से होता है, तो इसे पवूतथ में पररवतथन कहते हैं। यह वनम्नांवकत दो रूपों में हो 

सकता है : 
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(i)  पूयतथ में वृयद्ध  (Increase in Supply) : जब वस्तु की बेची जाने वाली मात्रा उसकी स्वयं की कीमत के अवतररक्त 

अन्य वकसी भी कारर् से बढ़ जाती है, तो इसे पवूतथ में ववृद्ध कहते हैं। पवूतथ में ववृद्ध की वस्र्वत में पवूतथ वि वखसकर दायीं 

ओर चला जाता है। पूवतथ  में ववृद्ध वनम्नांवकत दो प्रकार से हो सकती है। 

(अ)  समान कीमत पर पहले से अवधक पूवतथ; तर्ा  

(ब)   पहले से कम कीमत पर पहले के समान पवूतथ। 

उक्त दोनों वस्र्वतयों को रेखावचत्र- 9.3 िारा स्पष्ट वकया गया है । रेखावचत्रानुसार SS प्रारवम्भक पवूतथ वि है और पूवतथ में 

ववृद्ध को नये पवूतथ वि S1S1 िारा वदखाया गया है। प्रारवम्भक कीमत OP पर प्रारवम्भक पवूतथ OQ है जो अब बढ़कर 

उसी कीमत पर OQ1 हो जाती है, वजसे S1S1 पवूतथ वि के B वबन्द ुिारा दशाथया गया है। इसी प्रकार जब कीमत OP 

से घिकर OP1 रह जाती है, तो भी पवूतथ समान (OQ) बनी रहती ह,ै वजसे S1S1 पवूतथ वि के C वबन्द ुिारा स्पष्ट वकया 

गया है। 

रेखायचत्र – 9.3 

 पूयतथ में वृयद्ध 

 

 

 

 

 

 (ii)  पूयतथ में कमी (Decrease in supply) : जब वस्तु की कीमत के अलावा उसकी बेची जाने वाली मात्रा अन्य 

वकसी भी कारर् से कम हो जाती है, तो इसे पवूतथ में कमी कहते हैं। इस वस्र्वत में वविेता नये पवूतथ वि पर चला जाता है, 

जो प्रारवम्भक पवूतथ वि के बायीं ओर नीचे की तरफ होता है। पूवतथ में कमी के भी वनम्नांवकत दो रूप हो सकते हैं :  

(अ)   समान कीमत पर पहले से कम पवूतथ; तर्ा  

(ब)   पहले से अवधक कीमत पर पूवथवत पवूतथ। 

 उक्त दोनों वस्र्वतयों को रेखावचत्र – 9.4 िारा समझा जा सकता है। प्रारवम्भक पवूतथ वि SS है और नया पवूतथ वि S2S2 

जो पवूतथ में कमी को प्रदवशथत करता है। प्रारवम्भक कीमत OP है वजस पर प्रारवम्भक पवूतथ OQ (SS वि के A वबन्द ुपर) 

है। नये पवूतथ वि (S2S2) के B वबन्द ु पर समान कीमत (OP) पर पहले से कम पवूतथ (OQ1) ह।ै इसी प्रकार पहले से 

अवधक कीमत (OP2) पर पहले के समान मात्रा (OQ) बेची जा रही है वजसे S2S2 के C  वबन्द ु िारा दशाथया गया है। 
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रेखायचत्र – 9.4 

 

उपयुथक्त ववशे्लषर् से यह ससु्पष्ट है वक पूवतथ की मात्रा में पररवतथन वस्तु की स्वयं की कीमत के कारर् होता है, जबवक पवूतथ 

में पररवतथन गैर-कीमत तत्त्वों (Non-price factors) के कारर् होता है। पवूतथ की मात्रा में पररवतथन की वस्र्वत में वविेता 

उसी पवूतथ वि पर ऊपर-नीचे वखसक जाता हैं, जबवक पवूतथ में पररवतथन की वस्र्वत में पवूतथ वि ही बदल जाता है।    

9.7  पूयतथ लोच की अवधारर्ा एवं इसकी शे्रयर्याँ (Concept of Elasticity of 

Supply and its Degrees)  

पवूतथ का वनयम एक गुर्ात्मक कर्न (Qualitative statement) ह,ै जो वस्तु की कीमत में पररवतथन होने के कारर् 

उसकी पवूतथ-मात्रा में पररवतथन की वदशा तो बताता है, परन्तु उसमें पररवतथन की दर की माप नहीं करता। पवूतथ की लोच 

इसी की माप करती है। वस्तु की कीमत में एक वनवश्चत पररवतथन के पररर्ामस्वरूप वस्तु की पूवतथ की मात्रा में जो पररवतथन 

आता है, उसकी गवर्तीय माप ही पूवतथ की लोच कहलाती है| गवर्तात्मक सतू्र के रूप में पवूतथ की लोच को वनम्न प्रकार 

व्यक्त वकया जा सकता है : 

पूयतथ की लोच (es) = वस्तु की मात्रा में आिुपायतक / प्रयतशत पररवतथि (ΔQ/Q) 

    वस्तु की कीमत में आिुपायतक / प्रयतशत पररवतथि (ΔP/P) 

यहा,ँ es = पवूतथ की लोच  

S/Q  =  पवूतथ का प्रारंवभक मात्रा,   

ΔS/ΔQ =  पवूतथ में पररवतथन,  

P  = वस्तु की प्रारवम्भक कीमत,  

ΔP = कीमत में पररवतथन है। 

es = ΔS    ΔP       or          ΔS    X   S    

         S       P             ΔP         P 
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यहाँ S और Q समानार्ी हैं  

यलप्से के अनुसार, “पवूतथ की लोच वस्तु की कीमत में होने वाले प्रवतशत पररवतथन तर्ा उसके फलस्वरुप पवूतथ में होने 

वाले वास्तववक प्रवतशत पररवतथन का अनुपात है।”               

पूयतथ की लोच की शे्रयर्याँ (Degrees of Elasticity of Supply) : 

कीमत में पररवतथन का सभी वस्तुओ ंकी पवूतथ मात्रा पर समान प्रभाव नहीं पड़ता है अर्ाथत् वस्तुओ ंकी पूवतथ की लोच 

वभन्न-वभन्न हो सकती है । इस दृवष्ट से पवूतथ की लोच को वनम्नांवकत पांच शे्रवर्यों में ववभावजत वकया जा सकता है : 

1. पूर्थतया लोचदार पूयतथ (Perfectly Elastic Supply) : जब वकसी वस्तु की कीमत में सकू्ष्म पररवतथन होने पर 

अर्वा वबना पररवतथन हुए भी उसकी पूवतथ में अनन्त पररवतथन हो जाता है, तब वस्तु की पूवतथ परू्थतया लोचदार कही 

जाती है। यह एक कालपवनक वस्र्वत है, वास्तववक जीवन में ऐसी वस्तुएँ  नहीं पाई जाती। रेखावचत्र 9.5 में SS पवूतथ 

रेखा आधार अक्ष के समानान्तर एक पड़ी अर्ाथत् कै्षवतज रेखा है। 

रेखायचत्र – 9.5 

   

2. अत्ययधक लोचदार पूयतथ (Highly Elastic Supply) : जब  वकसी वस्तु की पवूतथ-मात्रा में होने वाला 

आनुपावतक/ प्रवतशत पररवतथन उसकी कीमत के आनुपावतक/प्रवतशत पररवतथन से अवधक हो, तो उसे अत्यवधक 

लोचदार पवूतथ कहते हैं - जैसे कीमत में 20% पररवतथन होने पर पवूतथ में 30% पररवतथन हो, तो पूवतथ की लोच इकाई 

से अवधक (e>1) होगी। रेखावचत्र 9.6 िारा इसे आसानी से समझा जा सकता है| 

रेखायचत्र संयया – 9.6 

 

 

es>1 



130 

 

3. सामान्य लोचदार पूयतथ (Moderate Elastic Supply) : जब वकसी वस्तु की कीमत और उसकी पवूतथ में समान 

आनुपावतक/ प्रवतशत पररवतथन होता है, तो पवूतथ की लोच इकाई के बराबर होती ह।ै जैसे यवद वस्तु की कीमत में 

20% पररवतथन होने पर उसकी पवूतथ में भी 20% पररवतथन हो, तो पवूतथ की लोच सामान्यतया लोचदार (es=1) होती 

है। रेखावचत्र 9.7 से यह स्पष्ट है|  

रेखायचत्र संयया – 9.7 

 
4. अत्ययधक बेलोचदार पूयतथ (Highly Inelastic Supply) : जब वस्तु की पवूतथ-मात्रा का 

आनुपावतक/प्रवतशत पररवतथन उसकी कीमत के आनुपावतक/प्रवतशत पररवतथन से कम होता है, तो पूवतथ की लोच 

इकाई से कम (es<1) होती हैं। उदाहरर्ार्थ वस्तु की कीमत में 10% पररवतथन होने पर उसकी पूवतथ – मात्रा में 

केवल 5 % पररवतथन होता है, तो पूवतथ की लोच 0.5 होगी अर्ाथत इकाई से कम होगी| रेखावचत्र 9.8 से यह स्पष्ट 

है| 

रेखायचत्र संयया – 9.8 

 

5. पूर्थतया बेलोचदार पूयतथ (Perfectly Inelastic Supply) : जब वकसी वस्तु की कीमत में बहुत अवधक 

या अपररवमत पररवतथन होने पर भी वस्तु की पवूतथ में अत्यंत सकू्ष्म या कोई पररवतथन नहीं हो, तो उसे परू्थतया 

बेलोचदार पवूतथ कहा जाएगा। वास्तववक जीवन में ऐसी वस्तु नहीं पाई जाती वजसकी पवूतथ परू्थतया बेलोचदार 

हो। रेखावचत्र 9.9 में SS पवूतथ रेखा OY अक्ष के समानान्तर खड़ी (लम्बवत) रेखा ह।ै  

 

 

es=1 
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रेखायचत्र संयया – 9.9 

 

 

9.8 पूयतथ की लोच का मापि (Measurement of Elasticity of Supply)  

पवूतथ की लोच को मापने का मयुयतः वनम्नवलवखत दो वववधया हैं : 

6. आिुपायतक या प्रयतशत यवयध (Proportional or Percentage Method) : इस वववध के अंतगथत पवूतथ की 

लोच को मापने के वलए पूवतथ में होने वाले आनुपावतक/प्रवतशत पररवतथन को कीमत में होने वाले आनुपावतक/ 

प्रवतशत पररवतथन से ववभावजत वकया जाता है तो इसेजो भागफल आता है, वह पवूतथ की लोच होती है।  सूत्र रूप में 

:   

/
S P S S

es or
S P P P

  
 


 

7. रेखागयर्तीय अर्वा यबन्दुयवयध (Geometrical or Point Method) : इस वववध िारा पवूतथ रेखा के वकसी 

वबन्द ुववशेष पर पवूतथ की लोच ज्ञात की जाती है। उदाहरर्ार्थ, रेखावचत्र संयया 9.9 में SS पवूतथ वि के A वबन्द ुपर 

पवूतथ की लोच ज्ञात करनी है। इस वबन्द ुपर लोच ज्ञात करने के वलए SS रेखा को OX अक्ष पर D वबन्द ुतक बढ़ाया 

जाता है अर्ाथत SS पवूतथ वि DS बन जाता हैं।  

सूत्रािुसार :  

𝒆𝒔 =
∆𝑺

∆𝑷
×

𝑺

𝑷
   होती है । इस सतू्र को रेखावचत्र 9.9 के आधार पर इस प्रकार वलखा जाएगा: 

𝒆𝒔 =
𝑶𝑸

𝑷𝑷𝟏
×

𝑶𝑷

𝑶𝑸
        ……….(i) 

रेखावचत्रानुसार,  OQ1 = AC ; PP1 = CB एवं OP = QA है । 

इन्हें समीकरर् (i) में रखने पर बदलकर वनम्नांवकत हो जाता है : 

𝒆𝒔 =
𝑨𝑪

𝑪𝑩
×

𝑸𝑨

𝑶𝑸
     ………….(ii) 

रेखावचत्र में, ∆ 𝐵𝐶𝐴 तर्ा  ∆𝐴𝑄𝐷 समानुपाती हैं । अत : AC के स्र्ान पर DQ एवं CB के स्र्ान पर QA 

वलखा जा सकता है। इन्हें समीकरर् (ii) में रखने पर बदलकर वनम्नांवकत हो जाता है :  

𝒆𝒔 =  
𝑫𝑸

𝑸𝑨
×

𝑸𝑨

𝑶𝑸
      ..............(iii) 

कीमत 
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अर्ाथत  
𝐷𝑄

𝑂𝑄
  हो जाता है । वचत्रानुसार DQ<OQ है, इसवलए पवूतथ की लोच इकाई से कम (es<1) है । 

ज्ञातव्य है वक यवद D वबन्द ुमूल वबन्द ु(O) पर होता, तो पवूतथ की लोच इकाई के बराबर और यवद यह मूल वबन्द ुके बायीं 

और होता (अर्ाथत पवूतथ वि OY अक्ष को मलू वबन्द ुसे ऊपर स्पशथ करता) तो पवूतथ की लोच इकाई से अवधक होती है। 

इन्हें रेखावचत्र 9.9 में दखेा जा सकता हैं। 

9.9 पूयतथ की लोच को प्रभायवत करिे वाले तत्त्व (Factors Affecting the Elasticity 

of Supply)  

वस्तु की पवूतथ की लोच पर वनम्न घिकों का प्रभाव पड़ता है : 

1. वस्तु की प्रकृयत (Nature of Commodity) : सामान्यतया शीघ्र नाशवान प्रकृवत की वस्तुओ ंकी पूवतथ लोच 

कम लोचदार होती है क्योंवक इन्हें अवधक लंबे समय तक संग्रह नहीं वकया जा सकता। इसके ववपरीत, विकाऊ 

वस्तुओ ंकी पवूतथ की लोच अवधक लोचदार होती है क्योंवक इनका संग्रह वकया जा सकता है।  

2. उत्पयर्त् के यियम (Laws of Returns) : वजन वस्तुओ ंका उत्पादन उत्पव् ह्रास वनयम के अंतगथत होता है, उन 

वस्तुओ ंकी पवूतथ अपेक्षाकृत कम लोचदार होती है। इसके ववपरीत, वजन वस्तुओ ंका उत्पादन उत्पव् ववृद्ध वनयम 

के अंतगथत होता है, उन वस्तुओ ंकी पूवतथ अवधक लोचदार होती है। 

3. समयावयध (Time-period ) : समय वजतना अवधक होगा, पवूतथ की लोच उतनी ही अवधक लोचदार होगी 

क्योंवक दीधथकाल में उत्पादन के सभी साधनों में पररवतथन कर पवूतथ को बढ़ाया जा सकता है। इसके ववपरीत, अलपकाल 

में उत्पादन के पैमाने में पररवतथन नहीं होने के कारर् पवूतथ की लोच कम लोचदार होगी। 

4. उत्पादि तकिीक (Production Technique) : वजन वस्तुओ ंके उत्पादन में उच्च तकनीक की आवश्यकता 

नहीं होती, उनकी पूवतथ अवधक लोचदार होगी; जबवक उच्च एवं जविल तकनीक की आवश्यकता होने पर पूवतथ को 

शीघ्र पररववतथत नहीं वकया जा सकता। अत: पवूतथ कम लोचदार होगी। 

5. पूजँी व श्रम की आवश्यकता (Requirement of Capital & Labour ) : वजन वस्तुओ ंके उत्पादन में 

कम पूँजी या सीवमत श्रम की आवश्यकता होती है, वहाँ पवूतथ अवधक लोचदार होगी, जबवक अवधक पूँजी या अवधक 

कुशल श्रवमकों की आवश्यकता की दशा में पवूतथ की लोच कम लोचदार होगी क्योंवक इन उत्पादन साधनों को जिुाने 

में समय लगता है। 

6. सरकारी िीयतयाँ (Govt. Policies) : यवद सरकारी आवर्थक नीवतयाँ उदार एवं लोचपरू्थ होती हैं, तो वस्तुओ ंकी 

पवूतथ लोचदार होती है और ववलोमश: कम। 

स्व मूलयांकि – यितीय 

1. तकनीकी में पररवतथन से आपूवतथ वि कैसे प्रभाववत होता है ? 

2. गवर्तात्मक सतू्र के रुप में पवूतथ की लोच को व्यक्त कीवजए। 

3. परू्थत: बेलोचदार पवूतथ मात्र कालपवनक है। क्या आप इससे सहमत हैं? यवद हाँ तो क्यों? 

9.10 सारांश (Summary)  

पवूतथ वकसी वस्तु की वह मात्रा है जो एक दी हुई कीमत पर प्रवत इकाई समय में एक उत्पादक/वविेता बेचने को इच्छुक 

है। पवूतथ अनुसचूी वकसी वस्तु की उन वववभन्न मात्राओ ंको दशाथती है, जो एक वविेता उसके वववभन्न मूलयों पर बेचने हेत ु
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बाजार में प्रस्तुत करता है। पवूतथ अनुसचूी का रेखावचत्रीय वनरूपर् ही पूवतथ वि कहलाता है। पवूतथ का वनयम वस्तु की 

कीमत और उसकी पवूतथ-मात्रा के बीच प्रत्यक्ष एवं धनात्मक सम्बन्ध को स्पष्ट करता है। दसूरे शब्दों में, ऊँची कीमत पर 

अवधक पवूतथ और नीची कीमत पर कम पवूतथ होती है। पवूतथ का वनयम लाभ में ववृद्ध, उत्पादन क्षमता में पररवतथन, प्रौद्योवगकी 

में पररवतथन, उत्पादकों की संयया तर्ा माँग के अनुरूप पवूतथ में समायोजन की प्रववृ् इत्यावद घिकों के कारर् वियाशील 

होता है। पवूतथ की मात्रा में पररवतथन केवल वस्तु की स्वयं की कीमत में पररवतथन के कारर् होते हैं, जबवक पवूतथ में पररवतथन 

वस्तु की स्वयं की कीमत को छोड़कर पवूतथ को प्रभाववत करने वाले अन्य तत्त्वों में पररवतथन के कारर् होता है। वस्तु की 

कीमत में एक वनवश्चत प्रवतशत होने के कारर् उसकी पवूतथ-मात्रा में जो प्रवतशत पररवतथन फवलत होता है, उसकी गवर्तीय 

माप ही पवूतथ की लोच कहलाती है। पवूतथ की लोच की पाँच शे्रवर्याँ हो सकती हैं, वकन्तु व्यवहार में केवल तीन शे्रवर्याँ 

ही पायी जाती हैं – अत्यवधक लोचदार, सामान्य लोचदार एवं अत्यवधक बेलोचदार पूवतथ। पवूतथ की लोच को प्रवतशत 

वववध/आनुपावतक वववध, तर्ा वबन्द ुवववध िारा मापा जाता है।   

9.11 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome)  

अर्थशास्त्र में पवूतथ-ववशे्लषर् का अध्ययन अत्यंत महत्वपरू्थ है। इसका वववधवत अध्ययन न केवल ववद्यार्ी बवलक सरकार, 

उत्पादकों और अर्थव्यवस्र्ा से संबंवधत सभी वगों के वलए नीवत-वनधाथरर् में अत्यंत उपयोगी है। 
इसके अध्ययन और ववशे्लषर् से उत्पादकों के वलए व्यावसावयक लागतों को वनयंवत्रत कर उत्पादन क्षमता में ववृद्ध 

सम्बन्धी वनर्थय लेना सहज हो जाता है। 
पवूतथ के अर्थशास्त्र का अध्ययन एवं ववशे्लषर् सरकार के वलए भी राजकीय कर-नीवत के वनधाथरर् एवं अन्य आवर्थक 

बाधाओ ंको वनयंवत्रत कर ववकास की गवत को बढ़ाने में सहायक होता है। 
उपभोक्ता की िय क्षमता और संबंवधत अन्य वनर्थय भी पवूतथ के अर्थशास्त्र से प्रभाववत होते हैं। 

9.12  शब्दावली (Glossary)  

1. पूयतथ (Supply) : वकसी वस्तु की वह मात्रा जो एक उत्पादक उसकी एक वनवश्चत कीमत पर एक वनवश्चत समयाववध 

में वबिी हेतु प्रस्तुत करता है। 

2. पूयतथ–मात्रा में पररवतथि (Change in Quantity Spplied) : अन्य बातों के यर्ावत रहने पर, जब वकसी वस्तु 

की वबिी हेतु प्रस्तुत मात्रा उसके स्वयं के मलूय के कारर् पररववतथत होती है, तो इसे पवूतथ-मात्रा में पररवतथन कहते हैं। यह 

पवूतथ का ववस्तार और पवूतथ का संकुचन दो रूपों में हो सकती ह।ै 

3. पूयतथ में पररवतथि (Change in Supply) : जब वस्तु की वबिी हेतु प्रस्तुत मात्रा में वस्तु की स्वयं की कीमत के 

अवतररक्त अन्य वकसी भी कारर् से पररवतथन होता है, तो इसे पूवतथ में पररवतथन कहते हैं। यह भी दो रूपों में (पवूतथ में ववृद्ध 

एवं पवूतथ में कमी) हो सकता है। 
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4. पूयतथ का यियम (Low of Supply) : अन्य बातों के समान रहने पर, पूवतथ का वनयम वकसी वस्तु की कीमत और 

उसकी पवूतथ-मात्रा के बीच प्रत्यक्ष अर्वा धनात्मक सम्बन्ध को व्यक्त करता है। इस वनयम के अनुसार वस्तु की ऊँची 

कीमत पर पवूतथ अवधक और नीची कीमत पर पूवतथ कम होगी।  

5. पूयतथ की लोच (Elasticity of Supply) : वकसी वस्तु की कीमत में पररवतथन के पररर्ामस्वरूप उसकी पवूतथ-मात्रा 

में जो पररवतथन होता है, उसकी गवर्तीय माप ही पवूतथ की लोच कहलाती है। 

9.13 स्व-परख प्रश्न (Self Test Questions) 

अयत लरु् उर्त्रात्मक प्रश्न (Very Short Answer Questions) 

1. पवूतथ एवं स्िॉक में अन्तर बताइए। 

2. पवूतथ की लोच की अवधारर्ा से आपका क्या तात्पयथ है? 

3. पवूतथ के वनयम के कोई दो अपवादों का उललेख कीवजए। 

4. पवूतथ का संकुचन एवं पवूतथ में कमी के बीच अन्तर स्पष्ट कीवजए। 

यिबन्धात्मक प्रश्न (Essay Type Questions)  

1.   पवूतथ के वनयम की व्यायया कीवजए तर्ा इसके अपवाद बताइए। 

2.  पवूतथ की लोच को मापने की वववधयाँ स्पष्ट कीवजए। 

3. पवूतथ से आपका क्या आशय है? पवूतथ को प्रभाववत करने वाले घिकों का वववेचन कीवजए। 

4. पवूतथ की लोच की वववभन्न श्रेवर्याँ स्पष्ट कीवजए। 
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इकाई - 10 

अलपकालीि उत्पादि फलि अर्वा उत्पयर्त् के यियम 

(Short - Term Production Function or Laws of 

Returns) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

10.0 उद्देश्य  

10.1 प्रस्तावना  

10.2 उत्पादन फलन  

10.3 उत्पादन फलन की मान्यताएँ  

10.4 उत्पव् ववृद्ध वनयम  

10.5 उत्पव् ववृद्ध वनयम के वियाशील होने के कारर्  

10.6 उत्पव् समता वनयम या समान प्रवतफल वनयम  

10.7 उत्पव् ह्रास वनयम  

10.8 उत्पव् ह्रास वनयम की आधवुनक व्यायया  

10.9 उत्पव् ह्रास वनयम अर्वा पररवतथनशील अनुपातों के वनयम के वियाशील होने के कारर्  

10.10 उत्पव् ह्रास वनयम के वियाशील होने का क्षेत्र  

10.11 उत्पव् ह्यस वनयम का उपयोग एवं महत्त्व  

10.12 सारांश  

10.13 अवधगम पररर्ाम 

10.14 शब्दावली  

10.15 स्व-परख प्रश्न  

10.16 सन्दभथ एवं ग्रन्र् सचूी  

10.17 अन्य पाठन सामग्री  

10.18 वेब संसाधन/वलंक  

10.0 उदे्दश्य (Objectives)  

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात् आप : 

 उत्पादन फलन का अर्थ समझ सकें गे; 

 अलपकालीन उत्पादन फलन अर्वा उत्पव् के वनयमों के बारे में ज्ञान प्राप्त कर सकें गे; 

 उत्पव् के वनयमों के वियाशील होने के कारर्ों से अवगत हो सकें गे; तर्ा 

 उत्पव् ह्रास वनयम के महत्त्व के बारे में अपनी समझ ववकवसत कर सकें गे| 
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10.1 प्रस्ताविा (Introduction)  

अर्थशास्त्र में यह माना जाता है वक उपभोग आवर्थक वियाओ ंका जनक है, परन्तु वबना उत्पादन के उपभोग नहीं हो 

सकता। वजस प्रकार प्रत्येक उपभोक्ता अपने सीवमत साधानों से अवधकतम संतुवष्ट प्राप्त करना चाहता है, ठीक उसी प्रकार 

प्रत्येक उत्पादक का भी यह प्रयास रहता है वक वह न्यूनतम लागत संयोग से अवधकतम उत्पादन प्राप्त कर सके। वस्तु 

अर्वा सेवा का उत्पादन करने के वलए उत्पव् के साधनों–भवूम, पूँजी, श्रम, संगठन एवं साहस का संयोग करना आवश्यक 

होता है। उत्पादनकताथ का प्रयास होता है वक वह इन संसाधनों का कुशलतम उपयोग कर कुल लागत को न्यूनतम कर 

अपने लाभ को अवधकतम कर सके। इसके वलए प्रत्येक उत्पादक अपने उत्पादन की योजना बनाते समय उपलब्ध सवथश्रेष्ठ 

तकनीक एवं उत्पव् के साधनों के वववभन्न वैकवलपक संयोगों से प्राप्त हो सकने वाले उत्पादन का अनुमान लगाता है एवं 

अन्त में साधनों के उसी संयोग को अपनाता है, वजससे न्यूनतम लागत पर सवाथवधक उत्पादन संभव हो सके। इस वनर्थयन 

में उत्पादन फलन का ववशेष महत्त्व है। इस इकाई में हम उत्पादन फलन तर्ा अलपकालीन उत्पादन फलन अर्वा उत्पव् 

के वनयमों का ववस्ततृ अध्ययन करेंगे। 

10.2 उत्पादि फलि (Production Function)  

उत्पव् की मात्रा उत्पादन प्रविया में वववनयोवजत साधनों की मात्रा पर वनभथर करती है। इन साधनों को पड़तें (Inputs) 

भी कहा जाता है तर्ा जो उत्पादन होता है, उसे उत्पाद (Output) कहते हैं। तकनीकी रूप से भौवतक पडतों व भौवतक 

उत्पाद के मध्य वस्र्त संबंध को उत्पादन फलन कहा जाता है। प्रो. सेम्यूलसि के अनुसार,‘‘उत्पादन फलन एक वदए 

हुए तकनीकी ज्ञान की वस्र्वत में उत्पव् के वववशष्ट साधनों के प्रत्येक संयोग िारा संभव उत्पादन की मात्रा को अवभव्यक्त 

करने वाला एक तकनीकी संबंध है।’’ 

प्रो. ररचडथ यबलास के अनुसार,‘‘उत्पादन फलन, प्रवत इकाई समय में, फमथ के संसाधनों की आदाओ ंएवं उनके िारा 

उत्पावदत वस्तुओ ंव सेवाओ ंकी मात्राओ ंके बीच एक भौवतक संबंध है।’’ 

उपरोक्त पररभाषाओ ंके ववशे्लषर् के आधार पर यह कहा जा सकता है वक उत्पादन फलन शब्द उस भौवतक संबंध को 

अवभव्यक्त करता है जो एक फमथ के साधनों की इकाइयों एवं प्राप्त वस्तुओ ंव सेवाओ ंकी उत्पव् के बीच पाया जाता है। 

संके्षप में आगत–यिगथत (Input-Output) भौयतक संबंध को ही उत्पादि फलि कहा जाता है। गयर्तीय रूप 

में इसे यिम्िािुसार अयभव्यक्त यकया जा सकता है : 

Qx= f (a,b,c,----------------n,TT) 

उपरोक्त सतू्र में : 

(i) Qx = वस्तु x के उत्पादन की भौवतक मात्रा,  

(ii) a,b,c,----------------n = उत्पव् के वववभन्न साधनों की फमथ िारा प्रयुक्त मात्राओ,ं 

(iii) TT = प्रवत इकाई समय व तकनीकी ज्ञान की वस्र्र वस्र्वत एवं 

(iv) f = उत्पादन की मात्रा एवं साधनों के बीच पायें जाने वाले संबंध का सचूक है।  

उपरोक्त सतू्र इस तर्थ्य को इवंगत करता है वक दी हुई समयाववध एवं तकनीकी ज्ञान की वस्र्र अवस्र्ा में वस्तु की 

मात्रा उसके उत्पादन में प्रयुक्त साधनों की मात्रा पर वनभथर करती है।  
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10.3 उत्पादि फलि की मान्यताए ँ(Assumptions of Production Function) 

1. फमथ समय ववशेष पर उपलब्ध सवाथवधक उपयुक्त तकनीक का प्रयोग करती है। 

2. अववध ववशेष में उत्पादन तकनीक एवं प्रौद्योवगक ज्ञान को वस्र्र माना जाता है। 

3. उत्पादन फलन का संबंध वकसी वनवश्चत समयाववध तक सीवमत माना जाता है। 

4. अलपकाल में उत्पव् के साधनों में आवश्यक रूप से कुछ साधन वस्र्र एवं शेष पररवतथनीय होते हैं। 

5. दीघथकाल में उत्पव् के सभी साधनों में पररवतथन करना संभव है। 

उत्पादि फलि को दो भागों में यवभक्त यकया गया है : 

1. अलपकालीन उत्पादन फलन (Short Term Production Function or Laws of Returns) 

2. दीघथकालीन उत्पादन फलन (Long Term Production Function or Returns to Scale) 

अलपकालीि उत्पादि फलि अर्वा उत्पयर्त् के यियम (Short Term Production Function or Laws 

of Returns) : 

अलपकालीन उत्पादन फलन से आशय उत्पव् के वनयमों अर्वा पररवतथनशील अनुपातों के वनयम से है। इस उत्पादन 

फलन की अवस्र्ा में फमथ के वलए अपने सभी साधनों में पररवतथन करना संभव नहीं होता। अलपकाल में उत्पव् के 

साधनों के संयोगों मे कुछ साधन वस्र्र एवं शेष पररवतथनशील होते हैं। दसूरे शब्दों में, उत्पव् का कम से कम एक साधन 

वस्र्र होता है । सामान्यतः यह अववभायय साधन होता है, जबवक शेष साधन ववभायय अर्वा पररवतथनशील होते हैं। 

वस्र्र अर्वा अववभायय साधन वे साधन हैं, जो एक वनवश्चत उत्पादन स्तर तक नहीं बदलते अर्वा वजन्हें बदलना या तो 

फमथ के वलए संभव नहीं होता अर्वा वफर वहतकर नहीं होता। अलपकाल में वस्र्र अर्वा अववभायय साधन/साधनों के 

सार् जब फमथ अपने पररवतथनशील साधन/साधनों की मात्रा में ववृद्ध करती है, तो इससे भौवतक उत्पादन पर जो प्रभाव 

पड़ता ह,ै उसकी वनम्नांवकत प्रववृ्यों में से कोई एक प्रववृ् हो सकती है, वजसका अध्ययन उत्पव् के वनयमों के अन्तगथत 

वकया जाता है : 

1. कुल उत्पादन में िमशः बढती दर से ववृद्ध हो;  

2. कुल उत्पादन में िमशः समान दर से ववृद्ध हो; अर्वा  

3. कुल उत्पादन में िमशः घिती दर से ववृद्ध हो| 

परम्परागत अर्थशावस्त्रयों ने उपयुथक्त तीनों प्रववृ्यों को एक दसूरे से पूर्थतः स्वतंत्र मानकर उन्हें उत्पव् के तीन वनयमों में 

वगीकृत वकया है, जो अग्रानुसार है : 

10.4 उत्पयर्त् वृयद्ध यियम (Law of Increasing Returns)  

अर्थ व पररभाषा (Meaning and Definition) : उत्पव् के साधनों के संयोग में जब अन्य साधनों की मात्रा को 

वस्र्र रखते हुए, वकसी एक पररवतथन साधन की मात्रा में ववृद्ध करने से कुल उत्पादन में यवद अनुपात से अवधक ववृद्ध होती 
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हो, तो इसे उत्पव् ववृद्ध वनयम अर्वा वधथमान प्रवतफल वनयम कहते हैं। प्रो. माशथल ने इस वनयम को केवल उद्योगों के 

संबंध मे प्रवतपावदत वकया। माशथल के अनुसार,‘‘जब श्रम व पूँजी की मात्रा में ववृद्ध की जाती है तो संगठन में सधुार होता 

है, वजसके पररर्ामस्वरूप श्रम व पूँजी की कायथकुशलता में ववृद्ध होती है। अतः उन उद्योगों में वजनमें कच्चे माल का 

उत्पादन नहीं होता श्रम एवं पूँजी में ववृद्ध करने से उत्पव् अनुपात से अवधक बढ़ती है।’’ श्रीमती जॉि रॉयबन्सि के 

अनुसार,‘‘जब वकसी उत्पादन साधन का अवधक मात्रा में उपयोग वकया जाता है तो सामान्यतः संगठन मे सधुार संभव 

होता है। इससे उत्पादन की इकाई की कायथकुशलता बढ़ जाने से उत्पादन में ववृद्ध करने के वलए उत्पादन साधन की 

भौवतक मात्रा में समानुपावतक ववृद्ध नहीं करनी पड़ती।’’ 

उपरोक्त पाररभाषाओ ंका ववशे्लषर् करने पर यह ज्ञात होता है वक प्रो. माशथल ने इस वनयम को केवल वववनमाथर् उद्योगों 

से संबवधत बताया है, वही आधवुनक अर्थशावस्त्रयों ने इस वनयम के संदभथ में यह अवभमत वकया है वक यह वनयम उद्योगों 

के सार् - सार् कृवष पर भी समान रूप से लागू होता है। केवल अंश का अन्तर है। यह वनयम यह मानता है वक वस्र्र 

अर्वा अववभायय साधन के सार् जब पररवतथन साधन की मात्रा में ववृद्ध की जाती है, तो संगठन में सधुार होता ह,ै साधनों 

की कायथकुशलता में ववृद्ध होती है, उत्पादन के आकार में ववस्तार से अववभायय एवं वस्र्र साधन की क्षमता का अवधक 

प्रयोग होने के कारर् फमथ को आन्तररक एवं बाह्य बचतें प्राप्त होती हैं। इन सबके पररर्ामस्वरूप कुल उत्पादन में साधनों 

के अनुपात से अवधक ववृद्ध होती है। यह िम तब तक चलता है, जब तक वक वववनयोवजत साधनों में अनुकूलतम संयोग 

नहीं हो जाता। इस वबन्द ुपर सीमांत एवं औसत उत्पादन अवधकतम होता है। 

उत्पव् ववृद्ध वनयम को हम एक उदाहरर् के िारा भी समझ सकते हैं। माना वक एक उत्पादक अपनी फमथ में श्रम व पूँजी 

की इकाइयों को बढ़ाता है, यह मानते हुए वक शेष साधन वस्र्र हैं, उसकी कुल उत्पव्, सीमांत एवं औसत उत्पव् 

वनम्नानुसार है : 

तायलका संयया – 10.1 

उत्पयर्त् वृयद्ध यियम 

पररवतथि साधि श्रम व 

पूजँी की इकाइयां (N) 

कुल भौयतक उत्पादि 

(TPP) 
सीमांत उत्पादि 

(MPP) 

औसत उत्पादि  

(APP) 

1 10 10 10 

2 25 15 12.5 

3 45 20 15 

4 70 25 17.5 

5 100 30 20 

उपरोक्त तावलका से स्पष्ट है वक ययों-ययों श्रम और पूँजी की मात्राऐ ंबढायी जा रही है, त्यों-त्यों सीमांत उत्पव् एवं औसत 

उत्पव् दोनों बढ़ रही है तर्ा कुल उत्पादन में भी बढ़ती हुई दर से ववृद्ध हो रही है। सीमांत उत्पादन में ववृद्ध की दर औसत 

उत्पादन की ववृद्ध दर की तुलना में अवधक है। इस कारर् से कुल उत्पादन भी बढ़ती हुई दर से प्राप्त होता है। इसको हम 

रेखावचत्र के िारा भी समझ सकते है : 
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रेखायचत्र संयया – 10.1 

 

प्रस्तुत वचत्र, जो वक उपरोक्त तावलका पर आधाररत नहीं है, में OX अक्ष पर पररवतथनशील साधनों की इकाइयों तर्ा OY 

अक्ष पर सीमांत उत्पव् एवं औसत उत्पव् की मात्रा को दशाथया गया है। सीमांत उत्पव् वि (MPC) औसत उत्पव् 

वि (APC) की तुलना में अवधक तेजी से बढ़ रहा है, इस कारर् कुल उत्पादन भी बढ़ती दर से प्राप्त होता है।  

उत्पयर्त् वृयद्ध यियम एवं लागत (Law of Increasing Returns and Cost) : इस वनयम को लागत की दृवष्ट से 

लागत ह्नास वनयम कहा जाता है| इसका कारर् यह है वक वजस अनुपात में पररवतथनशील साधनों की मात्रा में ववृद्ध की 

जाती है, उसकी तुलना में भौवतक उत्पादन की मात्रा में अके्षपाकृत अवधक ववृद्ध होती है, पररर्ामस्वरूप सीमांत लागत 

(MC) एवं औसत लागत (AC) दोनों ही घिती हुई होती है। सीमांत लागत औसत लागत की तुलना में अपेक्षाकृत 

अवधक तेजी से वगरती है। यह कमी उस समय तक जारी रहती है, जब तक की साधनों के बीच आदशथतम (Optimum) 

संयोग स्र्ावपत नहीं हो जाता है। इसे रेखावचत्र 10.2 की सहायता से स्ष्ट वकया गया है।  

रेखायचत्र संयया – 10.2 
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इस रेखावचत्र में औसत लागत वि (AC) तर्ा सीमान्त लागत वि (MC) को वदखाया गया है, जो यह इवंगत करते हैं 

वक ययों-ययों उत्पादन बढ़ता है, त्यों-त्यों सीमान्त एवं औसत लागत घिती जाती है, परन्तु सीमान्त लागत औसत लागत 

की तुलना में अवधक तीव्र गवत से कम होती है।  

10.5 उत्पयर्त् वृयद्ध यियम के यियाशील होिे के कारर् (Reasons of Operation of 

the Law)  

उत्पव् ववृद्ध वनयम वनम्न कारर्ों से लागू होता है : 

1. साधिों की अयवभाज्यता (Indivisibility of Factors) : उत्पव् के कुछ साधन वस्र्र अर्वा अववभायय 

होते हैं। जैसे – साहसी, प्रबंधक, भवूम, भवन, ्लांि एवं मशीनरी इत्यावद। उत्पादन की एक वनधाथररत क्षमता तक 

उनमें पररवतथन की आवश्यकता नहीं होती। ऐसी वस्र्वत में जब तक अववभायय साधन की परू्थ क्षमता का उपयोग 

नहीं हो जाता, तब तक उत्पादन बढ़ाने के वलए केवल पररवतथनशील साधनों की इकाइयां ही बढ़ानी होती है। 

पररवतथनशील साधनों की इकाइयों में ववृद्ध करने पर वस्र्र साधन की क्षमता का भी इस्तेमाल होने लगता है और 

सार् ही साधनों में परस्पर अनुकूलतम अनुपात में संयोग स्र्ापवत होने के कारर् उत्पादन में बढ़ती दर से ववृद्ध होती 

है तर्ा लागत घिती है।  

2. आतंररक एवं बाह्य बचतें (Internal and External Economies) :  जब उत्पादन का आकार बढ़ता है, 

तो फमथ को दो प्रकार की बचतें प्राप्त होती है, वजन्हें आन्तररक एवं बाह्य बचतों के नाम से जाना जाता है। आंतररक 

बचतें वे बचतें होती है, जो फमथ को स्वयं का आकार बढ़ने के कारर् प्राप्त होती हैं, जैसे – फमथ का आकार बढ़ने से 

उसकी सौदा करने की शवक्त बढ़ जाती है वजससे वह िय वकए जाने वाले कच्चे माल एवं अन्य वस्तुओ ंको पहले 

की तुलना में कम दर पर प्राप्त करने में सक्षम होती है। प्रवत इकाई ववज्ञापन व्यय भी कम हो जाता है, इसके अवतररक्त 

माल सम्प्रषेर् अर्वा मंगवाने का खचथ भी पहले की तुलना में कम हो जाता है। श्रम ववभाजन एवं वववशवष्टकरर् के 

लाभ भी उसे प्राप्त होते हैं। जबवक बाह्य बचतें वे बचतें होती हैं, जो उद्योग की सभी फमों को समान रूप से उपलब्ध 

होती है। जैसे- फमथ ववशेषज्ञों की सेवाऐ ंभी आसानी प्राप्त करने में सक्षम होती है। पररवहन एवं आवागमन के सस्ते 

एवं सगुम साधन, शोध एवं अनुसंधान से प्राप्त लाभ, सरकार से उद्योग ववशेष को वमलने वाली छूिें इत्यावद बाह्य 

बचतों के उदाहरर् हैं। यह सब वमलकर फमथ की लागत को घिा दतेे हैं।  

3. पररवतथिशील साधि की पयाथप्त पूयतथ एवं यवभाज्यता (Adequate Availability of Factors and 

indivisibility) : वनयम यह मानकर चलता है वक यद्यवप फमथ के वलए वस्र्र साधन की मात्रा में ववृद्ध करना 

अलपकाल में संभव नहीं है, परन्तु वह पररवतथनशील साधनों की मात्रा में आसानी से ववृद्ध कर सकती है। सार् ही 

यह भी मान वलया गया है वक पररवतथनशील साधनों की इकाइयां ववभाजनीय भी है। इस कारर् अनुकूलम संयोग 

की प्रावप्त तक उत्पादन अवधक तेजी स ेबढ़ता है। औद्योवगक क्षेत्र में मानव का हस्तक्षेप अवधक होने के कारर् इस 

वनयम की वियाशीलता अवधक दखेी जा सकती है। उद्योंगों में उत्पव् के साधनों की पवूतथ अपेक्षाकृत लोचदार होती 

है। सभी साधनों की मात्रा में आवश्यकतानुसार संयोग स्र्ावपत करना सरल होता है, सार् ही श्रम ववभाजन, 

वववशवष्टकरर्, वैज्ञावनक आववष्कार एवं अनुसंधान, नयी तकनीक का प्रयोग एवं प्रवतस्र्ापन भी संभव होता है।  

10.6 उत्पयर्त् समता यियम या समाि प्रयतफल यियम (Law of Constant Returns)   

अर्थ व पररभाषा (Meaning and Definition) : उत्पव् के साधनों के संयोग में वस्र्र अर्वा अववभायय साधन 

के सार् पररवतथनशील साधनों की इकाइयां बढ़ाने पर यवद कुल उत्पादन में ठीक उसी अनुपात में ववृद्ध होती हो, वजस 
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अनुपात में पररवतथनशील साधनों की इकाइयों को बढ़ाया गया हो, तो इसे उत्पव् समता वनयम अर्वा समान प्रवतफल 

वनयम की अवस्र्ा कहा जाता है। वास्तव में, यह वनयम उत्पव् ववृद्ध वनयम एवं उत्पव् हास वनयम के बीच संवधकाल में 

अलप समय के वलए ही लागू होता है। माशथल के अनुसार,‘‘उत्पादन के वजस स्तर पर उत्पव् ववृद्ध तर्ा उत्पव् हासमान 

दोनों वनयमों के प्रभाव बराबर हो जाते हैं, वहां उत्पव् वस्र्रता वनयम लागू होने लगता है।’’ यस्टगलर के अनुसार,‘‘जब 

सभी उत्पादक सेवाओ ंको एक वदये हुए अनुपात में बढ़ाया जाता है, तो उत्पादन उसी अनुपात में बढ़ता है। ’’ 

उपरोक्त पररभाषाओ ंके आधार पर यह कहा जा सकता है वक उत्पव् समता वनयम की अवस्र्ा में उत्पादन में होने वाली 

ववृद्ध की दर ठीक उसी अनुपात में होती है वजस अनुपात में पररवतथनशील साधनों में ववृद्ध की जाती है। यह वनयम उत्पव् 

ववृद्ध वनयम के बाद की अवस्र्ा में लागू होता है। उत्पव् ववृद्ध वनयम के अन्तगथत जब पररवतथनशील साधनों की इकाइयों 

में उ्रोतर ववृद्ध की जाती है, तो उत्पादन एक ऐसे स्तर पर पहुच जाता है, जहां उत्पव् ववृद्ध वनयम का लागू होना समाप्त 

हो जाता है तर्ा उत्पव् हास वनयम लागू होना प्रारंभ नहीं होता है। इस संवधकाल में उत्पव् समता वनयम कायथशील होता 

है। 

उत्पव् समता वनयम को हम एक उदाहरर् के िारा भी समझ सकते हैं। माना वक एक उत्पादक अपनी फमथ में श्रम व पूँजी 

की इकाइयों को बढ़ाता है, यह मानते हुए वक शेष साधन  वस्र्र हैं, तो उसकी कुल उत्पव्, सीमांत एवं औसत उत्पव् 

वनम्नानुसार है : 

तायलका संयया – 10.2 

उत्पयर्त् समता यियम  

पररवतथि साधि श्रम व 

पूजँी की इकाइयाँ (N) 

कुल भौयतक उत्पादि  

(TPP) 

सीमांत उत्पादि 

(MPP) 

औसत उत्पादि  

(APP) 

1 20 20 20 

2 40 20 20 

3 60 20 20 

4 80 20 20 

5 100 20 20 

उपरोक्त तावलका से स्पष्ट है वक ययों-ययों श्रम और पूँजी की मात्रा बढ़ायी जा रही है, त्यों -त्यों सीमांत उत्पव् एवं औसत 

उत्पव् दोनों समान दर से बढ़ रही है तर्ा कुल उत्पादन में भी उसी दर से ववृद्ध हो रही है। इसे रेखावचत्र 10.3 की सहायता 

से स्षष्ट वकया गया है। प्रस्तुत वचत्र, जो वक उपरोक्त तावलका पर आधाररत नहीं है, में OX अक्ष पर पररवतथनशील साधनों 

की इकाइयों तर्ा OY अक्ष पर सीमांत उत्पव् एवं औसत उत्पव् की मात्रा को दशाथया गया है। सीमांत उत्पव् वि 

MPP औसत उत्पव् वि APP दोनों ही वक्षवतज के समानान्तर हैं तर्ा एक दसूरे के बराबर हैं अर्ाथत पररवतथनशील 

साधनों की मात्रा में ववृद्ध करने पर सीमान्त एवं औसत उत्पादन वस्र्र रहता है। 
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रेखायचत्र संयया - 10. 3 

 

उत्पयर्त् समता यियम एवं लागत (Law of Constant Returns & Cost) : इस वनयम को लागत की दृवष्ट से 

लागत समता वनयम कहा जाता है। इसका कारर् यह है वक वजस अनुपात में पररवतथनशील साधनों की मात्रा में ववृद्ध की 

जाती है, भौवतक उत्पादन की मात्रा में भी उसी अनुपात में ववृद्ध होती है, पररर्ामस्वरूप सीमांत लागत (MC) एवं औसत 

लागत (AC) दोनों एक दसूरे के बराबर एवं वक्षवतज के समानांतर होती है, वजसे इस रेखावचत्र 10.4 में प्रदवशथत वकया 

गया है।  

रेखायचत्र संयया – 10. 4 

 

समता यियम के यियाशील होिे के कारर् (Reasons of Operation) : उत्पव् ववृद्ध वनयम की अवस्र्ा में जब 

पररवतथनशील साधनों की इकाइयों में उ्रो्र ववृद्ध की जाती है, तो अनुकूलम सीमा के बाद साधनों का आदशथ संयोग 

समाप्त होने लगता है। उत्पादन के साधनों में ववृद्ध से जो वमतव्ययतायें या बचतें प्राप्त होती है, वे फमथ के आकार के ववस्तार 
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से होने वाली अवमतव्ययताओ ंया अपव्ययों के कारर् समाप्त हो जाती है। इस कारर् से उत्पादन लागत भी ठीक उसी 

अनुपात में बढ़ जाती है, वजस अनुपात में साधन की मात्रा में ववृद्ध की गयी हो।  

10.7 उत्पयर्त् ह्नास यियम (Law of Diminishing Returns)   

अर्थ व पररभाषा (Meaning and Definition) : उत्पव् के साधनों के संयोग में वस्र्र अर्वा अववभायय साधन 

के सार् पररवतथनशील साधनों की इकाइयों में ववृद्ध वकए जाने पर जब उत्पादन घिती दर से बढ़ता हो, तो इस अवस्र्ा 

को उत्पव् ह्नास वनयम की अवस्र्ा कहा जाता है। वस्तुतः जब वस्र्र अर्वा अववभायय साधन के सार् पररवतथनशील 

साधनों की इकाइयों में उ्रोतर ववृद्ध की जाती है, तो एक सीमा के बाद साधनों का अनुकूलतम संयोग समाप्त हो जाता 

है| इस कारर् उत्पादन में उस अनुपात में ववृद्ध नहीं होती, वजस अनुपात में पररवतथनशील साधनों की मात्रा में पररवतथन 

वकया जाता है अर्ाथत सीमान्त उत्पव् एवं औसत उत्पव् िमशः घिती जाती है, फलस्वरूप कुल उत्पादन में धीमी गवत 

से ववृद्ध होती है। इसे ही उत्पव् ह्नास वनयम की अवस्र्ा कहा जाता है। प्रो. बेिहम के शब्दों में, “साधन संयोग में जैस े

– जैसे वकसी एक साधन के अनुपात में ववृद्ध की जाती है, एक सीमा के पश्चात उस साधन का सीमान्त और औसत उत्पाद 

वगरेगा|”  उत्पव् ह्नास वनयम को हम एक उदाहरर् के िारा भी समझ सकते हैं। माना वक एक कृषक अपनी दस हेक्िर 

भवूम में श्रम व पूँजी की इकाइयों को बढ़ाता है वजससे उसकी कुल उत्पव्, सीमांत एवं औसत उत्पव् वनम्नानुसार 

पररववतथत होती है : 

तायलका संयया – 10.3 

उत्पयर्त् ह्रास यियम 

पररवतथन साधन श्रम व 

पूँजी की इकाइयां (N) 

कुल भौवतक उत्पादन  

(TPP) 

सीमान्त उत्पादन 

(MPP) 

औसत उत्पादन (APP) 

1 15 15 15 

2 28 13 14 

3 39 11 13 

4 48 9 12 

5 55 7 11 

उपरोक्त तावलका से स्पष्ट है वक ययों-ययों श्रम और पूँजी की मात्रा बढ़ायी जा रही है, त्यों -त्यों सीमांत उत्पव् एवं औसत 

उत्पव् दोनों घि रही है। सीमान्त उत्पादन में वगरावि की दर औसत उत्पादन में वगरावि की दर से अवधक होने के कारर् 

कुल उत्पादन में घिती दर से ववृद्ध हो रही है। इसको हम रेखावचत्र 10.5 के िारा भी समझ सकते हैं। प्रस्तुत वचत्र, जो वक 

उपरोक्त तावलका पर आधाररत नहीं है, में OX अक्ष पर पररवतथनशील साधनों की इकाइयों तर्ा OY अक्ष पर सीमांत 

उत्पव् एवं औसत उत्पव् की मात्रा को दशाथया गया है। सीमांत उत्पव् वि (MP) औसत उत्पव् वि (AP) दोनों ही 

बायीं और नीचे की तरफ वगरते हुए हैं। 
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रेखायचत्र संयया – 10.5 

 

उत्पयर्त् ह्नास यियम एवं लागत (Law of Diminishing Returns & Cost) : इस वनयम को लागत की दृवष्ट से 

लागत वृयद्ध यियम कहा जाता है। इसका कारर् यह है वक वजस अनुपात में पररवतथनशील साधनों की मात्रा में ववृद्ध की 

जाती है, भौवतक उत्पादन की मात्रा में उस अनुपात में ववृद्ध नहीं होती है। पररर्ामस्वरूप सीमांत लागत (MC) एवं 

औसत लागत (AC) दोनों ही बढ़ती हुई होती हैं तर्ा सीमांत लागत (MC) में बढ़ने की दर औसत लागत (AC) की 

तुलना में अवधक होती है। इसे रेखावचत्र संयया 10.6 की सहायता से स्षष्ट वकया गया है। 

रेखायचत्र संयया – 10.6 

 

 

स्व-मूलयांकि – प्रर्म 

 वकसी कृषक से संपकथ  कर उसके वस्र्र एवं पररवतथनशील संसाधनों की जानकारी प्राप्त करने का प्रयास करें । 

 कृषक िारा श्रम व पूँजी की इकाइयों में उ्रो्र ववृद्ध करने के पश्चात् भी एक सीमा के बाद कृवष पैदावार में ववृद्ध 

क्यों नहीं होती? जानने का प्रयास कीवजए। 

 खनन उद्योग/इकाई में एक वनवश्चत सीमा तक खनन के पश्चात् खनन कायथ बंद कर वदये जाने के क्या कारर् हो सकते 

हैं? समझने का प्रयास कीवजए। 
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 मत्स्य आखेि लागत तिीय के्षत्रों में सदुरू समिुीय के्षत्रों की तुलना में अपेक्षाकृत रूप से कम आती है। कारर्ों को 

जानने का प्रयास कीवजए।  

10.8 अलपकालीि उत्पादि फलि की आधुयिक व्यायया अर्वा पररवतथिशील 

अिुपातों का यियम (Modern Interpretation of Short–Term 

Production Function Or Law of Variable Proportions)  

आधवुनक अर्थशावस्त्रयों ने उत्पव् ह्रास वनयम को व्यापक स्वरूप प्रदान वकया है। उनके अनुसार उत्पव् ह्नास वनयम न 

केवल कृवष, वरन उत्पव् के प्रत्येक क्षेत्र में समान रूप से लागू होता है। आधवुनक अर्थशावस्त्रयों ने इस वनयम की व्यापक 

वियाशीलता पर बल दतेे हुए इस वनयम को पररवतथनशील अनुपातों का वनयम अर्वा अनुपातों का वनयम अर्वा ह्नास 

मान प्रवतफलों का वनयम अर्वा सीमान्त उत्पादकता ह्नास वनयम भी कहा है। प्रो. बोयलडंग के अनुसार,‘‘यवद उत्पव् 

की अन्य इकाइयों को वस्र्र रखकर वकसी एक इकाई की मात्रा में उ्रो्र ववृद्ध की जाए, तो पररवतथनशील इकाई की 

सीमान्त भौवतक उत्पादकता िमशः घिती है।’’ प्रो. बेहिम के अनुसार,‘‘जैसे - जैसे उत्पव् के साधनों के संयोग में 

वकसी एक साधन का अनुपात बढ़ाया जाता है, तो एक वबन्द ुके पश्चात उस साधन का सीमान्त और औसत उत्पाद घिने 

लगेगा।’’ श्रीमती जॉि रॉयबन्सि के अनुसार,‘‘उत्पव् ह्नास वनयम यह बताता है वक वकसी एक उत्पव् के साधन की 

मात्रा को वस्र्र रखा जाए तर्ा अन्य साधनों की मात्रा में उ्रो्र ववृद्ध की जाए, तो एक वनवश्चत वबन्द ुके बाद उत्पादन 

में घिती दर से ववृद्ध होगी।’’  

उपरोक्त पररभाषाओ ंका ववशे्लषर् करने के उपरान्त वनष्कषथ के तौर पर यह कहा जा सकता है वक वकसी एक साधन को 

वस्र्र रखकर, अन्य साधनों में ववृद्ध करने अर्वा अन्य साधनों को वस्र्र रखकर एक साधन में ववृद्ध करने अर्वा कुछ 

साधनों को वस्र्र रखकर अन्य साधनों में ववृद्ध करने पर पररवतथनशील अनुपातों का वनयम आवश्यक रूप से लागू होता 

है। यह एक सावथभौवमक वनयम है, जो अर्थव्यवस्र्ा के प्रत्येक के्षत्र में लागू होता है। इस वनयम को उदाहरर् के िारा स्पष्ट 

वकया जा सकता है| माना वक एक कपड़ा उत्पादक अपने कारखाने में उत्पादन में ववृद्ध करने के वलए अन्य साधनों को 

वस्र्र रखते हुए पररवतथनशील साधन श्रम की इकाइयों में उ्रो्र ववृद्ध करता है, वजसके पररर्ामस्वरूप कुल उत्पादन 

(TP), सीमान्त उत्पादन (MP) एवं औसत उत्पादन (AP) में होने वाले पररवतथन को वनम्नांवकत तावलका में दशाथया गया 

है : 

तायलका संयया – 10.4 

पररवतथिशील अिुपातों के यियम की अवस्र्ाए ँ

पररवतथि साधि श्रम व पूँजी 

की इकाइयां (N) 

कुल उत्पादि 

(TP) 

सीमांत उत्पादि 

(MP) 

औसत उत्पादि 

(AP) 

उत्पादि की 

अवस्र्ाए ँ

1 10 10 10 प्रर्म  

2 30 20 15 अवस्र्ा 

3 60 30 20  

4 80 20 20  

5 90 10 18 वितीय 

6 90 0 15 अवस्र्ा 

7 80 -10 11.4 ततृीय 

8 60 -20 7.5 अवस्र्ा 
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उपरोक्त तावलका से स्पष्ट है वक श्रम की प्रर्म चार इकाइयों के प्रयोग तक उत्पादन की प्रर्म अवस्र्ा लागू होती है। श्रम 

की चौर्ी इकाई की सीमान्त उत्पव् एवं औसत उत्पव् दोनों बराबर हैं। वितीय अवस्र्ा पांचवी एवं छठी इकाई तक है। 

छठी इकाई का सीमान्त उत्पादन शनू्य ह,ै इस वबन्द ुपर कुल उत्पादन 90 अवधकतम है। इसके बाद श्रम की आठवीं इकाई 

तक सीमान्त उत्पादन और औसत उत्पादन दोनों वगर रहे हैं| सीमान्त उत्पादन के ऋर्ात्मक होने के कारर् कुल उत्पादन 

में भी वगरावि हो रही है। पररवतथनशील अनुपातों के वनयम की तीनों अवस्र्ाओ ंको रेखावचत्र 10.7 िारा स्पष्ट वकया गया 

है : 

रेखायचत्र िं. 10.7 

 

प्रर्म अवस्र्ा (Stage I) : प्रस्तुत वचत्र से स्पष्ट है वक यह अवस्र्ा पररवतथनशील साधनों की ON1 मात्रा तक है। कुल 

उत्पादन वि TP के वबन्द ुAतक कुल उत्पादन में बढ़ती दर से ववृद्ध हो रही है क्योंवक इस वबन्द ुतक सीमान्त उत्पादन 

MP एवं औसत उत्पादन AP दोनों ही बढ़ती दर से बढ़ रहे हैं तर्ा सीमान्त उत्पादन में ववृद्ध की दर औसत उत्पादन में 

हो रही ववृद्ध की तुलना में अवधक है। इस वबन्द ुAको मोड़ (Turning point) वबन्द ुभी कहा जाता है। इस वबन्द ुके 

पश्चात सीमान्त उत्पादन वगरने लग जाता है, परन्तु वगरता हुआ सीमान्त उत्पादन धनात्मक होने के कारर् कुल उत्पादन 

में ववृद्ध तो हो रही है, परन्तु धीमी गवत से। कुल उत्पादन वि TP के वबन्द ुAसे पवूथ के ढाल (Slope) एवं बाद के ढाल 

में अन्तर का यही कारर् है। N1 साधन मात्रा पर सीमान्त उत्पादन MP व औसत उत्पादन AP दोनों एक दसूरे के बराबर 

हैं।  

प्रर्म अवस्र्ा के कारर्ों पर ववचार करने पर यह स्पष्ट होता है वक जब वस्र्र अववभायय साधन के सार् पररवतथनशील 

साधनों की इकाइयों में ववृद्ध की जाती है, तो वस्र्र अववभायय साधन की अप्रयुक्त क्षमता का उपयोग होने लगता है। 

साधनों का संयोग भी अनुकूलम होने लगता है। फमथ को श्रम ववभाजन व वववशवष्टकरर् के लाभ प्राप्त होते हैं और सार् 

ही संगठन में भी सधुार होता है। इन सब कारर्ों से इस अवस्र्ा के प्रारंभ में एक वबन्द ुतक सीमान्त उत्पादन व औसत 

उत्पादन बढ़ती दर से बढ़ने के कारर् कुल उत्पादन में भी बढ़ती दर से ववृद्ध होने लगती है, परन्तु उस वबन्द ुके पश्चात 
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सीमान्त उत्पादन वगरने लगता है| परन्तु वफर भी यह धनात्मक होने के कारर् कुल उत्पादन में ववृद्ध तो होती है, परन्तु 

धीमी गवत से।  

यितीय अवस्र्ा (Stage II) : इस अवस्र्ा में सीमान्त उत्पादन MP एवं औसत उत्पादन AP दोनों ही वगरते हुए होते 

हैं। वगरता हुआ सीमान्त उत्पादन एक वनवश्चत वबंद ुपर पर शनू्य (0) हो जाता ह,ै उस वबन्द ुपर कुल उत्पादन अवधकतम 

होता है। औसत उत्पादन भी इस अवस्र्ा में वगरता हुआ होता है, परन्तु वफर भी यह धनात्मक होता है सार् ही इसमें 

वगरने की दर सीमान्त उत्पादन में वगरने की दर की तुलना में कम होती है| इस कारर् कुल उत्पादन में धीमी गवत से बढ़ोतरी 

होती है। कुल उत्पादन एक वबन्द ुपर अवधकतम हो जाता है, यह वह वबन्द ुहै जहां पररवतथनशील साधन का सीमान्त 

उत्पादन शनू्य (0) होता है। प्रस्तुत वचत्र में यह अवस्र्ा पररवतथनशील साधनों की N1से N2 मात्रा तक दृश्यगत है। N2 

वबन्द ुपर सीमान्त उत्पादन शनू्य (0) है तर्ा इस वबन्द ुपर कुल उत्पादन CC1अवधकतम है।  

यह अवस्र्ा उत्पव् ववृद्ध वनयम की समावप्त एवं उत्पव् हास वनयम के प्रारंभ होने के बीच की अवस्र्ा हैं, जो परू्थतः 

अस्र्ायी व संिमर्कालीन वस्र्वत का सचूक मात्र है।  

तृतीय अवस्र्ा (Stage III) : इस अवस्र्ा में पररवतथनशील साधन की सीमान्त उत्पादकता ऋर्ात्मक हो जाती है। 

औसत उत्पादन भी वगरता हुआ होता है। सीमान्त उत्पादन के ऋर्ात्मक होने के कारर् कुल उत्पादन भी वगरने लग जाता 

है। प्रस्तुत वचत्र में N2 वबन्द ुके पश्चात् यह अवस्र्ा दृश्यगत है।  

10.9 उत्पयर्त् ह्रास यियम अर्वा पररवतथिशील अिुपातों के यियम के यियाशील होिे 

के कारर् (Causes of the Operation of the Law of Diminishing 

Returns or Law of Variable Proportions)  

पररवतथनशील अनुपातों के वनयम के वियाशील होने के वनम्नांवकत कारर् हैं : 

1. एक या एक से अवधक साधनों की वस्र्रता। 

2. उत्पव् के साधनों में प्रवतस्र्ापन की लोच सीवमत होती है। 

3. साधनों की कमी या सीवमतता। 

4. अलपकाल में उत्पव् कला या तकनीक में सधुार का अभाव| 

5. अलपकाल में वकसी फमथ िारा अपनी क्षमता से अवधक उत्पादन करना। 

10.10 उत्पयर्त् ह्रास यियम के यियाशील होिे का के्षत्र (Scope of Operation of the 

Law of Diminishing Returns)  

1. कृयष के्षत्र : माशथल ने इस वनयम की व्यायया कृवष के्षत्र को ध्यान में रखते हुए की है, जो ववस्ततृ खेती एवं गहन 

खेती दोनों पर ही लागू होता है। 

माशथल के अनुसार,‘‘यवद कृवष कला में कोई सधुार न हो, तो सामान्यतः कृवष में प्रयुक्त श्रम और पूँजी की मात्रा में 

ववृद्ध से कुल उत्पादन में अनुपात से कम ववृद्ध होती है।” माशथल ने अपने वसद्धान्त को स्पष्ट करते हुए वलखा वक 

कृवष कला में उन्नवत होने से पूँजी और श्रम की एक वनवश्चत मात्रा से अवधक उपज प्राप्त की सकती है। इसी प्रकार 

यवद भवूम के िुकड़े पर प्रयुक्त पूँजी श्रम की मात्रा उसके परू्थ ववदोहन के वलए अपयाथप्त है, तो कृवष की प्रचवलत कला 

से ही पूँजी और श्रम की उ्रो्र इकाइयों में ववृद्ध करके अनुपात से अवधक उपज प्राप्त की जा सकती है, परन्तु इन 

दशाओ ंके अभाव में पूँजी और श्रम की इकाइयों में उ्रो्र ववृद्ध से कुल उपज में घिती दर से ववृद्ध होती है। इस 
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तरह माशथल के अनुसार एक वनवश्चत भ ूभाग पर ययों-ययों पूँजी और श्रम की मात्रा में उ्रो्र ववृद्ध की जाती है, 

त्यों -त्यों सीमान्त उत्पादन में िमशः कमी होती जाती है। यह संभव है वक प्रारंभ में कुछ समय तक एक वनवश्चत 

वबन्द ुतक सीमान्त उत्पव् घिने के बजाय बढ सकती है, पर एक वनवश्चत सीमा के बाद यह अन्ततःअवश्य घिती 

जाती है। ववस्ततृ कृवष के अन्तगथत पूँजी और श्रम की मात्रा पवूथवत रखते हुये यवद भवूम के के्षत्र को बढ़ाया जाता है, 

तो ऐसी वस्र्वत में भी यह वनयम लागू होता है क्योंवक सभी भूवम एक समान नहीं होती है, उनकी उवथरता शवक्त में 

वभन्नता पाई जाती है।  

2. मत्स्य आखेट : मछली पकड़ने में भी वह वनयम समान रूप से लागू होता है। श्रम और पूँजी की इकाइयों में उ्रो्र 

ववृद्ध वकये जाने के उपरान्त भी एक सीमा के पश्चात सीमान्त उत्पव् में कमी आती है।  

3. खिि उद्योग : खान खोदने में भी यह वनयम लागू होता है क्येांवक ययों-ययों खानें खोदते जाते हैं, त्यों-त्यों उनकी 

गहराई बढ़ती जाती है। श्रम और पूँजी की इकाइयों में उ्रो्र ववृद्ध वकये जाने के उपरान्त भी एक सीमा के पश्चात 

सीमान्त उत्पव् में कमी आती है अर्ाथत लागत बढ़ती है और उत्पादन कम होने लगता है।  

4. भवि यिमाथर् : जब एक ही भखूण्ड पर बहु मंवजला भवन वनमाथर् वकया जाता है, तो प्रत्येक ऊपरी मंवजल की 

लागत अपेक्षाकृत नीचे वाली मंवजलों की तुलना में बढ़ने के पीछे भी इसी वनयम की वियाशीलता है।  

5. यवयिमाथर्कारी उद्योग : प्रार्वमक क्षेत्रों में उत्पव् ह्रास वनयम की वियाशीलता शीघ्र ही वदखाई देने लगती है। 

वववनमाथर्कारी उद्योगों में तकनीकी ज्ञान के ववकास के कारर् इस वनयम की वियाशीलता को कुछ समय के वलए 

िाला जा सकता है, परन्तु एक सीमा के पश्चात् यह आवश्यक रूप से लागू होता है।  

10.11   उत्पयर्त् ह्रास यियम का उपयोग एवं महत्त्व (Significance and Uses of the 

Law of Diminishing Returns)  

इस वनयम का महत्त्व वनम्न वववरर् से स्पष्ट है : 

1. यह अर्थशास्त्र का आधारभतू वनयम है जो उत्पव् के हर के्षत्र में समान रूप से लागू होता है| कृवष के्षत्र, मत्स्य आखेि, 

खनन उद्योग, भवन वनमाथर्, वववनमाथर्कारी उद्योग धन्धों में इस वनयम की वियाशीलता इस वनयम के सावथभौवमक 

स्वरूप को व्यक्त करती है।  

2. मालर्स के जनसंयया वसद्धान्त का आधार भी यही वनयम है, वजन्होनें अपने वसद्धान्त के प्रवतपादन में जनसंयया 

ववृद्ध दर की तुलना खाद्यान्न ववृद्ध दर से की है। कृवष के्षत्र में इस वनयम की वियाशीलता के कारर् ही इन दरों में 

अन्तर आ जाता है।  

3. ररकाडो का लगान वसद्धान्त भी इसी वनयम पर आधाररत है, जो गहन खेती एवं ववस्ततृ खेती पर समान रूप से लागू 

होता है।  

4. यवतरर् का सीमान्त उत्पादकता का यसद्धान्त, जो उत्पव् के वववभन्न साधनों के परुस्कार वनधाथरर् का महत्त्वपरू्थ 

वसद्धान्त है, इसी वनयम पर आधाररत है।  

5. उत्पयर्त् का प्रयतस्र्ापि यसद्धान्त भी इस वनयम का प्रवतफल है क्योंवक प्रत्येक उत्पादक उत्पव् के साधनों की 

सीमान्त उत्पव् वगरने के कारर् ही एक साधन के स्र्ान पर दसूरे साधन को प्रवतस्र्ावपत करता रहता है, जब तक 

की वह सन्तुलन में न पहुँच जाये। 

6. जनसंयया के प्रवास के पीछे भी यही वसद्धान्त कायथ करता है।  
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7. यह वनयम अनेक अववष्कारों का जन्मदाता है। इस वनयम की वियाशीलता को स्र्वगत करने के वलए ही नये - नये 

अववष्कार वकये जाते रहते हैं। 

स्व मूलयांकि – यितीय 

 वकसी वनमाथर्कारी फमथ का अवलोकन कर उसके वस्र्र अववभायय एवं पररवतथनशील साधनों को समझने का 

प्रयास कीवजए। 

 पररवतथनशील साधनों  की मात्रा में उ्रो्र ववृद्ध करने के पश्चात भी फमथ का उत्पादन एक सीमा तक बढ़ने के 

बाद कम क्यों होने लगता है?कारर्ों को जानने का प्रयास कीवजए। 

 आपके मत से वकसी वनमाथर्कारी इकाई को पररवतथनशील साधनों की मात्रा में वकस स्तर तक ववृद्ध करनी 

चावहए? समझने का प्रयास कीवजए।  

10.12 सारांश (Summary)  

उत्पव् ह्रास वनयम उत्पव् के के्षत्र में आवश्यक रूप से लागू होने वाला वनयम माना जाता है। उत्पादन की प्रारवम्भक 

अवस्र्ा में जब तक उत्पव् के वववभन्न साधनों में अनुकूलतम संयोग नहीं हो जाता, उत्पव् ववृद्ध वनयम वियाशील रहता 

है। इसके उपरान्त साधनों की मात्रा में उ्रो्र ववृद्ध वकये जाने पर साधनों का अनुकूलतम सयंोग समाप्त हो जाने के 

कारर् उत्पव् ह्रास वनयम लागू होता है। इन दोनों वनयमों के बीच एक अलपकालीन अवस्र्ा होती है, वजसे उत्पव् समता 

वनयम कहा गया है। आधवुनक अर्थशावस्त्रयों ने उत्पव् के वनयमों की व्यायया पररवतथनशील अनुपातों के वनयम अर्वा 

आनुपावतकता के वनयम के अन्तगथत की है तर्ा उत्पव् ववृद्ध वनयम एवं उत्पव् समता वनयम को इस वनयम की प्रर्म दो 

अवस्र्ाएँ माना है। उनके अनुसार, यह वनयम न केवल कृवष के्षत्र, वरन् अर्थव्यवस्र्ा के सभी के्षत्रों में लागू होता है। 

अर्थव्यवस्र्ा के प्रार्वमक क्षेत्रों में इस वनयम की वियाशीलता शीघ्र ही हो जाती ह,ै जबवक वववनमाथर् उद्योगों में इस 

वनयम की वियाशीलता को कुछ समय के वलए िाला जा सकता है, परन्तु अन्ततः यह वनयम वियाशील होता है।  

10.13 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome) 

इस अध्याय के अध्ययन से ववद्यार्ी को उत्पादन फलन- इसकी मान्यताओ,ं प्रकारों की जानकारी के सार् सार् 

अलपकालीन उत्पादन फलन- वजसे उत्पव् के वनयमों के नाम से भी जाना जाता है की तीनों अवस्र्ाओ ंका ज्ञान होगा। 

सार् ही वनयम के लागू होने के कारर्ों, लागतों पर प्रभाव, वियाशीलता के के्षत्र एवं महत्त्व वक भी जानकारी होगी।  

लरु्र्त्रात्मक प्रश्न (Short Answer Type Questions) 

1. उत्पव् ववृद्ध  वनयम के वियाशील होने के कारर्ों पर प्रकाश डावलये। 

2. उत्पव् ह्रास वनयम अर्वा पररवतथनशील अनुपातों के वनयम के वियाशील होने के कारर्ों को समझाइये।  

3. उत्पव् ह्रास वनयम अर्थव्यवस्र्ा के वकन के्षत्रों में लागू होता है ? समझाइये। 

4. उत्पव् ह्रास वनयम के महत्त्व पर प्रकाश डावलये। 

10.14 शब्दावली (Glossary) 

 उत्पादि फलि (Production Function) : यह उत्पादन के साधनों और उत्पादन की मात्रा के मध्य पाए 

जाने वाला भौवतक सम्बन्ध है| 



150 

 

 उत्पयर्त् वृयद्ध यियम (Law of Increasing Returns) : इसके अंतगथत उत्पादन के साधनों की मात्रा में 

ववृद्ध की अपेक्षा उत्पादन में होने वाली ववृद्ध का अनुपात अवधक होता है| 

 उत्पयर्त् समता यियम (Law of Constant Returns) :  जब उत्पादन के साधनों की मात्रा और उत्पव् 

की मात्रा में होने वाला पररवतथन समानुपाती हो, तो इस वस्र्वत को उत्पव् समता वनयम कहते हैं| 

 उत्पयर्त् ह्रास यियम (Law of Deminishing Returns) : जब उत्पव् की मात्रा में होने वाली ववृद्ध 

उत्पादन के साधनों की मात्रा में ववृद्ध से कम होती है, तो इस वस्र्वत को उत्पव् ह्रास वनयम की संज्ञा दी जाती 

ह।ै 

 सीमान्त उत्पाद (Marginal Product) : पररवतथन साधन की एक इकाई की ववृद्ध के पररर्ामस्वरूप कुल 

उत्पादन में जो पररवतथन होता है, उसे सीमान्त उत्पादन कहते हैं| यह साधन की अवतररक्त इकाई का उत्पादन है| 

10.15 स्व-परख प्रश्न (Self-Test Questions) 

अयत लरु्र्त्रात्मक प्रश्न (Very Short Answer Type Questions) 

1. उत्पादन फलन से आप क्या समझते है? 

2. उत्पादन फलन के वनधाथरक तत्त्व बताइए? 

यिबन्धात्मक प्रश्न (Essay Type Questions) 

1. उत्पव् ह्रास वनयम के आधवुनक स्वरूप की व्यायया कीवजए? 

2. पररवतथनशील अनुपातों का वनयम स्पष्ट करते हुए इसके वियाशील होने के कारर्ों पर प्रकाश डावलए| 

3. उत्पव् ह्रास वनयम की वववभन्न अवस्र्ाओ ंको उदहारर् एवं रेखावचत्र की सहायता से समझाइये| 
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इकाई -11 

दीर्थकालीि उत्पादि फलि/पैमािे के प्रयतफल 

(Long -Term Production Function/ Returns To 

Scale) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

11.0    उद्देश्य  

11.1 प्रस्तावना 

11.2 दीघथकालीन उत्पादन फलन  

11.3 दीघथकाल उत्पादन फलन की ववशेषताएँ एवं मान्यताएँ  

11.4 पैमाने के प्रवतफल तर्ा उत्पव् के वनयमों के अन्तर  

11.5 दीघथकालीन उत्पादन फलन/पैमाने के प्रवतफलों के तीन रूप  

11.5.1 पैमाने के वद्धथमान प्रवतफल  

11.5.2 पैमाने के समतामान प्रवतफल  

11.5.3 पैमाने के ह्रासमान प्रवतफल  

11.6 पैमाने के प्रवतफलों का एकीकृत रूप  

11.7 सारांश  

11.8 अवधगम पररर्ाम   

11.9 शब्दावली  

11.10 स्व-परख प्रश्न  

11.11 सन्दभथ एवं ग्रन्र् सचूी  

11.12 अन्य पाठन सामग्री  

11.13 वेब संसाधन/वलंक  
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11.0 उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के पठन के पश्चात् आप : 

 अलपकालीन उत्पादन फलन और दीघथकालीन उत्पादन फलन में अंतर कर सकंगे। 

 पैमाने के प्रवतफलों को ठीक से समझ सकें गे। 

 पैमाने के प्रवतफलों के वियाशील होने के कारर्ों से अवगत हो सकें गे। 

 समोत्पाद वि की अवधारर्ा से पररवचत हो सकें गे। 

11.1 प्रस्ताविा (Introduction) 

अर्थशास्त्र में यह मान्यता है वक उपभोग आवर्थक वियाओ ंका उदगम वबन्द ुहै वजसके वलए उत्पादन का होना अपररहायथ 

है। वजस प्रकार प्रत्येक उपभोक्ता अपने सीवमत साधनों से अपनी कुल सन्तुवष्ट को अवधकतम करने का प्रयास करता है 

एवं इसके वलए वह अपने उपभोग िम में बदलाव लाता रहता है, ठीक उसी प्रकार प्रत्येक उत्पादक का भी यह प्रयास 

रहता है वक वह अपने कुल लाभ को अवधकतम करे। इसके वलए वह न्यूनतम लागत संयोग से अवधकतम उत्पादन करने 

का प्रयास करता है। दसूरे शब्दों में, प्रत्येक उत्पादक न्यूनतम साधनों का वववनयोग कर अवधकतम उत्पादन प्राप्त करने का 

प्रयास करता है। इसके वलए उत्पव् के साधनों यर्ा - भवूम, पूँजी, श्रम, संगठन एवं साहस का आदशथ संयोग स्र्ावपत 

होना आवश्यक है। इसके वलए प्रत्येक उत्पादक अपने उत्पादन की योजना बनाते समय, समय ववशेष पर उपलब्ध सवथश्रेष्ठ 

तकनीक एवं उत्पव् के साधनों के वववभन्न वैकवलपक संयोगों से प्राप्त हो सकने वाले उत्पादन का अनुमान लगाता है एवं 

अन्त में साधनों के उसी संयोग को अपनाता है, वजससे वह न्यूनतम लागत पर सवाथवधक उत्पादन प्राप्त कर सके। इस 

वनर्थयन में उत्पादन फलन का ववशेष महत्त्व है। इस इकाई  में हम पैमाने के प्रवतफलों (दीघथकालीन उत्पादन फलन) का 

ववस्ततृ अध्ययन करेंगे| 

 उत्पादि फलि के यिधाथरक तत्त्व (Determinants of Production Function) 

1. प्रोद्यौयगकी यस्र्यत (State of Technology) : उत्पादन फलन को वनधाथररत करने वाला पहला तत्त्व प्रौद्योवगकी 

या तकनीकी वस्र्वत है अर्ाथत् फमथ के वलए उत्पादन की वकतनी तकनीकें  उपलब्ध है? जब तकनीकी प्रगवत होती 

है, तो नये-नये उत्पादन फलन का जन्म होता है क्योंवक सामान्यतः पहले से श्रेष्ठ तकनीकी वववधयों के प्रयोग से उन्हीं 

आगतों से अवधक उत्पादन अर्वा कम आगतों से यर्ावत् मात्रा मे उत्पादन होता है। इस प्रकार तकनीकी ज्ञान एवं 

प्रबन्धकीय योग्यता में पररवतथन भी उत्पादन फलन में पररवतथन लाते हैं।  

2. उत्पादि आगतों की इकाइयां (Units of Inputs) : यवद उत्पादन वववध पवूथवत् रहे तो वनगथत की मात्रा प्रयुक्त 

वकये जाने वाले आगतों की मात्रा पर वनभथर करेगी। अलपकाल में वनगथत की मात्रा उत्पव् के वनयमों व दीघथकाल में 

पैमाने के प्रवतफलों के अधीन होती है।  

11.2 दीर्थकालीि उत्पादि फलि (Long Term Production Function) 

चूँवक दीघथकाल में व्यावसावयक फमों के वलये उत्पादन के सभी साधनों की मात्रा में इच्छानुकूल पररवतथन करना सम्भव 

होता है और अलपकाल की भाँवत वकसी भी साधन की मात्रा वस्र्र रखने की समस्या नहीं आती। अतः दीघथकाल में 

व्यावसावसक फमों िारा उत्पादि के सभी साधिों की मात्रा में समािुपायतक पररवतथि (Change in equal 

proportion) करिे से उत्पादि की भौयतक मात्रा पर जो प्रभाव पड़ता है, उसे दीर्थकालीि उत्पादि फलि  
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 कहा जाता है। दीघथकालीन उत्पादन फलन के अन्तगथत उत्पादन के सभी साधनों की मात्रा में एक सार् समान अनुपात 

में पररवतथन करके उत्पादन की मात्रा पर पड़ने वाले प्रभावों का ववष्लेषर् वकया जाता है। इसमें फमथ के उत्पादि का 

पैमािा बदल जाता है। अतः इसे पैमाने के प्रवतफलों ( Returns to scale) के नाम से भी पकुारा जाता है। इसकी 

व्यायया करने के वलये समोत्पव् विों ( ISO-product curves) एवं पैमान रेखा अर्वा ववस्तार पर् (Scale line) 

की सहायता लेनी पड़ती है। 

समोत्पाद वि (ISO-Product Curve) :  समोत्पाद वि उत्पादन के दो साधनों के ऐसे वववभन्न संयोगों को बताता 

है वजनसे उत्पादक वस्तु की समान मात्रा उत्पावदत कर सकता है। दसूरे शब्दों में, समोत्पाद वि उत्पादन साधनों के 

वववभन्न संयोगो के वबन्दओु ंका वह मागथ है वजसके प्रत्येक वबन्द ुपर उत्पावदत वस्तु की कुल मात्रा समान होती है। प्रो. 

कीर स्टेड के अनुसार,‘‘समोत्पाद रेखा दो साधनों के उन सब संभाववत संयोगों को बताने वाली रेखा है वजनसे समान 

कुल उत्पादन प्राप्त होता है।” समोत्पाद वि उत्पादक के वलए समान उत्पादन वि है, अतः इसे उत्पादन तिस्र्ता वि 

भी कहा जाता है। वजस प्रकार तिस्र्ता वि या उदासीनता वि वकसी उपभोक्ता के वलए दो वस्तुओ ंके वववभन्न संयोगो 

को प्रकि करता है वजनसे उपभोक्ता को समान संतुवष्ट वमलती है, उसी प्रकार समोत्पवत रेखा भी उत्पादन के दो संसाधनों 

के उन वववभन्न वैकवलपक संयोगों को बताती है वजनसे समान कुल उत्पादन प्राप्त होता है। प्रो. कोहि एवं सीयटथ के 

अनुसार,‘‘एक समोत्पाद वि वह वि होता है वजस पर उत्पादन की अवधकतम प्रा्य योग्य दर समान होती है।’’  

पैमािा रेखा अर्वा यवस्तार पर् (Scale Line or Expansion Path) : कोई भी उत्पादक फमथ ययों-ययों उत्पादन 

साधनों की मात्रा में ववृद्ध करके उत्पादन में ववृद्ध के वलए उत्पादन के पैमाने का ववस्तार करती है, तो वभन्न-वभन्न सम 

लागत विों पर वस्र्त न्यूनतम लागत साधन संयोग के जो वबन्द ुसमोत्पाद रेखाओ ंके स्पशथ होने से प्राप्त होते हैं, उन साम्य 

वबन्दओु ंको यवद एक लाइन िारा जोड़ वदया जाए, तो उन वबन्दओु ंको वमलाने वाली रेखा को पैमाना रेखा अर्वा ववस्तार 

पर् कहते हैं। दसूरे शब्दों में, समोत्पाद विों के यवयभन्ि स्पशथ यबन्दुओ ंको जोड़िे वाली रेखा को पैमािा रेखा 

अर्वा यवस्तार पर् कहते हैं।  

11.3 दीर्थकालीि उत्पादि फलि की यवशेषताए ँ एवं मान्यताए ँ (Characteristics 

and Assumptions of Long-Term Production Function) 

(1) दीघथकालीन उत्पादन फलन का सम्बन्ध दीघथकाल से है, वजसमें समय इतना लम्बा होता है वक फमथ उत्पादन के 

सभी साधनों की मात्रा में समानुपावतक पररवतथन कर सकती है। 

(2) इसके अन्तगथत उत्पादन की तकनीक एवं प्रौद्योवगकी वस्र्र मानी जाती है।  

(3) उत्पादन की गर्ना भौवतक मात्रा में की जाती है, मौविक मलूयों में नहीं।  

(4) फमें उत्पादन के सभी साधनों की मात्रा में समानुपावतक पररवतथन कर उत्पादन की मात्रा पर पड़ने वाले प्रभावों का 

ववशे्लषर् करती है। अतः यह पैमाना बदलने का अध्ययन है।  

(5) उत्पादन साधनों की कीमतें वस्र्र मानकर ववशे्लषर् वकया जाता है।  

(6) व्यावसावयक फमें परू्थ प्रवतयोवगता की दशा में कायथशील मानी जाती है। 

11.4 पैमािे के प्रयतफल तर्ा उत्पयर्त् के यियमों के अन्तर (Difference Between 

Returns to Scale and Laws of Returns) 

कभी-कभी कुछ लोग पैमाने के प्रवतफलों (Returns to scale) पररव्यय के प्रवतफलों (Returns to outlay) तर्ा 

उत्पव् के वनयमों (Laws of returns) में कोई अन्तर नही करते, पर अर्थशास्त्र की दृवष्ट से इनमें काफी अन्तर है। पैमाने 
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के प्रवतफल दीघथकाल में उत्पव् के सभी साधनों में समानुपावतक पररवतथन से उत्पव् की मात्रा पर पड़ने वाले प्रभाव का 

अध्ययन करते हैं, जबवक उत्पव् के वनयमों के अन्तगथत फमथ िारा अलपकाल में एक या कुछ साधनों की वस्र्र रखकर 

अन्य साधनों की मात्रा में ववृद्ध से उत्पव् की मात्रा पर पड़ने वाले प्रभाव को समझा जाता है| उत्पव् के वनयमों में साधनों 

का अनुपात बदल जाता है, इसी कारर् इन्हें पररवतथनशील अनुपातों का वनयम कहते हैं। 

 लागत पररव्यय के प्रवतफलों का सम्बन्ध दीघथकाल से होते हुए भी इसमें उत्पव् के सभी साधनों की मात्रा को समान रूप 

से या समानुपावतक पररवतथन न कर वववभन्न साधनों को वभन्न वभन्न अनुपातों में पररवतथन वकया जाता है, जैसे x में 70 

प्रवतशत, y में 70 प्रवतशत तर्ा z में 40 प्रवतशत पररवतथन वकया जाता है, जबवक पैमाने के प्रवतफलों में सभी साधनों की 

मात्रा में समानुपावतक पररवतथन वकया जाता है, जैसे 2x + 2y + 2z अर्वा 3x + 3y + 3z आवद| पैमाने के प्रवतफलों 

में सभी साधन एक से अनुपात (1: 1: 1) में पररववतथत वकये जाते हैं; जबवक पररव्यय के प्रवतफलों के अन्तगथत साधनों 

की मात्रा में वभन्न वभन्न अनुपातों में पररवतथन वकये जाने से उनका अनुपात बदलता रहता है। इसे स्टोयियर एवं हेग ने 

पररव्यय के प्रयतफलों का िाम यदया है, जबवक यलप्से व स्टेिर ने इसे प्रयतस्र्ापि के प्रयतफल (Returns to 

substitution ) का नाम वदया है। इन सब में साधनों की कीमतों (Factor prices) को वस्र्र मान वलया जाता है।  

स्व मूलयांकि  – प्रर्म 

अलपकालीन एवं दीघथकालीन उत्पादन फलन में अंतर के आधार समझने का प्रयास कीवजये। 

11.5 दीर्थकालीि उत्पादि फलि/पैमािे के प्रयतफलों के तीि रूप (Three Forms of 

Long Term Production Function/Returns to Scale) 

पैमािे के प्रयतफल 

      (1)         (2)               (3) 

 

  पैमािे के वद्धथमाि प्रयतफल  पैमािे के समतामाि प्रयतफल      पैमािे के ह्रासमाि प्रयतफल  

11.5.1  पैमािे के वद्धथमाि प्रयतफल (Increasing Returns to Scale) 

जब उत्पादन के साधनों की मात्रा में एक वनवश्चत अनुपात में ववृद्ध करने पर उत्पादन की मात्रा उस अनुपात से अपेक्षाकृत 

अवधक दर से बढ़ती हो, तो उसे पैमाने के वद्धथमान प्रवतफल कहते हैं अर्ाथत् इसके अन्तगथत उत्पादि की  मात्रा में वृयद्ध 

साधिों की मात्रा में की गई आिुपायतक वृयद्ध से अयधक होती है। उदाहरर् के वलए, यवद X + Y साधन 100 

इकाइयाँ उत्पादन करते हैं और 2X + 2Y साधन वमलकर 250 इकाइयाँ उत्पादन करते हैं , तो यह वस्र्वत पैमाने के 

वधथमान प्रवतफल की होती है| सरल शब्दों में, साधनों में 20 प्रवतशत ववृद्ध होने पर उत्पादन की मात्रा 20 प्रवतशत से भी 

अवधक जैसे 40 प्रवतशत या 60 प्रवतशत बढ़ जाती है, तो उत्पादन की इस दशा को पैमाने के वद्धथमान प्रवतफल कहा 

जाता है। इसमें साधनों की मात्रा में समान अनुपात में ववृद्ध करने पर भी उत्पव् में अपेक्षाकृत अवधक अनुपात में ववृद्ध 

होती है। पैमाने के वद्धथमान प्रवतफल को समोत्पाद रेखाओ ंतर्ा पैमाने की रेखा की सहायता से भी समझा जा सकता है। 

पैमाने के वधथमान प्रवतफलों को अग्रांवकत रेखावचत्र 11.1 िारा स्पष्ट वकया गया है : 
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रेखायचत्र संयया – 11.1 

 
प्रस्तुत रेखावचत्र में OP पैमाने की रेखा है जो वववभन्न समोत्पाद रेखाओ ंको िमशः A, B, C, D तर्ा E वबन्द ुपर 

कािती है। इसमें E वबन्द ुतक पैमाने के वद्धथमान प्रवतफल प्राप्त होते हैं, क्योंवक BC की दरूी AB की दरूी से कम है, CD 

की दरूी BC से कम है व DE की दरूी CD से कम है। अतः समान मात्रा में उत्पादन बढ़ाने के वलए उ्रो्र कम साधनों 

की मात्रा बढ़ानी पड़ती है अर्वा कम साधनों पर भी उ्रो्र बढ़ती उत्पव् प्राप्त होती है।  

पैमािे के वद्धथमाि प्रयतफल और लागतें (Increasing Returns to Scale & Costs) : पैमाने के वधथमान 

प्रवतफल प्राप्त होने की वस्र्वत में साधनों के वदए हुए मलूयों पर फमथ की दीघथकालीन औसत लागत  एवं दीघथकालीन 

सीमान्त लागत दोनों घिती हैं, वकन्तु दीघथकालीन सीमान्त लागत (LMC) दीघथकालीन औसत लागत (LAC) की 

अपेक्षा तीव्र गवत से वगरती है। इसे रेखावचत्र 11.2 स ेस्पष्ट वकया गया है|  

रेखायचत्र संयया – 11.2 

 

पैमािे के वद्धथमाि प्रयतफल यियाशील होिे के कारर् (Causes of Operation of Increasing Returns 

to Scale) : सामान्यतः पैमाने के वद्धथमान प्रवतफल लागू होने के दो कारर् माने जाते हैं : (1) साधनों की अववभाययता, 

एवं (2) वववशष्टीकरर् के लाभ, परंतु स्टीगलर ने वधथमान प्रवतफल के वियाशील होने के चार कारर् बताये हैं : 
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(1) अयतररक्त क्षमता का प्रयोग (Use of surplus capacity) : यह पैमाने के वद्धथमान प्रवतफल के वियाशील 

होने का प्रमखु कारर् है| वस्र्र अर्वा अववभायय साधन के सार् ववभाजनशील साधनों के संयोग से उत्पादन 

की प्रविया संभव होती है| अलपकाल में वस्र्र अर्वा अववभायय साधन को घिाना - बढ़ाना संभव नहीं होता, 

इसका तात्पयथ है वक एक वनवश्चत उत्पादन स्तर तक इसमें कोई बदलाव करने की आवश्यकता नहीं होती| माना 

x वस्तु के उत्पादन के वलए एक ्लांि की स्र्ावपत समता 10000 इकाइया ँहैं। अब यवद फमथ 5000 इकाइयों 

का ही उत्पादन करती है, तो भी उसे इसी ्लांि का प्रयोग करना होगा। यवद माँग बढ़ने पर फमथ अपना उत्पादन 

10000 इकाइयों तक भी बढ़ा ले, तो भी उसे ्लांि के आकार में पररवतथन करने की कोई आवश्यकता नहीं है। 

दीघथकालीन उत्पादन फलन की वस्र्वत में वद्धथमान प्रवतफल प्राप्त होने का यह प्रमखु कारर् है वक उत्पादन बढ़ाने 

पर स्र्ाई लागतें नहीं बढ़ती, केवल पररवतथनशील लागतों में ही पररवतथन आता है। दीघथकालीन सीमांत लागत 

व दीघथकालीन औसत लागत दोनों ही वगरती हुई होती हैं, इस कारर् कुल लागत भी कम होती है। साहसी, 

ववशेषज्ञ या प्रबन्धक के संदभथ में भी यही वस्र्वत होती है। 

(2)     वृहद िय पर बचतें (Savings on bulk purchase) : उत्पादन प्रवकया को सतत रूप से जारी रखने हेतु 

उत्पादन के साधनों की आवश्यकता होती है। इन साधनों की मात्राओ ंको िय करने के दो तरीकें  हैं :  

1. आवश्यकता अनुरूप िय करना तर्ा 2. वतथमान में ही अवतररक्त इकाइयों का िय कर वलया जाना। जब 

आवश्यकता के अनुरूप िय वकए जाने की नीवत अपनाई जाती है, तो बाजार माँग के अनुसार उत्पादन का 

वनधाथरर् कर आवश्यकता के अनुसार कच्चा माल िय वकया जाता है| परंतु िय मात्रा कम होने से पवूतथकताथओ ं

िारा  कीमत में कोई कमी नहीं की जाती, जबवक बड़ी मात्रा में अवतररक्त इकाइयों को िय करने की वस्र्वत में 

पवूतथकताथओ ंिारा न केवल कीमतों में कमी की जाती ह,ै वरन् साख एवं अन्य सुववधाए ंभी प्रदान की जाती हैं, 

जैसे वनशलुक पररवहन, बीमा इत्यावद। इन सबका पररर्ाम लागत में कमी की रूप में वदखाई पड़ता है ।  

(3) यवयशिीकरर् (Specialisation) : उत्पादन का पैमाना बढ़ने पर उत्पादन कायथ में वववशष्टीकरर् प्राप्त वकया 

जा सकता है। इससे उत्पादन साधनों की कुशलता बढ़ती है । वववशष्टीकरर् का तात्पयथ है, बड़े कायथ को उप - 

वियाओ ंमें ववभक्त करना एवं उनका वनष्पादन परृ्क - परृ्क व्यवक्तओ/ंप्रवियाओ ंिारा संम्पन्न करवाया जाना। 

प्रायः लघ ुस्तर पर उत्पादन करने से वववशष्टीकरर् को अपनाना संभव नहीं होता, परंतु दीघथकाल में जब उत्पादन 

का पैमाना बढ़ाया जाता है, तो श्रम ववभाजन एवं वववशष्टीकरर् के लाभ प्राप्त होना स्वाभाववक है, जो अंततः 

लागतों में कमी लाते हैं।  

(4) आंतररक तर्ा बाह्य बचतें (Internal and external economies) :  जब उत्पादन का आकार बढ़ता 

है, तो फमथ को दो प्रकार की बचतें प्राप्त होती हैं, वजन्हें आन्तररक एवं बाह्य बचतों के नाम से जाना जाता है। 

आंतररक बचतें वे बचतें होती हैं, जो फमथ को स्वयं का आकार बढ़ने के कारर् प्राप्त होती है, जैसे - फमथ का 

आकार बढ़ने से उसकी सौदा करने की शवक्त बढ़ जाती है वजससे वह िय वकए जाने वाले कच्चे माल एवं अन्य 

वस्तुओ ंको पहले की तुलना में कम दर पर प्राप्त करने में सक्षम होती है। प्रवत इकाई ववज्ञापन व्यय भी कम हो 
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जाता है| इसके अवतररक्त माल सम्पे्रषर् अर्वा मंगवाने का खचथ भी पहले की तुलना में कम हो जाता है। श्रम 

यवभाजि एवं यवयशिीकरर् के लाभ भी उसे प्राप्त होते है। जबवक बाह्य बचतें वे बचतें होती हैं, जो उद्योग 

की सभी फमों को समान रूप से उपलब्ध होती हैं। जैसे- ववशेषज्ञों की सेवाएँ, पररवहन एवं आवागमन के सस्ते 

एवं सगुम साधन, शोध एवं अनुसंधान से प्राप्त लाभ, सरकार से उद्योग ववशेष को वमलने वाली छूिें इत्यावद बाह्य 

बचतों के उदाहरर् हैं। यह सब वमलकर फमथ की लागत को घिा दतेे हैं।  

11.5.2 पैमािे के समतामाि या समता प्रयतफल (Constant Returns to Scale) 

जब उत्पादन प्रविया में कुल उत्पयर्त् की मात्रा ठीक उसी अिुपात में बढ़ती है यजस अिुपात में साधिो की मात्रा 

बढ़ाई जाती है, तो उसे पैमाने के समता प्रवतफल की  वस्र्वत कहते हैं। एक फमथ के वलए साधनों की दी हुई कीमत पर 

कुल लागत और उत्पव् उसी अनुपात में बढ़ती है वजस अनुपात में साधनों की मात्रा को बढ़ाया जाता है। जैसे यवद x + 

y साधन वमलकर 100 इकाइयाँ उत्पावदत करते हैं, तो 2x + 2y साधन 200 इकाइयाँ या 3x + 3y साधन 300 इकाइयाँ, 

तो यह अवस्र्ा पैमाने के समता प्रवतफल की दशा प्रदवशथत करती है। दसूरे शब्दो में, साधनों की मात्रा  20 प्रवतशत बढ़ने 

पर कुल उत्पव् भी 20 प्रवतशत अर्वा सभी साधनों में 50 प्रवतशत ववृद्ध करने पर कुल उत्पव् में भी 50 प्रवतशत ववृद्ध 

जो जाये, तो यह समतामान प्रवतफल का पररचायक है। पैमाने के समतामान प्रवतफलों को रेखावचत्र 11.3 िारा स्पष्ट वकया 

गया है| 

रेखायचत्र संयया – 11.3 

 

उपरोक्त रेखावचत्र में OP पैमाने की रेखा या ववस्तार पर् (Expansion path) है। OP रेखा के वबन्द ुS,A,B और C  

उत्पव् की वववभन्न मात्राओ ंपर साधन X और साधन Y के न्यूनतम लागत संयोगों का सचूक है, जो वभन्न-वभन्न 

समोत्पादक रेखाओ ंपर वस्र्त हैं। जब साधन X तर्ा साधन Y की दो-दो इकाइयाँ र्ी, तो कुल उत्पादन 200 र्ा, पर 

जब दोनों साधनों की इकाइयाँ बढ़ाकर िमशः 3-3 एवं 4-4 कर दी गई, तो उत्पादन भी उसी अनुपात में बढ़कर िमशः 

300 और 400 हो जाता है। रेखावचत्र में (SA=AB=BC) होने से स्पष्ट है वक यह पैमाने के समान प्रवतफल की वस्र्वत 

है।  



158 

 

पैमािे के समता प्रयतफल और लागतें (Constant Returns to Scale and Costs) : पैमाने के समता प्रवतफल 

की दशा में सीमान्त लागत एवं औसत लागत वस्र्र रहती है एवं दोनों एक दसूरे के बराबर होती हैं अर्ाथत् LAC = 

LMC, जैसा वक रेखावचत्र 11.4 से स्पष्ट है। दोनों प्रकार की लागतें एक ही वक्षवतजाकार रेखा के रूप में हैं, जो उत्पादन 

बढ़ने पर भी वस्र्र हैं। 

रेखायचत्र संयया – 11.4 

 

 11.5.3 पैमािे के ह्रासमाि प्रयतफल (Diminishing Returns to Scale) 

जब उत्पादन के साधनों में समानुपावतक ववृद्ध करने पर कुल उत्पादन में अनुपात से अपेक्षाकृत कम ववृद्ध होती है, तो उसे 

पैमाने के ह्रासमान या घिते हुए प्रवतफल कहते हैं अर्ाथत इसके अन्तगथत उत्पादि की मात्रा में वृयद्ध साधिों की मात्रा 

में हुई आिुपायतक वृयद्ध से कम होती है, जैसे उत्पादन के साधन x +y वमलकर 100 इकाइयाँ उत्पावदत करते हैं, 2x 

+2y वमलकर 180 इकाइयाँ उत्पादन करते हैं तर्ा 3x + 3y वमलकर 240 इकाइयाँ उत्पादन करते हैं। अतः इसमें उत्पव् 

की मात्रा अपेक्षाकृत कम दर से बढ़ती है।  सरल शब्दों में, अगर साधनों की मात्रा में 40 प्रवतशत ववृद्ध करने पर उत्पव् 

की मात्रा में 40 प्रवतशत से कम जैसे 20 प्रवतशत या 30 प्रवतशत ही ववृद्ध होती है, तो इसे पैमाने के ह्रासमान प्रवतफल 

कहा जाता है। यह वस्र्वत सामान्यतः तब आती है जब उत्पव् के वववभन्न साधनों में सवो्म संयोग के बाद भी उत्पादन 

इकाइयों की मात्रा बढ़ाई जाती है। पैमाने के ह्रासमान प्रवतफलों  को  रेखावचत्र 11.5 िारा स्पष्ट वकया गया है : 

रेखायचत्र संयया – 11.5 
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उपरोक्त रेखवचत्र में OP उत्पादन पैमाना रेखा (Scale line) ह,ै जो वववभन्न सम उत्पाद रेखाओ ंके िमशः A,B,C,D,E 

वबन्द ुको  कािती है । पैमाना रेखा OP के वबन्द ुBC की दरूी AB से अवधक है, CD की दरूी BC से अवधक है, एवं  

DE की दरूी CD से अवधक है अर्ाथत समान उत्पादन मात्रा में ववृद्ध के वलए साधनों की उ्रो्र अवधक मात्रा लगानी 

पड़ती है। दसूरे शब्दों में, उत्पव् की मात्रा साधनों में की गई ववृद्ध के अनुपात से कम बढ़ती है।  

पैमािे के ह्रासमाि प्रयतफल एवं लागतें (Diminishing Returns to Scale and Costs): पैमाने के ह्रासमान 

प्रवतफल लागू होने पर दीघथकालीन सीमान्त एवं औसत लागत बढ़ती है, वजसे रेखावचत्र 11.6 िारा स्पष्ट वकया गया है। 

दीघथकालीन सीमान्त लागत (LMC) दीघथकालीन औसत लागत (LAC) की अपेक्षा तीव्र गवत से बढ़ती है क्योंवक 

सीमान्त लागत वजस गवत से बढ़ती है सीमान्त उत्पादन उस गवत से नहीं  बढ़ता है।  

रेखायचत्र संयया – 11.6 

 
पैमािे के ह्रासमाि प्रयतफल यियाशील होिे के कारर् (Causes of Operation of Diminishing Returns 

to Scale) : पैमाने के ह्रासमान या घिते प्रवतफल के वियाशील होने के अनेक कारर् हैं। मयुयतः जब उपिम का 

आकार अनुकूलतम आकार से अवधक बड़ा हो जाता है, तो उसमें जविलताएँ (Complexities) बढ़ जाती हैं। प्रशासवनक 

एवं संगठनात्मक समस्याओ ंमें ववृद्ध होने लगती है। श्रवमकों की ववृद्ध से उनकी वियाओ ंको वनयवन्त्रत करना और उनमें 

समन्वय करना कवठन हो जाता है। वनर्थयों में ववलम्ब होता है एवं संगठन की कुशलता घि जाती ह,ै अतः उपिम में 

अिुकूलतम सीमा के बाद पैमािे की यमतव्ययताए ँसमाप्त हो जाती हैं एवं अयमतव्ययताए ँ(Diseconomies) 

बढ़ जाती हैं। अतः बड़े उद्योगों में भी एक सीमा के बाद अवधक साधनों के प्रयोग से उत्पव् साधनों में ववृद्ध के अनुपात 

से कम बढ़ती है, अतः पैमाने के ह्रासमान प्रवतफल वियाशील होते हैं।  

11.6  पैमािे के प्रयतफलों का एकीकृत रूप (Integrated Form of Returns to  

Scale) 

दीघथकाल में उत्पव् के सभी साधनों की मात्रा में समानुपावतक पररवतथन करना सम्भव है। अतः जब प्रारंवभक अवस्र्ा में 

साधनों की मात्रा बढ़ाई जाती है तो (1) अववभायय साधनों का अवधक अच्छा प्रयोग होने, (2) वववशष्टीकरर् के लाभ 

वमलने, तर्ा (3) आन्तररक एवं बाह्य बचतों के कारर् पैमाने के वद्धथमान प्रवतफल प्राप्त होते हैं। जैसा वक तावलका संयया 

11.1 में िम संयया 4 तक की अवस्र्ा तक पैमाने के वद्धथमान प्रवतफल प्राप्त होने की वस्र्वत है। इसे रेखावचत्र 11.7 में 
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भी A से D वबन्द ुतक बताया गया है। वबन्द ुD के बाद जब उत्पव् के और अवधक साधन बढ़ाये जाते है, तो कुछ समय 

तक (जब तक वक पैमाने के ह्रासमान प्रवतफल की वस्र्वत नहीं आती) इस संिमर् काल (Transitional period) में 

पैमाने के समता प्रवतफल प्राप्त होते हैं, जैसा वक अग्र तावलका में िम संयया 5 एवं 6  संयोग पर स्पष्ट है, वजसे रेखावचत्र  

में पैमाना रेखा के E तर्ा F वबन्दओु ंपर दशाथया गया है। अनुकूलतम वस्र्वत के बाद भी अगर उत्पव् के साधनों की मात्रा 

में ववृद्ध की जाती है, तो बड़े पैमाने  की जविलताओ,ं प्रशासवनक समस्याओ,ं वनयंत्रर् में कवठनाइयों तर्ा संगठन में 

अकुशलता से उत्पादन में  घिती दर से ववृद्ध होती है। अतः पैमाने के ह्रासमान प्रवतफल की वस्र्वत उत्पन्न होती है, वजसे 

तावलका में संयोग 7 से 9 तक दशाथया गया है।  

तायलका संयया – 11.1 

पैमािे के प्रयतफलों का एकीकृत रूप 

साधन संयोग 

िम  

उत्पादन का 

पैमाना 

कुल 

उत्पादन 

(िन में) 

प्रत्येक पैमाना स्तर पर  पैमाने के प्रवतफल 

श्रम +  प जूी 

की इकाइयाँ  

साधनों में 

प्रवतशत 

पररवतथन  

उत्पादन में 

प्रवतशत 

पररवतथन 

1 1+1 10 - -  

 

पैमाने के वद्धथमान 

प्रवतफल 

2 2+2 30 100 200 

3 3+3 60 50 100 

4 4+4 84 33.3 40 

5 5+5 105 25.0 25.0  

पैमाने के समता प्रवतफल 6 6+6 126 20.0 20.0 

7 7+7 140 16.7 11.1  

पैमाने के ह्रासमान 

प्रवतफल 

8 8+8 154 14.3 10.0 

9 9+9 165 12.5 7.14 

उपयुथक्त तावलका से स्पष्ट है वक जब तक उत्पादन का पैमाना प्रर्म से चतुर्थ संयोग तक बढ़ाया जाता है, जहाँ उत्पादन के 

साधन श्रम एवं प जूी की (4+4) इकाइयां है, तो उन सभी साधन संयोगों पर उत्पादन में प्रवतशत पररवतथन साधनों के 

प्रवतशत पररवतथन की तुलना में अवधक होता है, अतः इन चारों साधन संयोगों पर पैमाने के ववृद्धमान प्रवतफल 

(Increasing returns to scale) प्राप्त होते हैं। पाँचवें एवं छठे साधन संयोगों के उत्पादन पैमाने पर उत्पादन के साधनों 

में प्रवतशत पररवतथन तर्ा उत्पादन की मात्रा में प्रवतशत पररवतथन समान है, जो िमशः कॉलम 4 और 5 में दशाथये गये हैं| 

अतः ये दोनो संयोग पैमाने के समतामान प्रवतफल (Constant returns to scale) के द्योतक हैं। सातवें, आठवें एवं नवें 

साधन संयोग पर उत्पादन में प्रवतशत पररवतथन साधनों की मात्रा में प्रवतशत पररवतथन की तुलना में  कम है अर्ाथत साधनों 

में प्रवतशत पररवतथन उत्पादन में प्रवतशत पररवतथन स ेअवधक है, अतः पैमाने के इन स्तरों पर पैमाने के ह्रासमान प्रवतफल 

(Diminishing returns to scale) लागू हो रहा है। समोत्पव् विों व पैमाने की रेखा िारा पैमाने के प्रवतफलों की 

तीनों वस्र्वतयों का वनरूपर् रेखावचत्र 11.7  के िारा स्पष्ट वकया गया ह।ै 
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रेखायचत्र संयया – 11.7 

 

उपयुथक्त रेखावचत्र में श्रम तर् पूँजी साधनों के वववभन्न संयोगों के आधार पर समान मात्रा की ववृद्ध दशाथते हुए समोत्पाद 

वि खींचे गए हैं। OP पैमाने की रेखा वववभन्न समोत्पाद रेखाओ ंको िमशः A,B,C,D,E,G,H,I तर्ा J वबन्दओु ंपर 

कािती है। पैमाने की रेखा को A,B,C तर्ा D वबन्दओु ंपर कािने वाले समोत्पादक वि वधथमान प्रवतफल की वस्र्वत 

बताते हैं क्योंवक श्रम और प जूी की उ्रो्र कम मात्रा लगाने पर भी समान उत्पव् प्राप्त होती है। दसूरे शब्दों में, समान 

मात्रा में श्रम और पूँजी की इकाइयों से उ्रो्र बढ़ती उत्पव् प्राप्त होती है जैसावक रेखावचत्र में BC की दरूी AB की 

दरूी से कम है, CD की दरूी BC से कम है अर्ाथत् CD < BC < AB|  

रेखावचत्र में E तर्ा F वबन्दओु ंपर कािने वाले समोत्पादक वि पैमाने के समतामान प्रवतफल की वस्र्वत दशाथते हैं, 

क्योंवक समान उत्पव् मात्रा बढ़ाने के वलए समान अनुपात में श्रम और पूँजी साधन बढ़ाने पड़ते हैं, जैसा वक DE दरूी EF 

दरूी के बराबर है अर्ाथत्  DE = EF|  

रेखावचत्र में G से J तक कािने वाले समोत्पाद वि पैमाने के ह्रासमान प्रवतफल की वस्र्वत बताते हैं। इस अवस्र्ा में 

समान मात्रा में उत्पव् बढ़ाने के वलए श्रम और पूँजी साधनों में उ्रो्र बढ़ते अनुपात में ववृद्ध करनी पड़ती है,यही कारर् 

है वक GH की दरूी FG से अवधक है, HI की दरूी GH से अवधक है। IJ की दरूी HI से अवधक है| संके्षप में IJ> HI> 

GH > FG| अतः उत्पव् की मात्रा में साधन अनुपात से कम ववृद्ध होती है।  

स्व मूलयांकि – यितीय  

ववचार कीवजये वक पैमाने के वधथमान प्रवतफल मनुष्यकृत आवर्थक गवतवववधयों में तर्ा पैमाने के ह्रासमान प्रवतफल 

प्राकृवतक गवतवववधयों में शीघ्रता से क्यों लागू होते हैं? 

11.7 सारांश (Summary) 

उत्पादन फलन की दीघथकालीन अवधारर्ा, वजसे पैमाने के प्रवतफलों के नाम से जाना जाता है, इसके अंतगतथ इस बात 

का अध्ययन वकया जाता है वक जब उत्पव् के सभी साधनों में समानुपावतक पररवतथन वकया जाता है, तो उसका उत्पादन 

पर क्या प्रभाव होता है? दीघथकालीन उत्पादन फलन में साधनों का मलू अनुपात नहीं बदलता । साधनों की मात्रा बढ़ाने 
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पर तीन वस्र्वतयां हो सकती हैं, जो वधथमान प्रवतफल, समता प्रवतफल एवं ह्रासमान प्रवतफल के नाम से जानी जाती हैं| 

वधथमान प्रवतफल प्राप्त होने का कारर् साधनों की अप्रयुक्त क्षमता का प्रयोग, श्रम ववभाजन - वववशष्टीकरर्, आंतररक 

एवं बाह्य बचतें इत्यावद हैं। इस कारर् उत्पादन बढ़ाने पर दीघथकालीन सीमांत लागत एवं दीघथकालीन औसत लागत में 

वगरावि होने लगती है। दीघथकालीन सीमांत लागत अपेक्षाकृत तीव्र दर से वगरती है, इस कारर् कुल लागत भी कम होने 

लगती है। समता प्रवतफल की अवस्र्ा में जब साधनों की मात्रा मे उ्रो्र ववृद्ध की जाती है, तो वजस अनुपात में उत्पव् 

के साधनों को बढ़ाया जाता है, उत्पादन ठीक उसी अनुपात में बढ़ता है। दीघथकालीन सीमांत लागत व औसत लागत 

वस्र्र रहती है एवं एक दसूरे के बराबर होती हैं| इसे समता प्रवतफल की अवस्र्ा कहा जाता है। इस अवस्र्ा के बाद भी 

यवद साधनों की मात्रा में ववृद्ध की जाती है, तो साधनों का आदशथ संयोग समाप्त हो जाता है| इस कारर् कुल उत्पादन में 

उस अनुपात में ववृद्ध नहीं होती, वजस अनुपात में साधनों की मात्रा को बढ़ाया जाता है, फलस्वरूप दीघथकालीन लागतें 

भी बढ़ने लगती हैं। इस वस्र्वत को ह्रासमान प्रवतफल की वस्र्वत कहते हैं| यहां यह भी उललेखनीय है वक संपरू्थ ववशे्लषर् 

में साधनों और उत्पादन की भौवतक मात्रा को ध्यान में रखा जाता है न वक उनकी कीमतों को।  

11.8 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome) 

इस अध्याय के अध्ययन के पश्चात् ववद्यार्ी को दीघथकालीन उत्पादन फलन- वजसे पैमाने के प्रवतफल के नाम से भी जाना 

जाता है, की जानकारी होने के सार्-सार् इसकी ववशेषताओ,ं मान्यताओ ंका भी ज्ञान होगा । 

ववद्यार्ी पैमाने के प्रवतफल तर्ा उत्पव् के वनयमों में अंतर भी समझ सकें गे पैमाने के प्रवतफलों के तीनों रूपों, लागतों 

पर प्रभाव, वियाशील होने के कारर्ों को भी समझ सकें गे ।  

11.8 शब्दावली (Glossary) 

 दीर्थकालीि उत्पादि फलि (Long – Term Production Function) : इसे पैमाने का प्रवतफल भी 

कहते हैं क्योंवक दीघथकाल में सभी साधन पररवतथनशील होने के कारर् फमथ िारा उत्पादन का पैमाना बदला जा 

सकता है| 

 समोत्पाद वि (ISO – Product Curve) : यह वि उत्पादन के दो साधनों के ऐसे सभी संयोगों को 

प्रदवशथत करता है वजनसे समान मात्रा में उत्पादन प्राप्त होता है| 

 यवस्तार पर् (Expansion Path) : इसे पैमाना रेखा भी कहा जाता है| यह समोत्पाद विों के वववभन्न स्पशथ 

वबंदओु ंको जोड़ने वाली रेखा होती है| 

11.9 स्व-परख प्रश्न (Self Test Questions) 

अयत लरु्र्त्रात्मक प्रश्न (Very Short Answer Type Questions) 

1. पैमाने के प्रवतफलों से आप क्या समझते हैं? 

2. दीघथकालीन उत्पादन फलन का अर्थ स्पष्ट कीवजये। 

3. पैमाने के प्रवतफलों एवं उत्पव् के वनयमों में अंतर बताइए। 

4. पैमान के बढ़ते हुए प्रवतफल लागू होने के कोई दो महत्त्वपरू्थ कारर् बताइए।  

यिबंधात्मक प्रश्न (Essay type Questions) 

1.  समोत्पाद विों की सहायता से पैमाने के प्रवतफलों की परू्थ व्यायया कीवजए।  

2.  पैमाने के प्रवतफलो का ववशे्लषर् कीवजए तर्ा उनके लागू होने के कारर् बताइए। 

3. पैमाने के प्रवतफलों को रेखावचत्रों की सहायता से स्पष्ट कीवजए। 
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4. पैमाने के बढ़ते, समता एवं हासमान प्रवतफलों को सम-उत्पाद विों की सहायता से समझाइए। 
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इकाई - 12 

अलपकालीि लागत यवशे्लषर्  

(Short - Term Cost Analysis) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

12.0  उद्देश्य  

12.1  प्रस्तावना  

12.2   लागत का अर्थ एवं अवधारर्ाएँ  

12.3  अलपकालीन लागतों के प्रकार  

12.4  औसत लागत वि एवं सीमांत लागत वि में संबंध  

12.5   अलपकालीन लागत के वनधाथरक तत्त्व 

12.6  सारांश  

12.7  अवधगम पररर्ाम 

12.8  शब्दावली  

12.9  स्व-परख प्रश्न  

12.10 संदभथ व ग्रन्र् सचूी  

12.11 अन्य पठन सामग्री  

12.12 वेब संसाधन/वलंक 

12.0 उदे्दश्य (Objectives)  

इस इकाई के पठन के पश्चात आप : 

 लागत का अर्थ एवं इसके प्रकारों को ठीक से समझने में सक्षम होंगे; 

 लागत को वनधाथररत करने वाले वववभन्न तत्त्वों के बारे में जान सकें गे; 

 औसत लागत एवं सीमान्त लागत के मध्य आपसी सम्बन्ध की समझ ववकवसत कर सकें गे। 

12.1 प्रस्ताविा (Introduction)   

उत्पादन फलन में लागतों का इतना ही महत्त्व है, वजतना आगम का। लागत एवं आगम एक वसक्के के दो पहलू हैं। 

उत्पादन की प्रविया एवं फलन लागत व आगम के वबना संभव नहीं है। ये दोनों ही समयाववध के अनुसार (अलपाववध 

व दीघाथववध) वनवश्चत होते हैं। इस इकाई की ववषय वस्तु अलपकालीन लागतों का ववशे्लषर् है । हम इस इकाई में यह 

जानने का प्रयास करेंगे वक वकस प्रकार अलपकालीन लागतें भौवतक उत्पादन फलन पर प्रभाव डालती हैं। अन्य शब्दों 

में, लागत एवं उत्पादन के सम्बन्ध को हम लागत फलन (Cost function) भी कह सकते हैं। लागत फलन, भौवतक 

उत्पादन फलन, साधनों एवं उत्पादन में प्रयोग की जाने वाली तकनीक पर वनभथर करता है। हमको यह भी समझना होगा 

वक लागत ववशे्लषर् वकस प्रकार आपवूतथ प्रबन्धन को प्रभाववत व वनधाथररत करता है।  
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12.2 लागत का अर्थ एवं अवधारर्ाए ँ(Meaning of Cost and Concepts)   

उत्पादन एक ऐसा उपिम है वजसे वववभन्न साधनों के संयोजन से परूा वकया जाता है। ये सभी साधन वकसी न वकसी 

कीमत पर प्राप्त वकये जा सकते हैं। मलूतः इन सभी साधनों की कीमतें, वजनसे हम एक अनुकूल उत्पादन का वनमाथर् करने 

का प्रयास करते हैं, लागत कहलाती है। लागत का अर्थ समझने के वलये हमें लागत की वववभन्न अवधारर्ाओ ंको 

समझना होगा। प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र के दृवष्टकोर् से वनम्न लागत आवधारर्ाओ ंको समझना उवचत होगा :  

1. लेखांकि लागतें एवं आयर्थक लागतें (Accounting Costs and Economic Costs)  

जब भी कभी एक साहसी को उत्पादन की विया को करना होता है, तो उसे वववभन्न साधनों की कीमत मिुा के रूप में 

चकुानी पड़ती है। अतः सभी प्रकार का मौविक हस्तान्तरर् जो उत्पादक बाहरी एजेन्सी को करता है और उन्हें अपनी 

लेखा पसु्तकों में दजथ करता है, इन्हें लेखांकन लागतें कहा जाता है। इन्हें हम प्रत्यक्ष लागतें (Explicit costs) भी कहते 

हैं।  प्रत्यक्ष लागतों को स्पि लागतें  भी कहा जाता है वजसमें वनम्नांवकत व्यय सवम्मवलत वकये जाते हैं:  

(i)    उत्पादन लागतें, यर्ा कच्चे माल की कीमत, मजदरूों की मजदरूी, ब्याज, वकराया, वघसाई व्यय आवद। 

(ii)    वविय लागतें, यर्ा ववज्ञापन व्यय, प्रचार-प्रसार पर होने वाला व्यय। 

(iii)   अन्य लागतें, यर्ा बीमा व्यय, सरुक्षा व्यय, कर आवद। 

परन्तु अर्थशास्त्री के दृवष्टकोर् से लागत का अर्थ इन चकुाई गई मौविक लागतों के अवतररक्त भी होता है। यवद एक साहसी 

अपनी स्वयं की पूँजी व्यवसाय में लगाता है, तो यह दखेता है वक यवद यही पूँजी अन्य स्र्ान पर वनवेवशत करता, तो उस े

वकतना प्रत्याय (Return) प्राप्त होता। इसी प्रकार यवद साहसी वकसी अन्य स्र्ान पर कायथ करता, तो उसे वकतना वेतन 

वमलता। एक लेखाकार अपनी लेखा पसु्तकों में इस लागत को ववर्थत नहीं करता है। लेवकन एक अर्थशास्त्री लेखांकन 

लागत के अवतररक्त उस लागत को भी संज्ञान में लेगा जो प्रत्यक्ष लागत (Explicit cost) के अवतररक्त है, अर्ाथत् उसकी 

पूँजी की लागत एवं उसकी मेहनत का प्रवतफल। इस प्रकार की लागतें आरोयपत लागतें (Implicit costs) कहलाती 

हैं। इन दोनों का योग आवर्थक लागत है। आरोवपत लागतों को अस्पि/अव्यक्त लागतें भी कहा जाता है। ये लागतें 

साहसी के स्वयं के साधनों एवं सेवाओ ंकी आरोवपत लागतें (Imputed value of entrepreneur’s own resources 

and services) होती हैं। 

लेखांकन लागतें = प्रत्यक्ष लागतें (मौविक लागतें) 

आवर्थक लागतें = प्रत्यक्ष लागतें + आरोवपत लागतें 

इसी प्रकार लेखांकन लाभ व आवर्थक लाभ में भी अंतर है-यर्ा- 

लेखांकन लाभ  =  कुल आगम - लेखांकन लागतें  

(Accounting Profit) = (Total Revenue - Accounting Costs)  

आवर्थक लाभ   =  कुल आगम - आवर्थक लागतें  

 (Economic Profit)  =  (Total Revenue- Economic Costs)  

2. अवसर लागत (Opportunity Cost)  

इस धारर्ा के अनुसार वकसी वस्तु की लागत उस वस्तु को उत्पावदत करने के वलये वकसी अन्य वस्तु का त्याग है, जो 

उन्हीं साधनों से उत्पावदत की जा सकती र्ी, वजससे वक हमने कवर्त वस्तु बनाई है। उदाहरर् के वलये, यवद वकन्हीं साधनों 
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से एक एकड़ भवूम में चावल व गेह ँ दोनो ही उत्पावदत कर सकते हैं, लेवकन हम चावल के स्र्ान पर गेह ँ का उत्पादन करते 

हैं, तो गेह ँ की अवसर लागत चावल की वह मात्रा है वजसके उत्पादन का हमने त्याग वकया है। यही बात सभी प्रकार के 

उत्पादनों पर लागू होती है क्योंवक उत्पादन का एक साधन वववभन्न प्रयोगों में काम में आता है और हम वकसी भी वस्तु 

के उत्पादन में काम में वलये गये साधनों के वलये वकसी न वकसी वस्तु के उत्पादन का पररत्याग करते ही हैं। बेिहम के 

अनुसार, ‘‘वकसी वस्तु की अवसर लागत वह दसूरा शे्रष्ठ ववकलप है वजसका उन्हीं साधनों से या उनके समान ही मौविक 

लागत के साधनों से उसकी बजाय उत्पादन वकया जा सकता र्ा”। इस बात को रेखायचत्र-12.1 के िारा समझा जा 

सकता  है। मलू रूप से अर्थशास्त्र में यह चनुाव के वसद्धांत की अच्छी तरह व्यायया करता है। अर्थव्यवस्र्ा में वलये गये 

एक मयुय केन्िीय वनर्थय, क्या उत्पादन वकया जाये, का यह मलू आधार है। 

रेखायचत्र संयया – 12.1 

 

रेखावचत्रानुसार AF वि एक रूपान्तरर् रेखा (Transformation line)  ह,ै जो कपड़े और शराब के उन सभी 

वैकवलपक संयोगों को दशाथती है, जो उपलब्ध साधनों से उत्पावदत वकये जा सकते हैं। AF  वि के C वबन्द ुपर शराब की 

2 इकाइयाँ तर्ा कपड़े की 12 इकाइयों का उत्पादन होता है| यवद हम इसी वि के  D  वबन्द ुपर जाते हैं, तो इस पर शराब 

की 3 इकाइयाँ तर्ा कपड़े की 9 इकाइयों का उत्पादन होता है। इसका यह आशय हैं वक शराब की एक अवतररक्त उत्पादन 

करने के वलए कपड़े की 3 इकाइयों का त्याग करना पड़ेगा। अतः एक अवतररक्त इकाई शराब (GD) के उत्पादन की 

अवसर लागत कपड़े की तीन इकाइयों (CG)  के उत्पादन की हावन है। यहाँ यह बात ध्यान में रहे वक अवसर लागत 

साधि की यवयशिता की सीमा पर वनभथर करती है। साधन वजतना अवधक वववशष्ट होगा, उतनी ही कम उसकी अवसर 

लागत होगी और ववलोमशः। 

3. प्रत्यक्ष लागतें व अप्रत्यक्ष लागतें (Direct and Indirect Costs)  

प्रत्यक्ष लागतें वे लागतें होती हैं जो उत्पादन के सार् आसानी से पहचानी जा सकती हैं। अप्रत्यक्ष लागतें आसानी से नहीं 

पहचानी जा सकती हैं, क्योंवक इनका भगुतान अप्रत्यक्ष रूप से होता है। सभी प्रत्यक्ष लागतें स्पि लागतें होती हैं, 

जबयक अप्रत्यक्ष लागतें अस्पि लागतें होती हैं। 

स्व मूलयांकि – प्रर्म 

1. लागतों पर वकये गए ववशे्लषर्ों से यह स्पष्ट हो गया होगा वक लागत एक महत्वपरू्थ अवधारर्ा है और समस्त 

कीमत तंत्र पर लागतों का असर पड़ता है।  

(A) लागत की अवधारर्ा क्या है? 

(B) रूपांतरर् रेखा की क्या भवूमका है? 

क
प
ड़े
  
क
ी 
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क
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य
ां 
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12.3 अलपकालीि लागतों के प्रकार (Types of Short-Term Costs) 

लागत वनधाथरर् में समय का बहुत अवधक महत्त्व होता है। अलपकालीन लागतें  इतने समय के वलये होती हैं, जब हम 

एक समय में कुछ लागत वस्र्र रख पाते हैं और कुछ लागत पररवतथनशील कर सकते हैं। उदाहरर् के वलये, अलपकाल 

में हम कच्चे माल, श्रवमक आवद को उत्पादन की मात्रा के अनुसार पररववतथत कर सकते हैं, लेवकन इतना समय नहीं होता 

है वक हम फमथ के आकार अर्ाथत् उत्पादन के पैमाने  में पररवतथन कर पायें। अतः अलपकाल में कुछ लागतें  पररवतथनशील 

एवं कुछ लागतें वस्र्र होती हैं, वजन्हें हम िमशः पररवतथनशील लागतें (Variable costs) एवं वस्र्र लागतें (Fixed 

costs) कहते हैं।  

1. कुल यस्र्र लागतें (Total Fixed Costs-TFC) : इन लागतों को अप्रत्यक्ष लागतें, पूरक लागतें 

(Supplementary Costs) तर्ा उपररव्यय (Overhead Costs) भी कहा जाता है। ये वे लागतें हैं जो उत्पादन की 

मात्रा में पररवतथन होने पर भी अपररववतथत रहती हैं। इस कारर् से ये लागतें शनू्य उत्पादन पर भी उतनी ही होती हैं, वजतनी 

अवधकतम उत्पादन पर। उदहरर्ार्थ, भवूम एवं भवन का वकराया, पूँजी पर ब्याज, बीमा प्रभार, स्र्ायी कमथचाररयों का 

वेतन इत्यावद। 

2. कुल पररवतथिशील लागतें (Total Vasiable Costs-TVC) : ये वे लागते हैं जो उत्पादि की मात्रा के 

अिुसार पररवयतथत होती रहती हैं। इन लागतों की मयुय ववशेषता यह है वक इनका उत्पादि की मात्रा के सार् प्रत्यक्ष 

सम्बन्ध  (Direct Sulation) होता है अर्ाथत् उत्पादन बढ़ने पर बढ़ने लगती हैं और उत्पादन घिने पर घिने लगती हैं। 

इस कारर् से इन्हे प्रत्यक्ष लागतें (Direct Costs) कहा जाता है। इनको प्रमुख लागतें (Prime Costs) अर्वा 

अयस्र्र लागतें के नाम से भी जाना जाता है। यहाँ यह बात अत्यन्त महत्त्वपरू्थ है वक पररवतथनीशील लागतों का उत्पादि 

की मात्रा के सार् प्रत्यक्ष सम्बन्ध तो होता है, यकन्तु आिुपायतक िहीं। इन लागतों में होने वाला पररवतथन उत्पादन 

में उत्पव् के वनयमों की वियाशीलता पर वनभथर करता है। 

3. कुल लागतें (Total Costs - TC)) : कुल पररवतथनशील लागतों एवं कुल वस्र्र लागतों के योग को ही कुल 

लागत (Total cost) कहा जाता है।  सूत्र रूप में : 

कुल लागतें =  कुल वस्र्र लागतें + कुल पररवतथनशील लागतें 

(TC)       =  (TFC)     +    (TVC) 

उपरोक्त तीनों लागतों को हम तावलका संयया 12.1 तर्ा रेखावचत्र – 12.2 िारा समझा सकते है 

तायलका – 12.1 

उत्पादि इकाइया ँ

(Q) 

कुल यस्र्र लागतें 

(TFC) 

कुल पररवतथिशील लागतें 

(TVC) 

कुल लागतें 

(TC) 

0 1000 - 1000 

100 1000 1000 2000 

200 1000 2000 3000 

300 1000 3000 4000 

400 1000 4000 5000 

500 1000 5000 6000 
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उपरोक्त तावलका - 12.1 में हम यह दखे सकते हैं वक कुल वस्र्र लागतें (TFC) Rs.1000 ही हैं चाहे उत्पादन की मात्रा 

शनू्य है अर्वा 500 इकाइयाँ हैं; जबवक पररवतथनशील लागतें उत्पादन की मात्रा बढ़ने के सार्-सार् बढ़ रही हैं। यह स्पष्ट 

है वक उत्पादन शनू्य इकाई होने पर भी वस्र्र लागत रूपये 1000 है क्योंवक एक फमथ को उत्पादन नहीं होने पर भी कुछ न 

कुछ लागत वहन करनी पड़ती है। इन दोनों लागतों को यवद जोड़ वदया जाये, तो वह कुल लागत हो जाती है।  

रेखायचत्र – 12.2 

 

रेखावचत्रानुसार OX अक्ष पर उत्पादन की इकाइयाँ और OY अक्ष पर लागतों को दशाथया गया है। हम देख रहे है वक जब 

उत्पादन की मात्रा शनू्य है, तो कुल वस्र्र लागत (TFC) रूपये 1000 है जो आगामी वकसी भी उत्पादन स्तर पर भी 

सीधी पड़ी रेखा के रूप में है अर्ाथत् वस्र्र है। परन्तु हम यह भी दखे रहे हैं वक जैस-ेजैसे उत्पादन की मात्रा में ववृद्ध हो रही 

है, वैसे-वैसे कुल पररवतथनशील लागत (TVC) में भी ववृद्ध हो रही है। हम यह जानते हैं वक उत्पादन में ववृद्ध के वलये हमें 

श्रवमकों, कच्चा माल आवद पर अवधक व्यय करना पड़ता है। इसवलये पररवतथनशील लागत वि उत्पादन ववृद्ध के सार्-

सार् एक सीधी रेखा के रूप में दायीं ओर ऊपर जा रहा है। कुल लागत (TC) वि जैसा वक बताया गया है, वह भी 

उत्पादन ववृद्ध के सार् दायीं ओर ऊपर बढ़ता जा रहा है क्योंवक इसमें पररवतथनशील व वस्र्र दोनों लागतों का समावेश 

है। 

यस्र्र एवं पररवतथशील लागतों में अन्तर  (Difference between fixed and Variable Costs) : वस्र्र एवं 

पररवतथशील लागतों में वनम्नांवकत अंतर है : 

(I) पररवतथनशील लागतें उत्पादन की मात्रा के सार् – सार् पररवतथन होती रहती हैं, जबवक वस्र्र लागतें उत्पादन की 

मात्रा से असंबंवधत रहती हैं क्योंवक उत्पादन की मात्रा  में पररवतथन का इन पर कोई प्रभाव नहीं पड़ता है| 

(II) वस्र्र एवं पररवतथनशील लागतों के बीच अंतर केवल अलपकाल में ही होता है| दीघथकाल में तो सभी लागतें 

पररवतथनशील हो जाती है| 

(III) वस्र्र एवं पररवतथनशील लागतों के बीच कोई ववभाजक रेखा नहीं खींची जा सकती है क्योंवक माशथल के अनुसार 

इनके बीच अंतर केवल शे्रर्ी (Degree) का होता है, न वक वकस्म (Kind) का| 

(IV) औसत यस्र्र लागत (Average Fixed Cost - AFC) : कुल वस्र्र लागतों में वस्तु की उत्पावदत कुल 

इकाइयों/मात्रा का भाग दनेे पर जो भागफल आता है उसे औसत वस्र्र लागत कहते हैं। यह उत्पादन की मात्रा में पररवतथन 
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के ववपरीत वदशा में पररववतथत होती है। जैसे-जैसे उत्पादन बढ़ता जाता है, वैसे-वैसे यह कम होती चली जाती है, वकन्त ु

यह कभी भी शनू्य नहीं होती है। सूत्र रूप में: 

औसत वस्र्र लागत (AFC) = 
कुल वस्र्र लागत (𝑇𝐹𝐶)

कुल उत्पादन मात्रा (𝑄)
 

रेखावचत्र - 12.3 में AFC रेखा/वि को प्रदवशथत वकया गया है। वास्तव में, इस वि की आकृवत आयताकार 

अयधपरवलय (Rectangular Ryperbala) से वमलती-जलुती होती है। यह वि बायें से दायें नीचे की ओर वगरता 

हुआ होता है, वकन्तु यह x अक्ष को स्पशथ नहीं करता है। प्रारम्भ में यह अवधक ढ़ालू और बाद में चलकर कम ढ़ालू 

अर्वा चपिा होता चला जाता है। 

रेखायचत्र संयया - 12.3 

औसत यस्र्र लागत वि 

 

5. औसत पररवतथिशील लागत (Average Variable Cost - AVC) : जब हम कुल पररवतथनशील लागत को   

कुल उत्पादन की मात्रा से ववभावजत करते हैं, तो जो भागफल आता है, उसे औसत पररवतथनशील लागत कहते हैं।सूत्र 

रूप में: 

औसत पररवतथि लागत (AVC) = 
कुल पररवतथनशील लागतें (𝐓𝐕𝐂) 

कुल उत्पादन मात्रा (𝑸)
 

AVC रेखा (वि) की आकृवत आंग्लभाषा के U अक्षर जैसी होती है, जो उत्पादन प्रविया में उत्पव् के वनयमों की 

वियाशीलता के कारर् होती है। प्रारम्भ में यह उत्पव् ववृद्ध वनयम की वियाशीलता वजह से साधनों की औसत 

उत्पादकता बढ़ने के कारर् घिती हुई होती है और साधनों के अनुकूलतम संयोजन(Optimal Combination of 

Factors) के कारर् यह न्यूनतम होती है। तत्पश्चात उत्पव् ह्रास वनयम की वियाशीलता के कारर् साधनों की औसत 

उत्पादकता घिने लगती ह,ै पररर्ामस्वरूप यह बढ़ने लगती है। इससे यह स्पष्ट होता है वक औसत पररवतथनशील लागत 

और साधनों की औसत उत्पादकता के बीच परस्पर ववपरीत सम्बन्ध होता है। इस बात को रेखावचत्र-12.4 के िारा 

आसानी से समझा जा सकता है।   
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रेखायचत्र - 12.4 

औसत पररवतथिशील लागत वि 

 
6. औसत कुल लागत (Average Total Cost – ATC) :  वस्तु की कुल लागत में उसकी उत्पावदत कुल मात्रा का 

भाग वदया जाता है, तो जो भागफल प्राप्त होता है, उसे औसत कुल लागत अर्वा औसत लागत   कहते हैं। सूत्र रूप में:   

औसत कुल लागत (ATC/AC) =
कुल लागतें (𝐓𝐂)

कुल उत्पादन मात्रा (𝑸)
 

औसत लागत को यिम्िांयकत सूत्र िारा भी ज्ञात वकया जा सकता है: 

औसत लागत =   औसत वस्र्र लागत  +   औसत पररवतथनशील लागत 

(AC)          =     (AFC)            +       (AVC) 

औसत लागत (AC)   वि भी AVC वि की भाँवत  U  अक्षर की आकृवत जैसा होता है। जैसा वक पहले बताया जा 

चकुा है वक औसत लागत (AC) औसत वस्र्र लागत  (AFC) तर्ा औसत पररवतथनशील लागत (AVC) का योग 

होता ह,ै इसवलए जैसे-जैसे उत्पादन बढ़ता जाता ह,ै औसत लागत (AC) वगरने लगती है, वजससे औसत लागत  (AC)  

वि और औसत पररवतथनशील लागत (AVC) वि के बीच अन्तर कम होता जाता है और जब औसत वस्र्र लागत 

(AFC) वि  x-अक्ष के वनकि पहुँचता है, तो औसत पररवतथनशील लागत वि औसत लागत वि के वनकि हो जाता 

है| रेखावचत्र - 12.5 से औसत लागत वि की आकृवत को समझा जा सकता है। कुछ सीमा तक औसत पररवतथनशील 

लागत बढ़ते प्रवतफल के कारर् सामान्यतया घिती है, लेवकन एक वबन्द ुके बाद उत्पादन बढ़ने पर औसत पररवतथनशील 

लागत ह्यसमान प्रवतफल के कारर् बढ़ने लगती है। 

रेखावचत्र - 12.5 

औसत लागत वि 
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7. सीमांत लागत (Marginal Cost-MC) : सीमान्त लागत उत्पादन की एक अवतररक्त इकाई उत्पावदत करने से 

कुल लागत में ववृद्ध को कहा जाता है। यह वस्तु की एक अवतररक्त इकाई की उत्पादन लागत है। इसे वनम्नांवकत दो सूत्रों 

िारा ज्ञात वकया जा सकता हैः 

(i) सीमान्त लागत (MC) = 
कुल लागत में पररवतथन (∆𝐓𝐂)

कुल उत्पादन मात्रा में पररवतथन (∆𝑸)
 

(ii)    MC = TCn – TC n-1 

यहाँ TCn = n इकाइयों की कुल लागत तर्ा  TC n-1 = n-1  इकाइयों की लागत है। 

सीमान्त लागत (MC) वि भी अंगे्रजी के  U  अक्षर जैसा ही होता है। प्रारम्भ में यह वगरती हुई और न्यूनतम वबन्द ुपर 

पहुँचने के पश्चात बढ़ती हुई होती है। यहाँ यह तर्थ्य उललेखनीय है वक सीमांत लागत (MC) वस्र्र लागत पर वनभथर नहीं 

करती है। चूँवक वस्र्र लागत उत्पादन की मात्रा बदलने पर नहीं बदलती है, अतः सीमांत वस्र्र लागत नहीं होती है। 

अलपकाल में उत्पादन मात्रा में पररवतथन करने पर केवल पररवतथशील लागत ही बदलती है, स्वाभाववक है वक सीमांत 

लागत में होिे वाला पररवतथि केवल पररवतथिशील लागत में पररवतथि के पररर्ाम स्वरूप ही होता है। हम यह 

भी कह सकते है वक सीमांत लागत कुल पररवतथिशील लागत में वृयद्ध के बराबर होती है जैसा वक तावलका-12.2 

से स्पष्ट है। रेखावचत्र संयया 12.6 में सीमान्त लागत वि की आकृवत को प्रदवशथत वकया गया है| 

रेखायचत्र संयया - 12.6 

सीमान्त लागत वि 

 

अब हम सभी लागतों को तावलका संयया-12.2 के माध्यम से समझ सकते हैं।  

तायलका संयया - 12.2 

उत्पादि 

मात्रा 

(Q) 

कुल 

यस्र्र 

लागत 

(रू.) 

(TFC) 

कुल 

पररवतथिशील 

लागत (रू.) 

(TVC) 

कुल 

लागत 

(रू.) 

(TC) 

सीमांत 

लागत 

(रू.) 

(MC) 

औसत 

यस्र्र 

लागत 

(रू.) 

(AFC) 

 

औसत 

पररवतथिशील 

लागत (रू.) 

(AVC) 

 

औसत 

लागत 

(रू.) 

(AC) 

0 100 - 100 - - - - 
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1 100 25 125 25 100 25 125 

2 100 45 145 20 50 22.5 72.5 

3 100 60 160 15 33.33 20 53.33 

4 100 80 180 20 25 20 45.00 

5 100 106 206 26 20 21.2 41.2 

6 100 136 236 30 16.67 22.66 39.33 

7 100 173 273 37 14.28 24.71 38.99 

 

रेखायचत्र - 12.7 

 

रेखावचत्र - 12.7 से यह भली भांवत स्पष्ट हो जाता है वक औसत वस्र्र लागत उत्पादन की मात्रा बढ़ने के सार् लगातार 

नीचे वगरती है, लेवकन शनू्य नहीं होती है। औसत लागत एवं औसत पररवतथनशील लागत U आकार की होती है, परन्तु 

उललेखनीय है वक औसत लागत एवं औसत पररवतथनशील लागत के मध्य की दरूी अंत में जाकर कम हो जाती है क्योंवक 

औसत पररवतथनशील लागत भी एक वबन्द ुके पश्चात् बढ़ने लगती है।  

स्व मूलयांकि – यितीय 

(A) अलपकालीन लागतें वकतने प्रकार की हैं? 

(B) कुल लागत पर पररवतथनशील लागतों का क्या प्रभाव पड़ता है? 

(C) सीमान्त लागत क्या है? 

12.4 औसत लागत वि एवं सीमांत लागत वि में सम्बन्ध (Relationship between 

AC and MC Curve) 

इन दो प्रकार के विों में महत्त्वपरू्थ सम्बन्ध है। औसत लागत एवं सीमांत लागत में सम्बन्ध वैसा ही है जैसा वक वकसी 

अन्य औसत और सीमांत मात्राओ ंके मध्य पाया जाता है। जब सीमांत लागत औसत लागत से कम होती है, तो औसत 

लागत घिती है और जब सीमांत लागत औसत लागत से अवधक होती है, तो औसत लागत बढ़ती है। उदाहरर् के वलये, 

विकेि का एक वखलाड़ी पहली पारी में 50 रन बनाता है और दसूरी पानी में 45 रन बनाता है, तो उसका औसत दोनों 
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पाररयों का कम होगा। क्योंवक उसकी सीमांत पारी की रन संयया पहली पारी से कम है। इसी प्रकार यवद दसूरी पारी में वह 

60 रन बनाता है, तो उसकी औसत रन संयया में ववृद्ध होगी क्योंवक दसूरी पारी में उसने अवधक रन बनाये हैं। अतः  

 

 

 

रेखायचत्र संयया - 12.8 

 

रेखावचत्र संयया 12.8 से AC व MC का संबंध गवर्तीय रूप से भी जाना जा सकता है, जैसा वक पवूथ में वदये गये विकेि 

के उदाहरर् से स्पष्ट है। औसत लागत व सीमांत लागत में सम्बन्ध को यिम्ि यबन्दुओ ंसे समझा जा सकता है;  

1. जब औसत लागत वि का ढलान ऋर्ात्मक (अर्ाथत् नीचे की ओर वगरता हुआ) है (AC < 0) वजसे AL से 

वदखाया गया है, सीमांत लागत, औसत लागत से कम है।  

2. जब औसत लागत वि का ढलान धनात्मक (अर्ाथत् नीचे से ऊपर) है (AC > 0), तब सीमांत लागत औसत लागत 

से अवधक है।  

3. जब औसत लागत का ढलान शून्य (जैसा वक वबन्द ुL पर) है, तो औसत लागत सीमांत लागत के बराबर है अर्ाथत् 

L वबन्द ुपर दोनों लागत बराबर हैं।  

अलपकालीि लागत विों के कुछ सामान्य यबन्दु यिम्ियलयखत है :  

1. अलपकाल में AVC, AC, MC सभी U आकार के होते हैं, जो उत्पादन के पररवतथनशील अनुपातों के वसद्धान्त 

को बताता है।  

2. AFC वि आयताकार अवधपरवलय (Rectangular hyperbola) होता है।  
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3. सीमांत लागत वि औसत पररवतथशील लागत एवं औसत लागत वि को नीचे से उनके न्यूनतम वबन्द ुपर 

कािकर ऊपर जाता है।  

4. प्रत्येक फमथ एक वनवश्चत अनुकूलतम उत्पादन करती है जहाँ पर उसकी औसत लागत न्यूनतम होती है।  

5. औसत लागत के न्यूनतम स्तर पर वस्र्र एवं पररवतथनशील उत्पादन के साधन अनुकूलतम स्तर पर होते हैं।  

12.5 अलपकालीि लागत के यिधाथरक तत्त्व (Factors Determining Short Run 

Cost) 

1. उत्पादि का स्तर (Level of Output) : उत्पादन की मात्रा में और कुल लागतों में प्रत्यक्ष अर्वा सीधा सम्बन्ध 

होता है। जैसे-जैसे उत्पादन में ववृद्ध होती है, वैसे-वैसे लागत में भी ववृद्ध होती है यद्यवप ववृद्ध की दर कम या अवधक हो 

सकती है।  

2. इकाई का आकार (Size of Plant) : फमथ की इकाई का आकार अर्वा पैमाना लागत से ववपरीत सम्बन्ध रखता 

है। जैसे-जैसे पैमाना बढ़ता है, एक सीमा तक लागत घिती है। यहाँ यह उललेखनीय है वक अलपकाल में इकाई का पैमाना 

बढ़ाने वजतना समय नहीं होता है, बवलक उत्पादन की ववृद्ध पररतवथनशील साधन की मात्रा में पररतवथन से ही सम्भव है।  

3. साधिों की कीमत (Price of Inputs) : उत्पादन के साधनों की कीमत पर लागत अत्यवधक वनभथर है। साधनों 

की कीमत ववृद्ध से लागत में अचानक ववृद्ध हो सकती है। यद्यवप यह इस बात पर भी वनभथर करता है वक पररवतथनशील 

साधन वस्र्र साधन के वकस अनुपात में काम में वलये जाते हैं।  

4. प्रबन्धकीय कुशलता (Managerial Efficiency) : प्रबन्धकीय कुशलता से लागतों का गहरा सम्बन्ध है। 

कुशलता में ववृद्ध से उत्पादकता में ववृद्ध व लागत में कमी होती है, अर्वा इसके ववपरीत भी होता है।  

5. तकिीकी यस्र्यत (State of Technology) : तकनीकी ज्ञान की वस्र्वत लागत का महत्त्वपरू्थ वनधाथरक है, यद्यवप 

अलपकाल में अत्यवधक तकनीकी पररवतथन संभव नहीं है। दीघथकाल में तकनीकी पररवतथन अवधक आसान है। परन्तु 

तकनीक का उपयोग एवं उसकी कुशलता का प्रभाव लागत पर अवश्य होता है। नई तकनीक के प्रयोग से लागत में कमी 

आती है। 

गयतयवयध संयया – 1 (Activity No. - 1) : वनम्नवलवखत तावलका को पूर्थ कीवजए।  

उत्पादि 

मात्रा 

TFC AFC TVC TC AVC AC MC 

0 60 - - - - - - 

1 - - - - - - - 

2 - - 100 - - - - 

3 - - - - - - 5 

4 - - - - - 28.75 - 

5 - - - - 15 - - 

6 - - - - - - 45 

गयतयवयध संयया - 2(Activity No. - 2) : औसत पररवतथनशील लागत और सीमान्त लागत के सम्बन्ध को गवतवववध 

संयया-1 में दी गयी तावलका से समझने का प्रयास कीवजए। 
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12.6 सारांश (Summary)   

यह अच्छी तरह स्पष्ट हो गया है वक लागत का प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र में अत्यवधक महत्त्व है। फमथ िारा वस्तुओ ंके 

उत्पादन की मात्रा, उसका कीमत वनधाथरर्, आवद के बारे में वनर्थय वलये जाने में वववभन्न लागत अवधारर्ाओ ंको 

समझना और उन्हें व्यवहार में लाने का अत्यवधक महत्त्व है। वतथमान प्रवतस्पधाथत्मक युग में यह और भी अवधक समीचीन 

है वक लागत के वववभन्न व्यवहारों का वजतनी अवधक कुशलता से उपयोग वकया जायेगा, व्यवसाय के उद्देश्यों की प्रावप्त 

होने में उतनी ही अवधक सवुवधा होगी तर्ा व्यवसाय के दीघथकालीन अवस्तत्व को हम सवुनवश्चत कर सकें गे। हमें यह 

समझना होगा वक कुल लागतों को हम एकमेव रूप में न दखेकर उनके उन भागों यर्ा औसत एवं सीमांत लागतों को भी 

समझें वजससे उत्पादन एवं कीमत का वनधाथरर् अलपकाल व दीघथकाल में सचुारू रूप से वकया जा सके।  

12.7 अयधगम पररर्ाम (Glossary)  

इस अध्याय के अध्ययन के पश्चात् ववद्यार्ी को औसत लागत वि एवं सीमांत लागत वि के सम्बन्ध की जानकारी प्राप्त 

होगी। 

ववद्यार्ी लागत के अर्थ व अवधारर्ाओ ंको भी समझ सकें गे।  

ववद्यार्ी अलपकालीन लागतों के प्रकारों को भी भली भांवत समझ सकें गे। 

12.8 शब्दावली (Glossary)  

 लेखांकि लागतें (Accounting Costs) : ये मौविक लागतें होती हैं, जो एक फमथ उत्पादन के साधनों का 

प्रयोग करने के बदले चकुाती है। 

 आरोयपत लागतें (Implicit Costs) : वस्तु ववशेष के उत्पादन में प्रयुक्त उद्यमी के स्वयं के साधनों का 

प्रचवलत बाजार दर पर परुस्कार ही आरोवपत लागतें होती हैं। 

 अवसर लागत (Opportunity Cost) : वकसी उत्पादन के साधन के सवथश्रेष्ठ वैकवलपक प्रयोग से प्राप्त आय 

को अवसर लागत कहते हैं। इसे वकसी उपयोग को त्यागने की भी लागत कहते हैं। 

 सीमान्त लागत (Marginal Cost) : वकसी वस्तु की एक अवतररक्त इकाई के उत्पादन के कारर् उसकी 

कुल लागत में जो पररवतथन होता है, उसे सीमान्त लागत कहते हैं। 

 प्रमुख लागतें (Prime Costs) : ये पररवतथनशील लागतें होती हैं, जो उत्पादन मात्रा में पररववतथन के सार् 

पररववतथत होती रहती हैं। 

 पूरक लागतें  (Supplementary Costs) : इन्हे वस्र्र लागतें कहा जाता है वजनका उत्पादन की मात्रा से 

कोई सम्बन्ध नहीं होता है। 

12.9 स्व-परख प्रश्न (Self Test Questions)  

अयत लरु् उर्त्रात्मक प्रश्न (Very Short Answer Questions) 

1. अवसर लागत का अर्थ स्पष्ट कीवजए।  

2.  लेखांकन लागतें क्या हैं?  

3.  आवर्थक लागतें क्या हैं?  

4. औसत वस्र्र लागत वि आयताकार अवधपरवलय क्यों होता है ?  
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यिबन्धात्मक प्रश्न (Essay Type Questions) 

1. प्रमखु और परूक लागतों में अन्तर कीवजए। अपने उ्र की पुवष्ट में उदाहरर् एवं रेखावचत्र  प्रस्तुत करें। 

2.  औसत लागत और सीमान्त लागत का अर्थ स्पष्ट करते हुए इनके बीच सम्बन्ध समझाइए। 
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इकाई - 13 

दीर्थकालीि लागत यवशे्लषर् एवं आगम यवशे्लषर् 

(Long-Term Cost Analysis and Revenue Analysis) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

13.0  उद्देश्य 

13.1  प्रस्तावना 

13.2  दीघथकालीन औसत लागत का अर्थ एवं इसके वि का वनमाथर् 

13.3  दीघथकालीन औसत लागत वि की ववशेषताए ँ

13.4  दीघथकालीन औसत लागत वि और दीघथकालीन सीमान्त लागत वि के मध्य सम्बन्ध 

13.5  दीघथकालीन औसत लागत का उपयोग एवं महत्त्व 

13.6  आगम अवधारर् एवं इसके प्रकार 

13.7 परू्थ प्रवतयोवगता के अन्तगथत औसत आगम एवं सीमान्त आगम के मध्य सम्बन्ध 

13.8  एकावधकार एवं अपरू्थ प्रवतयोवगता के अन्तगथत औसत आगम एवं सीमान्त आगम के मध्य सम्बन्ध 

13.9  सारांश 

13.10  अवधगम पररर्ाम 

13.11  शब्दावली 

13.12  स्व-परख प्रश्न 

13.13  संदभथ एवं गं्रर् सचूी 

13.14  अन्य पठन सामग्री 

13.15  वेब संसाधन/वलंक 

13.0 उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के पठन के पश्चात् आप : 

 दीघथकालीन लागतों एवं आगम अवधारर्ाओ ंके बारे में ज्ञान प्राप्त कर सकें गे। 

 दीघथकालीन औसत लागत और दीघथकालीन सीमान्त लागत के मध्य संबंध को समझ  

सकें गे। 

 दीघथकालीन औसत लागत के उपयोग एवं महत्त्व से अवगत हो सकें गे। 

 वववभन्न बाजार दशाओ ंके अन्तगथत औसत आगम एवं सीमान्त आगम के मध्य सम्बन्धों के बारे में ज्ञान अवजथत 

कर सकें गे। 
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13.1 प्रस्ताविा (Introduction) 

दीघथकाल एक ऐसी अववध होती है वजसमें उत्पादन के सभी साधन पररवतथनशील होते हैं वजसके कारर् एक उत्पादक 

अपनी आपवूतथ को वस्तु की बाजार माँग के अनुरूप परू्थत: पररववतथत एवं समायोवजत कर सकता है। दीघाथववध का एक 

फमथ की उत्पादन की लागतों और आगम दोनों पर प्रभाव पड़ता है। चूँवक लागत कीमत वनधाथरर् का आधार होती है और 

उस पर आधाररत कीमत बाजार में वस्तु की माँग को प्रभाववत कर फमथ के आगम और लाभ को प्रभाववत करती है। इसके 

अवतररक्त, फमथ की लागत और आगम ही फमथ के साम्य (कीमत एवं उत्पादन मात्रा) का वनधाथरर् करते हैं। अतः हमें 

दीघथकालीन लागतों एवं आगम का ज्ञान होना आवश्यक है। हम इस इकाई में दीघथकालीन लागतों एवं आगम का ववस्ततृ 

अध्ययन करेंगे। 

13.2 दीर्थकालीि औसत लागत का अर्थ एवं इसके वि का यिमाथर् (Meaning of 

Long Term Average Cost and Construction of its Curve) 

दीघथकालीन औसत लागत को समझने के वलए सबसे पहले हमें दीघथकाल का अर्थशास्त्रीय अर्थ समझना आवश्यक है। 

आवर्थक ववशे्लषर् में दीघथकाल इतनी लम्बी अववध होती है, वजसमें फमथ उत्पादन के पैमाने में इवच्छत पररवतथन कर सकती 

है, क्योंवक दीघथकाल में उत्पादन के सभी साधन पररवतथनशील होते हैं। लेफ्टयवच के अनुसार, ‘‘दीघथकाल को वैकवलपक 

आवर्थक वस्र्वतयों, वजनमें से वकसी में भी फमथ प्रवेश कर सकती है, वक श्रृंखला के रूप में दखेना ययादा उपयोगी होगा”। 

फग्यूथसि के शब्दों में, ‘‘दीघथकाल वनयोजन वक्षवतज होता है। वास्तव में, समस्त आवर्थक विया अलपकाल में घवित होती 

है ----इस अर्थ में दीघथकाल समस्त संभव अलपकालीन वस्र्वतयों से बनता है, वजनमें एक आवर्थक साधन चनुाव कर 

सकता है”। 

चूँवक दीघथकाल में उत्पादन के सभी साधन पररवतथनशील होते हैं, इसवलए दीघथकाल में कोई भी लागत वस्र्र नहीं होती है 

अर्ाथत् सभी लागतें पररवतथनशील होती हैं। इस कारर् से दीघथकाल में केवल कुल लागत, औसत लागत और सीमान्त 

लागत ही होती है। 

दीघथकालीन कुल लागत (LTC) में वस्तु के उत्पादन की कुल इकाइयों (Q) का भाग दनेे पर जो भाग फल प्राप्त होता है, 

उसे दीघथकालीन औसत लागत (LAC) कहते हैं। दीघथकालीन औसत लागत को यिम्िांयकत सूत्र िारा ज्ञात वकया जा 

सकता है : 

दीघथकालीन औसत लागत  =  दीघथकालीन कुल लागत    उत्पादन की कुल मात्रा 

LAC    =  LTC        Q 

उदाहरर् - मानावक वकसी फमथ की 50 इकाइयों के उत्पादन की दीघथकालीन कुल लागत 500रू.है, तो उपरोक्त सतू्र के 

अनुसार, फमथ के उत्पादन की दीघथकालीन औसत लागत (LAC) 500/50 = 10 रू. होगी।  

दीर्थकालीि औसत लागत वि (Long-Term Average Cost Curve-LAC) 

चूँवक दीघथकालीन यियोजि काल होता है, इसवलए दीघथकाल में एक फमथ अपने उत्पादन के पैमाने में वजतनी बार पररवतथन 

करेगी, उसे उतने ही अलपकालीन औसत लागत वि (SAC) प्राप्त होंगे। ये वववभन्न अलपकालीन लागत वि इस बात 

को स्पष्ट करते हैं वक उत्पादन के पैमाने/संयंत्र के आकार में पररवतथन (Change in Scale of Production/Size of 

Plant) का लागत पर क्या प्रभाव पड़ता है? इन वववभन्न अलपकालीन औसत लागत विों (SACs) के वबन्दओु ंको 

वमलाकर दीघथकालीन औसत लागत वि (LAC) प्राप्त वकया जा सकता है। दीघथकालीन औसत लागत वि (LAC) 

एक फमथ िारा उत्पावदत वस्तु की वववभन्न मात्राओ ंकी प्रवत इकाई न्यूनतम संभव लागत (Minimum Possible Per 

Unit Cost) बताने वाला वि है। चूँवक दीघथकाल में फमथ िारा अपने उत्पादन के पैमाने में पररवतथन वकया जा सकता है, 
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इसवलए फमथ वभन्न-वभन्न उत्पादन मात्राओ ंके वलए वभन्न-वभन्न अलपकालीन विों का अपनी अनुकूलतम वस्र्वत के 

संदभथ में चनुाव कर सकती है। दीर्थकालीि औसत लागत (LAC) को उत्पादि की प्रयत इकाई लागत के िाम से 

भी जािा जाता है। 

दीघथकालीन औसत लागत वि उत्पादन की वववभन्न मात्राओ ंकी न्यूनतम संभव औसत लागत (Minimum possible 

average cost) को व्यक्त करता है। प्रो. जे.एि. बेि के अनुसार, ‘‘दीघथकालीन औसत लागत वि वह वि है जो सभी 

संभव उत्पादन के स्तरों के वलए न्यूनतम लागत को प्रकि करता है।’’  

मानावक एक फमथ के सामने उत्पादन पैमाने के तीन ववकलप उपलब्ध हैं। दीघथकाल में फमथ इन तीनों ववकलपों में से वकसी 

भी ववकलप का चनुाव कर सकती है। यहाँ अब फमथ के सामने चनुाव की समस्या उत्पन्न हो जाती है। इस समस्या का 

समाधान इस बात में वनवहत है वक फमथ अपने उत्पादन के पैमाने का चयन उसके िारा उत्पावदत वस्तु की माँग के आधार 

पर करेगी| दसूरे शब्दों में, यवद फमथ की वस्तु की माँग अवधक ह,ै तो वह बड़े पैमाने के उत्पादन का चयन करेगी और 

इसके ववपरीत, माँग कम होने की वस्र्वत में छोिे पैमाने का चनुाव करेगी। फमथ उत्पादन के पैमाने का चयन करते वक्त इस 

बात को अवश्य ध्यान में रखती है वक चयवनत उत्पादन का पैमाना ऐसा हो, वजस पर वस्तु की प्रवत इकाई औसत लागत 

न्यूनतम हो। इस बात को रेखायचत्र संयया 13.1 िारा स्पष्ट वकया गया है। वचत्रानुसार यह स्पष्ट है वक यवद फमथ वस्तु की 

OB  मात्रा का उत्पादन करना चाहती है, तो वह सबसे छोिे आकार के पैमाने को चनेुगी, जो SAC1 पर आता है। यद्यवप 

OB मात्रा का उत्पादन SAC2 पर भी वकया जा सकता है, जहाँ दीघथकालीन औसत लागत (SAC1) के समान(BQ) है। 

यवद फमथ वस्तु की OC मात्रा का उत्पादन करना चाहती है, तो वह SAC2 का चयन करेगी क्योंवक इस पर दीघथकालीन 

औसत लागत (CK) न्यूनतम ह,ै जो SAC1 पर औसत लागत (CJ) से कम है। यवद फमथ वस्तु की OD मात्रा का उत्पादन 

करना चाहती ह,ै तो वह ऐसा SAC2 तर्ा SAC3 दोनों में से वकसी भी पैमाने पर कर सकती है क्योंवक इस उत्पादन मात्रा 

की दीघथकालीन औसत लागत (DS) दोनों पर समान है। 

 

रेखायचत्र संयया 13.1 

 

उपयुथक्त ववशे्लषर् से यह स्पष्ट हो जाता है वक दीघथकालीन औसत लागत वि (LAC) वववभन्न उत्पादन के पैमानों के 

चयन से वभन्न-वभन्न होगा क्योंवक यह वववभन्न अलपकालीन औसत लागत विों (SACs ) के उन भागों से बनता है वजन 

पर फमथ दीघथकाल में उत्पादन करती है। ययद संयंत्रों की संयया सीयमत होती है, तो LAC वि सीधा (Smooth) 
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ि होकर टेढ़ा-मेढ़ा होता है| वकन्तु फमथ दीघथकाल में प्रायः अनेक संयंत्रों का वनमाथर् कर सकती है वजसके कारर् LAC 

वि का आकर सतत एवं सीधा होता है। इस प्रकार एक दीघथकालीन औसत लागत (LAC) वि को यवयभन्ि 

अलपकालीि औसत लागत विों (SAC3) को स्पशथ करिे वाली रेखा के रूप में व्यक्त यकया जाता है, वजसे  

रेखायचत्र संयया 13.2 में प्रदवशथत वकया गया है। वचत्रानुसार दशाथये गये वववभन्न SAC वि वववभन्न उत्पादन के पैमानों 

को बताते हैं। इन सभी SAC विों को स्पशथ करती हुई एक रेखा खींच दी जाये, तो फमथ का दीघथकालीन औसत लागत 

वि LAC प्राप्त हो जाता है। चूंवक LAC वि सभी SAC विों को लपेि लेता है, इसवलए इसे ‘लपेटिे वाला वि’ 

या ‘आवरर् वि’ कहते हैं, वकन्तु इसका सही नाम यियोजि वि (Planning Curve) है क्योंवक यह वि फमथ की 

उत्पादन मात्रा एवं लागत सम्बन्धी सचूनाएँ प्रदान करता ह,ै वजसके आधार पर फमथ दीघथकाल में अपनी उत्पादन मात्रा 

एवं लागत का वनयोजन कर सकती है। 

रेखायचत्र संयया 13.2 

 

रेखायचत्र 13.2 में अनेक अलपकालीन लागत वि हैं वजनको स्पशथ करता हुआ दीघथकालीन औसत लागत वि बना है 

अर्ाथत् दीघथकालीन औसत लागत वि वववभन्न अलपकालीन औसत विों को स्पशथ करता हुआ होता है, जो वववभन्न 

संभव उत्पादन के पैमानों की न्यूनतम औसत लागत को प्रदवशथत करता है। दीघथकालीन औसत लागत वि को दखेने से 

ज्ञात होता है यक इसकी आकृयत अंगे्रजी वर्थ के U अक्षर जैसी (U-Shaped) होती है, वकन्तु यह अलपकालीन 

औसत लागत विों की तुलना में अवधक चपिा होता है। इसके U आकृवत के होने का कारर् पैमािे के प्रयतफलों 

(Returns to Scale) के वनयम का लागू होना है, वजसके कारर् प्रारम्भ में यह बायें से नीचे की ओर वगरता हुआ होता 

है और बाद में न्यूनतम वबन्द ुपर पहुंचने के पश्चात दायीं ओर ऊपर की तरफ उठता हुआ होता है। दीघथकाल में उत्पादक 

के पास यह ववकलप रहता है वक वह अपनी प्रवत इकाई उत्पादन लागत को न्यूनतम रखने के वलए एक संयंत्र को छोड़कर 

दसूरे संयंत्र को अपना ले, जबवक अलपकाल में उत्पादक के पास ऐसा कोई ववकलप नहीं होता है। 

गयतयवयध संयया-1 (Activity No.-1) : वनम्नवलवखत तावलका में दी गयी सचूना से आप दीघथकालीन औसत लागत 

(LAC)  एवं दीघथकालीन सीमान्त लागत (LMC) ज्ञात कीवजए। 
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तायलका संयया – 13.1 

उत्पादि की इकाइयाँ 

(Q) 

दीर्थकालीि कुल लागत 

(LTC) 

दीर्थकालीि औसत 

लागत 

(LAC) 

दीर्थकालीि सीमान्त 

लागत 

(LMC) 

1 10   

2 18   

3 24   

4 28   

13.3 दीर्थकालीि औसत लागत वि की यवशेषताए ँ(Characteristics of Long – 

Term Average Cost Curve) 

दीघथकालीन औसत लागत वि की ववशेषताएँ वनम्नवलवखत हैं- 

1. दीघथकालीन औसत लागत (LAC)  अलपकालीन औसत लागत (SAC) से कम होती है। अतः (LAC) रेखा 

हमेशा (SAC) रेखाओ ंके िीचे रहती है, क्योंवक वकसी भी दी हुई उत्पादन की मात्रा की दीघथकालीन औसत 

लागत अलपकालीन औसत लागत से अवधक नहीं हो सकती है। 

2. दीघथकालीन औसत लागत वि (LAC) का वनम्नतम वबन्द ुउत्पादन की न्यूनतम लागत और फमथ के अिुकूलतम 

आकार (Optimum size of firm) को प्रकि करता है। 

3. दीघथकालीन औसत लागत वि (LAC) अंगे्रजी वर्थमाला के अक्षर U आकार का या तश्तरी की तरह (Dish 

like) होता है। LAC वि का फैलाव SAC वि की तुलना में अवधक होने के कारर् यह अपेक्षाकृत अयधक 

चपटा (More flatter) होता है। समयाववध वजतनी अवधक होगी, LAC वि का आकार भी उतना ही अवधक 

चपिा होगा। LAC वि के अवधक चपिे होने का अर्थ यह है की दीघथकाल में उत्पादन की मात्रा में ववृद्ध होने पर 

औसत लागत में पररवतथन की दर अलपकाल की तुलना में कम होती है| इसे रेखावचत्र-13.3 िारा वदखाया गया है। 

4. दीघथकालीन औसत लागत वि (LAC) वववभन्न अलपकालीन औसत लागत विों (SACs) से वमलकर बनता है, 

क्योंवक दीघथकाल वववभन्न अलपकालों का योग होता है| 

5. दीघथकालीन औसत लागत वि (LAC) अलपकालीन औसत लागत विों (SACs) की स्पशथ रेखा (Tangent 

line) होती है। LAC वि वकसी भी SAC वि को नहीं कािता है। यवद LAC वि वकसी SAC वि को कािता 

है, तो इसका यह आशय है वक वकसी उत्पादन की मात्रा की दीघथकालीन औसत लागत उसकी अलपकालीन औसत 

लागत से अवधक हो सकती है, जो सही नहीं है। 

6. दीघथकालीन औसत लागत वि (LAC) फमथ के वलए वववभन्न उत्पादन मात्राओ ंकी न्यूनतम औसत लागत व 

अनुकूलतम उत्पादन स्तर को बताता है। 

7. दीघथकालीन औसत लागत वि (LAC) फमथ के वलए यवयभन्ि उत्पादि मात्राओ ं की न्यूितम लागत 

संभाविाओ ंको व्यक्त करता है। 
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8. दीघथकालीन औसत लागत वि (LAC) अलपकालीन औसत लागत रेखाओ ंका आवरर् होता है। यह सभी 

अलपकालीन औसत लागत रेखाओ ंको अपने आवरर् में वछपा लेता है। इस कारर् इसे आवरर् वि (Envelope 

Curve) भी कहते हैं। 

9. दीघथकाल फमथ का वनयोजन काल होता है। दीघथकालीन औसत लागत (LAC) वि फमथ की दीघथकालीन उत्पादन 

एवं लागत की सवथशे्रष्ठ संभावनाओ ंको बताता है, इसवलए इसे फमथ का यियोजि वि (planning curve) कहा 

जाता है।  

10. (LAC) वि वकसी एक वि को छोड़कर शेष अलपकालीन औसत लागत  (SACs) विों को उनके न्यूनतम 

वबन्दओु ंपर स्पशथ नहीं करता है। 

11. दीघथकालीन औसत वि (LAC) का आकार व स्वरूप उद्योग में वियाशील पैमािे के प्रयतफल (Returns to 

scale) वनयमों की प्रकृवत पर वनभथर करता है। बढ़ते पैमाने के प्रवतफल के कारर्  LAC  वगरती हुई होती है और 

घिते पैमाने के प्रवतफल के कारर् LAC बढ़ती हुई होती है। 

स्व-मूलयांकि – प्रर्म 

1. “दीघथकालीन औसत लागत वि वह वि है जो सभी संभव उत्पादन के स्तरों के वलए न्यूनतम लागत को प्रकि 

करता है ।” यह कर्न वकसका है ? 

(अ) प्रो. वहक्स  (ब) प्रो. माशथल  

(स) प्रो. जे.एन. बेन   (द) प्रो. पीगू 

2. दीघथकालीन में उत्पादन के सभी साधन होते हैं :- 

(अ)  वस्र्र   (ब) पररवतथनशील  

(स) वस्र्र एवं पररवतथनशील (द) इनमें से कोई नहीं 

3. यवद दीघथकालीन कुल लागत 500 रु. हैं और कुल उत्पादन 50 इकाइयों का है तो दीघथकालीन औसत लागत 

होगी ? 

(अ)  10 रु.   (ब) 100 रु.  

(स) 50 रु.   (द) 5 रु. 

4. दीघथकालीन औसत लागत वि को कहा जाता है : - 

(अ) वलफाफा वि  (ब) वनयोजन वि  

(स) आवरर् वि   (द) उपयुथक्त सभी 

13.4 दीर्थकालीि औसत लागत वि और दीर्थकालीि सीमान्त लागत वि के मध्य 

सम्बन्ध (Relationship between Long-term Average Cost Curve and 

Long-Term Marginal Cost Curve) 

दीघथकालीन औसत लागत वि और दीघथकालीन सीमान्त लागत वि के बीच वही सम्बन्ध होता है, जो अलपकालीन 

औसत लागत वि और अलपकालीन सीमान्त लागत वि के मध्य होता है, वजसका ववस्ततृ वववरर् इकाई - 12 में वदया 

गया है। इसे रेखायचत्र संयया 13.3 से भी समझ सकते हैं। 
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रेखायचत्र संयया - 13.3 
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 उत्पादि मात्रा 

रेखावचत्रानुसार प्रारंभ में LAC तर्ा LMC दोनों वगरती हुई हैं, लेवकन LMC तेज गवत से वगरने के कारर् LAC के नीचे 

है। LMC सदवै LAC को उसके न्यूनतम वबन्द ु(A) पर कािती है और तत्पश्चात् दोनों लागतें बढ़ती हुई होती हैं। LMC 

तेज गवत से बढ़ने के कारर् LAC के उपर रहती है। LAC तर्ा LMC का आकार पैमाने के प्रवतफलों (Returns to 

scale) की वियाशीलता पर वनभथर करता है| 

13.5 दीर्थकालीि औसत लागत का उपयोग एवं महत्त्व (Uses and Importance of 

Long – Term Average Cost) 

जैसा वक आप पवूथ में पढ़ चकेु हैं वक दीघथकालीन औसत लागत वि वकसी भी फमथ के प्रत्येक सम्भाववत उत्पादन की 

मात्रा के वलए संभाववत न्यूनतम लागत का प्रतीक है। दीघथकालीन औसत लागत वि फमथ का वनयोजन वि (Planning 

curve) होता है, अतः यह भावी यियोजि के यलए प्रबंधकों के वलए ववशेष उपयोगी होता है। दीघथकालीन औसत 

लागत एवं दीघथकालीन औसत लागत वि का फमथ तर्ा इसके प्रबंधकों के वलए व्यावसावयक वनर्थयों में उपयोग एवं 

महत्त्व इस प्रकार है :  

1. उत्पादि का अिुकूलतम आकार का यिधाथरर् (Determining the Optimum Size of 

Production) : दीघथकालीन औसत वि वकसी भी फमथ / उत्पादक के उत्पादन के अनुकूलतम आकार के 

वनधाथरर् में आवश्यक मागथदशथन प्रदान करता है। फमथ के उत्पादन का अनुकूलतम आकार दीघथकालीन औसत 

लागत वि के न्यूनतम वबन्द ुपर होता है, जहाँ उसकी दीघथकालीन औसत लागत (LAC) न्यूनतम होती है। 

2. संयंत्र यिमाथर् व यवस्तार संबंधी यिर्थय (Decision regarding construction and expansion of 

plant) : दीघथकालीन औसत वि के माध्यम से उत्पादन प्रबन्धक ये वनर्थय लेता हैं वक नया संयंत्र लगाया जाये 

अर्वा परुाने संयंत्र का ववस्तार वकया जाए? या वफर संयंत्र के आकार में पररवतथन कर उसे बड़े आकार का 

अर्वा छोिे आकार का वकया जाए? इस संबंध में वनम्नवलवखत दशाए ँहो सकती हैं : 

A 
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(अ) अिुकूलतम स्तर से कम उत्पादि की दशा (Condition of less than optimum level of 

production) : इस वस्र्वत में फमथ के वलए यह अवधक वमतव्ययतापरू्थ होगा वक वह छोिे आकार के 

संयंत्र का अवधक उपयोग करने के स्र्ान पर बड़े संयंत्र का कम उपयोग करने को प्रार्वमकता दे, क्योंवक 

अनुकूलतम आकार से कम उत्पादन करने पर उत्पव् ववृद्ध वनयम लागू होता है, पररर्ामस्वरूप प्रवत इकाई 

उत्पादन लागत कम आती है। जबवक इसके ववपरीत, अनुकूलतम आकार के बाद उत्पादन करने पर उत्पव् 

हास वनयम लागू होने के कारर् प्रवत इकाई लागत बढ़ने लगती है। अतः बड़े संयंत्र पर उत्पादन करने स े

प्राप्त होने वाली बचतें छोिे संयंत्र पर उत्पादन करने की तुलना में अवधक होती हैं और अनुकूलतम स्तर स े

कम उत्पादन करने पर दीघथकालीन औसत लागत अपेक्षाकृत कम आती है। 

(ब)  अिुकूलतम स्तर से अयधक उत्पादि की दशा (Condition of more than optimum level 

of production): इस वस्र्वत में छोिे संयंत्र का अवधक उपयोग करना बड़े संयंत्र के कम उपयोग की 

तुलना में अवधक वमतव्ययतापरू्थ एवं सस्ता होता है क्योंवक अनुकूलतम स्तर के बाद उत्पादन करने पर 

उत्पव् हास वनयम लागू होता है, पररर्ामस्वरूप प्रवत इकाई उत्पादन लागत बढ़ने लगती है। छोिे संयंत्र पर 

अपव्यय एवं अवमतव्यताएँ बड़े आकार के संयंत्र की तुलना में कम होती हैं। अतः अनुकूलतम स्तर स े

अवधक उत्पादन के वलए छोिे आकार के संयंत्र का अवधक उपयोग वमतव्ययतापरू्थ होता है| 

13.6 आगम अवधारर् एवं इसके प्रकार (Concept of Revenue and its Types) 

उत्पादक वकसी वस्तु का उत्पादन वविय करने के वलए करता है। जब उत्पादक/वविेता वकसी वस्तु का वविय करता ह,ै 

तो उसे वविय से जो रावश प्राप्त होती है, अर्थशास्त्र में उसे आगम कहते हैं।  

आगम यिम्िांयकत तीि प्रकार का होता है : 

1. कुल आगम (Total Revenue) : एक उत्पादक /वविेता िारा वविय की जाने वाली वस्तु की इकाइयों की 

कुल संयया को उसके प्रवत इकाई मलूय से गुर्ा करके कुल आगम प्राप्त वकया जा सकता है। उदाहरर् के वलए, 

यवद वकसी उत्पादक ने वकसी वस्तु की 100 इकाइयों का वविय 10 रूपए प्रवत इकाई से वकया है, तो कुल 

आगम 100 x 10 = 1000 रूपए होगा। इस प्रकार उत्पादक को वकसी वस्तु की समस्त इकाइयों की वबिी से 

जो रावश प्राप्त होती है, उसे कुल आगम कहते हैं। इसे वस्तु ववशेष को बेचने से प्राप्त कुल यबिी रायश (Sales 

turnover) भी कहा जाता है। 

कुल आगम =  यविय की गई इकाइयों की कुल संयया x प्रयत इकाई यविय मूलय 

(TR) = (Q) x (P) 

2. औसत आगम (Average Revenue) : औसत आगम से आशय वस्तु की प्रवत इकाई कीमत से है अर्ाथत् 

जब कुल आगम में वस्तु की बेची गई कुल इकाइयों की संयया का भाग दनेे से जो भागफल आता है, उसे 

औसत आगम कहते हैं| उदाहरर् के वलए, यवद कुल आगम 1000 रूपए है और कुल वबिी की इकाइयों की 

संयया 100 है, तो औसत आगम 10 रूपए होगा। 
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औसत आगम  = कुल आगम ÷  वस्तु की बेची गई इकाइयों की कुल संयया 

Average Revenue = (Total Revenue) ÷ (Total No. of Units sold) 

or 

AR =   TR    ÷ Q 

औसत आगम वस्तु की प्रवत इकाई कीमत के बराबर होता है, इसवलए औसत आगम को वस्तु की कीमत भी 

कहा जाता है। परन्तु जब वविेता एक ही वस्तु को अलग-अलग कीमतों पर बेचता है, तब औसत आगम वस्त ु

की कीमत से अलग होता है। 

3. सीमान्त आगम (Marginal Revenue) : वकसी वस्तु की एक अवतररक्त इकाई के वविय से कुल आगम 

में जो पररवतथन होता ह,ै वही सीमान्त आगम कहलाता है। दसूरे शब्दों में, वस्तु की एक अवतररक्त इकाई का 

वविय करने पर प्राप्त होने वाली रावश सीमान्त आगम कहलाती है। सीमान्त आगम कुल आगम में पररवतथन की 

दर को बताता है। उदाहरर् के वलए, यवद कोई उत्पादन/वविेता वकसी वस्तु की 100 इकाइयों का वविय 10 

रूपए प्रवत इकाई करता है, तो उसे कुल आगम 100 x 10 = 1000 रूपए प्राप्त होगा। अब यवद वविेता को 

101 इकाइयों के वविय करने से 1010 रू. प्राप्त होते हैं, तो यहाँ सीमान्त आगम 10रू. होगा अर्ाथत् एक 

अवतररक्त इकाई का वविय करने से कुल आगम में (1010 – 1000)  = 10 रूपए का पररवतथन हुआ है, यही 

सीमान्त आगम है।  

सीमान्त आगम ज्ञात करिे का सूत्र (Formula of Computing Marginal Revenue) 

MR = 
∆𝑇𝑅

∆𝑄
 

यहाँ, MR सीमान्त आगम, ∆𝑇𝑅 कुल आगम में पररवतथन तर्ा ∆𝑄 कुल बेची गई इकाइयों की संयया में पररवतथन का 

प्रतीक है। 

उपरोक्त उदाहरर् के अनुसार,      MR = 
∆𝑇𝑅

∆𝑄
 

                                                  = 
(1010−1000)

(101−100)
 = 

10

1
 = 10 

अतः यहाँ सीमान्त आगम (MR) 10 है। 

सीमान्त आगम ज्ञात करने का एक और यिम्िांयकत सूत्र है :  

MR = (TRn) – (TRn-1) 

यहाँ TRn,  n इकाइयों का कुल आगम और TRn-1, n-1 इकाइयों का कुल आगम है। उपरोक्त उदाहरर् के अनुसार: 

 MR = (TRn) – (TRn-1) 

                                         = (1010) – (1000) = 10 MR 
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13.7 पूर्थ प्रयतयोयगता के अन्तगथत औसत आगम एवं सीमान्त आगम के मध्य सम्बन्ध 

(Relationship between Average Revenue and Marginal Revenue 

under Perfect Competition) 

परू्थ प्रवतयोवगता बाजार में वकसी वस्तु के अनेक िेता एवं वविेता होते हैं, इन्हें बाजार का परू्थ ज्ञान होता है। बाज़ार में 

वस्तु की कुल माँग व पवूतथ के िारा उसकी कीमत का वनधाथरर् होता है। उद्योग िारा वनधाथररत कीमत पर परू्थ प्रवतयोवगता 

में फमथ वस्तु का समान कीमत पर मनचाही मात्रा में वविय कर सकती है अर्ाथत् फमथ कीमत ग्रहर् करिे वाली होती 

है, ि यक कीमत यिधाथरर् करिे वाली (Firm is a price taker, not a price maker)| चूंवक पूर्थ प्रवतयोवगता में 

कीमत उद्योग में कायथरत सभी फमों के वलए समान रहती है, इसवलए ऐसी वस्र्वत में  वविेता िारा समान कीमत पर वस्तु 

की मनचाही मात्रा का वविय वकया जा सकता है। इस पररवस्र्वत में, वस्तु का औसत आगम तर्ा सीमान्त आगम वस्तु 

की कीमत के बराबर होता है|  (AR = MR = P) परू्थ प्रवतयोवगता के अन्तगथत औसत आगम रेखा एक कै्षवतज पड़ी 

रेखा होती है, क्योंवक फमथ बाजार में प्रचवलत कीमत पर अपनी वस्तु की वकतनी भी मात्रा बेच सकती है अर्ाथत् परू्थ 

प्रवतयोवगता में फमथ एक दी हुई कीमत पर वस्तु की वजतनी मात्रा बेचना चाहे वह कीमत में कमी वकये वबना बेच सकती 

है। इसवलए उद्योग में कायथरत वववभन्न फमों का वस्तु की माँग वि परू्थतया लोचदार होता है अर्ाथत् यह कै्षवतजीय वि 

(Horizontal curve) होता है। फमथ का माँग वि ही फमथ के यलए औसत आगम वि तर्ा सीमान्त आगम वि 

भी होता है। परू्थ प्रवतयोवगता में सीमान्त आगम रेखा भी एक कै्षवतज पड़ी रेखा होती है। परू्थ प्रवतयोवगता में औसत आगम 

और सीमान्त आगम बराबर होते हैं क्योंवक कीमत में कमी वकये वबना ही फमथ अपनी वस्तु की मनचाही मात्रा बेच सकती 

है| परू्थ प्रवतयोवगता के अंतगथत कायथरत फमथ की वस्तु की माँग की लोच पूर्थतया लोचदार (Perfectly elastic) होती 

है| सीमान्त आगम एवं औसत आगम रेखा OX अक्ष के समािान्तर (कै्षयतज) पड़ी रेखा होती है। इसे वनम्नांवकत 

तावलका संयया 13.2 तर्ा रेखावचत्र संयया 13.4 िारा आसानी से समझा जा सकता है। 

तायलका संयया – 13.2 

पूर्थ प्रयतयोयगता के अन्तगथत कुल, औसत और सीमान्त आगम 

उत्पादि की मात्रा (Q) कीमत औसत आगम 

(AR = P) 

कुल आगम 

(TR) 

सीमान्त आगम (MR) 

1 10 10 10 

2 10 20 10 

3 10 30 10 

4 10 40 10 

5 10 50 10 

उपरोक्त दी गई तावलका से स्पष्ट है वक उत्पादन की एक इकाई की वबिी करने पर औसत आगम 10 रूपए तर्ा सीमान्त 

आगम भी 10 रूपए है। यवद उत्पादन में ववृद्ध की जाती है, तब भी औसत एवं सीमान्त आगम दोनों एक दसूरे के बराबर 
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हैं। फमथ चाहे वकतनी भी मात्रा में वस्तु का उत्पादन /  वविय करे, तो भी सीमान्त आगम एवं औसत आगम समान एवं 

बराबर ही रहेगा। 

रेखायचत्र संयया – 13.4 

                      (अ)   उद्योग   (ब)   फमथ   

 

उपरोक्त रेखावचत्र संयया 13.4 (अ) में वस्तु की कीमत का वनधाथरर् उद्योग में वस्तु की कुल माँग एवं उसकी कुल पवूतथ 

के िारा होता है। उद्योग िारा वनधाथररत कीमत पर परू्थ प्रवतयोवगता में फमथ वस्तु का वविय करती है। रेखावचत्र में OX - 

अक्ष पर उत्पादन की मात्रा एवं OY - अक्ष पर वस्तु की कीमत को दशाथया गया है। औसत आगम एवं सीमान्त आगम 

रेखा कै्षवतज पड़ी हुई रेखा है, जो OX - अक्ष के समानान्तर हैं। DD माँग वि तर्ा SS पवूतथ वि है। इन दोनों विों का 

संतुलन  E वबन्द ुपर होता है, जहाँ कीमत OP वनधाथररत होती है। उद्योग िारा वनधाथररत इस कीमत (OP) पर फमथ वस्तु 

का इवच्छत मात्रा में वविय कर सकती है। रेखावचत्र 13.4(ब) भाग में औसत आगम एवं सीमान्त आगम - OX अक्ष के 

समानान्तर प्रदवशथत वकये गये हैं, जो फमथ की कीमत है और यह उसे उद्योग से प्राप्त हुई है। 

गयतयवयध संयया – 2 (Activity No. - 2) : पूर्थ प्रवतयोवगता की वस्र्वत मानते हुए वनम्नवलवखत तावलका में ररक्त 

स्र्ानों की पूवतथ कीवजए और अपने ज्ञान ववृद्ध हेतु इसका ववशे्लषर् कीवजए। 

तायलका संयया -13.3 

वस्तु की इकाइयाँ (Q) कुल आगम (TR) सीमान्त आगम (MR) औसत आगम (AR) 

1 5 5 5 

2 …… …… …… 

3 …… …… …… 

4 …… …… …… 

5 25 …… …… 

6 …… …… …… 

7 35 …… …… 
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13.8 एकायधकार एवं अपूर्थ प्रयतयोयगता के अन्तगथत औसत आगम एवं सीमान्त आगम 

के मध्य सम्बन्ध (Relationship Between Avergage Revenue and 

Marginal Revenue Under Monopoly and Imperfect Competition) 

एकावधकार एवं अपरू्थ प्रवतयोवगता में औसत आगम एवं सीमान्त आगम  दोिों की प्रकृयत र्टती हुई होती है। 

औसत आगम की तुलिा में सीमान्त आगम अयधक तेजी से यगरता है क्योंवक एकावधकारी और अपरू्थ प्रवतस्पधाथ 

के अन्तगथत काम करने वाली फमथ वस्तु का मलूय कम करके ही अपनी वबिी को बढ़ा सकती है। इससे सीमान्त आगम 

भी कम हो जाता है तर्ा सीमान्त आगम औसत आगम की तुलना में तेज गवत से वगरता है क्योंवक जब फमथ अपनी 

वबिी बढ़ाने के वलए कीमत में कमी करती है, तो यह कमी केवल अवतररक्त इकाई पर ही नहीं, बवलक वपछली सभी 

इकाइयों के वलए भी होती है। तावलका संयया- 13.4 में वदए गये उदाहरर् के िारा इसे समझा जा सकता है : 

तायलका संयया – 13.4 

एकायधकार एवं अपूर्थ प्रयतयोयगता के अन्तगथत कुल, औसत एवं सीमान्त आगम 

उत्पादि कीइकाइया(ँQ) कीमत  (P)/औसत आगम 

(AR) 

कुल आगम (TR) सीमान्त आगम 

(MR) 

1 10 10 10 

2 8 16 6 

3 7 21 5 

4 6 24 3 

5 5 25 1 

6 4 24 -1 

उपरोक्त तावलका का ववशे्लषर् करने पर यह स्वतः ही स्पष्ट हो जाता है वक कुल आगम घिती हुई दर से बढ़ता हुआ ह ै

क्योंवक वविेता वस्तु की अवतररक्त इकाइयाँ कीमत में कमी करके ही बेच सकता है। इसके पररर्ामस्वरूप औसत आगम 

(AR) तर्ा सीमान्त आगम (MR) दोनों ही न केवल वगरते हुए होते हैं, वरन् सीमान्त आगम के औसत आगम की तुलना 

में तेजी से वगरने के कारर् सीमान्त आगम (MR) औसत आगम (AR) से सदवै कम रहता है। इस बात को रेखावचत्र 

संयया - 13.5 िारा दशाथया गया है। 

वचत्रानुसार एकावधकार तर्ा अपरू्थ प्रवतयोवगता दोनों के अन्तगथत AR तर्ा MR दोनों वगरते हुए हैं, और MR सदवै 

AR के नीचे रहता है। माँग की लोच में अन्तर के कारर् दोनों बाजार दशाओ ंमें AR रेखा का ढ़ाल अलग-अलग होता 

है। एकायधकार के अन्तगथत माँग की लोच अपेक्षाकृत कम होिे के कारर् AR वि अपूर्थ प्रयतयोयगता के AR 

वि से अयधक ढ़ालू है। 
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रेखायचत्र संयया 13.5 

  (A)     (B) 

 

श्रीमती रोवबन्सन ने  AR  तर्ा  MR  विों की अनेक ववशेष संभावनाओ ंका उललेख वकया है वजनमें से एक त्वरायुक्त 

आगम वि  (Kinked revenue curve) है। यह अलपावधकार में पाया जाता है| 

स्व-मूलयांकि – यितीय 

1. उत्पादक को वकसी वस्तु की समस्त इकाइयों की वबिी से जो रावश प्राप्त होती है , उसे क्या कहते है ?  

(अ) सीमांत लागत  (ब) अवसर लागत  

(स) कुल आगम   (द) औसत लागत 

2. वकसी वस्तु की एक अवतररक्त इकाई के वविय से कुल आगम में जो पररवतथन होता है, कहलाता है। 

(अ) सीमांत आगम  (ब) अवसर लागत  

(स) औसत आगम   (द) कुल आगम 

3. परू्थ प्रवतयोवगता के अंतगथत कायथरत फमथ की वस्तु की मांग की लोच होती है : - 

(अ) बेलोचदार  (ब) लोचदार  

(स) परू्थतया लोचदार   (द) परू्थतया बेलोचदार 

2. त्वारायुक्त आगम वि (Kinked Revenue Curve) पाया जाता है : - 

(अ) परू्थ प्रवतयोवगता में (ब) एकावधकार में 

(स) अलपावधकार में   (द) अपरू्थ प्रवतयोवगता में 

औ
सत

 ए
वं 
सी
मा
ंत 

आ
गम

 

औ
सत

 ए
वं 
सी
मा
ंत 

आ
गम
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13.9 सारांश (Summary) 

दीघथकाल में उत्पादन के सभी साधन पररवतथनशील होते हैं, इसवलए दीघथकाल में सभी लागतें पररवतथनशील लागतें होती 

हैं। दीघथकालीन औसत लागत को, फमथ की कुल लागत में उसके िारा उत्पावदत की गयी कुल इकाइयों की संयया का 

भाग दकेर ज्ञात वकया जाता है। दीघथकालीन औसत लागत वि (LAC-Curve) अंगे्रजी के अक्षर U आकार का होता 

है। यह वववभन्न अलपकालीन औसत लागत विों (SACs) से वमलकर बना होता है, जो वववभन्न उत्पादन-स्तरों (पैमाने) 

पर फमथ की न्यूनतम औसत लागत को प्रदवशथत करता है। इसे फमथ का वनयोजन वि भी कहते हैं। दीघथकालीन औसत 

लागत वि वववभन्न उत्पादन मात्राओ ंकी न्यूनतम औसत लागत को प्रदवशथत करता है। दीघथकालीन औसत लागत वि 

के न्यूनतम वबन्द ुपर फमथ का आकार अनुकूलतम होता है और औसत उत्पादन लागत भी न्यूनतम होती है| फमथ औसत 

लागत वि के आधार पर अपने अनुकूलतम आकार का वनधाथरर् तर्ा संयंत्र वनमाथर् और ववस्तार सम्बन्धी वनर्थय करती 

है। वस्तु को बेचने से फमथ को जो रावश प्राप्त होती है, उसे आगम कहते हैं । यह तीन प्रकार का (कुल आगम, औसत 

आगम और सीमान्त आगम) होता है। परू्थ प्रवतयोवगता के अन्तगथत औसत और सीमान्त आगम समान होते हैं, वकन्तु 

अपरू्थ प्रवतयोवगता और एकावधकार के अन्तगथत ये दोनों न केवल अलग-अलग होते हैं, वरन् वगरते हुए भी होते हैं। 

सीमान्त आगम औसत आगम से अवधक तेजी से वगरता है, इसवलए यह औसत आगम से कम रहता है। औसत आगम 

वस्तु की प्रवत इकाई कीमत होती है, वजसे कुल आगम में बेचीं गई कुल इकाइयों वक संयया का भाग दकेर ज्ञात वकया 

जाता है| सीमांत आगम वस्तु की अवतररक्त इकाई को बेचने से प्राप्त आगम होता है| कुल आगम सीमांत आगम का जोड़ 

होता है| 

13.10 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome) 

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात आप यह समझने में सक्षम हो गए होंगे वक: 

1. दीघथकालीन लागतें क्या होती है? और ये वकतने प्रकार की होती है? 

2. दीघथकालीन औसत लागत और दीघथकालीन सीमांत लागत के मध्य क्या सम्बन्ध होता है और ये क्यों होता है? 

3. दीघथकालीन औसत लागत का व्यावसावयक वनर्थयन में क्या उपयोग होता है ? 

4. आगम क्या है? और यह वकतने प्रकार का होता है? 

5. बाज़ार की वववभन्न दशाओ ंके अंतगथत औसत लागत और सीमांत आगम के मध्य क्या सम्बन्ध होता है और ये 

क्यों होता है? 

6. दीघथकालीन लागतों और आगम ववशे्लषर् का घ्यान आपको वववभन्न बाज़ार दशाओ ंके अंतगथत कीमत एवं 

उत्पादन वनधाथरर् को समझने में सहायक होगा । 

13.11 शब्दावली (Glossary) 

 पररवतथिशील लागतें (Variable Costs) : पररवतथनशील लागतें वे लागतें होती हैं, जो उत्पादन की मात्रा 

में पररवतथन होने पर पररववतथत होती रहती हैं। 
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 औसत लागत (Average Cost)   : उत्पादन की प्रवत इकाई लागत को औसत लागत कहते हैं। कुल लागत 

में उत्पादन की मात्रा का भाग दकेर इसे प्राप्त वकया जाता है। 

 सीमान्त लागत (Marginal Cost) : वकसी वस्तु की एक अवतररक्त इकाई का उत्पादन करने पर कुल लागत 

में जो पररवतथन होता है, उसे सीमान्त लागत कहते हैं। 

 सीमान्त आगम (Marginal Revenue) : वकसी वस्तु की एक अवतररक्त इकाई का वविय करने पर कुल 

आगम में जो पररवतथन होता है, उसे सीमान्त आगम कहते हैं। 

 औसत आगम (Average Revenue) : औसत आगम वस्तु की प्रवत इकाई कीमत को कहते हैं। यह कुल 

आगम में बेची गयी कुल इकाइयों की संयया का भाग दकेर ज्ञात वकया जाता है। 

 कुल आगम (Total Revenue) : एक उत्पादक/वविेता को वकसी वस्तु की वनवश्चत इकाइयों की वबिी से 

जो कुल रावश प्राप्त होती है, उसे कुल आगम कहते हैं। 

 दीर्थकाल (Long  - Term) : दीघथकाल वह समय होता है वजसमें कोई भी उत्पादक अपने उत्पादन के सभी 

साधनों में पररवतथन कर सकता है। 

 पूर्थ प्रयतयोयगता  (Perfect Competition) : परू्थ प्रवतयोवगता एक ऐसा बाजार है, वजसमें िेता एवं वविेता 

अवधक संयया में होते हैं तर्ा जो समरूप वस्तु का वविय करते हैं। उन्हें बाजार का परू्थज्ञान होता है तर्ा वस्तु 

की कीमत एक समान होती है। 

 एकायधकार (Monopoly) : एकावधकार बाजार की वह वस्र्वत है वजसमें एक वववशष्ट वस्तु की पवूतथ पर वकसी 

एक उत्पादक फमथ का परू्थ वनयंत्रर् होता है अर्ाथत् सम्परू्थ बाजार में एक ही उत्पादक/ वविेता होता है। 

 अपूर्थ प्रयतयोयगता (Imperfect Competition) : जब परू्थ प्रवतयोवगता की वववभन्न दशाओ ंमें से वकसी 

भी एक दशा का अभाव होता है, तब अपरू्थ प्रवतयोवगता का जन्म होता है। 

 फमथ (Firm) : वस्तु ववशेष का उत्पादन करने वाली एक इकाई को फमथ कहते हैं। 

 उद्योग (Industry): वस्तु ववशेष का उत्पादन करने वाली सभी फमों के समहू को उद्योग कहते हैं| 

13.12 स्व-परख प्रश्न (Self Test Questions) 

अयत लरु्रात्मक प्रश्न (Very - Short Answer Questions) 

1. औसत आगम से आप क्या समझते हैं? 

2. सीमान्त आगम क्या है? 

3. कुल आगम से आपका क्या आशय है? 

4.  दीघथकालीन औसत लागत से आपका क्या आशय है? 

5.  दीघथकालीन औसत लागत वि का आकार कैसा होता है? 

6.  वकस आगम वि को फमथ का माँग वि कहते हैं? 

7.  परू्थ प्रवतयोवगता के अन्तगथत औसत आगम और सीमान्त आगम क्यों बराबर होते हैं? 

यिबंधात्मक प्रश्न (Essay Type Questions) 

1. दीघथकालीन औसत लागत वि पर एक ववस्ततृ वि्पर्ी वलवखए। 

2. दीघथकालीन औसत लागत वि का अर्थ और उसकी ववशेषताओ ंको स्पष्ट कीवजए। 
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3. दीघथकालीन औसत लागत वि की ववशेषताओ ंपर प्रकाश डावलए और प्रबंधकों के वलए इसके उपयोग एवं 

महत्त्व की वववेचना कीवजए। 

4. परू्थ प्रवतयोवगता के अन्तगथत औसत आगम एवं सीमान्त आगम के मध्य सम्बन्ध को उदाहरर् एवं रेखावचत्र की 

सहायता से समझाइए। 

5. अपरू्थ प्रवतयोवगता के अन्तगथत औसत आगम एवं सीमान्त आगम के मध्य सम्बन्ध को उदाहरर् एवं रेखावचत्र 

की सहायता से समझाइए। 

6. दीघथकालीन औसत लागत वि का अर्थ समझाइए। इसकी क्या ववशेषताए ँहोती हैं? दीघथकालीन औसत लागत 

वि के प्रबन्धकीय महत्त्व/प्रयोग की वववेचना कीवजए। 

7. वववभन्न बाजार दशाओ ंके अन्तगथत औसत आगम एवं सीमान्त आगम के मध्य सम्बन्ध को उदाहरर् एवं 

रेखावचत्रों की सहायता से समझाइए। 
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इकाई -14 

मूलय यिधाथरर् का सामान्य यसद्धान्त 

(General Theory of Value) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

14.0  उद्देश्य 

14.1  प्रस्तावना  

14.2  मलूय का उत्पादन लागत वसद्धान्त 

14.3  मलूय का उपयोवगतावादी वसद्धान्त  

14.4  मलूय वनधाथरर् का सामान्य वसद्धान्त  

14.4.1 माँग पक्ष  

14.4.2 पवूतथ पक्ष  

14.4.3 माँग एवं पूवतथ का साम्य अर्वा साम्य मलूय का वनधाथरर्  

14.5  माँग और पवूतथ में पररवतथन का साम्य मलूय पर प्रभाव 

14.5.1 माँग में पररवतथन का साम्य मलूय पर प्रभाव  

14.5.2 पवूतथ में पररवतथन का साम्य मलूय पर प्रभाव 

14.5.3 माँग और पवूतथ में संयुक्त पररवतथनों का साम्य मलूय पर प्रभाव 

14.6  अवधगम पररर्ाम 

14.7  सारांश 

14.8  शब्दावली  

14.9 स्व-परख प्रश्न 

14.10  संदभथ एवं गं्रर् सचूी  

14.11  अन्य पठन सामग्री 

14.12  वेब संसाधन/वलंक 

14.0 उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई को पढ़ने के बाद आप इस योग्य हो सकें गे वक  : 

 वस्तु के मलूय वनधाथरर् के बारे में बता सकें ; 

 मलूय वनधाथरर् के सामान्य वसद्धान्त का आधार बता सकें ;  

 मलूय वनधाथरर् के सामान्य वसद्धान्त की पषृ्ठभवूम (इवतहास एवं ववकास) बता सकें ;  

 मलूय वनधाथरर् के सामान्य वसद्धान्त के बारे में ससु्पष्ट हो सकें ; तर्ा 
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 माँग और पवूतथ के पररवतथनों का मलूय पर पड़ने वाले प्रभाव से अवगत हो सकें । 

14.1 प्रस्ताविा (Introduction) 

आवर्थक जीवन में वस्तुओ ंऔर सेवाओ ंका मलूय वनधाथरर् वकये वबना उनका वववनमय संभव नहीं है और वबना वववनमय 

के वस्तुओ ंऔर सेवाओ ंका उत्पादन एवं उपभोग अत्यन्त कवठन है। वस्तु मलूय वनधाथरर् के सामान्य वसद्धान्त के 

प्रवतपादन के पूवथ मलूय का श्रम वसद्धान्त, उत्पादन लागत वसद्धान्त तर्ा उपयोवगतावादी वसद्धान्त प्रचवलत र्े। इस इकाई 

में आप वस्तु मलूय वनधाथरर् के उत्पादन लागत वसद्धान्त, उपयोवगतावादी वसद्धान्त तर्ा सामान्य वसद्धान्त के बारे में 

अध्ययन करेंगे। अर्थशास्त्र का सैद्धावन्तक और व्यावहाररक अनुभव मलूय वनधाथरर् के वसद्धान्त के ज्ञान के वबना अनुपयुक्त 

और अधरूा है। चूँवक मलूय वनधाथरर् वववनमय से सम्बवन्धत है और वबना वववनमय के वस्तुओ ंऔर सेवाओ ंका उत्पादन 

एवं उपभोग असंभव नहीं, तो अत्यन्त कवठन अवश्य है। मलूय वनधाथरर् के सामान्य वसद्धान्त के ववकास के पवूथ मयुय रूप 

से मलूय का उत्पादन लागत वसद्धान्त और मलूय वनधाथरर् का उपयोवगतावादी वसद्धान्त प्रचवलत रे्। मलूय वनधाथरर् के 

सामान्य वसद्धान्त के पूवथ इन दोनों वसद्धान्तों के बारे में एक मोिी जानकारी कर लेना इसवलए आवश्यक है वक वास्तव में 

ये दोनों वसद्धान्त ही इसके आधार स्तम्भ हैं। 

14.2 मूलय का उत्पादि लागत यसद्धान्त (Cost of Production Theory)  

इस वसद्धान्त का प्रवतपादन सीयियर, यमल, ररकाडों आयद प्रयतयष्ठत अर्थशायस्त्रयों ने वकया र्ा। इस वसद्धान्त के 

अनुसार, यकसी वस्तु का मूलय उस वस्तु के उत्पादि में प्रयुक्त सभी साधिों की लागत के िारा यिधाथररत होता 

है। दसूरे शब्दों में, वकसी वस्तु का मलूय उसके उत्पादन में लगे सभी साधनों पर होने वाले व्यय के बराबर होता है। 

उदाहरर् के वलए , एक वस्तु के उत्पादन में लगे सभी साधनों पर उत्पादक का कुल व्यय 100 रू. के बराबर है, तो यही 

उस वस्तु की उत्पादन लागत और कीमत है। इस वसद्धान्त के अनुसार, वस्तु का बाजार मलूय उसकी उत्पादन की लागत 

के इदथ-वगदथ ऊपर-नीचे घमूता रहता है तर्ा परू्थ प्रवतयोवगता में दीघथकाल में ठीक उसकी उत्पादन लागत के बराबर होता 

है। वास्तव में, यह यसद्धान्त वस्तु की उत्पादि लागत को उसके मूलय का आधार मािता है और उसके पूयतथ पक्ष 

पर (Supply Side) प्रकाश डालता है।  

मलूय वनधाथरर् के इस वसद्धान्त में यिम्िांयकत कयमयाँ हैं वजनके कारर् इसे मलूय वनधाथरर् के उपयुक्त वसद्धान्त के रूप में 

स्वीकार नहीं वकया जा सकता है :  

1.  इसके िारा संयुक्त उत्पादन वाली वस्तुओ ंकी उत्पादन लागत और मलूय ज्ञात नहीं वकया जा सकता ह,ै जैसे गेंह ँ एवं 

भसूा, कपास और वबनौला आवद।             

2.  इसके िारा उन वस्तुओ ंकी उत्पादन लागत एवं मलूय ज्ञात नहीं वकया जा सकता वजनका दबुारा उत्पादन संभव नहीं 

है, जैसे प्राचीन वसक्के,  वचत्र, मवूतथयाँ, कलाकृवतयाँ आवद।  

3.  यह वसद्धांत उन कारर्ों की व्यायया नहीं करता ह,ै जब वस्तु का मलूय उसकी उत्पादन लागत में पररवतथन हुए वबना 

ही पररववतथत हो जाता है। 
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4.  व्यवहार में अनेक वस्तुओ ंका मलूय उनकी उत्पादन लागत की तुलना में कहीं अवधक होता है, जैसे हीरे जवाहरात, 

दलुथभ कलाकृवतयाँ आवद। यह वसद्धान्त इस बात पर भी प्रकाश नहीं डालता है वक ऐसा क्यों होता है?  

5.  यह वसद्धान्त वस्तु की उपयोवगता अर्ाथत् उसकी माँग पर ध्यान नहीं दतेा, वजसके कारर् यह एक पक्षीय एवं अधरूा 

वसद्धान्त माना जाता है।  

14.3 मूलय का उपयोयगतावादी यसद्धान्त (Utilitarian Theory of Value) 

इस वसद्धान्त के प्रवतपादन करने का शे्रय मयुय रूप से मैंजर (Menger), वालरस (Walras) तर्ा जेवन्स (Jevons) 

आयद उपयोयगतावादी अर्थशायस्त्रयों को जाता है। इस वसद्धान्त के अनुसार, यकसी वस्तु का मूलय उससे यमलिे 

वाली सीमान्त उपयोयगता पर यिभथर करता है। इस वसद्धान्त के समर्थक अर्थशावस्त्रयों का मत र्ा वक उपभोक्ता वकसी 

वस्तु का मलूय इसवलए चकुाता है क्योंवक उसमें तुवष्ट गुर् होता है अर्ाथत् उसमें वकसी न वकसी मानवीय आवश्यकता को 

संतुष्ट करने की शवक्त होती है, वजसे अर्थशास्त्र में उपयोवगता कहा जाता है। इसवलए यवद वकसी वस्तु से उपभोक्ता को 

अवधक उपयोवगता वमलती है, तो वह अवधक तर्ा कम उपयोवगता वमलती है, तो कम मलूय चकुाने को तैयार होगा, 

उसका वस्तु की उत्पादन लागत से कोई वास्ता नहीं होता है। वास्तव में देखा जाए, तो मूलय का उपयोयगतावादी 

यसद्धान्त वस्तु की माँग पक्ष (Demand side) पर प्रकाश डालता है क्योंयक यकसी वस्तु की माँग अन्ततः 

उसकी उपयोयगता पर यिभथर करती है। इस वसद्धान्त में भी उत्पादन लागत वसद्धान्त की भाँवत अिेक कयमयाँ हैं, जो 

अग्रांवकत हैं  : 

1.  व्यवहार में उपयोवगता अनेक वस्तुओ ंका मलूय वनधाथरर् नहीं करती, जैसे हवा, पानी। इनकी उपयोवगता बहुत 

अवधक होने के पश्चात् भी बाजार मलूय शनू्य अर्वा नगण्य होता है। ठीक इसके ववपरीत, हीरे-जवाहरात की 

उपयोवगता बहुत कम होने पर भी मलूय काफी अवधक होता है।  

2.  यह वसद्धान्त वस्तु के मलूय वनधाथरर् में उसकी उत्पादन लागत की परू्थतया उपेक्षा करने के कारर् एक पक्षीय एवं 

अधरूा है। 

3.  उपयोवगता एक मनोवैज्ञावनक और ववषयगत ववचार होने के कारर् मापनीय नहीं है।  

4.  मलूय स्वंय उपयोवगता से ही वनधाथररत नहीं होता, बवलक उसको अनेक अन्य तत्त्व भी प्रभाववत करते हैं।  

स्व मूलयांकि – प्रर्म 

 आप बाजार में एक पेन खरीदने के वलए वकतनी कीमत द ेसकते हैं और क्यों? समझने का प्रयास कीवजए। 

14.4 मूलय यिधाथरर् का सामान्य यसद्धान्त (General Theory of Value)  

मलूय वनधाथरर् के उपयुथक्त दोनों वसद्धान्तों के संवक्षप्त अध्ययन से यह बात स्पष्ट है वक प्रवतवष्ठत अर्थशावस्त्रयों के अनुसार 

मलूय वनधाथरर् का आधार वस्तु की उत्पादन लागत है, इसवलए वे यह मानते रहे वक मलूय केवल उसकी पवूतथ िारा ही 

वनधाथररत होता ह;ै जबवक उपयोवगतावादी अर्थशावस्त्रयों के अनुसार वस्तु का मलूय वनधाथरर् का आधार उपयोवगता है। 

वकन्तु दोनों ही वसद्धान्तों में एक पक्षीय होने का समान दोष र्ा, इसवलए वे यह मानते रहे वक वस्तु का मलूय केवल उसकी 

माँग अर्वा पवूतथ के िारा वनधाथररत होता है। इन दोनों वसद्धान्तों के समर्थक अर्थशावस्त्रयों के बीच एक लम्बे समय तक 
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आपस में वववाद चलता रहा। इस वववाद को समाप्त करने का श्रेय प्रवसद्ध विविश अर्थशास्त्री अलफेड माशथल को जाता 

है, यजन्होिें उत्पादि लागत यसद्धान्त तर्ा उपयोयगता यसद्धान्त को यमलाकर मूलय यिधाथरर् का माँग एवं पूयतथ 

यसद्धान्त (Demand & Supply Theory of value) का प्रयतपादि यकया, यजसे मूलय का सामान्य यसद्धान्त 

भी कहते हैं। माशथल का मत र्ा वक वस्तु का मलूय न तो केवल उसकी उपयोवगता (माँग) पर वनभथर करता है और न ही 

केवल उसकी उत्पादन लागत (पवूतथ) पर वनभथर करता है, वरन ्उसका मलूय संयुक्त रूप से उत्पादन लागत और उपयोवगता 

िारा वनधाथररत होता है। मलूय वनधाथरर् के सामान्य वसद्धान्त के अनुसार वकसी वस्तु के मलूय वनधाथरर् में माँग और पवूतथ 

की शवक्तयों का समान महत्त्व होता है। माशथल के ही शब्दों में “परू्थ प्रवतयोवगता की वस्र्वत में वकसी वस्तु का मलूय न 

तो केवल वस्तु की उत्पादन लागत िारा वनधाथररत होता है और न ही केवल उसकी सीमान्त उपयोवगता िारा वनधाथररत 

होता है, बवलक यह तो इन दोनों की सापेवक्षक शवक्तयों िारा वनधाथररत होता है।”  

माशथल िे मूलय यिधाथरर् की यिया को कैं ची के दोिों फलकों  (Blades) से कागज काटिे की विया से तुलना 

करते हुए वलखा है वक “हम यह वववाद कर सकते हैं वक यह कैं ची का ऊपर का फलका है या नीचे का फलका वजसने 

कागज के िुकड़े को कािा है, वबलकुल उसी प्रकार होगा वजस प्रकार इस बात पर वववाद करना वक मलूय उपयोवगता िारा 

अर्वा उत्पादन लागत िारा वनधाथररत होता है। यह सच है वक जब एक फलके को वस्र्र रखा जाता है और कागज कािने 

का काम दसूरे फलके से वकया जाता ह,ै तो हम लापरवाही से यह कह सकते हैं वक कागज कािने का काम दसूरे फलके 

ने वकया है। वकन्तु यह कर्न परूी तरह से सत्य नहीं है और तब तक दोषयुक्त है जब तक वक यह इस कायथ का केवल 

प्रचवलत रूप से स्पष्टीकरर् करने का दावा करता है, न वक वैज्ञावनक रूप से। मलूय वनधाथरर् के सम्बन्ध में माशथल का 

उपयुथक्त कर्न एकदम सिीक एवं सही है वक वजस प्रकार कैं ची के दोनों फलकों के सहयोग के वबना कागज को नहीं कािा 

जा सकता है, ठीक उसी प्रकार उत्पादन लागत (पवूतथ) और उपयोवगता (माँग) के वबना वस्तु का मलूय वनधाथरर् नहीं वकया 

जा सकता है। यह हो सकता है वक वकसी एक समय में कैं ची का एक फलका वस्र्र हो, वकन्तु इसका यह आशय नहीं ह ै

वक कागज के कािने में उसका कोई सहयोग नहीं है। वास्तव में, यस्र्र फलका आधार का काम करता है यजसके 

यबिा दूसरे फलके का प्रयोग संभव िहीं है। इसी प्रकार वकसी समय ववशेष में माँग एवं पवूतथ में से कोई एक पक्ष वस्र्र 

रहे और दसूरा अवधक सविय रहे, वकन्तु इसका तात्पयथ कदावप यह नहीं है वक वस्र्र पक्ष का मलूय वनधाथरर् में कोई 

योगदान नहीं है। इसवलए माशथल के अनुसार यह वववाद वनरर्थक है वक मलूय वस्तु की माँग िारा वनधाथररत होता है या वफर 

पवूतथ िारा? माँग और पवूतथ में से कौन सी शवक्त अवधक सविय एवं प्रभावी होगी, यह इस बात पर वनभथर करेगा वक समय 

की दृवष्ट से बाजार का स्वरूप कैसा है अर्ाथत् बाजार में माँग के अनुरूप पूवतथ में समायोजन करने में वकतना समय लगता 

है? समय की दृयि से बाजार यजतिा अयधक अलपकालीि होता है, मूलय यिधाथरर् में माँग का प्रभाव उतिा ही 

अयधक होता है और समयावयध यजतिी अयधक लम्बी होती है, मूलय यिधाथरर् में पूयतथ का प्रभाव उतिा ही 

अयधक होता है।  

मलूय वनधाथरर् के सामान्य वसद्धान्त के अनुसार परू्थ प्रवतयोवगता की वस्र्वत में वस्तु का मलूय उस वबन्द ुपर वनधाथररत होता 

है, जहाँ वस्तु की माँग और पूवतथ की शवक्तयाँ ठीक एक दसूरे के समान (साम्य में) होती हैं। इस वस्र्वत में वस्तु की माँग 

और पूयतथ की समािता िारा यिधाथररत मूलय को साम्य या संतुलि मूलय (Equilibrium price) कहते हैं तर्ा 
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इस मूलय पर माँग एवं पूयतथ की मात्रा को साम्य या संतुयलत मात्रा (Equilibrium amount or quantity) कहते 

हैं। माशथल िारा प्रवतपावदत मलूय वनधाथरर् के सामान्य वसद्धान्त को समझने के वलए मलूय वनधाथरर् के दोनों पक्षों (माँग एवं 

पवूतथ) को ठीक ढ़ग से समझना आवश्यक है। 

14.4.1 माँग पक्ष (Demand Side) : माँग पक्ष के अन्तगथत वनम्नांवकत बातों का अध्ययन वकया जाता है  :  

अ)  उपभोक्ता वकसी वस्तु की माँग क्यों करता है या वह वकसी वस्तु के वलय क्यों मलूय दनेे तैयार हो जाता है ? तर्ा 

(ब)  उपभोक्ता वकसी वस्तु का वकतना अवधकतम संभव मलूय द ेसकता है?  

प्रर्म प्रश्न का उ्र यह है वक उपभोक्ता यकसी वस्तु की माँग उसमें यियहत तुयि गुर् (उपयोयगता) के कारर् करता 

है। दसूरे शब्दों में, वस्तु में मानवीय आवश्यकता को संतुष्ट करने का गुर् होने के कारर् उपभोक्ता उसकी माँग करता है। 

वस्तु में आवश्यकता को संतुष्ट करने की क्षमता (गुर्) होने के कारर् ही उपभोक्ता अपनी आवश्यकता को संतुष्ट करने 

के वलए वस्तु को प्राप्त करने के वलए कुछ-न-कुछ त्याग करने को तैयार हो जाता ह,ै वजसे अर्थशास्त्रीय भाषा में मलूय या 

कीमत कहते हैं।  

वितीय प्रश्न का उ्र यह है वक उपभोक्ता यकसी वस्तु की अयधकतम कीमत उससे प्राप्त सीमान्त उपयोयगता के 

बराबर (MU = P) द ेसकता है। वजन वस्तुओ ंसे उपभोक्ता को अवधक उपयोवगता प्राप्त होती है, उनके वलए वह अवधक 

कीमत चकुाने को तैयार हो जाता है तर्ा इसके ववपरीत, वजन वस्तुओ ंसे उसे कम उपयोवगता प्राप्त होती है, उनके वलए 

वह कम कीमत चकुाने को तैयार होता है। इस प्रकार वकसी वस्तु के वलए उपभोक्ता िारा चकुाये जा सकने वाले मलूय की 

अवधकतम सीमा उसकी सीमान्त उपयोवगता िारा वनधाथररत होती है। सरल शब्दों में वकसी भी वस्तु का मलूय उसकी 

सीमान्त उपयोवगता से अवधक नहीं हो सकता है। इस प्रकार माँग पक्ष यकसी वस्तु के मूलय की अयधकतम सीमा 

का यिधाथरर् उसकी सीमान्त उपयोयगता के आधार पर करता है।  

वकसी वस्तु की माँग, ' माँग के यियम' िारा वनधाथररत होती है। माँग का वनयम, अन्य बातों के समान रहने पर, हमें यह 

बताता है वक यकसी वस्तु के मूलय और उसकी माँगी जािे वाली मात्रा के बीच ऋर्ात्मक (यवपरीत) सम्बन्ध 

होता है अर्ाथत् ऊँचे मलूय पर वस्तु की कम माँग तर्ा नीचे मलूय पर अवधक माँग होती है। वजस मलूय पर उपभोक्ता वस्तु 

की एक वनवश्चत मात्रा खरीदने को तैयार हो जाता है, उसे माँग मूलय (Demand Price) कहते हैं। 

एक उपभोक्ता िारा वस्तु के वववभन्न  मलूयों पर जो वभन्न-वभन्न मात्राएँ िय की जाती हैं, उन्हें एक सचूी के रूप में व्यक्त 

करने पर एक उपभोक्ता की व्ययक्तगत माँग तायलका प्राप्त हो जाती है। बाद में हम एक बाजार में समस्त उपभोक्ताओ ं

की व्यवक्तगत माँग तावलकाओ ंको जोड़कर बाजार माँग तायलका ज्ञात कर लेते हैं, जो हमें यह बताती है वक वकसी वस्तु 

की बाजार ववशेष में वववभन्न मलूयों पर वकतनी-वकतनी माँग मात्राएँ माँगी जाती है। यवद हम बाजार माँग तावलका को एक 

रेखावचत्र के रूप में प्रदवशथत कर दें, तो हमें वस्तु ववशेष की बाजार माँग रेखा या वि (Market Demand Curve) 

प्राप्त हो जाता है, वजसे रेखायचत्र संयया-14.1 िारा वदखाया गया है। 
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रेखायचत्र - 14.1 

 

वस्तु की मात्रा 

वचत्र में DD बाजार माँग वि है। यह माँग वक़ वनम्नांवकत दो बातें स्पष्ट करता है : 

(i)  माँग वि का प्रत्येक वबन्द ुएक वनवश्चत मलूय पर वस्तु की िय की जाने वाली मात्रा को बताता है, जैसे DD माँग 

वि के A  वबन्द ुपर OP कीमत ह,ै वजस पर OQ माँग मात्रा है, तर्ा  

(ii)  मागँ वि का प्रत्येक वबन्द ुवस्तु की एक वनवश्चत मात्रा से प्राप्त सीमांत उपयोवगता को बताता है, जैसे माँग वि के 

A  वबन्द ुपर OP कीमत पर OQ मात्रा माँगी जा रही है, वजस पर OP (QA) उपयोवगता प्राप्त हो रही ह,ै जो वस्त ु

की कीमत के बराबर (MU = P) ह|ै इससे यह स्पष्ट होता है वक वस्तु के मलूय की अवधकतम सीमा का वनधाथरर् 

उसकी सीमान्त उपयोवगता िारा होता है। व्यवहार में हो सकता है वक उपभोक्ता वास्तव में वस्तु की सीमान्त 

उपयोवगता से कम मलूय दे रहा हो।  

14.4.2  पूयतथ पक्ष (Supply Side) : पवूतथ पक्ष के अन्तगथत वनम्नांवकत दो बातों का अध्ययन वकया जाता है  : 

(अ) वकसी वस्तु की पवूतथ क्यों की जाती है अर्ाथत् वस्तु का मलूय क्यों माँगा जाता है; तर्ा  

(ब) वस्तु की पवूतथ के वलए उत्पादक िारा कम से कम वकतना मलूय वलया जाएगा ? 

प्रर्म प्रश्न का सीधा सा उ्र यह है वक प्रकृवत प्रद् वन:शलुक वस्तुओ ंको छोड़कर शेष वस्तुओ ंके उत्पादन में कुछ-न-

कुछ उत्पादन लागत अवश्य लगती है। इसवलए उत्पादक अपिी उत्पादि लागत वसूल करिे के यलए मूलय माँगता 

है। दसूरे प्रश्न का उ्र यह है वक उत्पादक वस्तु का कम से कम मूलय उसकी सीमान्त लागत (Marginal cost) 

के बराबर अवश्य लेगा। पूवतथ पक्ष की ओर से वस्तु के मलूय की न्यूनतम सीमा उसकी सीमान्त लागत िारा वनधाथररत 

होती है। इसवलए एक उत्पादक अपने लाभ को अवधकतम करने के वलए वस्तु का उत्पादन उस सीमा तक जारी रखेगा 

जब तक वक वस्तु का मलूय उसकी उत्पादन लागत के बराबर न हो जाए। यहाँ यह बात ध्यान रखने योग्य है वक दीघथकाल 

में वस्तु का मलूय न केवल उसकी सीमान्त लागत (MC) के बराबर होना चावहए, बवलक उसकी औसत लागत (AC) 

के बराबर भी होना चावहए अन्यर्ा इसके अभाव में वह अपना उत्पादन बन्द कर दगेा।  

वकसी वस्तु की पूवतथ, 'पूयतथ के यियम’ िारा वनधाथररत होती है। अन्य बातों के समान रहने पर, पवूतथ का वनयम हमें बताता 

है वक यकसी वस्तु के मूलय और उसकी बेची जािे वाली मात्रा (पूयतथ-मात्रा) के बीच धिात्मक/प्रत्यक्ष सम्बन्ध 

 



199 

 

होता है अर्ाथत् वस्तु के ऊँचे मलूय पर अवधक पवूतथ-मात्रा और नीचे मलूय पर कम पवूतथ-मात्रा होती है। वजस मलूय पर एक 

उत्पादक (वविेता) वकसी वस्तु की वनवश्चत मात्रा बेचने को तैयार होता है, उसे 'पूयतथ मूलय’ (Supply price) कहते हैं। 

एक वविेता िारा वस्तु ववशेष के वववभन्न मलूयों पर जो वभन्न- वभन्न मात्राएँ बेची जाती हैं, उन्हें सचूीबद्ध करने पर हमें 

‘व्ययक्तगत पूयतथ अिुसूची' प्राप्त हो जाती है। हम एक बाजार में वस्तु ववशेष के वववभन्न वविेताओ ंकी व्यवक्तगत पवूतथ 

अनुसवूचयों को जोड़ कर ‘बाजार पूयतथ अिुसूची’ (Market supply schedule) प्राप्त कर सकते हैं। यवद हम बाजार 

पवूतथ अनुसचूी को एक रेखावचत्र के रूप में प्रदवशथत कर दें, तो हमें बाजार पूयतथ रेखा/वि (Market suppy curve) 

प्राप्त हो जायेगा। रेखायचत्र  संयया-14.2 में SS बाजार पवूतथ वि है जो वनम्नांवकत दो बातें स्पष्ट करता है : 

(I)  पवूतथ वि का प्रत्येक वबन्द ुएक वनवश्चत मलूय पर वस्तु की वविय की जा सकने वाली पवूतथ-मात्रा को बताता ह,ै 

जैसे A वबन्द ुपर OP कीमत पर OQ पवूतथ-मात्रा है; तर्ा  

(ii)  पवूतथ वि का प्रत्येक वबन्द ुवस्तु की एक वनवश्चत मात्रा की सीमान्त लागत बताता है, जैसे A वबन्द ुपर उत्पादन 

की सीमान्त लागत OP अर्वा QA है, जो वस्तु की कीमत के बराबर है। इससे यह स्पष्ट होता है वक वस्तु के 

न्यूनतम मलूय की सीमा उसके उत्पादन की सीमान्त लागत िारा वनधाथररत होती है। 

रेखायचत्र – 14.2 

 

14.4.3  माँग एवं पूयतथ का साम्य अर्वा साम्य मूलय का यिधाथरर् (Equilibrium of Demand and Supply 

or Determination of Equilibrium Price) : 

आपको अब तक माँग पक्ष और पवूतथ पक्ष के ववशे्लषर् से यह स्पष्ट हो गया है वक वस्तु के मलूय की अवधकतम 

सीमा वस्तु की सीमान्त उपयोयगता होती है, जबयक यविेताओ ंकी ओर से मूलय की यिम्ितम सीमा 

वस्तु की सीमान्त लागत होती है। इसवलए वस्तु का मलूय वनवश्चत रूप से इन दोनों उच्चतम और वनम्नतम 

सीमाओ ंके बीच कहीं न कहीं वनधाथररत होगा। अब प्रश्न यह उठता है वक वस्तु का मलूय वास्तव में कहाँ वनधाथररत 

होगा? इस प्रश्न का उ्र माँग और पवूतथ की सापेवक्षक शवक्तयों में अन्तवनथवहत है।  

परू्थ प्रवतयोवगता की वस्र्वत में वस्तु का मलूय उसकी माँग और पवूतथ की सापेवक्षक शवक्तयों िारा वनधाथररत होता 

है। परू्थ प्रवतयोवगता बाजार में गहन प्रवतस्पधाथ होती है वजसके कारर् िेता न्यूनतम मलूय दनेा चाहते हैं और 
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वविेता अवधकतम मलूय लेना चाहते हैं। िेता वकसी भी वस्र्वत में वस्तु से प्राप्त सीमान्त उपयोवगता से अवधक 

मलूय नहीं दनेा चाहेगा क्योंवक वस्तु की सीमान्त उपयोवगता उसके िारा चकुाये जाने वाले मलूय की अवधकतम 

सीमा है। दसूरी तरफ, वविेता वकसी भी वस्र्वत में वस्तु की सीमान्त लागत से कम मलूय लेना नहीं चाहेगा क्योंवक 

वस्तु की सीमान्त लागत उसके िारा वलए जाने वाले मलूय की न्यूनतम सीमा है। इस प्रकार िेताओ ंऔर 

वविेताओ ंके बीच वस्तु के मलूय की न्यूनतम और अवधकतम सीमा के भीतर वनरन्तर सौदबेाजी एवं कीमत 

संघषथ चलता रहता है और अन्त में वस्तु का मलूय इन दोनों सीमाओ ंके बीच उस वबन्द ुपर वनधाथररत होता है 

जहाँ माँग और पवूतथ की परस्पर ववरोधी एवं सापेवक्षक शवक्तयाँ ठीक एक दसूरे के सन्तुलन में होती हैं अर्ाथत् 

जहा ँवस्तु की बाजार में माँगी गयी मात्रा उसकी बेची गयी मात्रा के बराबर हो। यजस यबन्दु पर वस्तु की माँग 

और पूयतथ की शयक्तयाँ एक दूसरे के बराबर होती हैं, उसे साम्य (संतुलि) कहते हैं और इस यबन्दु पर 

यिधाथररत मूलय को साम्य मूलय कहते हैं। माशथल के ही शब्दों में, “वस्तु का मूलय सीमान्त उपयोयगता 

और सीमान्त लागत के बीच माँग और पूयतथ की सापेयक्षक शयक्तयों िारा उस स्र्ाि पर यिधाथररत होता 

है जहाँ वस्तु की पूयतथ उसकी माँग के बराबर होती है।”  

साम्य मूलय (Equilibrium Price) : बोयलडंग के अनुसार, “वकसी वस्तु के वविेता वकसी मलूय पर वस्तु की वजतनी 

मात्रा बेचना चाहते हों, यवद उसी कीमत पर िेता उस वस्तु की उतनी ही मात्रा िय करना चाहते हों, तो उसे वस्तु का 

साम्य मलूय कहते हैं। इससे यह स्पष्ट होता है वक साम्य मलूय पर बाजार में न तो वस्तु की अपरूरत माँग शेष रहती है और 

न ही अवतररक्त पूवतथ होती है।” मजेदार बात तो यह है वक वस्तु के िेता और वविेता केवल साम्य मलूय पर ही परू्थतया 

सन्तुष्ट होते हैं। यवद वस्तु का बाजार मलूय साम्य मलूय से अवधक या कम होता ह,ै तो वफर िेता एवं वविेता सन्तुष्ट नहीं 

होंगे। उदाहरर् के वलए, वस्तु का प्रचवलत बाजार मलूय साम्य मलूय से कम है, तो ऐसी वस्र्वत में िेता वस्तु की पवूतथ की 

तुलना में अवधक मात्रा खरीदना चाहेंगे और वविेता माँग की तुलना में कम बेचना चाहेंगे, वजसका नतीजा यह होगा वक 

बाजार मलूय तब तक बढ़ता रहेगा जब तक वक यह पनुः साम्य मलूय के बराबर नहीं हो जाता है। इसके ववपरीत, प्रचवलत 

बाजार मलूय के साम्य मलूय से अवधक होने पर िेता वस्तु की माँग उसकी पवूतथ की तुलना में कम करेंगे और वविेता 

बाजार माँग की तुलना में अवधक पवूतथ करना चाहेंगे, फलस्वरूप वस्तु का बाजार मलूय तब तक वगरता रहेगा जब तक 

वक यह साम्य मलूय के बराबर नहीं हो जाता है। इस प्रकार बाजार में प्रचवलत मलूय अवधक समय तक साम्य मलूय से 

अवधक या कम नहीं रह सकता। साम्य मलूय से कम या अवधक मलूय पर िेताओ ंऔर वविेताओ ंकी वस्तु को खरीदने 

और बेचने की इच्छा की तीव्रता में अन्तर होता ह,ै वजसके कारर् ही बाजार मलूय साम्य मलूय के समान होने की प्रववृ् 

रखता है। 

उदाहरर् िारा साम्य मूलय का स्पिीकरर् (Explanation of Equilibrium Price Through 

Illustration) : 

तायलका – 14.1 

X - वस्तु की माँग एवं पूयतथ के साम्य िारा मूलय यिधाथरर् 
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वस्तु का 

मलूय  

(रू. में) 

(Px) 

वस्तु की 

माँग 

(इकाइयों में) 

(Dx) 

वस्तु की 

पवूतथ 

(इकाइयों में) 

(Sx) 

 मलूय पर 

दबाव की 

वदशा 

(Directi

on of 

Pressure 

on 

Price) 

ववशेष वववरर् 

(Special Remarks) 

1 500 100 
 

↓ माँग अवधक एवं पवूतथ कम होने से मलूय बढ़ 

रहा है। (Dx > Sx) 
2 400 200  ↓ 

3 

(साम्य 

मलूय) 

300 

(साम्य मात्रा) 
300 

 

 
माँग एवं पवूतथ बराबर होने से मलूय वस्र्रता 

है। (Dx = Sx) 

4 200 400  ↑ माँग कम एवं पवूतथ अवधक होने से मलूय 

कम हो रहा है (Dx<Sx) 5 100 500  ↑ 

उपयुथक्त तावलका का ववशे्लषर् करने से यह स्पष्ट है वक साम्य मूलय 3 रू. प्रयत इकाई है क्योंयक इस पर वस्तु की 

माँग और पूयतथ दोिों ठीक एक दूसरे के बराबर (300 इकाइयाँ) हैं। यही वह मलूय है वजस पर वस्तु के सभी िेता 

और वविेता सन्तुष्ट होते हैं। यही कारर् है वक साम्य मलूय में पररवतथन की प्रववृ् नही होती है। यवद वकसी कारर्वश 

बाजार मूलय (जो बाजार में वकसी समय ववशेष पर प्रचलन में होता है) साम्य मलूय से कम हो जाता ह,ै तो इस मलूय पर 

वस्तु की माँग उसकी पवूतथ से अवधक हो जायेगी (जैसा वक 1 तर्ा 2रू. मलूय पर है), वजसके फलस्वरूप कीमत बढ़ने 

लगेगी और यह तब तक बढ़ती रहेगी जब तक वक माँग घिकर और पवूतथ बढ़ कर एक दसूरे के बराबर नहीं हो जाती है। 

इसी प्रकार यवद वस्तु का बाजार मलूय साम्य मलूय से अवधक हो जाता है, तो इस मलूय पर वस्तु की माँग उसकी पवूतथ से 

कम हो जायेगी (जैसा वक 5 तर्ा 4 रू, मलूय पर हैं), वजसके फलस्वरूप कीमत घिने लगेगी और यह तब तक घिती 

रहेगी जब तक वक मॉग बढ़ कर और पूवतथ घिकर एक दसूरे के बराबर नहीं हो जाती है। यहाँ यह ध्यान रहे वक माँग और 

पवूतथ के पररवतथन भी मलूय को प्रभाववत करते हैं, केवल मलूय ही माँग और पवूतथ को प्रभाववत नहीं करता है। यहाँ इस बात 

को भी स्मरर् रखना आवश्यक है वक साम्य मूलय दीर्थकालीि मूलय होता है, जबयक बाजार मूलय अलपकालीि 

मूलय होता है। बाजार मलूय में पररवतथन की प्रववृ् होती है, लेवकन साम्य मलूय में पररवतथन की प्रववृ् नहीं होती है। 

बाजार मलूय साम्य मलूय के इदथ-वगदथ ही घमूता रहता है क्योंवक साम्य मलूय स्वतंत्र बाजार की शवक्तयों के वियाशील होने 

के कारर् इसे एक सीमा के बाद घिने-बढ़ने नहीं देता है। 

रेखायचत्र िारा स्पिीकरर् :  रेखायचत्र 14.3 में DD वस्तु का माँग वि है, जो वस्तु के मलूय और उसकी माँगी गयी 

मात्रा के बीच ववपरीत सम्बन्ध होने के कारर् बायें से दायें नीचे की तरफ वगरता हुआ है। SS  वस्तु का पूवतथ वि है जो 

वस्तु के मलूय और उसकी बेची जाने वाली मात्रा के बीच प्रत्यक्ष सम्बन्ध होने के कारर् बायें से दायें ऊपर की तरफ 
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उठता हुआ है। माँग वि तर्ा पूवतथ वि एक दसूरे को E वबन्द ुपर कािते हैं, जो साम्य वबन्द ुहै। इस पर वस्तु की माँग और 

पवूतथ बराबर (OQ) हैं तर्ा साम्य कीमत OP है। इस प्रकार OP साम्य कीमत तर्ा OQ साम्य मात्रा है।  

रेखायचत्र  - 14.3 

 

यवद हम यह मान लें वक वस्तु का मलूय OP के स्र्ान पर OP1 है, तो इस पर वस्तु की माँग P1A तर्ा पवूतथ P1B होगी। 

इस प्रकार इस मलूय पर AB के बराबर पवूतथ माँग से अवधक है। इस अवतररक्त पवूतथ को बेचने के वलए वविेताओ ंमें आपस 

में प्रवतस्पधाथ होगी, वजसके कारर् मलूय वगरने लगेगा और यह तब तक वगरता रहेगा जब तक वक यह OP नहीं हो जाता। 

अब हम यह मान लें वक वस्तु का मलूय OP के स्र्ान पर OP2 है, तो इस पर वस्तु की माँग P2D तर्ा पवूतथ P2C है। 

इस मलूय पर CF के बराबर माँग पवूतथ से अवधक है, वजसका आशय यह है वक सभी िेताओ ंको वस्तु की इवच्छत मात्रा 

खरीदने को नहीं वमलेगी। इस अवतररक्त माँग के कारर् िेताओ ंमें वस्तु को खरीदने की होड होगी, फलस्वरूप मलूय बढ़ने 

लगेगा और यह तब तक बढ़ता रहेगा जब तक वक यह OP नहीं हो जाता।  

इस प्रकार तावलका और रेखावचत्र का ववशे्लषर् हमें यह समझाता है वक कुछ समय के वलए बाजार में प्रचवलत मलूय 

साम्य मलूय से कम या अवधक हो सकता है, वकन्तु अन्ततः इसकी प्रववृ् साम्य मलूय के समान होने की होती है। यहाँ 

यह बात ध्यान रखने योग्य है वक साम्य मलूय सदवै के वलए वस्र्र नहीं होता है। इसमें दीघथकालीन माँग और पवूतथ की 

शवक्तयों में पररवतथन होने पर पररवतथन हो सकता है। 

 

14.5  माँग और पूयतथ में पररवतथि का साम्य मूलय पर प्रभाव (Effects of Changes in 

Demand and Supply on Equilibrium Price) 

चूँवक साम्य मलूय का वनधाथरर् वस्तु की माँग और पवूतथ की सापेवक्षक शवक्तयों िारा होता है, इसवलए माँग तर्ा पवूतथ में से 

वकसी में भी या वफर दोनों में एक सार् पररवतथन होने पर साम्य मलूय में पररवतथन होना स्वाभाववक है, वजसका संवक्षप्त 

वववेचन वनम्नानुसार है :  

F 
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14.5.1 माँग में पररवतथि का साम्य मूलय पर प्रभाव (Effects of Changes in Demand on Equilibrium 

Price) : माँग में पररवतथन या तो ववृद्ध के रूप में अर्वा कमी के रूप में हो सकता है। पूयतथ की मात्रा यस्र्र 

रहिे पर, वस्तु की माँग में वृयद्ध होिे पर साम्य मूलय बढ़ता है और माँग में कमी होिे पर साम्य मूलय 

र्टता है। दसूरे शब्दों में, वस्तु की माँग में होने वाले पररवतथन और उसके मलूय में होने वाले पररवतथन समवदशाई 

होते हैं अर्ाथत् उनके बीच धिात्मक सम्बन्ध पाया जाता है, जो रेखायचत्र 14.4 में दशाथया गया है। वचत्र में 

DD प्रारवम्भक माँग वि तर्ा SS पवूतथ वि है। प्रारवम्भक साम्य E वबन्द ुपर स्र्ावपत होता है क्योंवक यहाँ पर 

वस्तु की माँग और पवूतथ दोनों एक दसूरे के बराबर (OQ) है और साम्य कीमत OP है। माँग में ववृद्ध होने पर नई 

माँग रेखा D1D1 है और नया साम्य वबन्द ुE1 है, जहाँ माँग और पूवतथ दोनों एक दसूरे के बराबर (OQ1) ह ै

और साम्य मलूय OP1 है, जो OP से अवधक है। इसके ववपरीत, माँग में कमी होने पर नया माँग वि D2D2 

और नया साम्य वबन्द ुE2 है क्योंवक यहाँ माँग और पवूतथ ठीक एक दसूरे के बराबर (OQ2) है तर्ा नया साम्य 

मलूय OP2 है, जो OP से कम है| 

रेखायचत्र 14.4 

 

यहाँ एक महत्त्वपरू्थ बात यह ध्यान रखनी है वक वस्तु की माँग में होने वाले पररवतथनों का उसके मलूय पर पड़ने 

वाला प्रभाव वस्तु की पवूतथ की लोच पर वनभथर करता है। वस्तु की पवूतथ कम लोचदार होने पर माँग में होने वाले 

पररवतथनों का उसके मलूय पर अपेक्षाकृत अवधक प्रभाव पड़ता है और इसके ववपरीत वस्तु की पवूतथ अवधक 

लोचदार होने पर माँग में होने वाले पररवतथनों का उसके मलूय पर अपेक्षाकृत कम प्रभाव पड़ता है। 

14.5.2  पूयतथ में पररवतथि का साम्य मूलय पर प्रभाव (Effects of Changes in Supply on Equilibrium 

Price) : माँग की मात्रा के यस्र्र रहिे पर, वस्तु की पूयतथ में वृयद्ध होिे पर उसका मूलय र्ट जाता है 

और पूयतथ में कमी होिे पर मूलय बढ़ जाता है अर्ाथत् वस्तु की पूवतथ में होने वाले पररवतथन और उसके मलूय 

में होने वाले पररवतथन के मध्य यवपरीत सम्बन्ध पाया जाता है, वजसे रेखावचत्र 14.5 िारा स्पष्ट वकया गया है। 
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रेखायचत्र 14.5 

 

वचत्र में DD प्रारवम्भक माँग रेखा है, जो SS प्रारवम्भक पवूतथ रेखा को E वबन्द ुपर कािती है| इस वबन्द ुपर साम्य 

मात्रा OQ है और प्रारवम्भक साम्य मलूय OP है। पवूतथ में ववृद्ध होने पर नई पवूतथ रेखा S1S1 और नया साम्य 

वबन्द ुE1 ह,ै वजस पर माँग और पवूतथ बराबर (OQ1) और नया साम्य मलूय OP1 ह,ै जो प्रारवम्भक साम्य मलूय 

से कम है। पूवतथ में कमी को नई पवूतथ रेखा S2S2 िारा प्रदवशथत वकया गया है। इस पर साम्य वबन्द ुE2 और साम्य 

मात्रा OQ2 है। यहाँ नया साम्य मलूय OP2 है, जो प्रारवम्भक साम्य मलूय OP से अवधक है। 

यहाँ समझने योग्य महत्त्वपरू्थ बात यह है वक वस्तु की पूवतथ में होने वाले पररवतथनों का उसके मलूय पर पड़ने वाला 

प्रभाव वस्तु की माँग की लोच पर वनभथर करता है। 

14.5.3  माँग और पूयतथ में संयुक्त पररवतथिों का साम्य मूलय पर प्रभाव (Effects of combined Changes in 

Demand and Supply on Equilibrium Price) : 

वस्तु के मूलय पर माँग और पूयतथ में एक सार् होिे वाले पररवतथिों का प्रभाव माँग और पूयतथ के 

पररवतथिों की तुलिात्मक/सापेयक्षक यस्र्यत पर यिभथर करता है। यवद वस्तु की माँग में पररवतथन उसकी पवूतथ 

की तुलना में अवधक है, तो साम्य मलूय पर माँग का प्रभाव अवधक होगा और इसके ववपरीत, यवद पवूतथ में 

पररवतथन माँग की अपेक्षा अवधक होता है, तो साम्य मलूय पर पूवतथ का प्रभाव अवधक पड़ेगा। 

रेखावचत्र 14.6 में DD तर्ा SS प्रारंवभक माँग और पवूतथ वि हैं, जो एक दसूरे को E वबन्द ुपर कािते हैं। इस पर 

साम्य मात्रा OQ तर्ा साम्य कीमत OP है। माँग और पवूतथ दोनों में एक सार् ववृद्ध को नये माँग वि D1D1 

तर्ा नये पवूतथ वि S1S1 िारा प्रदवशथत वकया गया है, जो एक दसूरे को E1 वबन्द ुपर कािते हैं। इस नये साम्य 

वबन्द ुपर साम्य मात्रा OQ1 तर्ा पररववतथत साम्य कीमत OP1 है, जो प्रारंवभक कीमत से अवधक है। यहाँ नई 

कीमत अवधक होने का कारर् यह है वक वस्तु की माँग में हुआ पररवतथन पवूतथ में हुए पररवतथन की तुलना में 

अवधक है। इसके ववपरीत, यवद माँग में पररवतथन की तुलना में पवूतथ में पररवतथन अवधक होता है, तो वफर साम्य 

कीमत प्रारवम्भक साम्य कीमत से कम होगी। यवद माँग और पवूतथ दोनों में समानुपाती पररवतथन होता ह,ै तो वस्त ु
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का मलूय अपररववतथत रहेगा। वस्तु की माँग और पूवतथ में पररवतथन की अनेक वस्र्वतयाँ हो सकती है, तदनुरूप 

वस्तु के मलूय में पररवतथन होगा। 

रेखायचत्र 14.6 

 

वस्तु की मात्रा 

स्व मूलयांकि – यितीय  

हम बाजार में दखेते हैं वक अनेक वस्तुओ ंका मलूय घिता-बढ़ता रहता है। समझने का प्रयास कीवजए वक ऐसा क्यों होता 

है? 

14.6 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome)  

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात् आप यह जानने में सक्षम हो गये होंगे वक: 

 वकसी वस्तु का मलूय कैसे वनधाथररत होता हैं? 

 वकसी वस्तु के मलूय वनधाथरर् में मांग पक्ष (वस्तु की उपयोवगता) तर्ा पवूतथ पक्ष (उत्पादन लागत) की क्या भवूमका 

होती है? 

 वकसी वस्तु का मलूय कहाँ वनधाथररत होता है और उसमें कब और क्यों पररवतथन होता है? 

 मांग और पवूतथ में पररवतथन का साम्य मलूय पर क्या प्रभाव पड़ता है? 

 साम्य मलूय और बाज़ार मलूय में क्या अंतर होता है और इसका समय से क्या सम्बन्ध होता है? 

14.7 सारांश (Summary)  

मलूय वनधाथरर् के सामान्य वसद्धान्त के अनुसार वकसी वस्तु के मलूय का वनधाथरर् उसकी माँग और पवूतथ की संयुक्त और 

सापेवक्षक शवक्तयों िारा उनके साम्य वबन्द ुपर होता है। माशथल िारा प्रवतपावदत इस वसद्धान्त से पूवथ कुछ अर्थशावस्त्रयों का 

यह मानना र्ा वक मलूय केवल वस्तु की उपयोवगता (माँग) िारा वनधाथररत होता ह,ै तो अन्य का यह मानना र्ा वक यह 

केवल वस्तु की उत्पादन लागत (पवूतथ) िारा वनधाथररत होता है। 

 

व
स्तु
 क
ा 
मू
ल
य
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14.8 शब्दावली (Glossary)  

 उत्पादि लागत (Cost of Production) : वकसी वस्तु की एक वनवश्चत मात्रा के उत्पादन पर मिुा में वकया 

गया समस्त व्यय का योग उस वस्तु की उत्पादन लागत कहलाता है। 

 उपयोयगता (Utility) : वकसी वस्तु की मानवीय आवश्यकता को सन्तुष्ट करने की शवक्त को उपयोवगता कहते 

हैं। इसे वस्तु का तुवष्टगुर् भी कहा जाता है।  

 मूलय (Value) : वकसी वस्तु की वववनमय शवक्त (Exchange Value) को ही उसका मलूय कहते हैं। दसूरे शब्दों 

में, वकसी वस्तु का मलूय उसकी वह शवक्त है जो उसके बदले में दसूरी वस्तु के रुप में प्राप्त होता है। मलूय को जब 

मिुा के रूप में व्यक्त वकया जाता है, तो इसे कीमत (Price) कहते हैं।  

 साम्य  मूलय (Equilibrium Price) : वजस मूलय पर वस्तु की माँगी जाने वाली और बेची जाने वाली मात्रा 

बराबर होती है, उसे साम्य मलूय कहते हैं। इसे संतुलन मलूय अर्वा सामान्य मलूय के नाम से भी जाना जाता है। 

यह दीघथकालीन मलूय होता है।  

 माँग (Demand) : वकसी वस्तु की माँग वह मात्रा है वजसे िेता एक वनवश्चत कीमत पर समय ववशेष में िय करने 

को तत्पर हैं। माँग सदवै वस्तु की वनवश्चत कीमत और वनवश्चत अववध से सम्बवन्धत होती है।  

 पूयतथ (Supply) : वकसी वस्तु की पवूतथ वह मात्रा है जो वविेता एक वनवश्चत कीमत पर एक वनवश्चत समयाववध में 

बेचने को तत्पर हैं। पवूतथ सदवै वस्तु की  वनवश्चत कीमत और वनवश्चत अववध से सम्बवन्धत होती है।  

 साम्य यबन्दु (Equilibrium Point) : वजस वबन्द ुपर दो ववपरीत शवक्तयाँ (माँग एवं पवूतथ) ठीक एक दसूरे के 

बराबर होती हैं, उसे साम्य वबन्द ुकहते हैं। इस वबन्द ुपर जो मलूय और मात्रा वनधाथररत होती है, उन्हें िमश: साम्य 

मलूय और साम्य मात्रा कहते हैं।  

 बाजार मूलय (Market Price) : जो मलूय समय ववशेष में बाजार में प्रचवलत होता है, उसे बाजार मूलय कहते 

हैं। यही वह मलूय है वजस पर बाजार में िेता एवं वविेता अपने सौदे करते हैं। इसे अलपकालीि मूलय भी कहते 

हैं और इसमें वनरन्तर पररवतथन होता रहता है। इसकी मयुय बात यह है वक यह साम्य मलूय के इदथ-वगदथ चक्कर 

लगाता रहता है। 

 बाजार (Market) : यह वह सम्परू्थ के्षत्र होता है वजसमें वकसी वस्तु के िेता और वविेता लेन-दने के वलए एक 

दसूरे के सम्पकथ  में रहते हैं। अर्थशास्त्र में स्र्ान ववशेष को ही बाजार नहीं कहा जाता है। 

 सीमान्त उपयोयगता (Marginal Utility) : वकसी वस्तु की अवतररक्त इकाई के उपभोग के कारर् कुल 

उपयोवगता में होने वाले पररवतथन को सीमान्त उपयोवगता कहते हैं। यह वस्तु की अवतररक्त इकाई से प्राप्त उपयोवगता 

है।  

 सीमान्त लागत (Marginal Cost) : यह वस्तु की अवतररक्त इकाई के उत्पादन की लागत है। यह वस्तु की 

अवतररक्त इकाई के कारर् उसकी कुल उत्पादन लागत में होने वाले पररवतथन का प्रतीक है  

14.9 स्व-परख प्रश्न (Self Test Questions)  

अयत लरु् उर्त्रात्मक प्रश्न (Very - Short Answer Questions) 

1. सीमान्त लागत से आपका क्या आशय है? 
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2. सीमान्त उपयोवगता वकसे कहते हैं? 

3. उपयोवगता का अर्थ स्पष्ट कीवजए। 

4. साम्य मलूय से आपका क्या आशय है? 

5. मलूय और कीमत में अन्तर स्पष्ट कीवजए। 

6. साम्य की अवधारर्ा से आप क्या समझते हैं? 

यिबंधात्मक प्रश्न  (Essay Type Questions) 

1. मलूय वनधाथरर् के सामान्य वसद्धान्त का वववेधन कीवजए।  

2. संतुलन मलूय से आप क्या समझते हैं ? परू्थ प्रवतयोवगता की वस्र्वत में यह कैसे वनधाथररत होता है?  

3. मलूय वनधाथरर् के माँग एवं पवूतथ वसद्धान्त की व्यायया कीवजए।  

4. “परू्थ प्रवतयोवगता की वस्र्वत में वकसी वस्तु का मलूय न तो वस्तु की उत्पादन लागत िारा वनधाथररत होता है और न 

ही वस्तु की सीमान्त उपयोवगता िारा वनधाथररत होता है, बवलक यह तो इन दोनों की सापेवक्षक शवक्तयों के िारा 

वनधाथररत होता है।” समझाइए| 

5. स्पष्ट कीवजए वक माँग और पवूतथ में पररवतथन होने पर साम्य मलूय वकस प्रकार प्रभाववत होता है? 
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इकाई - 15 

फमथ का यसद्धांत एवं उदे्दश्य 

(Theory of Firm and Objectives) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

15.0 उद्देश्य  

15.1 प्रस्तावना  

15.2 फमथ का वसद्धान्त  

15.3  फमथ के उद्देश्य 

 15.3.1 लाभों का अवधकतमीकरर् 

  15.3.1.1 प्रवतथन वसद्धांत 

  15.3.1.2 जोवखम लेने का वसद्धांत 

  15.3.1.3 एकावधकार का वसद्धांत 

  15.3.1.4 प्रबन्धकीय कुशलता वसद्धांत 

 15.3.2 अवधकतम वबिी का वसद्धांत 

 15.3.3 अवधकतम ववकास का वसद्धांत 

 15.3.4 दीघथकालीन जीवंतता का वसद्धांत  

 15.3.5 प्रबन्धकीय उपयोवगता अवधकतमता का वसद्धांत 

 15.3.6 संतुवष्ट का वसद्धांत 

 15.3.7 अन्य गैर-लाभकारी उद्देश्य 

15.4 फमथ व्यवहार के आधारभतू वसद्धान्त 

 15.4.1 अवसर लागत वसद्धांत 

 15.4.2 बट्टा एवं सवम्मश्रर् का वसद्धांत 
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15.13 वेब संसाधन/वलंक  

15.0 उदे्दश्य (Objectives)   

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात आप : 

 फमथ के उद्देश्यों और उनकी सीमाओ ंको समझ सकें गे; 

 फमथ के वववभन्न आधारभतू वसद्धांतों के बारे में अपनी समझ ववकवसत कर सकें गे; तर्ा 

 फमथ की वनर्थयन प्रविया का ज्ञान अवजथत कर सकें गे| 

15.1 प्रस्ताविा (Introduction)   

अर्थव्यवस्र्ा में उत्पादन, वववनमय एवं उपभोग सम्बन्धी वनर्थय के वलये रेगिर यफ्रश (Regnar Friseh) ने अर्थशास्त्र 

को दो मयुय भागों में बांिा है- व्ययि अर्थशास्त्र (Micro economics) एवं समयि अर्थशास्त्र (Macro economics)। 

व्यवष्ट अर्थशास्त्र में छोिे अर्वा इकाई स्तर पर तर्ा समवष्ट अर्थशास्त्र में बड़े अर्वा समग्र स्तर पर वनर्थय वलये जाते हैं। 

यद्यवप वनर्थय लेने की समस्त प्रवियाओ ंमें साधनों के आबंिन व प्रयोग ही मयुय हैं वजनके िारा क्या उत्पावदत वकया 

जाये, कैसे उत्पावदत वकया जाये तर्ा क्या उपभोग वकया जाये का वनर्थय वलया जाता है। प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र में ये सभी 

वनर्थय एक व्यवक्तगत इकाई (फमथ अर्वा व्यवसाय) के स्तर पर होते हैं। इसमे हम उत्पादन वववनमय, उपभोग, ववतरर् 

आवद बातों पर गहनता से ववचार करते हैं। यह सुवववदत है वक सीवमत साधनो का आबंिन एवं प्रयोग करते हुए ही 

व्यावसावयक वनर्थय वलये जाते हैं। प्रस्तुत इकाई में हम फमथ से सम्बवन्धत वसद्धान्त, उसके उद्देश्यों, वनर्थयन प्रविया एवं 

उसकी सीमाओ ंपर ववचार करेंगे।  

15.2 फमथ का यसद्धांत (Theory of Firm)   

फमथ एक ऐसा संगठन है जो उत्पादन के साधनों को वववभन्न संयोगों में रखकर उनसे एक वनवश्चत मात्रा में उत्पादन करती 

है, वजनका वनरूपर् वववभन्न वसद्धांतों पर आधाररत होता है। हमारे पास उत्पादन के वववभन्न ववकलप हैं, इनके वनमाथर् में 

वववभन्न साधन हैं (इन साधनों के वैकवलपक प्रयोग हैं) ये साधन हैं: श्रम (Labor) अर्वा मानवीय साधन, पूँजी 

(Capital), भवूम (Land), तर्ा साहस (Entrepreneurship)। यह भी स्पष्ट होना चावहये वक इन साधनों का प्रयोग 

एक वनवश्चत मात्रा व प्रविया (Process) से ही संभव है, वजसके वलये फमथ को वववभन्न वसद्धांतों का सहारा लेना होता है। 

अतः फमथ के यसद्धांत में तीि बातों का अत्ययधक महत्त्व होता है। ये हैं, फमथ, साधि एवं उत्पादि। यद्यवप ‘फमथ’ 

शब्द में हम व्यावसावयक एवं गैर-व्यावसावयक इकाइयों को रखते हैं वजनके उद्देश्य भी वभन्न-वभन्न होते हैं, परन्तु यहाँ पर 

हम केवल व्यावसावयक इकाइयों का ही फमथ के रूप में अध्ययन करेंगे। उदाहरर् के वलये, एक व्यावसावयक फमथ उत्पादन 

व कीमत का वकस प्रकार वनधाथरर् करे वक उसके उद्देश्यों की प्रावप्त ठीक प्रकार से हो सके।  

जैसा वक वववदत है वक प्रत्येक व्यावसावयक इकाई (चाहे वह एकल फमथ हो या वनगवमत) सभी फमथ कहलाती हैं । मकु्त 

बाजार व्यवस्र्ा में फमथ (उत्पादक) के संगठन व उपभोक्ताओ ंके मध्य परस्पर व्यवहार कीमत तंत्र (Price mechanism) 

के माध्यम से होता है, वजसमे वकसी सरकारी हस्तके्षप की आवश्यकता नहीं होती है अर्ाथत् फमथ वह उत्पावदत करती है, 



210 

 

जो उपभोक्ता चाहते हैं। प्रत्येक फमथ अपनी व्यावसावयक वनर्थयन प्रविया में कुछ वसद्धान्तों का पालन करती है। ये सभी 

वसद्धांत फमथ की वनर्थयन प्रविया को सरल व तावकथ क बनाते हैं। इन सभी आधारभतू वसद्धांतों (Basic principals) का 

अध्ययन हम इसी इकाई के चतुर्थ भाग में करेंगे। लेवकन यहाँ उनका संदभथ दनेा आवश्यक है तावक आप उन मलूभतू 

वसद्धांतों के बारे में समझ सकें । ये वसद्धांत हैं उत्पादन के के्षत्र में अवसर लागत का वसद्धांत, सीमांत उत्पादकता व लागत 

का वसद्धांत, पररवतथनशील अनुपातों का वनयम, पैमाने के प्रवतफल, सम-सीमांत उत्पादकता का वसद्धांत| वववनमय के क्षेत्र 

में कीमत वनधाथरर् का वसद्धांत, उपभोग के के्षत्र में सीमांत उपयोवगता का वसद्धांत, उपभोक्ता संतुलन का वसद्धांत, माँग की 

लोच एवं पूवाथनुमान का वसद्धांत, वव्ीय वनर्थयन क्षेत्र में किौती व ब्याज ववृद्ध (Discounting and compounding) 

का वसद्धांत, वनवेश आंकलन का वसद्धांत, समय की अलपकालीन व दीघथकालीनता का वसद्धांत आवद-आवद। यही कारर् 

है वक सम्परू्थ प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र में व्यवष्ट अर्थशास्त्र में काम आने वाली सभी अवधारर्ाओ ंव वसद्धांतों का ववशे्लषर् 

वनर्थय लेने की प्रविया में सहायता लेने के वलये करते हैं। फमथ का प्रत्येक वसद्धांत मलूतः इसी बात पर आधाररत है वक 

वनर्थय प्रविया को वकस प्रकार सवो्म बनाया जाये वजससे वक फमथ के उद्देश्यों की प्रावप्त हो सके। इस प्रकार फमथ के 

वसद्धांत के अन्तगथत वे सभी आयर्थक यियम, यसद्धांत, तकिीक एवं उपकरर्ों (Tools) का अध्ययि ही फमथ का 

यसद्धांत है। एक फमथ िारा यह वनर्थय लेना वक क्या उत्पादन वकया जाये, वकतना उत्पादन वकया जाये, वकस प्रकार उत्पादन 

वकया जाये, वकतना व वकसका उपभोग वकया जाये, इन सबका व्यववस्र्त अध्ययन करना ही मलूतः फमथ का वसद्धांत है।  

15.3 फमथ के उदे्दश्य (Objectives of Firm) 

वववभन्न वविानों ने फमथ के उद्देश्य के वलये वववभन्न वसद्धांत प्रवतपावदत वकये हैं। इनमें से कुछ प्रमखु उद्देश्यों का वर्थन हम 

यहाँ करेंगे।  

15.3.1 लाभों की अयधकतमीकरर् (Maximization of Profit)  

पारंपररक रूप से फमथ का मुयय उदे्दश्य अपिे लाभ को अयधकतम करिा है। इससे पहले वक हम इस उद्देश्य पर 

ववस्तार से चचाथ करें, यहाँ पर लाभ का अर्थ समझना अवत-आवश्यक है। हम इकाई 12 अलपकालीन लागत ववशे्लषर् 

में यह अध्ययन कर चकेु है वक व्यापार में व अर्थशास्त्र में लाभ की संकलपना में एक वनवश्चत अंतर है। इसे हम पूवथ में इकाई 

12 में वदये गये लेखांकन लागत और आवर्थक लागत के उदाहरर् से समझ सकते हैं। सामान्य रूप से हम लाभ की 

अवधारर्ा को लेखांकन अवधारर्ा से ही समझते हैं, वजसमें कुल प्रावप्तयों एवं स्पष्ट लागतों (Explicit cost) के अंतर 

को वलया जाता है। जबवक आवर्थक लाभ तब वमलता है जब हम कुल प्रावप्तयों में से स्पष्ट लागतों व आरोवपत लागतों 

(Explicit and implicit cost) को घिाते हैं। मकु्त व्यापार प्रर्ाली में आवर्थक लाभ एक महत्त्वपूर्थ यिदेशक शयक्त 

(Guiding force) है। जब फमथ का जीवनकाल एक लम्बे समय के वलये होता है, उस पररवस्र्वत में अलपकालीन लाभ 

पर वनभथर रहना अनुवचत होगा। इसवलये अवधकतम लाभ के उद्देश्य में समय के अनुसार ही उसकी अवधकतमता पर ध्यान 

दनेा होगा अर्ाथत् लाभ की रावश की समय मूलयता (Time value of profits) पर ध्यान दनेा होगा। इसवलये हमें लाभ 

के वव्ीय प्रवाहों को समय मलूय की अवधारर्ों के रूप में दखेना होगा। फमथ की लाभ कमाने की क्षमता को वनम्नांवकत 

वववभन्न वसद्धांतों से समझा जा सकता है :  
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15.3.1.1 िव - प्रवतथि यसद्धांत (Innovation Theory)  

 फमथ व्यवसाय के दौरान नवीन उत्पाद, नवीन उत्पादन तकनीक, नवीन ववपर्न रर्नीवत, नवीन व्यावसावयक रर्नीवत, 

नवीन मलूय श्रृंखला आवद के बारे में वनरंतर नव प्रवतथन करती रहती है। इन सभी नव प्रवतथनों से फमथ को लाभ होते रहते 

हैं। अतः यह माना जाता है वक लाभ नव प्रवतथन का प्रवतफल है। प्रो. शुम्पीटर ने इस वसद्धांत का प्रवतपादन वकया है| 

उन्हीं के शब्दों में, “लाभ नव-प्रवतथन का कारर् और पररर्ाम दोनों हैं|” उनका यह भी अवभमत है वक नव-प्रवतथन लाभ 

का सजृन और उनका अनुकरर् लाभ का समापन करते हैं| 

15.3.1.2 जोयखम लेिे का यसद्धांत (Risk Bearing Theory)  

जब फमथ एक बड़ी धनरावश का वववनयोग अपनी व्यावसावयक वियाओ ंमें करती है, तो उससे लाभ कमाने की अपेक्षा 

भी रखती है, वकन्तु लाभ वमलना अवनवश्चत होता है अर्ाथत लाभ वमल भी सकता है और हावन भी हो सकती है| अतः यह 

कहा जा सकता है वक लाभ जोवखम वलये जाने का प्रवतफल है।  

15.3.1.3 एकायधकार का यसद्धांत (Monopoly Theory)  

कुछ फमों को अपनी नव प्रवतथन शवक्त, बाजार शवक्त उत्पादन की वववशष्टता आवद का लाभ उस फमथ को एकावधकारी 

बनाने के रूप में होता है। ऐसी पररवस्र्वत में उसके समक्ष प्रवतस्पधाथ की संभावना क्षीर् हो जाती है और उसे इस 

एकावधकारी वस्र्वत का प्रवतफल के रूप में अवधक लाभ वमलने लगता है।  

15.3.1.4 प्रबन्धकीय कुशलता यसद्धांत (Managerial Efficiency Theory)  

यह माना जाता है वक आवर्थक लाभ एक अच्छी प्रबन्धकीय कुशलता का पररर्ाम है। अवधक लाभ के वलये उच्च स्तर 

की प्रबन्धकीय कुशलता का होना आवश्यक है। यही कारर् है वक जो फमथ सापेक्ष रूप से अवधक कुशल है, उनकी लागतें 

कम हैं और पररर्ामस्वरूप उनकी लाभदायकता भी अवधक है।  

उपरोक्त चारों वसद्धांत वववभन्न वास्तववकताओ ंपर आधाररत हैं, जो एक या अवधक पररवस्र्वतयों में सत्य हो सकती हैं। 

यह इस बात पर भी वनभथर करता है वक फमथ वकस प्रकार की वस्तु के उत्पादन के क्षेत्र में हैं, उसका उत्पादन का पैमाना 

क्या है, बाजार की बाह्य वमतव्यवयताऐ ंव अन्य आंतररक वमतव्यवयताऐ ंउसको वकतनी अवधक प्राप्त होती हैं? फमथ का 

मयुय दशथन कायथकुशलता अिुकूलीकरर् (Efficiency optimization) िारा लाभ को अवधकतम करना होता है| 

15.3.2 अयधकतम यबिी का यसद्धांत (Theory of Sales Maximization)  

अवधकतम वबिी करना और उससे वविय आगम (Sales revenue) में ववृद्ध करना फमथ का एक महत्त्वपरू्थ उद्देश्य है। 

प्रयसद्ध अर्थशास्त्री बॉमल (Boumol) का यह मत है वक प्रबन्धक इस बात से ययादा प्रेररत होते हैं वक वे अवधक से 

अवधक वबिी बढ़ायें और उससे अवधक से अवधक वविय आगम (Revenue maximization) बढ़ाये न वक लाभ। 

यह इसवलये वक : 

(a)  प्रबन्धकों का वेतन आवद वबिी व लाभ से वनबद्ध होता है।  
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(b)  अवधक वविय आगम अर्ाथत अवधक वबिी से फमथ का ववस्तार होता है और जब फमथ का ववस्तार होता है, तो 

फमथ को व प्रबन्धन को अवधक अवसर प्राप्त होते हैं; तर्ा  

(c)  अवधक वबिी फमथ को बड़े बाजार प्राप्त करने में सहायक होती है, तर्ा उसे अवधक व्यावसावयक प्रवतष्ठा प्राप्त होती 

है।  

15.3.3 अयधकतम यवकास का यसद्धांत (Growth Maximization Theory)  

अर्थशास्त्री एयडर् पेिरॉज व आर. माररस (Edith Penrose and R.Marris) ने फमथ को स्वावमत्व व प्रबन्धकों के 

परृ्क्कीकरर् की भूवमका में दखेा है। फमथ के स्वामी लाभ एवं बाजार से अवधक भाग की आकांक्षा रखते हैं तर्ा प्रबन्धक 

वगथ अच्छे वेतन, कायथ सरुक्षा एवं ववकास पर ध्यान केवन्ित करते हैं। परन्तु अवधकतम ववकास के वसद्धांत की कुछ सीमाएँ 

हैं। प्रर्म, उपलब्ध प्रबन्धकीय समहू एवं उनकी कुशलता, वितीय, वव्ीय सीमाएँ। इसके अन्तगथत माररस िे फमथ के 

यवकास मॉडल (Growth model) की वववेचना दो मयुय कारक सम्बन्धों पर की है, जो अग्रांवकत हैं : 

(i) आपवूतथ-ववकास सम्बन्ध (Supply - Growth relationship)  

g = f (p)  

g = growth 

f = प्रवतफलन (वनभथर करना) 

p = profitability 

(ii) माँग - ववकास सम्बन्ध (Demand - growth relationship)  

p = f (g)  

15.3.4 दीर्थकालीि जीवंतता का यसद्धांत (Long Run Survival Theory)  

के. डब्लयू. रोथ्सचाइलड (K.W. Rothschild) ने फमथ के एक अन्य उद्देश्य पर प्रकाश डाला है, और वह है, फमथ के 

दीघथजीवी रहने का वसद्धांत। इस उद्देश्य में फमथ अपनी दीघथ जीववता को अवधकतम संभाववत करने के वलए कायथ करती है, 

तावक फमथ अपने शेयरधारकों और प्रबन्धन के वहतों को अवधक अच्छे रूप से साध सके और फमथ के स्वामी अपनी 

अगली पीढ़ी को भी ये सब हस्तांतररत कर सकें । इससे प्रबन्धक वगथ भी खशु रहेगा क्योंवक उनके वहत एक वनरंतर अवस्तत्व 

में बनी रहने वाली फमथ में अवधक सरुवक्षत एवं प्रवतफलकारी होंगे। परन्तु यह उद्देश्य अन्य उद्दशे्यों की तलुना में कवठनता 

से मापनीय है। रोबटथसि के अनुसार,“फमथ को दीघथकाल में जीववत रहने के वलए अलपकाल में अपने अवस्तत्व की रक्षा 

करनी चावहए”| 

15.3.5 प्रबन्धकीय उपयोयगता अयधकतमता का यसद्धांत (Managerial Utility Maximization Theory)  

अर्थशास्त्री ओ.ई.यवयलयम्सि का यह मानना है वक वनगमीय वनयंत्रर् (Corporate control) एवं सशुासन 

(Governance) मलूतः प्रबन्धकों के हार् में है, जो हमेशा प्रबन्धकीय उपयोवगता को अवधकतम करने पर प्राप्त होते हैं। 
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इसका मयुय लक्ष्य उनके व्यवक्तगत, व्यावसावयक एवं सामावजक प्रवतष्ठा में वास्तववक रूप से संतोष प्राप्त करना है। उिके 

मॉडल में : 

U = f (S, DI, M) 

U = Managerial utility,  

S = Expenditure on staff  

DI = Discretionary investment  

M = Managerial slack 

15.3.6 संतुयि का यसद्धांत (Satisfying Principle) 

हबथटथ साइमि (Herbert Simon), कोहेि तर्ा क्येटथ ने एक और वैकवलपक उद्देश्य की वववेचना की है। उनके 

अनुसार फमथ वकसी भी उद्देश्य (लाभ, वविय की अवधकतमता आवद) पर इतना अवधक ध्यान नहीं दतेी है क्योंवक व्यवहार 

में कई प्रकार की अपरू्थताऐ ं(Imperfections) ववद्यमान होती हैं, जैस ेअलग-अलग वहतधारकों के वहतों की बेमेलताएँ 

(Incompatibility)। अतः फमथ लाभ व वविय के उद्देश्य पर ध्यान दनेे के बजाय वह अपने वलये अपनी उपलवब्धयों 

के वलए उन न्यूनतम प्रमापों को वनधाथररत करने में करेगी वजनकी वे दीर्थकालीि व्यवहायथता (Long term viability) 

के वलये प्राप्त कर सकती है। यह तभी संभव है जब सभी वहतधारकों, शेयरधारकों, प्रबन्ध, कमथचारी, ग्राहक, आपवूतथकताथ 

एवं सरकार को संतुष्ट कर सके। साइमन कोहेन तर्ा क्येिथ की मान्यता है वक फमथ वकसी स्पष्ट उद्देश्य को अवधकतम करने 

का प्रयास नहीं करती है| इसके ववपरीत, वह उपलवब्धयों के न्यूनतम मानदडं वनधाथररत करती है, वजसमें की उसे 

संतोषजनक लाभ का स्तर प्राप्त हो सके| 

15.3.7 अन्य गैर-लाभकारी उदे्दश्य (Other-Non- Profit Objectives)  

अन्य गैर-लाभकारी उद्देश्यों में हम वजनको सवम्मवलत करते हैं, वे हैं- मात्रा की अयधकता, यकस्म की शे्रष्ठता, 

प्रबन्धकीय उपयोयगता, साधिों की अयधकतम उत्पादकता एवं रोकड़ प्रवाह की अयधकता आवद। इसके 

अवतररक्त, हबथिथ साइमन का संतुवष्टकरर् उद्देश्य रोर्थ्सचाइलड का दीघथजीवी उद्देश्य इसी उद्देश्य के अंग माने जा सकते हैं। 

गैर-लाभकारी फमथ (Non-profit organizations) के वलये ये उद्देश्य अवधक महत्त्वपूर्थ एवं आवश्यक हैं वजनमें हम 

राजकीय उपिमों को रख सकते हैं। ये वे उपिम (अर्वा फमथ) हैं वजनका कायथ आवश्यक वस्तुओ ंका उत्पादन करना, 

ववतरर् सम्बन्धी ववषमताओ ंको दरू करना, सावथजवनक उपयोवगता की वस्तुओ ंकी आपवूतथ सवुनवश्चत करना है। उपरोक्त 

वववेचन से यह स्पष्ट है वक फमथ का ऐसा कोई ववशेष उद्देश्य (Unique objective) न होकर वह एक से अवधक उद्देश्य 

रख सकती है अर्वा कोई फमथ वकसी ववशेष उद्देश्य से भी वनवमथत हो सकती है। अस्पताल, स्कूल, नेशनल पाकथ , राष्रीय 

सरुक्षा, संकिकालीन उपायों के वलये बने संस्र्ान इसी शे्रर्ी में आते हैं। कलयार्कारी रायय और वमवश्रत अर्थव्यवस्र्ा में 

लाभकारी एवं गैर-लाभकारी फमों का एक सहयोगात्मक व्यवहार होता है। 

स्व मूलयांकि – प्रर्म 

अभी तक आप यह समझ गये होंगे वक बाज़ार में काम करने वाली फमों को वववभन्न उद्देश्यों से प्रेरर्ा वमलती है। अत:  

गयतयवयध : यह समझाइये वक एक फमथ के कौन-कौनसे उद्देश्य हो सकते हैं? 
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15.4 फमथ व्यवहार के आधारभूत यसद्धांत (Basic Principles in Firm’s      

Behaviour)  

फमथ की वकसी भी वनर्थयन प्रविया में हम कुछ आधारभतू वसद्धांतों का पालन करते हैं, जो प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र का एक 

अवत महत्त्वपरू्थ भाग है। इन सभी वसद्धांतों का पालन अर्वा प्रयोग वकये वबना फमथ के वकसी भी उद्देश्य अर्वा उद्देश्यों 

को प्राप्त करना अत्यंत कवठन है। ये सभी वसद्धांत हम चाहे प्रत्यक्ष रूप से न दखेते हों, परन्तु वनर्थयन की प्रविया में इनका 

अमतूथ योगदान रहता है। फमथ व्यवहार के कुछ वसद्धांत वनम्नवलवखत हैं  : 

15.4.1 अवसर लागत यसद्धांत (Opportunity Cost Principle)  

जैसा वक हमने अलपकालीन लागत ववशे्लषर् की इकाई 12 में दखेा है वक अवसर लागत वकसी ववकलप के त्याग की 

लागत है वजसके बदले में हमने कोई ववकलप चनुा है। इसका अर्थ है वक वकसी भी साधन का पाररश्रवमक उसकी अवसर 

लागत से अवधक नहीं होना चावहये, क्योंवक अवसर लागत उस पाररश्रवमक का पररत्याग है, जो उसको अगले सवथश्रेष्ठ 

प्रयोग के वलये वमलता है। यहाँ पर उललेखनीय है वक इसमें स्पि और अस्पि (Explicit and implicit) लागतें दोनों 

ही सवम्मवलत हैं। इस वसद्धांत का अवधक महत्त्व इसवलये है क्योंवक एक साधन के वैकवलपक प्रयोग (Alternative 

uses) होते हैं। साधिों की वैकयलपक उपयोयगता ही अवसर लागत का आधार है। कुछ पारम्पररक व्यवसाय इस 

प्रकार की लागत पर ध्यान नहीं दतेे हैं, परन्तु वतथमान आवर्थक गर्नाओ ंव ववशे्लषर् में इसका महत्त्व अत्यवधक है। उद्यमी 

िारा अपने स्वयं की मेहनत, अपनी पूँजी, अपने कायथ आवद की अवसर लागत की गर्ना आसानी से की जा सकती है। 

हमारे व्यवसाय का कोई भी यिर्थय अवसर लागत की पहचाि के यबिा संभव िहीं है।  

15.4.2 बट्टा एवं सयम्मश्रर् का यसद्धांत (Discounting and Compounding Principle)  

बटे्ट व सवम्मश्रर् की बात हम तब करते हैं, जब हम वव्ीय प्रवाहों (Cash flows) का मलूयांकन एक समय के अन्तराल 

से करते हैं। उदाहरर् के वलए, आज के 100 रूपये का मलूय एक वषथ के बाद वमलने वाले 100 रूपये के मलूय से अवधक 

है क्योंवक एक वषथ के अन्तराल में 100 रूपये की कीमत (मिुास्फीवत आवद के कारर्) कम ही जायेगी। इसको हम 

वडसकाउवन्िंग कहते हैं। अतः जब भी वव्ीय वनर्थयों को हम समय की कसौिी पर रखते हैं, तो हम यह प्रयत्न करते हैं 

वक हमारी यवर्त्ीय प्रायप्तयों का समय मूलय (Time value of money) अयधकतम हो। हम जब भी वववनयोग करते 

हैं, तो उससे प्राप्त होने वाली आय का एक वनवश्चत दर से, वजसे हम किौती दर (Discount rate) कहते हैं, उसकी किौती 

(Discount) करते हैं। मान लीवजये हमें रूपये 5000 के वनवेश पर 5 वषथ तक प्रवतवषथ रूपये 1000 प्राप्त होते हैं और 

हमारी Discount rate 10 प्रवतशत (r) है तो हमारी प्रावप्त होगी :  

         
2 3 4 5

1000 1000 1000 1000 1000
5000

1 1 1 1 1r r r r r
    

    
 

इसका मलूय अंत में धनात्मक अर्वा ऋर्ात्मक हो सकता है। यवद हमें धनात्मक मलूय वमलता है, तो हम ऐसा वनवेश 

करना चाहेंगे और यवद ऋर्ात्मक मलूय वमलता है, तो हम यह वनवेश नहीं करेंगे। इसी प्रकार कम्पाउंवडंग में वजस दर से 

ववृद्ध होती है, उसकी एक समय के बाद होने वाली प्रावप्त अवधक है, तो हम वनवेश करेंगे। उदाहरर् के वलये, यवद हम 
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रूपये 10000, 10% ब्याज पर बैंक में 5 वषथ के वलये रखते हैं, तो इसका मलूय होगा =10,000 (1.10)5 = 16105 

होगा| इसे हम कम्पांउवडंग कहते हैं। अतः समय की अवयध के आधार पर प्रायप्तयों अर्वा व्ययों को समायोयजत 

करिा ही बट्टा एवं सयम्मश्रर् (Discounting and Compounding) कहलाता है।  

गयतयवयध (Activity) संयया – 2 : बट्टा वसद्धांत को एक उदहारर् लेकर समझने का प्रयास कीवजये| 

15.4.3 सीमांत एवं वृयद्धपरक यसद्धांत (Marginal and Incremental Principle)  

यह वसद्धांत बताता है वक लाभ के अवधकतमीकरर् में हम अपने उद्देश्य में तब सफल होते हैं, जब हमारा लाभ उ्रो्र 

बढ़ता है अर्वा हमारी प्रावप्तयाँ उ्रो्र बढ़ती हैं। परन्तु यह हमेशा सापेक्ष होता है अर्ाथत् हमारा लाभ हमारी लागतों के 

संदभथ में देखा जाता है। हमारी प्रावप्तयाँ अर्वा आगम (Revenue) का व्यवहार दो प्रकार से होगा :  

(a)  कुल आगम कुल लागतों की अपेक्षा अवधक बढ़ता है।  

(b) कुल आगम कुल लागतों की अपेक्षा कम घिता है।  

यवद प्रत्येक अवतररक्त इकाई के उत्पादन की सीमान्त लागत (Marginal cost) इस अवतररक्त इकाई के मलूय से कम है, 

तो हमारे लाभ में ववृद्ध होगी और इसके ववपरीत, यवद प्रत्येक अवतररक्त इकाई की सीमान्त लागत उस अवतररक्त इकाई 

के मलूय से अवधक है, तो हमें हावन होगी। इसीवलये हम मलूय वनधाथरर् की सम्बवन्धत इकाई में यह अध्ययन करेंगे वक 

एक फमथ तब तक अपने उत्पादन की मात्रा बढ़ाती जाती है, जब तक वक प्रत्येक अवतररक्त उत्पावदत इकाई की सीमान्त 

लागत उस इकाई के मलूय से कम रहती है। इसी को हम सीमांत यवशे्लषर् अर्वा सीमांतवाद (Marginal 

analysis/Marginalism) कहते हैं। उत्पादन की मात्रा, उत्पादन क्षमता का प्रयोग, माँग के अनुरूप बाजार की वववभन्न 

प्रवतस्पधाथत्मक पररवस्र्वत में वलये जाने वाले वनर्थय में सीमांत ववशे्लषर् अत्यवधक महत्त्वपरू्थ है।  

15.4.4 सम-सीमांतता का यसद्धांत (Equi-marginal principle)  

इसे हम सम-सीमांत उपयोवगता का वसद्धांत भी कहते हैं। इसका प्रयोग व्यावसावयक वनर्थयन प्रविया के अन्तगथत उपभोक्ता 

संतुलन में वकया जाता है। उपभोक्ता व्यवहार का उपयोवगता ववशे्लषर् इकाई -3 में इसका ववस्तार से वर्थन वकया गया है। 

वस्तुओ ंव सेवाओ ंके उपभोग में उपभोक्ता िारा ववतररत वकया गया व्यय का संतुलन इस प्रकार होता है:   

𝑀𝑈1

P1
 = 

𝑀𝑈2

P2
=

𝑀𝑈n

Pn
 

MU = Marginal Utility of commodity 1….2……..3  

P = Price of Commodity 1….2……..3 

 

MRP = Marginal revenue Product of Input 1....2....3 

MC = Marginal Cost of Input 1......2......3   
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फमथ अपने उत्पादन एवं कीमत वनधाथरर् की प्रविया में इन वसद्धांतों का पालन आवश्यक रूप से करती है।  

15.5 फमथ की यिर्थयि प्रयिया (Decision Process of the Firm) 

हम यह जानते हैं वक प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र फमथ के स्तर पर वनर्थय लेने की प्रविया है, जो वववभन्न वसद्धांतों, उद्देश्यों को 

उपलब्ध सीमाओ ंके संदभथ में रखकर वकये जाते हैं। वववभन्न उपलब्ध पररवस्र्वतयों में वकये गये व्यववस्र्त प्रयास ही इन 

वनर्थयों तक हमें पहुँचाते हैं। इनके फलीभतू होने पर ही फमथ की सफलता व असफलता का ज्ञान होता है। सामान्यतः 

फमथ के यिर्थयि की प्रयिया में यिम्ियलयखत पायदािों का प्रयोग यकया जाता है : 

1 उद्देश्यों की पहचान (Identification of objectives) 

2 समस्या की पहचान (Identification of problem) 

3 ववकलपों की पहचान (Identification of alternatives) 

4 ववद्यमान सीमाओ ंमें ववकलपों का मलूयांकन (Evaluation of alternatives under given constraints)  

5 शे्रष्ठतम ववकलप का चनुाव (Selection of best alternative)  

6 वनर्थय का वियान्वयन (Implementation of decision) 

7 वनष्पादन का अनुवीक्षर् (Monitoring of performance) 

8 वनष्पादन का मलूयांकन (Evaluation of performance) 

9 संबंवधत संशोधन व पररवतथन (Amendments and changes made accordingly) 

10   समीक्षा (Review) 

15.6 फमथ के उदे्दश्यों की सीमाए ँ(Constraints to Firm’s Objectives)  

फमथ के वनर्थयन में कुछ सीमाऐ ंव प्रवतबंध होते हैं, वजनका वगीकरर् हम आंतररक एवं बाहरी सीमाओ ंके अन्तगथत कर 

सकते हैं। आंतररक सीमाऐ ंवे हैं, जो वक फमथ के अपने सांगठवनक स्तर पर होती हैं तर्ा बाहरी सीमाएँ वे हैं, जो फमथ के 

प्रबंधन के्षत्र से बाहर हैं। इनको हम आवर्थक वमतव्ययताओ ंव अवमतव्ययताओ ं(Economies and diseconomies) 

के रूप में भी कह सकते हैं। संवक्षप्त रूप से हम इनका सीमाओ ंके रूप में अध्ययन कर सकते हैं। ये सीमाऐ ंहैं : 

15.6.1 साधिों की सीमाए ँ(Resource Constraints)  

हम यह भलीभांवत जानते हैं वक साधन सीवमत हैं और आवश्यकताएँ असीवमत। सार् ही हम यह भी जानते हैं वक साधनों 

का प्रयोग वैकवलपक है। चूँवक साधन सीवमत हैं, अतः चनुाव की समस्या की चनुौती है। इसवलए फमथ के उद्देश्यों की प्रावप्त 

में साधनों की सीवमतता एक महत्त्वपूर्थ प्रश्न है। फमथ अपने समस्त वनर्थय इन साधनों की मात्रा, उपलब्धता एवं क्षमता के 

अनुसार ही करती है। प्रत्येक अर्थव्यवस्र्ा में साधि दुलथभता दृश्य (Resource scarcity scenario) होता है, यद्यवप 

प्रत्येक दशे की अर्थव्यवस्र्ा में यह अलग-अलग होता है। हमारे जैसे दशे में यह दृश्य अत्यंत प्रभावी है। दलुथभता दृश्य 

वकसी भी रूप में हो सकता है - जैस पूँजी, कुशल श्रम, कुशल साहसी, कुशल तकनीक, कुशल बाजार आवद। वतथमान 

युग में तकनीकी कुशलता के सार्-सार् सचूना की कुशलता एवं उसकी वकस्म भी एक महत्त्वपरू्थ साधन हो गया है।  

15.6.2 िीयतगत सीमाए ँ(Policy Constraints)  

प्रत्येक अर्थव्यवस्र्ा में फमों के कायथ करने के वलये सरकार िारा कई नीवतगत वनर्थय वलये जाते हैं, वजन पर फमों का कोई 

अवधकार नहीं होता है। जैसी नीवतयाँ उपलब्ध हैं, उन्हीं के अन्तगथत व्यवसाय को कायथ करना एवं वनर्थय लेना पड़ता है। 

वजन अर्थव्यवस्र्ाओ ंमें नीवतयाँ अवधक व्यवसायपरक, सरल व स्पष्ट होती हैं, वहाँ फमथ के वलये वनर्थयन प्रविया उतनी 

ही सगुम व ववकासकारी होती है। इसके अवतररक्त, जहाँ पर नीवतयाँ अस्पष्ट व उलझी हुई होती हैं, वहाँ पर फमथ अवधक 
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सहजता से वनर्थय नहीं ले पाती हैं। प्रत्येक फमथ को अपने उद्देश्यों की पवूतथ के वलये इन समस्त नीवतगत बातों का ध्यान 

रखना पड़ता है, वजसका उनकी उत्पादन प्रविया, लागत फलन, साधनों का संयोजन आवद पर प्रभाव पड़ता है।  

उपरोक्त सीमाओ ं के अवतररक्त अन्य सीमाऐ ं भी है, जैसे वववध संबंधी (Legal issue), पयाथवरर् सम्बन्धी 

(Environmental), तकनीकी सम्बन्धी (Technical), वैवश्वक सम्बन्धी (Global), वव्ीय सम्बन्धी (Financial) 

आवद।  

स्व मूलयांकि – यितीय 

यह स्पष्ट होने के बाद वक वववभन्न बाज़ार फमथ वववभन्न उद्देश्यों से प्रेररत होती है। परन्तु व्यवहार में हम यह भी जानते हैं 

वक सभी फमथ इन सभी उद्देश्यों का पालन सीवमत रुप से कर पाती है। अत: इनके पालन में कई प्रकार की सीमओ ंका 

सामना  करना पड़ता है। 

गयतयवयध : वे कौनसी सीमाऐ ंअर्वा प्रवतबंध है जो फमथ को आन्तररक व बाहरी रुप से चनुौवतयां प्रस्तुत करती हैं? 

15.7 सारांश (Summary) 

प्रबन्धकीय अर्थशास्त्र में फमथ की अत्यवधक भवूमका है। आधारभतू प्रश्नों, क्या उत्पादन करना ह,ै कैसे उत्पादन करना ह,ै 

कब उत्पादन करना है, क्या उपभोग करना है, साधनों का आवंिन कैसे करना है, आवद का उ्र फमों के व्यवहार से ही 

वमलता है। फमथ के वसद्धांतों व उद्देश्यों में एक महत्त्वपरू्थ तालमेल आवश्यक है वजससे वक वनर्थयन प्रविया अवधक आसान 

हो सके। परन्तु हम यह भलीभांवत जानते हैं वक सभी उद्देश्यों की अवधकतम प्रावप्त अत्यंत कवठन है, अतः फमथ अपने 

उद्देश्यों का एक वमवश्रत पररदृश्य रखती है। इन सभी उद्देश्यों को सभी फमें कम या अवधक रूप से ध्यान रखती हैं और दी 

हुई सीमाओ ंमें उनको अनुकूलतम करने का प्रयास करती हैं। कोई भी फमथ वकसी भी वहतधारक के वहतों की अनदखेी 

नहीं कर सकती है। वतथमान युग में हम पयाथवरर्ीय, सामावजक और सशुासन (Environmental , Social and Good 

Governance - ESG) का अत्यवधक ध्यान रखते हैं। वपछले कुछ वषों में नीवत वनयामकों ने भी इस ओर अवधक ध्यान 

वदया है, और आवश्यकता पड़ने पर दशे के आवर्थक कानूनों (Economic legislations) में भी पररवतथन वकये हैं। 

कम्पनी कानून के प्रावधानों में वकये गये संशोधन अवत महत्त्वपरू्थ हैं, यर्ा, सामावजक सरोकार, सशुासन, आवद। इसके 

अवतररक्त, सरकारें भी व्यवसाय वहत साधक के रूप में उभरी हैं, बजाय केवल वनयामक के रूप में। अब हम व्यवसाय 

करने की सगुमता (Ease of doing business) की बात भी करने लगे हैं। परन्तु यह सब होते हुए भी फमथ की आधारभतू 

कायथप्रर्ाली उसके वसद्धांत व कायथ करने की सीमाऐ ंएक चनुौती अवश्य है।  

15.8 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome)  

 इस इकाई से ववद्यार्ी फमथ के उद्देश्य व वसद्धांत को समझ सकें गे। 

 इस इकाई से ववद्यार्ी फमथ के आधारभतू वसद्धांत के बारे में जान पाएंगे। 

 इस इकाई से ववद्यार्ी फमथ के उद्देश्यों की सीमाओ ंको जान पाएंगे। 

15.9 शब्दावली (Glossary) 

 फमथ : एक संगठन जो व्यावसावयक गवतवववधयों के वलये साधनों का संयोजन करती है। 

 लाभ का अयधकतमीकरर् : वविय आगम एवं लागतों में अवधकतम अंतर रखना। 

 जोयखम : फमथ साधनों में वनवेश करके जोवखम लेती है और इस जोवखम का पाररश्रवमक ही लाभ है। 

 एकायधकार : जब एक फमथ ही वकसी वस्तु के उत्पादन की मात्रा व उसकी कीमत पर अवधकार रखती है।  
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 दीर्थकालीि जीवंतता : सभी फमथ अपना जीवन दीघथकाल के वलये सरुवक्षत करना चाहती है।  

 यहतधारक : फमथ की प्रगवत अर्वा ववकास में वववभन्न सहभावगयों को वहतधारक कहते हैं| जैस,े शेयर धारक, 

उपभोक्ता, समाज, सरकार आवद। 

 कटौती दर : वह न्यूनतम दर वजस पर फमथ कायथ करना चाहती है। इसे पूँजी की लागत, न्यूनतम प्रत्याय दर एवं 

Hurdle rate भी कहा जाता है।  

15.10 स्वपरख प्रश्न (Self Test Questions) 

1.  फमथ की अवधारर्ा क्या है ?  

2. फमथ के व्यवहार के कौन-कौन से वसद्धांत हैं? वववेचना कीवजये।  

3.  फमथ की वनर्थयन प्रविया को बताइये। 

4. फमथ िारा वलये गये वनर्थयों की क्या सीमाएँ हैं?   

5.  सीमांतवाद की क्या पररकलपना है? फमथ के व्यवहार में यह क्यों महत्त्वपरू्थ है?  
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इकाई – 16 

पूर्थ  प्रयतयोयगताः कीमत एवं उत्पादि यिधाथरर्             

(Perfect competition: Price and Output 

Determination) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

16.0  उद्देश्य 

16.1  प्रस्तावना  

16.2  परू्थ प्रवतयोवगता का अर्थ एवं पररभाषा 

16.3  परू्थ प्रवतयोवगता की ववशेषताएँ 

16.4  फमथ एवं उद्योग का अर्थ  

16.5  परू्थ प्रवतयोवगता के अंतगथत  फमथ का साम्य वनधाथरर् 

16.5.1  कुल आगम तर्ा कुल लागत वववध  

16.5.2  सीमान्त आगम एवं सीमान्त लागत वववध 

16.6 अलपकाल में फमथ का साम्य   

16.7  परू्थ प्रवतयोवगता के अन्तगथत मलूय वनधाथरर् एवं उद्योग का साम्य 

16.8  परू्थ प्रवतयोवगता का वास्तववक जीवन में अवस्तत्व 

16.9 परू्थ प्रवतयोवगता के लाभ 

16.10 सारांश 

16.11 अवधगम पररर्ाम 

16.12 शब्दावली 

16.13  स्व-परख प्रश्न 

16.14  संदभथ एवं ग्रन्र् सचूी  

16.15 अन्य पठन सामग्री 

16.16  वेब संसाधन/वलंक  

16.0 उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात आपः 

 परू्थ प्रवतयोवगता का अर्थ एवं ववशेषताओ ंके बारे में जान सकें गे; 

 फमथ के साम्य का अर्थ एवं उसके वनधाथरर् की वववधयों का ज्ञान प्राप्त कर सकें गे; 

 अलपकाल एवं दीघथकाल में फमथ वकस प्रकार परू्थ प्रवतयोवगता के अन्तगथत साम्य (कीमत एवं उत्पादन) का 

वनधाथरर् करती ह,ै के बारे में ससु्पष्ट हो सकें गे; तर्ा 

 अलपकाल व दीघथकाल में उद्योग के साम्य के बारे में अपनी समझ ववकवसत कर सकें गे। 
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16.1 प्रस्ताविा (Introduction) 

परू्थ प्रवतयोवगता बाजार की एक आदशथ वस्र्वत है, जो व्यावहाररक आवर्थक जगत में नहीं पायी जाती है। वफर भी हम 

इसका अध्ययन वास्तववक आवर्थक जगत के कायथकरर् को आसानी से समझने के वलए करते हैं। अपने उत्पाद की कीमत 

तर्ा उत्पादन-मात्रा का वनधाथरर् करना फमथ की एक प्रमखु समस्या होती है। हम इस इकाई में इस बात का अध्ययन करेंगे 

वक परू्थ प्रवतस्पधी बाजार में एक फमथ अपने उत्पाद की कीमत एवं उत्पादन-मात्रा का अलपकाल और दीघथकाल में कैसे 

वनधाथरर् करती ह?ै 

16.2 पूर्थ प्रयतयोयगता का अर्थ एवं पररभाषा (Meaning and Definition of Perfect 

Competition) 

परू्थ प्रवतयोवगता बाज़ार की उस वस्र्वत को कहते हैं जब वक बाज़ार में िेता और वविेता बहुत बड़ी संयया में होते हैं और 

जो वकसी समय पर बाज़ार का परू्थ ज्ञान रखते हुए, वकसी भी प्रकार के बनाविी बन्धनों के वबना, वकसी समरूप वस्तु के 

िय-वविय में लगे होते हैं। इसमें कोई भी िेता या वविेता व्यवक्तगत रूप से बाज़ार मलूय को प्रभाववत नही कर सकता 

है, वस्तु की माँग परू्थतया लोचदार होती है तर्ा वस्तु का मलूय एक ही होता है। 

श्रीमती रायबन्सि के शब्दों में, “परू्थ प्रवतयोवगता उस दशा में होती है जबवक प्रत्येक उत्पादक के उत्पादन की माँग 

परू्थतया लोचदार होती है। इसका अर्थ यह है वक प्रर्म, वविेताओ ंकी कुल  संयया बहुत अवधक होती है, वजसमें वकसी 

एक वविेता का उत्पादन वस्तु के कुल उत्पादन का एक बहुत ही र्ोड़ा सा भाग होता है तर्ा दसूरे, सभी ग्राहक प्रवतयोगी 

वविेताओ ंके बीच चनुाव करने की दृवष्ट से समान होते हैं, वजससे बाज़ार पूर्थ हो जाता है” । 

प्रो. माशथल के अनुसार,“बाज़ार वजतना अवधक परू्थ होगा उतना ही उसके सभी भागों में वकसी एक वस्तु के वलए एक 

समय पर एक ही कीमत चकुाने की प्रववृ् पायी जाएगी” । 

प्रो. फग्युथसि एवं िेप के अनुसार,“एक उद्योग परू्थ प्रवतयोवगता वाला तब होता है जब समस्त बाजार की तुलना में 

प्रत्येक िेता तर्ा वविेता इतना छोिा होता है वक वह अपनी खरीद अर्वा उत्पादन में पररवतथन करके बाज़ार कीमत को 

प्रभाववत नहीं कर सकता है।”  

अतः उपरोक्त पररभाषाओ ंसे स्पष्ट है वक पूर्थ प्रवतयोवगता बाज़ार की वह वस्र्वत होती है वजसमें िेता तर्ा वविेता बड़ी 

संयया में वस्तु का वववनमय करते हैं एवं समस्त बाज़ार में वस्तु की  कीमत एक समान होती है तर्ा वे उत्पादन का एक 

बहुत छोिा भाग िय अर्वा वविय करते हैं। 

16.3 पूर्थ प्रयतयोयगता की यवशेषताए ँ(Features of Perfect Competition) 

परू्थ प्रवतयोवगता की मयुय ववशेषताए ँवनम्नवलवखत हैं :   

(1) िेताओ ंऔर यविेताओ ंकी अयधक संयया (Large number of Buyers and Sellers): परू्थ 

प्रवतयोवगता में िेता और वविेता बहुत बड़ी संयया में होते हैं, वजससे कोई भी िेता या  वविेता अकेला अपने 

िय-वविय िारा वस्तु के मलूय को प्रभाववत नहीं कर सकता है।  
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(2) समरूप वस्तु (Homogeneous Product) : इसमें सभी उत्पादकों या वविेताओ ंकी वस्तुएँ पूर्थतया एक 

जैसी होती है अर्ाथत सभी वस्तुएँ आकार, रंग, रूप एवं गुर् में एक समान होती हैं। परू्थ प्रवतयोवगता में कोई वस्तु 

ववभेद नहीं पाया जाता है। 

(3) फमों का स्वतन्त्र प्रवेश एवं बयहगमथि (Free Entry and Free Exit of Firms) : परू्थ  प्रवतयोवगता के 

अन्तगथत उद्योग में प्रवेश करने अर्वा परुानी फमों का उद्योग छोड़कर बाहर चले जाने की परू्थ स्वतन्त्रता रहती है। 

इससे (i) कोई भी फमथ या फमें बाज़ार पर एकावधकारात्मक वनयन्त्रर् की वस्र्वत में नहीं आ पाती हैं, तर्ा (ii) 

दीघथकाल में उद्योग की प्रत्येक फमथ को केवल सामान्य लाभ ही प्राप्त होता है। 

(4) बाज़ार का पूर्थ ज्ञाि (Perfect Knowledge of the Market) : परू्थ प्रवतयोवगता में िेताओ ंऔर 

वविेताओ ंमें वनकि सम्पकथ  होता है। प्रत्येक िेता को प्रत्येक वविेता िारा मांगी जाने वाली तर्ा प्रत्येक वविेता 

को प्रत्येक िेता िारा दी जाने वाली कीमत की पूर्थ जानकारी रहती है। इससे बाज़ार में एक समान कीमत रहती 

है। 

(5) उत्पादि साधिों की पूर्थ गयतशीलता (Perfect Mobility of Factors of Production) : परू्थ 

प्रवतयोवगता में उत्पव् का प्रत्येक साधन एक प्रयोग से दसूरे प्रयोग में परू्थतया गवतशील होता है। दसूरे शब्दों में, 

प्रत्येक साधन को व्यापाररक दृवष्ट से अवधक लाभदायक उपयोग में प्रववष्ट होने की स्वतन्त्रता रहती है। इसमें कोई 

सरकारी या अन्य कोई बाह्य प्रवतबन्ध बाधक नहीं होता। ऐसा होने से उद्योग में उत्पादन के साधनों का प्रवतफल 

उनकी सीमान्त उत्पादकता के बराबर होता है। 

(6) पररवहि लागतों का ि होिा (Absence of Transprot cost ): परू्थ प्रवतयोवगता में यह मान वलया जाता 

है वक वस्तु के लाने व ले जाने में कोई पररवहन लागत नहीं आयेगी क्योंवक समस्त उत्पादक फमें एक दसूरे के 

वनकि वस्र्त होती हैं। इसवलये बाज़ार में वस्तु की कीमत एक समान ही होगी। 

(7) स्वतन्त्र यिर्थय प्रयिया (Free Decision Making): परू्थ प्रवतयोवगता में प्रत्येक िेता और वविेता स्वतन्त्र 

रूप से वनर्थय लेता है। उनके बीच कोई गुिबन्दी, समझौता या गुप्त सवन्ध नहीं होती। 

(8) िेताओ ंऔर यविेताओ ंमें पूर्थ गयतशीलता (Perfect Mobility amongst Buyers and Sellers): 

परू्थ प्रवतयोवगता में िेता और वविेता पूर्थ गवतशील होते हैं। उनके बीच आपसी लगाव नहीं होता। ऐसी वस्र्वत में 

एक और वविेताओ ंकी मनोववृ् सबसे अवधक मलूय पर िय करने वाले िेता को बेचने की होगी, तो दसूरी ओर 

िेताओ ंकी मनोववृ् सबसे कम कीमत पर बेचने वाले वविेता से िय करने की रहेगी। इससे परू्थ प्रवतयोवगता 

बाज़ार में वस्तु की कीमत सदैव एक समान ही रहेगी। 

(9) प्रयतबन्धों का अभाव (Lack of Restrictions) : परू्थ प्रवतयोवगता में वकसी भी प्रकार के संस्र्ागत प्रवतबन्ध 

या हस्तके्षप (जैसे सरकार िारा मलूय वनधाथरर् में हस्तके्षप) नहीं होते। 

(10) कै्षयतज औसत आगम एवं सीमान्त आगम वि (Horizontal Average Revenue and Marginal 

Revenue Curve) : परू्थ प्रवतयोवगता की वस्र्वत में एक फमथ का औसत आगम एवं सीमान्त आगम वि X- 

अक्ष के समानान्तर होता है, जो परू्थतया लोचदार माँग को बताता है। रेखावचत्र संयया – 16.1 से इसे स्पष्ट वकया 

गया है। इसका अर्थ यह है वक परू्थ प्रवतयोवगता बाज़ार में प्रत्येक फमथ कीमत ग्रहर् करिे वाली (Price-taker) 

होती है, ि यक कीमत यिधाथरर् करिे वाली(Price-maker)। 
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रेखायचत्र संयया – 16.1 

फमथ का माँग वि 

 

स्व मूलयांकि – प्रर्म 

1. वनम्न में से परू्थ प्रवतयोवगता की ववशेषताएँ हैं – 

(अ) िेताओ ंऔर वविेताओ ंकी अत्यवधक संयया 

(ब) समरूप वस्तु 

(स) बाज़ार का परू्थ ज्ञान 

(द) उपयुथक्त सभी 

2. परू्थ प्रवतयोवगता के अंतगथत फमथ का मांग वि होता हैं – 

(अ) परू्थत: बेलोचदार  (ब) परू्थत: लोचदार 

(स) इकाई के बराबर  (द) इकाई से कम  

3. परू्थ प्रवतयोवगता में अलपकाल में फमथ को लाभ होता हैं – 

(अ) असामान्य लाभ  (ब) सामान्य लाभ  

(स) असामान्य हावन  (द) उपयुथक्त सभी  

4. दीघथकाल में परू्थ प्रवतयोवगता के अंतगथत लाभ प्राप्त होता हैं – 

(अ) असामान्य लाभ  (ब) सामान्य लाभ  

(स) असामान्य हावन  (द) उपयुथक्त सभी 

उर्त्र :  1 (द) 2 (ब) 3 (द) 4 (ब)  

16.4 फमथ एवं उद्योग का अर्थ (Meaning of Firm and Industry) 

परू्थ प्रवतयोवगता के अन्तगथत मलूय एवं उत्पादन वनधाथरर् के अध्ययन से पवूथ हमें फमथ एवं उद्योग का अर्थ समझ लेना 

चावहए। परू्थ प्रवतयोवगता की वस्र्वत में फमथ का तात्पयथ वकसी एक व्यवक्तगत उत्पादक इकाई (Single unit) से होता है। 

इसमें एक फमथ प्रचवलत मलूय पर वजतनी मात्रा चाहे, उतनी मात्रा में माल बेच सकती है, परन्तु वह अपनी वियाओ ंिारा 

बाजार मलूय में ववृद्ध अर्वा कमी करके माल नहीं बेच सकती है। उद्योग वकसी वस्तु ववशेष के उत्पादन में संलग्न सभी 
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फमों के समहू को कहते हैं। परू्थ प्रवतयोवगता में मलूय का वनधाथरर् उद्योग िारा उसकी माँग और पवूतथ की सापेवक्षक शवक्तयों 

िारा वकया जाता है और उद्योग िारा वनधाथररत मलूय पर सभी फमों को अपना उत्पादन बेचना पड़ता है| रेखावचत्र-16.2 

से यह स्वतः ही स्पष्ट है। 

परू्थ प्रवतयोवगता में व्यवक्तगत फमथ का माँग वि एक वक्षवतजीय वि (Horizontal Curve) होता ह।ै फमथ का औसत 

आगम वि (AR) एवं सीमान्त आगम वि (MR) दोनों एक ही होते हैं, क्योंवक फमथ समान मलूय पर वस्तु की चाहे 

वजतनी इकाइयाँ बेच सकती है, अर्ाथत् उसे अवधक इकाइयाँ बेचने के वलए मलूय कम नहीं करना पड़ता है। 

रेखायचत्र संयया-16.2 

(अ)  उद्योग कीमत वनधाथरर्कताथ       (ब)  फमथ कीमत ग्रहर्कताथ   

 

रेखावचत्र-16.2 (अ) में वस्तु का आधारभतू माँग वि DD है| वस्तु का पवूतथ वि SS है। वस्तु की माँग एवं पवूतथ का 

साम्य E वबन्द ुपर होता है, जहाँ वस्तु का OA मलूय वनधाथररत होता है। यह OA मलूय फमथ के वलए वदया हुआ होता है, 

अतः फमथ का माँग वि औसत आगम वि एवं सीमान्त आगम वि OA के स्तर पर X- अक्ष के समानान्तर वि AR 

= MR होगा। अब यवद वस्तु की माँग बढ़कर D1 D1 हो जाती है, तो D1 D1 माँग व SS पवूतथ वि के साम्य िारा OA1 

मलूय के स्तर पर OX के समानान्तर वि AR1 = MR1 होगा। इसी प्रकार यवद माँग घिकर D2 D2 हो जाती है, तो इस 

माँग वि तर्ा SS पवूतथवि के साम्य िारा OA2 मलूय वनधाथररत होगा, वजस पर फमथ का माँग वि OX के समान्तर वि 

AR2 = MR2 होगा।  

16.5 पूर्थ प्रयतयोयगता के अंतगथत फमथ का साम्य यिधाथरर् (Determination of 

Equilibrium of Firm Under Perfect Competition) 

फमथ के साम्य का अर्थ (Meaning of Equilibrium of a Firm) : एक फमथ उस समय साम्य की वस्र्वत में होती 

है जब (i) उसे उत्पादन में पररवतथन करने के वलए कोई प्रेरर्ा नहीं होती है, तर्ा (ii) फमथ को उत्पादन की उस मात्रा पर 

अवधकतम लाभ प्राप्त हो रहा हो। वकसी फमथ के साम्य को ज्ञात करने की मयुयतः दो वववधयाँ हैं- (i) कुल आगम तर्ा 

कुल लागत वववध (ii) सीमान्त आगम तर्ा सीमान्त लागत वववध। इन दोनों वववधयों िारा पूर्थ प्रवतयोवगता में फमथ के 

साम्य का वनधाथरर् होता है। 
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16.5.1 कुल आगम तर्ा कुल लागत यवयध (Total Revenue and Total Cost 

Method) 

कुल आगम तर्ा कुल लागत वववध के अनुसार एक फमथ उस समय साम्य की वस्र्वत में होती है जब वनम्नवलवखत दो शतें 

परूी हों :  

(अ) साम्य उत्पादन स्तर पर कुल आगम तर्ा कुल लागत के मध्य दरूी अवधकतम हो। ऐसा तब होता है जब कुल आगम 

तर्ा कुल लागत में पररवतथन की दर समान हो; तर्ा 

(ब) साम्य उत्पादन स्तर पर कुल आगम कुल लागत से अवधक हो अर्वा बराबर हो। 

कुल आगम तर्ा कुल लागत वववध से फमथ के साम्य को रेखावचत्र-16.3 से स्पष्ट वकया गया है।  

रेखायचत्र-16.3 

 

रेखावचत्र में TR  फमथ का कुल आगम वि है, जो उत्पादन के सार्-सार् समान मात्रा से बढ़ता जा रहा है। TC  कुल 

लागत वि है। यह शनू्य उत्पादन पर भी OS  ह,ै क्योंवक शनू्य उत्पादन पर भी फमथ को कुल स्र्ायी लागत (TFC ) का 

भगुतान करना पड़ता है। जैसे-जैसे उत्पादन बढ़ता जाता है, वैसे-वैसे कुल लागत (TC ) बढ़ती गयी है। कुल लागत में 

ववृद्ध उत्पादन वनयमों के अनुसार होती है। यह प्रारम्भ में उत्पादन ववृद्ध वनयम की वियाशीलता के कारर् धीमी गवत से 

बढ़ती है तर्ा उत्पादन के अनुकूलतम आकार लेने के पश्चात उत्पव् ह्नास वनयम की वियाशीलता के कारर् तेजी से 

बढ़ने लगती है। रेखावचत्र को दखेने से ज्ञात होता है वक फमथ को OQ2 से कम तर्ा OQ3 से अवधक उत्पादन करने पर 

हावन होती है, क्योंवक OQ2 उत्पादन से पूवथ तर्ा OQ3 उत्पादन के बाद में फमथ का कुल आगम फमथ की कुल लागत से 

कम होता है। उत्पादन की OQ2 मात्रा तर्ा OQ3 मात्रा पर फमथ सम ववच्छेद वबन्दओु ंकी वस्र्वत में है। यह न लाभ और 

न हावन (सामान्य लाभ) की वस्र्वत है| फमथ का साम्य OQ उत्पादन स्तर पर होगा क्योंवक इस उत्पादन स्तर पर कुल 

आगम कुल लागत से  EF  के बराबर अवधक है और यहाँ इन दोनों के बीच दरूी अवधकतम है। 

16.5.2 सीमान्त आगम एवं सीमान्त लागत यवयध (Marginal Revenue and 

Marginal Cost Method) 

इस वववध के अन्तगथत फमथ का साम्य उत्पादन की उस मात्रा पर होता है, जहाँ : 
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(i) फमथ का सीमान्त आगम एवं सीमान्त लागत दोनों एक-दसूरे के बराबर (MR=MC) हो; तर्ा 

(ii) फमथ का सीमान्त लागत वि सीमान्त आगम वि को नीचे की ओर से कािता हुए ऊपर की ओर उठता हुआ 

हो।  

रेखायचत्र संयया-16.4 

 
फमथ के साम्य को सीमान्त आगम तर्ा सीमान्त लागत विों की वववध से रेखावचत्र 16.4 िारा स्पष्ट वकया गया है। इस 

रेखावचत्र में PL वि फमथ का औसत आगम (AR) एवं सीमान्त आगम (MR) वि है। MC वि फमथ का सीमान्त 

लागत वि है। रेखावचत्र में फमथ का सीमान्त लागत वि (MC) इसके सीमान्त आगम वि को F तर्ा E दो वबन्दओु ंपर 

कािता है, अर्ाथत् फमथ का सीमान्त आगम (MR) तर्ा फमथ की सीमान्त लागत (MC) F तर्ा E वबन्दओु ंपर एक दसूरे 

के बराबर हैं। F वबन्द ुपर सीमान्त लागत एवं सीमान्त आगम एक-दसूरे के बराबर तो हैं, परन्तु यहाँ सीमान्त लागत वि 

(MC) सीमान्त आगम वि (MR) को ऊपर से कािता है। अतः उत्पादन बढ़ाने पर सीमान्त लागत घिेगी, वजससे फमथ 

को लाभ होगा। फमथ अपना उत्पादन E वबन्द ुतक बढ़ायेगी, जहाँ साम्य की वस्र्वत में होगी। इस वबन्द ुपर फमथ का सीमान्त 

लागत वि (MC) उसके सीमान्त आगम वि (MR) को नीचे से कािता है। इस वबन्द ुपर फमथ को अवधकतम लाभ 

होता है। इसके बाद भी यवद फमथ उत्पादन बढ़ाती है, तो इसकी सीमान्त लागत सीमान्त आगम से अवधक होगी, अतः 

फमथ को हावन होगी। अतः E फमथ का साम्य वबन्द ुहै, वजस पर फमथ OQ1 मात्रा में वस्तु का उत्पादन करेगी एवं अवधकतम 

लाभ की वस्र्वत में होगी। E वबन्द ुपर फमथ के साम्य की उपयुथक्त दोनों शतें परूी होती हैं। 

16.6 अलपकाल में फमथ का साम्य (Equilibrium of the Firm in Short Period) 

अलपकाल समय की वह अववध होती है वजसमें वस्तु की माँग में ववृद्ध होने पर एक फमथ उसकी पवूतथ में ववृद्ध उत्पादन के 

केवल पररवतथनशील साधनों की मात्रा में ववृद्ध करके ही कर सकती है। अलपकाल में उत्पादन के कुछ साधनों में पररवतथन 

करना सम्भव नहीं होता ह,ै जैसे मशीनरी, भवूम, कारखाना भवन, प्रबन्ध की सेवाएँ आवद। अलपकाल में वजन साधनों की 

मात्रा को पररववतथत नहीं वकया जा सकता है, उन्हें वस्र्र साधन कहा जाता है। अलपकाल में वस्र्र साधनों की मात्रा में 

पररवतथन की सम्भावना न होने के कारर् उद्योग में न तो नई फमें प्रवेश कर सकती हैं और न ही परुानी फमें उद्योग छोड़ 

सकती है। 

अलपकाल में वस्तु की कीमत उद्योग की कुल माँग व पूयतथ के िारा यिधाथररत होती है। वह कीमत फमों के यलए 

दी हुई होती है। फमें अपिी उत्पादि लागतों के अिुसार उत्पादि को समायोयजत करती है। अलपकाल में साम्य 
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की वस्र्वत में कुछ फमों को असामान्य लाभ हो सकता है, कुछ फमों को हावन हो सकती है एवं कुछ फमों को केवल 

सामान्य लाभ प्राप्त हो सकता है। इन तीनों प्रकार की वस्र्वतयों को रेखावचत्रों की सहायता से स्पष्ट वकया जा सकता है। 

(i) असामान्य लाभ की यस्र्यत (Abnormal profit) : अलपकाल में फमथ उस समय असामान्य लाभ कमाती 

हुई होती है जब साम्य वबन्द ुपर फमथ का औसत आगम उसकी औसत लागत से अवधक हो। इस वस्र्वत को 

रेखावचत्र-16.5 से दखेा जा सकता है। रेखावचत्र में AR =MR फमथ का औसत एवं सीमान्त आगम वि है। फमथ 

का अलपकालीन सीमान्त लागत वि MC है, जो फमथ के सीमान्त आगम वि MR को A वबन्द ुपर कािता है। 

यह सन्तुलन वबन्द ुहै वजस पर फमथ OQ मात्रा का उत्पादन करेगी। इस पर औसत लागत QB है, जबवक औसत 

आगम QA है, अतः फमथ को AB के बराबर औसत लाभ होता है। साम्य उत्पादन पर फमथ PSAB के बराबर 

कुल असामान्य लाभ कमा रही है। असामान्य लाभ की वस्र्वत में फमथ की सीमान्त लागत, सीमान्त आगम तर्ा 

औसत आगम बराबर होते हैं तर्ा उसकी औसत लागत से अवधक होते हैं। सूत्र रूप में: 

MC = MR = AR>AC 

QA= QA=QA>QB 

रेखायचत्र संयया-16.5 

 

(ii) सामान्य लाभ यस्र्यत(Normal profit) : अलपकाल में फमथ न लाभ न हावन की वस्र्वत में भी हो सकती है। 

जब सन्तुलन वबन्द ुपर फमथ का औसत आगम तर्ा औसत लागत वि दोनों बराबर होते हैं, तो फमथ न लाभ न 

हावन की वस्र्वत में होती है। रेखावचत्र-16.6 के अनुसार  E  फमथ का साम्य वबन्द ुहै जहाँ पर फमथ की MC इसके 

MR को नीचे से कािती हुई ऊपर जा रही है। इस साम्य वबन्द ुपर फमथ OQ उत्पादन करेगी जहाँ उसे सामान्य लाभ 

प्राप्त हो रहा है क्योंवक साम्य वबन्द ुपर AR तर्ा AC एक दसूरे के बराबर हैं। सामान्य लाभ की वस्र्वत में फमथ के 

साम्य वबन्द ुपरः 

MC = MR = AR = AC 

QE=QE=QE=QE 

(AR=AC) 
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रेखायचत्र-16.6 

 
(iii) हायि की यस्र्यत (Situation of Loss) : अलपकाल में फमथ को हावन भी हो सकती है, परन्तु फमथ अलपकाल 

में अवधकतम हावन केवल स्र्ायी लागतों के बराबर उठा सकती है क्योंवक अलपकाल में उत्पादन बन्द करने पर 

भी फमथ को स्र्ायी लागतों का भगुतान करना पड़ता है। यवद साम्य वबन्द ुपर फमथ की औसत लागत औसत आगम 

से अवधक है, तो फमथ को हावन होती है। अलपकाल में हावन की वस्र्वत रेखावचत्र 16.7 में वदखाई गई है। फमथ का 

सीमान्त लागत वि सीमान्त आगम वि को E1 वबन्द ुपर कािता है, अतः E1 फमथ का साम्य वबन्द ुहै। इस साम्य 

वबन्द ुपर फमथ OM1 मात्रा में वस्तु का उत्पादन करेगी। इस उत्पादन की औसत लागत M1B1 (OC1) है, जबवक 

औसत आगम M1E1 (OP1) है। अतः फमथ को E1B1 (P1C1) के बराबर औसत हावन हो रही है। साम्य उत्पादन 

पर फमथ की कुल हावन  C1B1E1P1 के बराबर है। हावन की वस्र्वत में फमथ की सीमान्त लागत, सीमान्त आगम, एवं 

औसत आगम उसकी औसत लागत से कम होते हैं। सूत्र रूप में: 

SMC = MR = AR(P) < SAC 

M1E1= M1E1=M1E1<M1B1 

रेखायचत्र-16.7 

 

फमथ का यिरस्ती यबन्दु (Sbut-down Point of the Firm) : परू्थ प्रवतयोवगता में एक फमथ  पररवतथनशील लागतों 

के बराबर भगुतान प्राप्त होने पर भी अलपकाल में उत्पादन जारी रख सकती  है। परन्तु जब वस्तु का मूलय घिकर इतना 

कम हो जाता है वक फमथ को पररवतथनशील लागतें भी प्राप्त नहीं होती है, तब फमथ को उत्पादन बन्द करने का वनर्थय लेना 

पड़ता है। अतः फमथ के उत्पादन का वह वबन्द,ु जहाँ वस्तु का मलूय तर्ा पररवतथनशील लागत एक समान (P = AR = 

AR = MR 
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AVC) होती है, वनरस्ती वबन्द ुकहलाता है। इस वबन्द ुके बाद जैसे ही मलूय में तवनक-सी कमी होती ह,ै फमथ को उत्पादन 

बन्द करना पड़ता है। फमथ की हावन उठाने की अवधकतम सीमा उसकी वस्र्र लागतों के समकक्ष होती है। 

16.7 पूर्थ प्रयतयोयगता के अन्तगथत मूलय यिधाथरर् एवं उद्योग का साम्य (Price 

Determination Under Perfect Competition and Equilifrium of 

Industry) 

परू्थ प्रवतयोवगता के अन्तगथत वस्तु का मलूय समचूे उद्योग की कुल माँग और कुल पवूतथ िारा वनधाथररत होता है। वकसी एक 

अकेले िेता या वविेता के िय-वविय का वस्तु के मलूय पर कोई प्रभाव नहीं पड़ता। चूँवक इस प्रकार के बाजार में बहुत 

से िेता और वविेता होते हैं, अतः उद्योग की प्रत्येक फमथ इस मलूय को वदया हुआ मानकर अपने उत्पादन की मात्रा इस 

प्रकार समायोवजत करती है वक उसकी सीमान्त लागत और सीमान्त आगम बराबर हो जायें। अतः स्पष्ट है वक पूर्थ 

प्रवतयोवगता के अन्तगथत मलूय का सम्बन्ध वकसी फमथ ववशेष से नहीं होता, वरन् सम्परू्थ उद्योग से होता है तर्ा वस्तु का 

मलूय उस वबन्द ुपर वनधाथररत होता है वजस पर उद्योग की वस्तु की कुल माँग और कुल पवूतथ बराबर होती है। 

उद्योग माँग (Industry Demand) : वस्तु की माँग उपभोक्ता या िेता िारा की जाती है। प्रत्येक िेता की एक “माँग 

अनुसचूी” होती है, जो वक वववभन्न मलूयों पर उसके िारा िय की जाने वाली वस्तु की मात्राओ ंको बतलाती है। बाजार 

में समस्त िेताओ ंकी व्यवक्तगत माँग अनुसवूचयों को जोड़ दनेे से “बाजार या उद्योग की माँग अनुसचूी” प्राप्त हो जाती 

है, जो वक यह बतलाती है वक वववभन्न मलूयों पर बाजार में वस्तु की वकतनी-वकतनी  मात्रायें मांगी जाती हैं। उद्योग की 

माँग अनुसचूी से उद्योग के माँग वि की रचना की जाती है तर्ा यह बायें से दायीं ओर नीचे वगरता हुआ होता है। इसका 

आशय यह होता है वक जैसे-जैसे कीमत वगरती ह,ै बाजार में वस्तु की माँग बढ़ती जाती है। 

उद्योग पूयतथ (Industry Supply) : वस्तु की पवूतथ उद्योग के अन्तगथत फमों िारा की जाती है। प्रत्येक वविेता फमथ की 

एक “पवूतथ  अनुसचूी’’ होती है, जो वववभन्न मलूयों पर उसके  िारा बेचे जाने वाली वस्तु की मात्राओ ंको बतलाती है। 

बाजार में समस्त फमों की व्यवक्त्गत पवूतथ अनुसवूचयों को जोड़ दनेे से “बाजार या उद्योग की पवूतथ अनुसचूी’’ प्राप्त हो 

जाती है, जो वक वववभन्न मलूयों पर उद्योग (समस्त फमों) िारा बाजार में वविय के वलये प्रस्तुत वस्तओु ंकी मात्राओ ंको 

बतलाती है। उद्योग की पवूतथ अनुसचूी से उद्योग के पवूतथ वि की रचना की जाती है। यह वि बायें से दायें ऊपर की ओर 

चढ़ता हुआ होता है। 

अलपकाल में मूलय यिधाथरर् एवं उद्योग का साम्य (Price determination and equiliblium of industry 

in short - term) : अलपकाल में समयाभाव के कारर् वस्तु की पवूतथ ववद्यमान पररवतथनशील साधनों की क्षमता िारा 

सीवमत रहती है। इसीवलये अलपकाल में मलूय पर वस्तु की पवूतथ की अपेक्षा माँग का अवधक प्रभाव रहता है। चूँवक प्रत्येक 

फमथ का पवूतथ वि उसकी सीमान्त लागत की प्रकृवत के अनुसार बायें से दायीं ओर ऊपर जाता है। इसका आशय यह है 

वक जैसे-जैसे कीमत बढ़ती जाती है, उद्योग की वववभन्न फमों िारा वस्तु की पूवतथ में ववृद्ध की जाती है। इसवलये उद्योग की 

कुल माँग और कुल पवूतथ के साम्य के आधार पर वनधाथररत वस्तु के मलूय और उद्योग की फमों की औसत लागत में अन्तर 

आ जाता है वजसके कारर् अलपकाल में एक फमथ को अवध-सामान्य लाभ, सामान्य लाभ या हावन प्राप्त हो सकती है। 
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रेखायचत्र-16.8 

                                              (अ)    उद्योग                               (ब) प्रयतयियध फमथ 

                                          

                                  उत्पादि-मात्रा                                       उत्पादि-मात्रा                                                         

जैसा वक उपरोक्त  रेखावचत्र संयया-16.8 से स्पष्ट है वक अलपकाल में वकसी समय पर उद्योग की कुल माँग और कुल 

पवूतथ का सन्तुलन E वबन्द ुपर होता है। अतः वस्तु का सन्तुलन मलूय OP तर्ा साम्य उत्पादन मात्रा OQ है। उद्योग की 

प्रत्येक फमथ इस OP मलूय को एक वदया हुआ मलूय मानकर (अपने लाभों को अवधकतम या हावन को न्यूनतम करने के 

वलये) उतना उत्पादन करेगी वजस पर उसकी सीमान्त लागत और सीमान्त आगम बराबर हों। रेखावचत्र संयया-16.8 में 

फमथ का यह सन्तुलन S वबन्द ुपर होता है। अतः फमथ की साम्य उत्पादन मात्रा OQ1 होगी। फमथ के लाभ-हावन की वस्र्वत 

ज्ञात करने के वलये उसके औसत आगम और औसत लागत का अन्तर दखेा जाता है। रेखावचत्र संयया-16.(ब)  में यवद 

फमथ के अलपकालीन औसत लागत वि की वस्र्वत SAC1 है, तो साम्यावस्र्ा में फमथ को OQ1 मात्रा पर SD प्रवत इकाई 

की हावन होगी। यवद फमथ के अलपकालीन औसत लागत वि की वस्र्वत SAC2 ह,ै तो साम्यावस्र्ा में फमथ को सामान्य 

लाभ प्राप्त होगा क्योंवक साम्य उत्पादन OQ1 पर वस्तु की औसत लागत और औसत आगम (AR=AC) एक समान 

है। इसी तरह यवद फमथ के लागत वि की वस्र्वत SAC3 है, तो साम्यावस्र्ा में फमथ को SB प्रवत इकाई का अवध-सामान्य 

लाभ प्राप्त होगा। अलपकाल में उद्योग तभी साम्य में होगा जब उसके अन्तगथत कायथरत सभी फमें साम्य में होंगी और इस 

अववध में कुछ फमें असामान्य लाभ, कुछ फमें सामान्य लाभ तर्ा कुछ फमें हावन की वस्र्वत में साम्य में होती हैं। 

दीर्थकाल में मूलय यिधाथरर् (Price determination in Long-term) : दीघथकाल में इतना समय रहता है वक 

वस्तु की पवूतथ को परू्थतया पररववतथत करके माँग के अनुरूप ्वकया जा सकता है। अतः दीघथकाल में वस्तु के मलूय वनधाथरर् 

में माँग की अपेक्षा पवूतथ अवधक महत्त्वपरू्थ भवूमका अदा करती है। इस काल में वस्तु का मलूय उस वबन्द ुपर वनधाथररत 

होता है, वजस पर उद्योग की समस्त फमों की दीघथकालीन औसत लागतें उनके औसत आगमों के समान हों। यह एक 

उद्योग के परू्थ साम्य वस्र्वत होती है। इस वस्र्वत में प्रत्येक फमथ की औसत लागत और औसत आगम (AR=AC) के 

समान होने के कारर् उन्हें केवल सामान्य लाभ ही प्राप्त होता है। इस प्रकार यह स्पष्ट है वक दीघथकाल में उद्योग के साम्य 

की वस्र्वत में सभी फमें सामान्य लाभ पर कायथ करती हैं। 
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रेखावचत्र-16.9 में उद्योग की दीघथकालीन कुल माँग और कुल पूवतथ के साम्य िारा वनधाथररत मलूय QP है। उद्योग की सभी 

फमें इस मलूय को वदया हुआ मानकर अपने उत्पादन का समायेजन करेंगी। वचत्र में प्रवतवनवध फमथ का यह समायोजन R 

वबन्द ुपर होता है। इस वबन्द ुपर साम्य उत्पादन मात्रा  

रेखायचत्र संयया – 16.9 

 

 

 

 

 

 

 

OQ1 के वलये फमथ की दीघथकालीन सीमान्त लागत (LAC) और सीमान्त आगम(MR) एक समान हैं।  इतना ही नहीं 

फमथ के साम्य वबन्द ुपर फमथ का औसत आगम और दीघथकालीन औसत लागत बराबर (AR = LAC)  है। इस वस्र्वत 

में फमथ को केवल सामान्य लाभ ही प्राप्त होगा वजसके पररर्ामस्वरूप उद्योग में न तो वकसी नयी फमथ का प्रवेश ही होगा 

और न बवहगथमन। यह उद्योग के परू्थ साम्य की वस्र्वत होती है। 

दीघथकाल में उत्पादन के सभी साधन पररवतथनशील होते हैं, इसवलए इस काल में वस्र्र एवं पररवतथनशील लागतों का भेद 

समाप्त हो जाता है। मलूय वनधाथरर् की दृवष्ट से औसत लागत (AC)    ही महत्त्वपरू्थ होती है। दीघथकाल में फमथ का साम्य 

उस उत्पादन की मात्रा पर होता है, जहाँ वनम्नांवकत दो शतें परूी होती हों : 

(i) फमथ की दीघथकालीन सीमान्त लागत उसके सीमान्त आगम तर्ा औसत आगम के बराबर     (LMC = MR = 

AR) होना चावहए; तर्ा 

(ii) फमथ का औसत आगम (कीमत) उसकी दीघथकालीन औसत लागत के बराबर (AR(P) = LAC) होना चावहए। 

ज्ञातव्य है वक दीघथकाल में पूर्थ प्रवतयोवगता के अन्तगथत फमों के स्वतंत्र प्रवेश एवं बवहगथमन के कारर् सभी फमों को 

केवल सामान्य लाभ प्राप्त होता है। दीर्थकाल में फमथ के संतुलि की शतथ का सूत्र हैः  

दीघथकालीन सीमान्त लागत = सीमान्त आगम =औसत आगम = दीघथकालीन औसत लागत 

LMC = MR = AR(P) = LAC 

फमथ के दीघथकालीन साम्य को रेखावचत्र संयया-16.10 िारा समझा जा सकता है। इसके अनसुार फमथ का संतुलन वबन्द ु

A है वजस पर साम्य उत्पादन  OQ  है तर्ा प्रवत इकाई कीमत OP  है। संतुलन वबन्द ुपर फमथ का आकार अनुकूलतम ह ै

और औसत उत्पादन लागत न्यूनतम है| संतुलन वबन्द ुपर फमथ को केवल सामान्य लाभ प्राप्त हो रहा है क्योंवक यहाँ (AR 

= LAC) है। 
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फमथ के संतुलि यबन्दु पर: 

LMC = MR = AR(P) = LAC = SAC = SMC 

QA = QA =QA =QA = QA = QA 

रेखायचत्र संयया-16.10 

 

16.8 पूर्थ प्रयतयोयगता का वास्तयवक जीवि में अयस्तत्व (Existence of Perfect  

Competition in Real Life)     

प्रवतवष्ठत अर्थशावस्त्रयों ने पूर्थ प्रवतयोवगता को एक व्यावहाररक तर्थ्य माना र्ा और उसके आधार पर उन्होंने मलूय वनधाथरर् 

की समस्या का हल वनकाला। परन्तु आधवुनक अर्थशावस्त्रयों का मत है वक परू्थ प्रवतयोवगता एक कोरी कलपना है। यह 

वास्तववक जीवन में नहीं पायी जाती क्योंवक इसके वलये वजन दशाओ ंकी आवश्यकता होती है, वे वास्तववक जीवन में 

नहीं पायी जाती हैं। वनम्नांवकत व्यावहाररक तर्थ्यों/वबन्दओु ंसे यह स्व-स्पष्ट हैः 

(1)  सभी वस्तुओ ंके सम्बन्ध में िेताओ ंऔर वविेताओ ंकी संयया अवधक नहीं होती। बहुत सी वस्तुओ ंके केवल 

कुछ ही उत्पादक या वविेता होते हैं और वे वस्तु के मलूय को प्रभाववत करते हैं। इसी प्रकार बहुत सी वस्तुओ ं

के िेता बहुत बड़े और प्रभावशाली होते हैं जो अपने िय िारा मलूय को प्रभाववत करते हैं।  

(2)  वस्तु के वविय मलूय के सम्बन्ध में वविेताओ ंमें समझौते हो जाते हैं|  

(3)  वास्तववक जीवन में वववभन्न वविेताओ ंकी वस्तुएँ वमलती-जलुती तो होती हैं, वकन्तु समरूप नहीं होती।  

(4)  उद्योग में फमों के प्रवेश व बवहगमथन पर बहुत सी प्रभावशाली बाधाएँ रहती हैं।  

(5)  सामान्यतया सभी िेताओ ंऔर वविेताओ ंको बाजार का परू्थ ज्ञान नहीं होता है। 

(6)  वास्तववक जीवन में िेताओ ंऔर उत्पव् के साधनों में पूर्थ गवतशीलता दखेने को नहीं वमलती ह।ै  

(7)  बहुत सी वस्तुओ ंके मलूय वनधाथरर् में सरकार हस्तके्षप भी करती है।  
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उक्त तर्थ्यात्मक आधारों पर यह कहा जाता है वक पूर्थ प्रवतयोवगता एक भ्रम है। वकन्तु यहाँ एक प्रश्न यह उठता है वक ऐसा 

होने पर भी इसका अध्ययन क्यों वकया जाता है? वास्तव में, इसका अध्ययन वनम्न कारर्ों से उवचत तर्ा आवश्यक है- 

(1) वास्तयवकता के ज्ञाि की ियमक सीढ़ी : यद्यवप वास्तववक जीवन में परू्थ प्रवतयोवगता नहीं पायी जाती है, वकन्तु 

वास्तववक वस्र्वत को समझना एक अत्यन्त जविल कायथ होता है। अतः हम वास्तववकता से कुछ दरू हिकर सरल 

वस्र्वतयों से (परू्थ प्रवतयोवगता से) प्रारम्भ करते हैं तर्ा धीर-धीरे नये-नये तत्त्वों तर्ा जविल वस्र्वतयों का समावेश 

करते जाते हैं। इस प्रकार पूर्थ प्रवतयोवगता का अध्ययन अर्थव्यवस्र्ा की जविलताओ ंको समझने के वलये अत्यन्त 

आवश्यक है। 

(2)  आदशथ अर्थव्यवस्र्ा का यदशा-बोध : पूर्थ प्रवतयोवगता का अध्ययन हमें एक ऐसी आदशथ  अर्थव्यवस्र्ा का 

ज्ञान कराता है जो वक सम्परू्थ समाज के वलये अवधकतम लाभप्रद हो। 

(3)  व्यवसायययों का पूर्थ प्रयतयोयगता से दूर हटिे के कारर् का स्पिीकरर् : चूंवक परू्थ प्रवतयोवगता में उत्पादकों 

या वविेताओ ंको केवल सामान्य लाभ ही प्राप्त होता है, अतः ये लोग पूर्थ प्रवतयोवगता से हिते या बचते हैं। ऐसा 

करके ही वे अवतररक्त लाभ अवजथत करने का प्रयास कर पाते हैं। 

(4) अपूर्थ प्रयतयोयगता का यवशे्लषर्ात्मक अध्ययि सम्भव होिा : वास्तववक जीवन में  अपरू्थ या एकावधकारी 

प्रवतयोवगता पायी जाती है, जो वक परू्थ प्रवतयोवगता और एकावधकार का वमश्रर् होती है। अतः स्पष्ट है वक इस 

वास्तववक वस्र्वत को समझने के वलये परू्थ प्रवतयोवगता का अध्ययन आवश्यक हो जाता है। इसके अवतररक्त, अपरू्थ 

प्रवतयोवगता में लगभग उन्हीं आधारभतू ववशे्लषर्ात्मक यन्त्रों का प्रयोग वकया जाता है, वजनका प्रयोग परू्थ 

प्रवतयोवगता में वकया जाता है। अतः परू्थ प्रवतयोवगता से प्राप्त अन्तदृवष्टयों (Insights) का प्रयोग वास्तववक जगत 

की वस्र्वतयों को समझने हेतु आवश्यक है। 

(5)  अपूर्थता का ज्ञाि : परू्थ प्रवतयोवगता की वास्तववक जगत की वस्र्वतयों से तुलना करके हम यह ज्ञात कर सकते हैं 

वक इनमें वकतनी अपरू्थता है। इस प्रकार वास्तववक बाजारों की अपरू्थता के अध्ययन के वलये यह एक माप का कायथ 

करती है। 

16.9 पूर्थ प्रयतयोयगता के लाभ (Gains from Perfect Competition) 

प्रत्येक बाजार की वस्र्वत का अर्थव्यवस्र्ा पर अपना प्रभाव होता है और इसी प्रभाव की दृवष्ट से बाजार की अन्य 

वस्र्वतयों के सार् उसकी तुलना करते हुए मलूयांकन वकया जाता है। जहाँ तक पूर्थ प्रवतयोवगता का सम्बन्ध है, लेफ्टयवच 

(Leftwich) ने इसके तीन दीघथकालीन आवर्थक प्रभावों का उललेख वकया है। ये हैं-  

(1) कीमतें एवं औसत लागत (Prices and Average Costs) :  परू्थ प्रवतयोवगता से युक्त बाजार की वस्र्वत में 

उपभोक्ताओ ंको वस्तुएँ वजस कीमत पर प्राप्त होती है, यह उनकी औसत उत्पादन लागत के बराबर होती है। यहाँ 

उद्योगों को प्रवेश की परूी सवुवधा प्राप्त होती है। यवद वस्तु की कीमतें उसकी औसत उत्पादन लागत से अवधक हुई, 

तो ववशिु लाभ प्राप्त होगा और इससे आकवषथत होकर नई फमें उद्योग में प्रवेश पाने के वलए प्रोत्सावहत होंगी। नई 

फमों के प्रवेश के प्रभाव से औसत लागत एवं कीमतें परस्पर नजदीक आ जाती हैं। यह भी कहा जाता है वक वस्तु 

की कीमतें तर्ा औसत उत्पादन लागत समान ही रहना चावहए। ऐसा होने पर ही उपभोक्ता को सन्तोष प्राप्त होता है। 
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आवर्थक विया का लक्ष्य उपभोक्ता को अवधकतम सन्तोष प्रदान करना होता है। पूर्थ प्रवतयोवगता में वह  इसे प्राप्त 

कर लेता है क्योंवक उसे नीची कीमतों पर अवधक मात्रा में वस्तुएँ आसानी से प्राप्त होने लगती है। 

(2) आयर्थक कायथकुशलता (Economic Efficiency) : परू्थ प्रवतयोवगता वाले उद्योगों की कायथकुशलता का स्तर 

पयाथप्त ऊँचा होता है। यह बाजार पयाथप्त बड़ा होता है तर्ा इसमें अनेक व्यवक्तगत फमें कायथ करती हैं। इनमें से कोई 

भी एक फमथ वस्तु की कीमत को प्रभाववत नहीं कर सकती। यहाँ वस्तु की प्रत्येक इकाई को यर्ासम्भव न्यूनतम 

लागत पर उत्पावदत वकया जाता है। प्रत्येक फमथ को बाध्य होकर संयन्त्र के अनुकूलतम पैमाने को उत्पव् की 

अनुकूलतम दर पर संचावलत करना होता है। फलतः अवधकतम कायथकुशलता प्राप्त होती है। 

(3) यविय - संवद्धथि (Sales Promotion) : परू्थ प्रवतयोवगता में व्यवक्तगत फमथ का वस्तु की कीमत पर प्रभाव नहीं 

रहता। उद्योग की  सभी फमों िारा वजन वस्तुओ ंका उत्पादन वकया जाता है, वे एक ही होती हैं। अतः उनकी वबिी 

को बढ़ाने के वलए वकए गए प्रयास वनरर्थक ही रहते हैं। कोई भी व्यवक्तगत फमथ परू्थ प्रवतयोवगतायुक्त बाजार में अपना 

माल बेचते समय वबिी को प्रोत्सावहत करने हेतु आिमर्कारी ववपर्न व्यूह रचना अपनाना अनावश्यक मानती 

है। यहाँ खरीददारों के सामने वस्तु को प्राप्त करने के वलए अनेक ववकलप होते हैं। अतः यवद वकसी वविेता िारा 

कीमत में ववृद्ध की गई, तो उसकी वबिी घिकर शनू्य वबन्द ुपर आ जाएगी। 

स्व मूलयांकि – यितीय 

1. परू्थ प्रवतयोवगता का अर्थ बताइए। 

2. परू्थ प्रवतयोवगता का क्या आशय है? 

3. परू्थ प्रवतयोवगता की दो ववशेषताएँ वलवखए। 

4. फमथ एवं उद्योग का अर्थ वलवखए।  

5. परू्थ प्रवतयोवगता के दो लाभ बताइए। 

16.10 सारांश (Summary) 

परू्थ प्रवतयोवगता बाजार की उस दशा को कहते हैं वजसमें एक वस्तु के अत्यवधक िेता और वविेता होते हैं, सभी फमों 

िारा समरूप वस्तु का उत्पादन वकया जाता है, उद्योग में फमों का स्वतंत्र प्रवेश और बवहगथमन होता है, िेताओ ंएवं 

वविेताओ ंका बाजार का परू्थ ज्ञान होता है, उत्पादन साधनों में परू्थ गवतशीलता पायी जाती है, तर्ा पररवहन लागतों की 

अनुपवस्र्वत होती है। परू्थ प्रवतयोवगता की उक्त ववशेषताओ ंके कारर् बाजार में वस्तु का प्रचवलत मलूय एक समान होता 

है। इस प्रवतयोवगता में उद्योग कीमत वनधाथरर्कताथ होता है और फमथ कीमत ग्रहर्कताथ होती है। फमथ का औसत आगम 

वि (माँग वि) और सीमान्त आगम वि आधार अक्ष के समानान्तर एक सरल रेखा होती है, वजसका आशय यह है 

वक फमथ अपनी वस्तु की मनचाही मात्रा कीमत में कमी वकये वबना ही बेच सकती है। फमथ के साम्य वनधाथरर् की दो 

वववधयाँ हैः (i) कुल आगम एवं कुल लागत वववध; तर्ा (ii) सीमान्त आगम एवं सीमान्त लागत वववध। फमथ के साम्य 

वनधाथरर् हेतु प्रायः दसूरी वववध का ही प्रयोग वकया जाता है। इस वववध के अनुसार फमथ का साम्य उत्पादन की उस मात्रा 

पर होता है, जहाँ: (i) MR =MC हो;  तर्ा (ii) MC वि  MR वि को नीचे से कािता हुआ ऊपर की तरफ उठता 

हुआ हो। साम्य उत्पादन मात्रा पर लाभ-हावन की वस्र्वत ज्ञात करने के वलए औसत आगम (AR)  तर्ा औसत लागत  

(AC)  का अन्तर वनकाला जाता है। अलपकाल में फमथ असामान्य लाभ, हावन तर्ा सामान्य लाभ की तीनों वस्र्वतयों में 

से वकसी भी वस्र्वत में हो सकती है, वकन्तु दीघथकाल में सभी फमें सामान्य लाभ पर ही काम करती हैं। व्यवहार में परू्थ 

प्रवतयोवगता नहीं पायी जाती है। 
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16.11 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome) 

 इस इकाई से ववद्यार्ी पूर्थ प्रवतयोवगता का अर्थ एवं पररभाषा जान सके होंगे। 

 इस इकाई से ववद्यार्ी पूर्थ प्रवतयोवगता की ववशेषताएँ के बारे में जान सके होंगे। 

 इस इकाई से ववद्यार्ी फमथ एवं उद्योग का अर्थ जान सके होंगे। 

 इस इकाई से ववद्यार्ी पूर्थ प्रवतयोवगता के अंतगथत मलूय वनधाथरर् एवं उद्योग के लाभ के बारे में जान सके होंगे। 

16.12 शब्दावली (Glossary) 

 पूर्थ प्रयतयोयगता (Perfect Competition) : परू्थ प्रवतयोवगता बाजार की वह वस्र्वत है वजसमें िेता और 

वविेता बड़ी संयया में समरूप वस्तु का वववनमय करते हैं; उनको बाजार की अवस्र्ा का परू्थ ज्ञान होता है तर्ा 

कीमत की प्रववृ् समस्त बाजार में एक समान होने की होती है । 

 उद्योग िारा कीमत यिधाथरर् (Price Determination by Industry) : परू्थ प्रवतयोवगता में कीमत का 

वनधाथरर् उद्योग की कुल माँग और कुल पवूतथ िारा होता है और फमें केवल कीमत स्वीकार करने वाली (Price 

Acceptor) होती हैं । 

 फमथ (Firm) : फमथ वस्तु ववशेष का उत्पादन करने वाली व्यवक्तगत इकाई है। इसका उद्देश्य लाभ को अवधकतम 

करना होता है। 

 उद्योग (Industry) : वस्तु ववशेष का उत्पादन करने वाली सभी फमों के समहू को उद्योग कहा जाता है। 

 फमथ का सन्तुलि (Firm's Equilibrium) : एक फमथ उस समय सन्तुलन में होगी जब उत्पादन में कमी 

करना या ववृद्ध करना उसके वलए लाभकारी नहीं होता और जहाँ उसका लाभ अवधकतम होता है। 

 सन्तुलि की अवस्र्ा (Conditions of Equilibrium) : जब (i) MR = MC तर्ा; (ii) MC वि 

MR वि को नीचे से कािता है। 

 सम यवच्छेद यबन्दु (Break Even Point) : वह वबन्द ुहोता है जहाँ फमथ का कुल आगम उसकी कुल लागत 

के बराबर (TR = TC) हो। इसे सामान्य लाभ का वबन्द ुअर्वा न लाभ और न हावन का वबन्द ु(AR = AC) 

कहा जाता है। 

 उत्पादि यिरस्ती यबंदु (Shut down point of production) : यह वह वबन्द ुहोता है जहाँ फमथ का कुल 

आगम उसकी कुल पररवतथनशील लागत के बराबर (TR = TVC)      हो अर्वा जहाँ औसत आगम और 

औसत पररवतथनशील लागत बराबर (AR = AVC)     हो। 

 सामान्य लाभ (Normal Profit) : साम्य उत्पादन मात्रा पर जब फमथ का औसत आगम और औसत लागत 

एक दसूरे के बराबर (AR = AC) हो, तो फमथ सामान्य लाभ की वस्र्वत में होती है। 

 हायि (Loss) : साम्य उत्पादन मात्रा पर जब फमथ का औसत आगम उसकी औसत लागत से कम (AR < 

AC)  होता है, तो फमथ को हावन होती है। 

 असामान्य लाभ (Supernormal Profit) : साम्य उत्पादन मात्रा पर जब फमथ का औसत आगम उसकी 

औसत लागत से अवधक (AR > AC) होता है, तो फमथ को असामान्य लाभ प्राप्त होता है। 
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16.13 स्व-परख प्रश्न (Self- Test Questions)  

अयत लरु्रात्मक प्रश्न (Very-Short Answer Questions) 

1 परू्थ प्रवतयोवगता से आपका क्या आशय है? 

2 परू्थ प्रवतयोवगता की वकन्हीं दो महत्त्वपरू्थ ववशेषताओ ंका उललेख कीवजए। 

3 उत्पादन वनरस्ती वबन्द ुको समझाइए। 

4 सीमान्त आगम एवं सीमान्त लागत वववध के अनुसार फमथ के संतुलन की शतों को स्पष्ट करें। 

यिबन्धात्मक प्रश्न (Essay Type Questions) 

6. परू्थ प्रवतयोवगता वकसे कहते हैं? इसके अंतथगत अलपकाल में उत्पादन की मात्रा एवं मलूय का वनधाथरर् कैसे होता 

है? 

7. परू्थ प्रवतयोवगता की पररभाषा दीवजए। इसकी ववशेषताए ँक्या हैं। उदाहरर् दकेर समझाइये। 

8. परू्थ प्रवतयोवगता में अलपकाल में उद्योग का साम्य स्पष्ट कीवजए। 

9. ‘‘परू्थ प्रवतयोवगता एक भ्रम है’’? इस कर्न की वववेचना कीवजए। 
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इकाई - 17 

एकायधकारः कीमत एवं उत्पादि यिधाथरर् 

(Monopoly: Price and Output Determination ) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

17.0  उद्देश्य 

17.1  प्रस्तावना 

17.2  एकावधकार का अर्थ एवं पररभाषा 

17.3  एकावधकार की ववशेषताएँ 

17.4  एकावधकार का वगीकरर् 

17.5  एकावधकार का उद्देश्य एवं उत्पन्न होने के कारर् 

17.6  फमथ का साम्य 

17.6.1 कुल आगम तर्ा कुल लागत वववध 

17.6.2 सीमान्त आगम तर्ा सीमान्त लागत वववध 

17.7  एकावधकार के अंतगथत अलपकाल में कीमत एवं उत्पादन वनधाथरर् 

17.8  एकावधकार के अंतगथत दीघथकाल में कीमत एवं उत्पादन वनधाथरर् 

17.9  ववभेदात्मक एकावधकार/कीमत ववभेद का अर्थ 

17.10  कीमत ववभेद के प्रकार 

17.11  कीमत ववभेद की आवश्यक शतें  

17.12  ववभेदात्मक एकावधकार के अन्तगथत कीमत एवं उत्पादन वनधाथरर् 

17.13  कीमत-ववभेद का औवचत्य 

17.14  परू्थ प्रवतयोवगता तर्ा एकावधकार में अन्तर 

17.15  सारांश  

17.16   अवधगम पररर्ाम   

17.17   शब्दावली 

17.18  स्व परख प्रश्न   

17.19  संदभथ एवं ग्रन्र् सचूी  
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17.20  अन्य पठन सामग्री  

17.21  वेब संसाधन / वलंक 

17.0 उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के पठन के पश्चात आप समझने में सक्षम होंगे : 

- एकावधकारी का अर्थ, प्रकार एवं ववशेषताओ ंके बारे में; 

- एकावधकारी िारा अलपकाल और दीघथकाल में कीमत एवं उत्पादन वनधाथरर् के बारे में; 

- कीमत ववभेद का अर्थ, प्रकार और इसकी आवश्यक शतों के बारे में; 

- कीमत ववभेद के अन्तगथत कीमत एवं उत्पादन वनधाथरर् के बारे में; तर्ा  

- परू्थ प्रवतयोवगता और एकावधकार में अन्तर के बारे में।   

17.1 प्रस्ताविा (Introduction) 

एकावधकारी बाजार की वह वस्र्वत/ दशा है वजसमें प्रवतस्पधाथ का अभाव होता है। परू्थ प्रवतस्पधाथ की भाँवत यह भी बाजार 

की एक दसूरी चरम वस्र्वत है। इसके अलावा एकावधकार के अन्तगथत कीमत ववभेद की नीवत अपनाई जा सकती है, जो 

अन्य वकसी भी प्रकार के बाजार में संभव नहीं है। इस इकाई के अन्तगथत हम अलपकाल और दीघथकाल में वस्तु की कीमत 

और उसकी उत्पादन – मात्रा के वनधाथरर् (अर्ाथत फमथ के साम्य) के बारे में ववस्ततृ अध्ययन करेंगे तर्ा यह भी जानने 

का प्रयत्न करेंगे वक कीमत ववभेद का क्या औवचत्य है? अन्त में, परू्थ प्रवतयोवगता और एकावधकार में अन्तर को समझेंगे। 

17.2 एकायधकार का अर्थ एवं पररभाषा (Meaning and Definition of Monopoly) 

एकावधकार बाजार की वह वस्र्वत होती है, वजसमें वस्तु का बाजार में एक ही वविेता होता है एवं उस वस्तु की कोई 

वनकि स्र्ानापन्न वस्तु उपलब्ध नहीं होती है। यह अंगे्रजी शब्द ‘Monopoly’ के दो शब्दों ‘Mono’ और ‘Poly’ से 

वमलकर बना  है। ‘Mono’ का अर्थ है अकेला और ‘Poly’ का अर्थ है यविेता अर्ाथत Monopoly का शावब्दक 

अर्थ है- अकेला वविेता। अतः स्पष्ट है वक एकावधकार से हमारा आशय बाजार की उस वस्र्वत से है वजसमें एक वववशष्ट 

वस्तु की पवूतथ पर वकसी एक उत्पादक अर्वा फमथ का पूर्थ वनयन्त्रर् रहता है। बाजार में केवल एक ही उत्पादक अर्वा 

वविेता होता है, इसवलए एकावधकार की वस्र्वत में फमथ एवं उद्योग एक दसूरे के पयाथयवाची होते हैं। इस प्रकार एकावधकार 

वाला उद्योग अवनवायथतः एक फमथ वाला उद्योग होता है। 

एकावधकार की वववभन्न अर्थशावस्त्रयों िारा दी गई पररभाषाओ ंमें से कुछ प्रमखु पररभाषाएँ इस प्रकार हैं: 

प्रो. वाटसि के अनुसार, “एकावधकारी एक वस्तु का अकेला उत्पादक होता है वजसकी कोई वनकि स्र्ानानापन्न वस्तु 

नहीं ह|ै” लिथर (Lerner) के अनुसार, “एकावधकारी का अवभप्राय उस वविेता से है वजसकी वस्तु का माँग वि वगरता 

हुआ होता है।" सुमिर (Sumner) के अनुसार, ‘‘ववशदु्ध एकावधकारी से आशय माँग की लोच शनू्य होने से ह,ैजबवक 

शदु्ध प्रवतयोवगता में माँग की लोच असीवमत होती है।" प्रो. बेन्हम (Benham) के अनुसार, “एकावधकारी अक्षरशः एक 

वविेता होता है और एकावधकार शवक्त पवूतथ के सम्परू्थत: वनयन्त्रर् पर आधाररत होती है।" 
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संके्षप में, हम ववशदु्ध अर्वा पूर्थ एकावधकारी की पररभाषा इस प्रकार द ेसकते हैं-"एकावधकारी से आशय उस एकाकी 

फमथ उद्योग से है, जहाँ पर फमथ की वस्तु एवं बाजार में बेची जाने वाली वस्तुओ ंके बीच में माँग की वतरछी लोच (Cross 

Elasticity of Demand) शनू्य होती है।”  

17.3 एकायधकार की यवशेषताए ँ (Features of Monopoly)  

एकावधकारी की प्रमखु ववशेषताएँ अग्रांवकत हैं : 

(1)  अकेला उत्पादक अर्वा यविेता (Single Producer or Seller) : एकावधकारी अपनी वस्तु का अकेला 

उत्पादक अर्वा वविेता होता है। 

(2)  फमथ एवं उद्योग एक-दूसरे के पयाथयवाची (Firm and Industry are Synonymous) : एकावधकारी एक 

फमथ वाला उद्योग होता है, अतः फमथ एवं उद्योग दोनों एक-दसूरे के पयाथयवाची होते हैं ! 

(3)  प्रभावपूर्थ यिकट प्रयतस्र्ािापन्ि वस्तुओ ंका अभाव (Absesnce of near Effective Substitutes) 

: एकावधकारी ऐसी वस्तु का उत्पादन एवं वविय करता है वजसकी प्रभावपरू्थ वनकि प्रवतस्र्ानापन्न वस्तुएँ 

बाजार में उपलब्ध नहीं होती हैं। 

(4)  िई फमों के प्रवेश पर प्रभावपूर्थ रोक (Effective Control on Entry of New Firms) : एकावधकार 

की वस्र्वत में न केवल अलपकाल में, बवलक दीघथकाल में भी नई फमों के प्रवेश पर प्रभावी रोक लगी होती है। 

एकावधकार तभी तक बना रहता है, जब तक नई फमें उद्योग में प्रवेश न कर सकें ।  

(5)  औसत आगम और सीमान्त आगम वि (Average Revenue and Marginal Revenue) : 

एकावधकारी फमथ का औसत आगम वि (AR) बायें से दायें नीचे की ओर ढ़ालू होता है, जो यह बताता है वक 

कम कीमत पर अवधक वस्तु बेची जा सकती है । सीमान्त आगम वि (MR) औसत आगम वि (AR) की 

तरह नीचे की ओर ढ़ालू होता है तर्ा औसत आगम वि से नीचे होता है। एकावधकारी के औसत आगम व 

सीमान्त आगम विों को रेखावचत्र 17.1 में वदखाया गया है। 

रेखायचत्र संयया – 17.1 

 

 (6)  स्वतन्त्र कीमत िीयत (Independent Price Policy) : एकावधकारी फमथ स्वतन्त्र कीमत नीवत अपना सकती 

है अर्ाथत् वह अपनी इच्छानुसार कीमत में कमी या ववृद्ध कर सकती है। औसत आगम वि का नीचे की ओर 

ढ़ालू होना ही यह प्रकि करता है वक फमथ कीमत वनधाथरक (Price-maker) होती है । 

आ
गम

 / 
की
मत
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(7)  कीमत-यवभेद सम्भव (Price Discrimination Possible) : एकावधकारी बाजार में कीमत-ववभेद सम्भव 

है अर्ाथत् उत्पादक अपनी वस्तु को अलग-अलग िेताओ ंअर्वा अलग-अलग स्र्ानों पर वभन्न - वभन्न कीमतों 

पर बेच सकता है। 

(8)  बेलोचदार माँग (Inelastic Demand) : एकावधकारी को अपनी वस्तु की अपेक्षाकृत बेलोचदार माँग का 

सामना करना पड़ता है| इस कारर् से इसका माँग वि अपेक्षाकृत अवधक ढ़ालू होता है|  

(9)  वस्तु की पूयतथ पर पूर्थ यियन्त्रर् (Full Control on Supply of Goods) : एकावधकारी का अपनी वस्तु 

की पूवतथ पर पूर्थ वनयन्त्रर् होता है अर्ाथत् वह अपनी वस्तु की पवूतथ को इच्छानुसार कम अर्वा अवधक कर 

सकता है। 

(10)  दीर्थकाल में असामान्य लाभ (Abnormanl Profits in Long Period) : एकावधकारी दीघथकाल में 

असामान्य लाभ अवजथत करता है। कभी – कभी एकावधकारी को अलपकाल में हावन का भी सामना करना पड़ 

सकता है|  

17.4  एकायधकार का वगीकरर् (Classification of Monopoly)  

(अ)  व्ययक्तगत एवं सावथजयिक एकायधकार (Private and Public Monopoly) : व्यवक्तगत एकावधकार 

वह होता है वजसमें फमथ का स्वावमत्व व्यवक्तगत साहसी या संगठन  के पास होता है| इसका प्रर्म उद्देश्य अपने 

लाभ को अवधकतम करना होता है। इसके ववपरीत, सावथजवनक एकावधकार वह है वजसमें स्वावमत्व सरकार या 

सावथजवनक संस्र्ाओ ंका होता है। इस प्रकार के एकावधकारों का उद्देश्य सामावजक कलयार् में ववृद्ध करना होता 

है। 

)ब(   साधारर् व यवभेदात्मक एकायधकार (Simple and Discriminating Monopoly): साधारर् 

एकावधकार उसे कहते हैं जब एकावधकारी अपनी वस्तु के वलए वववभन्न उपभोक्ताओ ंसे एक ही कीमत वसलू 

करता है| वकन्तु ववभेदात्मक एकावधकार के अन्तगथत एकावधकारी एक ही वस्तु के वलए वववभन्न उपभोक्ताओ ं

से वभन्न-वभन्न कीमत वसलू करता है। 

17. 5 एकायधकार का उदे्दश्य एवं उत्पन्ि होिे के कारर् (objectives of Monopoly 

and Causes of Emergance) 

एकावधकारी अपनी वस्तु का िेताओ ंसे अवधक मलूय वसलू करता है तर्ा आवश्यकतानुसार मलूय-ववभेद की नीवत भी 

अपनाता है। उसका प्रमखु उद्देश्य अपने लाभों को अवधकतम करना होता है। यहाँ अवधकतम लाभ से आशय प्रवत इकाई 

अवधकतम लाभ से न होकर अयधकतम कुल लाभ से है। एकावधकार उत्पन्न होने कारर् वनम्नवलवखत हैं :   

(i)  कच्चे माल का केन्द्रीीयकरर् : जब वकसी वस्तु के वनमाथर् के वलये आवश्यक कच्चा माल वकसी एक फमथ 

के एकावधकार में आ जाता है, तो एकावधकार का जन्म हो जाता है। 

(ii)  कािूिी एकायधकार : सावथजवनक वहतों की रक्षा के वलये कुछ के्षत्रों में कानून िारा एकावधकार स्र्ावपत वकया 

जा सकता ह,ै जैसे वकसी शहर में पानी अर्वा वबजली की पवूतथ व्यवस्र्ा के वलये वकसी एक फमथ को एकावधकार 

द ेदनेा । 

(iii)  यवशेष कािूिी अयधकारों की प्रायप्त : ववशेष कानूनी अवधकार, जैसे पेिेन्ि, कॉपीराइि अर्वा रेडमाकथ  की 

प्रावप्त से एकावधकार उत्पन्न होता है। 

(iv)  अत्ययधक पूजँी अर्वा संसाधिों की आवश्यकता : कुछ उद्योगों, जैसे लोहा और इस्पात, जहाज उद्योग 

आवद में बहुत अवधक पूँजी की आवश्यकता होती है, वजससे नयी फमथ उस उद्योग में प्रवेश नहीं कर पाती है। 
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(v)  उत्पादि की गुप्त यवयध अर्वा दुलथभ यन्त्रों का प्रयोग : यवद वकसी वस्तु के उत्पादन के वलये वकसी ववशेष 

वववध या तकनीक का प्रयोग वकया जाता है वजसका ज्ञान अन्य उत्पादकों को नहीं होता, तो एकावधकार उत्पन्न 

हो जाता है। इसी तरह यवद वकसी वस्तु के उत्पादन के वलये आवश्यक यन्त्र दलुथभ हैं, तो भी एकावधकार स्र्ावपत 

हो जाता है। 

(vi)  व्ययक्तगत गुर् : जैसे एक डॉक्िर, वकील, अवभनेता आवद अपने व्यवक्तगत गुर्ों के कारर् अपने-अपने क्षेत्रों 

में एकावधकार की वस्र्वत प्राप्त कर लेते हैं । 

(vii)  व्यापाररक िाम : जब वकसी वस्तु उत्पादन के वलये वकसी उत्पादक को बहुत यश या ययावत प्राप्त हो जाती है, 

तो नये उत्पादक उस उद्योग में प्रवेश करने से डरने लगते हैं। 

(viii)  फमथ की मूलय िीयत : एक फमथ अपनी मलूय नीवत इस प्रकार वनधाथररत कर सकती है वजससे वक नवीन फमों के 

उस क्षेत्र में प्रवेश के वलये आकषथर् ही न रहे। 

(ix)  वस्तु यवशेष का सीयमत बाजार : कुछ वस्तुओ ंका बाजार अत्यवधक  सीवमत होने के कारर् भी नयी फमों 

के वलये उस उद्योग में प्रवेश के वलये आकषथर् नहीं रहता। 

(x)  आयात-यियाथत िीयत : सरकार की आयात-वनयाथत नीवत भी वकसी फमथ को एकावधकार की वस्र्वत में ला 

सकती है। जैसे, सरकार यवद वकसी वस्तु के आयात का अवधकार वकसी फमथ को दे दतेी है, तो वह फमथ उस क्षेत्र 

में एकावधकारी बन जायेगी।  

(xi)  गलाकाट प्रयतयोयगता : कभी-कभी गलाकाि प्रवतयोवगता से बचने के वलये वववभन्न फमों का एक संघ बन 

जाता है, जो वक उस उद्योग की उत्पादन और मलूय  नीवत वनधाथररत करता है । 

(xii)  िेताओ ंका अज्ञाि और आलस्य : कुछ दशाओ ंमें िेताओ ंमें स्र्ानापन्न वस्तु की उपलवब्ध के सम्बन्ध में 

ज्ञान न होने अर्वा आलस्य के कारर् उनके दसूरे वविेताओ ंके पास ना जाने के कारर् भी वकसी फमथ को 

एकावधकार जैसी वस्र्वत प्राप्त हो सकती है। 

स्व मूलयांकि – प्रर्म 

1. वनम्न में से एकावधकार की ववशेषताएँ नहीं हैं – 

(अ) अकेला उत्पादक अर्वा वविेता  

(ब) स्वतंत्र कीमत नीवत  

(स) बेलोचदार मांग 

(द) समरूप वस्तुएँ 

2. वनम्न में से एकावधकार का वगीकरर् वकतने चरर्ों/भागों में वकय गया हैं – 

(अ) तीन चरर्/भाग  (ब) दो चरर्/भाग 

(स) पांच चरर्/भाग  (द) छ: चरर्/भाग  

3. वनम्न में से एकावधकार शब्द की उत्पव् हुई हैं – 

(अ) Monopoly  (ब) Monopolisation  

(स) Monopolite  (द) Monopolo 

4. वनम्न में से एकावधकार का उद्देश्य है – 

(अ) कच्चे माल का केन्िीकरर्   

(ब) कानूनी अवधकार  

(स) व्यवक्तगत गुर्  
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(द) उपयुथक्त सभी 

उर्त्र :  1 (द) 2 (ब) 3 (अ) 4 (द)  

17.6 फमथ का साम्य (Equibrium of Firm) 

एकावधकार के अन्तगथत फमथ के साम्य को वनधाथरर् वनम्न दो वववधयों िारा वकया जाता हैः 

17.6.1 कुल आगम तर्ा कुल लागत यवयध (Total Revenue and Total Cost Method) : पूर्थ प्रवतयोवगता 

में कुल आगम रेखा उद्गम वबन्द ुसे शरुु होकर सीधी बढ़ती हुई होती है, जबवक एकावधकार में यह रेखा उपर उठती हुई 

होती है क्योंवक एकावधकारी का आगम परू्थ प्रवतयोवगता की तुलना में तीव्र गवत से बढ़ता है। एकावधकारी साम्य की 

वस्र्वत वहाँ होगी जहाँ उसे अवधकतम लाभ की प्रावप्त हो रही हो, अर्ाथत कुल आगम एवं कुल लागत की दरूी अवधकतम 

हो। अवधकतम दरूी ज्ञात करने के वलए एकावधकारी उत्पादन के वववभन्न स्तरों पर फमथ का कुल आगम एवं कुल लागत 

वि का अंतर ज्ञात करेगा। एक स्तर पर एकावधकारी न लाभ न हावन की वस्र्वत में होगा जहाँ TR = TC हो  तर्ा जहाँ 

कुल लागत, कुल आगम से अवधक होगी, वहाँ एकावधकारी हावन की वस्र्वत में होगा| वजस वबन्द ुपर कुल आगम, कुल 

लागत से अवधक होगी उस वबन्द ुपर एकावधकारी को लाभ की प्रावप्त होगी। सभी वस्र्वतयों को रेखावचत्र -17.2 िारा 

स्पष्ट वकया गया है| 

रेखायचत्र संयया – 17.2 

 

 

 

 

 

 

 

रेखावचत्र में TC कुल लागत रेखा तर्ा TR कुल आगम रेखा है। एकावधकारी को सामान्य लाभ (न लाभ न हावन) वबन्द ु

B और E पर प्राप्त होता है क्योंवक इन दोनों वबन्दओु ंपर कुल आगम एवं कुल लागत बराबर है। वबन्द ुE के बाद हावन 

होगी तर्ा B वबन्द ुसे पहले भी हावन की वस्र्वत है। वबन्द ुB तर्ा E के बीच में एकावधकारी को लाभ की प्रावप्त हो रही 

है। सबसे अवधक लाभ OQ1 उत्पादन पर है। यहाँ पर TR न केवल TC से अवधक है, वरन इन दोनों का अंतर भी 

सवाथवधक है| एकावधकारी को OQ उत्पादन की मात्रा तक हावन, OQ1 पर अवधकतम लाभ तर्ा उत्पादन की OQ2 मात्रा 

पर न लाभ न हावन प्राप्त हो रही है। अगर एकावधकारी OQ2 से अवधक उत्पादन करेगा, तो भी हावन होगी। एकावधकारी 

उत्पादन की OQ1 मात्रा का वनधाथरर् करेगा, जहाँ उसे अवधकतम लाभ की प्रावप्त हो रही है। 
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17.6.2  सीमान्त आगम एवं सीमान्त लागत यवयध (Marginal Revenue and Marginal Cost Method) 

: इस वववध के अंतगथत उत्पादन की वजस मात्रा पर एकावधकारी का सीमान्त आगम एवं सीमान्त लागत बराबर होगी, 

वहीं एकावधकारी साम्य की वस्र्वत में होगा। अलपकाल में इस साम्य वबन्द ुपर एकावधकारी हावन, सामान्य लाभ एवं 

असामान्य लाभ की वस्र्वत में हो सकता है, परन्तु दीघथकाल में अवधकतम लाभ कमाता हुआ ही होगा। एकावधकारी को 

अवधकतम लाभ की प्रावप्त तब होगी, जब उसकी सीमान्त आगम एवं सीमान्त लागत बराबर होगी। एकावधकारी की 

साम्यावस्र्ा को रेखावचत्र 17.3 िारा स्पष्ट वकया गया है| 

रेखायचत्र संयया - 17.3 

 

वचत्रानुसार सीमान्त लागत (MC) तर्ा औसत लागत (AC) दोनों वि ऊपर की ओर चढ़ते हुए हैं। सीमान्त आगम 

(MR) तर्ा औसत आगम (AR) दोनों ही दायीं ओर झकेु हुए हैं। वजस वबन्द ुपर MR एवं MC दोनों बराबर होंगे, वहीं 

साम्य वबन्द ुहोगा। वबन्द ुE पर MR एवं MC वि दोनों एक दसूरे को काि रहे हैं अर्ाथत् बराबर हैं। इस कारर् वबन्द ुE 

एकावधकार का साम्य वबन्द ु है। एकावधकारी OQ मात्रा का उत्पादन करेगा क्योंवक उसे यहाँ ABCD लाभ की प्रावप्त हो 

रही है। उत्पादन की OQ मात्रा पर एकावधकारी का औसत आगम OA (QB) ह ैतर्ा औसत लागत OD (QC) है। 

17.7 एकायधकार के अंतगथत अलपकाल में मूलय एवं उत्पादि यिधाथरर् (Price and 

Output Determination in Short Run Under Monopoly) 

अलपकाल में एकावधकारी की जो उत्पादन क्षमता होती है, उसी पर वह उत्पादन करता है। वह उत्पादन के आकार में 

पररवतथन नहीं कर सकता। इस कारर् अलप समय में एकावधकारी माँग के अनुरुप पवूतथ में पररवतथन नहीं कर सकता। 

इसवलए वस्त ुके मलूय वनधाथरर् में माँग का ही अवधक प्रभाव पड़ता है। एकावधकारी अपने मलूय एवं उत्पादन का वनधाथरर् 

वहाँ करता है, जहाँ उसकी सीमान्त लागत (MC) एवं सीमान्त आगम (MR) दोनों बराबर होती हैं। एकावधकारी को 

हमेशा ही लाभ की प्रावप्त होती है, यह आवश्यक नहीं है| सीमान्त लागत व सीमान्त आगम के बराबर होने पर भी 

एकावधकारी लाभ, हावन तर्ा न लाभ न हावन की वस्र्वत में हो सकता है। अलपकाल में माँग का बहुत अवधक प्रभाव 

पड़ता है क्योंवक अलपकाल में माँग के अनुरुप पूवतथ नहीं बदली जा सकती। इस कारर् माँग कम होने पर कम कीमत 

वनधाथररत की जाती है, कम कीमत के कारर् एकावधकारी को सामान्य लाभ ही वमल पाता है। जब माँग अवधक होती है, 

तो एकावधकारी अवधक मलूय का वनधाथरर् कर लेता है| इस कारर् उसे अवधक लाभ की प्रावप्त हो जाती है। जब वस्तु की 
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माँग बहुत ही कम हो, तो हावन की वस्र्वत हो सकती है| माँग बेलोचदार होने के कारर् एकावधकारी को सामान्य लाभ 

एवं हावन की सम्भावनाएँ कम होती हैं, अवधकतर लाभ ही प्राप्त होता है। अलपकाल की तीनों वस्र्वतयों को वनम्न वचत्रों 

िारा स्पष्ट वकया जा सकता है।  

1.  असामान्य लाभ (Abnormal Profit) : जब एकावधकारी का औसत आगम उसकी औसत लागत से 

अवधक होता है, तो वह असामान्य लाभ प्राप्त करता हुआ होता है। एकावधकारी को अलपकाल में प्राय: सामान्य 

से अवधक लाभ प्राप्त होता है। इसे रेखावचत्र 17.4 िारा स्पष्ट  वकया गया है। 

रेखायचत्र संयया - 17.4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

एकावधकारी वबन्द ुE पर साम्यावस्र्ा में है जहां MC एवं MR दोनों बराबर हैं। एकावधकारी की औसत लागत 

OD (QC) है, परन्तु उसका औसत आगम OA (QB) है। इस कारर् एकावधकारी को प्रवत इकाई लाभ AD 

(BC) तर्ा कुल असामान्य लाभ ABCD प्राप्त हो रहा है। 

2.  सामान्य लाभ (Normal Profit) : अलपकाल में जब एकावधकारी का औसत आगम एवं औसत लागत 

दोनों साम्य वबन्द ुपर बराबर होते हैं, तो वह सामान्य लाभ की वस्र्वत में होता है। इसे रेखावचत्र 17.5 िारा स्पष्ट 

वकया गया है।  

रेखायचत्र संयया - 17.5 
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वचत्रानुसार साम्य वबन्द ुE है| इस पर MR और MC दोनों बराबर (QE) है तर्ा यहाँ औसत आगम और औसत 

लागत दोनों बराबर (QB) हैं| इसवलए फमथ को सामान्य लाभ प्राप्त हो रहा है|  

3.  हायि की यस्र्यत (Loss) : माँग कम होने पर एकावधकारी हावन की वस्र्वत में होता है। वस्तु की माँग कम होने 

पर उसे कम कीमत पर वस्तु को बेचना पड़ता है। इस कारर् औसत लागत की तुलना में औसत आगम कम 

होता है। यह वस्र्वत प्राय: एकावधकार में नहीं पाई जाती। रेखावचत्र 17.6 िारा हावन की वस्र्वत को स्पष्ट वकया 

गया है| 

रेखायचत्र संयया – 17.6 

 

 

 

 

 

  

 

 

वबन्द ुE पर MR एवं MC दोनों ही बराबर (QE) हैं। साम्य उत्पादन की OQ मात्रा पर एकावधकारी का औसत आगम 

QC है तर्ा औसत लागत QB है| इस कारर् फमथ को CB के बराबर प्रवत इकाई हावन तर्ा ABCD के बराबर कुल 

हावन हो रही है|  

17.8 एकायधकार के अंतगथत दीर्थकाल में कीमत एवं उत्पादि यिधाथरर् (Price and 

Output Determination in Long-Run) 

एकावधकारी के पास दीघथकाल में इतना अवधक समय होता है वजसमें वह न केवल पररवतथनशील साधन, बवलक वस्र्र 

साधनों में भी पररवतथन कर सकता है। माँग अवधक होने पर एकावधकारी बड़े आकार का संयंत्र लगाकर उत्पादन बढ़ा 

लेता है। जब वस्तु की माँग कम हो जाती है, तो छोिे स्तर पर उत्पादन का वनधाथरर् करता है। अतः पवूतथ को अपनी माँग 

के अनुरुप बनाए रखने में सफल हो जाता है, इस कारर् उसे लाभ की प्रावप्त होती है। जब एकावधकारी लाभ की वस्र्वत 

में होता है, तो नई फमे प्रवेश नहीं कर सकती, इस कारर् उसे दीर्थकाल में असामान्य लाभ ही प्राप्त होता है। दीघथकाल 

में भी एकावधकारी उस वबन्द ुपर सन्तुलन में होता ह,ै जहाँ उसकी दीघथकालीन सीमान्त लागत तर्ा सीमान्त आगम एक 

दसूरे के बराबर (LMC = MR) होते हैं। साम्य वबन्द ुपर इस वस्र्वत को रेखावचत्र संयया 17.7 िारा स्पष्ट वकया गया है। 
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रेखायचत्र संयया - 17.7 

 

रेखावचत्रानुसार फमथ का साम्य वबंद ुA है क्योंवक यहाँ पर MR = LMC (AQ = AQ) हैं तर्ा साम्य उत्पादन मात्रा OQ 

है| यहाँ पर एकावधकारी को प्रवत इकाई लाभ BA(PS) तर्ा कुल लाभ PSAB प्राप्त हो रहा है, जो अवधकतम है| OQ 

उत्पादन मात्रा पर एकावधकारी फमथ का आकार अनकूुलतम है क्योंवक संतुलन वबंद ुपर MR वि LAC वि को उसके 

न्यूनतम वबंद ुA पर कािता है| दीघथकाल में एकावधकारी के संतुलन की वस्र्वत में केवल सीमान्त आगम, दीघथकालीन 

सीमान्त लागत तर्ा दीघथकालीन औसत लागत ही बराबर (MR = LMC = LAC) नहीं होते, वरन अलपकालीन 

सीमान्त लागत और अलपकालीन औसत लागत भी बराबर होते हैं| दीघथकाल में संतुलन की वस्र्वत में सूत्र रूप में : 

 AR > MR = LMC = LAC = SMC = SAC 

    QB > QA = QA = QA = QA = QA 

क्या एकायधकारी कीमत सदैव स्पधाथत्मक कीमत से अयधक होती है? (Is monopoly price always higher 

than the competitive price?)  

एकावधकारी बाजार की ववशेषताओ ंके कारर् यह बात सच है वक प्राय: एकायधकारी कीमत प्रयतस्पधाथत्मक कीमत 

से ऊँची होती है, यकन्तु सदैव ऐसा होिा आवश्यक िहीं है| यकन्तु यिम्िांयकत यवशेष दशाओ ंमें (यवशेषकर 

अलपकाल में) एकायधकारी कीमत प्रयतस्पधाथत्मक कीमत से कम भी हो सकती है :  

1. यवद एकावधकारी िारा उत्पावदत वस्तु वक माँग लोचदार हो तर्ा उसका उत्पादन उत्पव् ववृद्ध वनयम (लागत 
ह्रास वनयम) के अन्तगथत हो रहा हो ; 

2. यवद एकावधकारी उत्पव् के ऐसे बड़े पैमाने पर उत्पादन कर रहा हो, वजसके कारर् (आंतररक एवं बाह्य बचतों 

के कारर्) प्रवत इकाई औसत उत्पादन कम आती हो ; 

3. अनेक बार एकावधकारी शवक्त को वनयवन्त्रत करने वाले तत्त्वों वक वियाशीलता के कारर् एकावधकारी जान-
बझूकर अपनी वस्तु की कीमत नीची रखता हो,जैसे  

(i) सरकारी वनयंत्रर् एवं वनयमन का डर, 

(ii) स्र्ानापन्न वस्तुओ ंके आ जाने का डर, 

(iii) उपभोक्ताओ ंके िारा प्रबल ववरोध वकये जाने पर  

(iv) नई फमों के प्रवेश की आशंका|  

4. अन्य कारर् : (i) रावशपातन की नीवत को सफल बनाना; तर्ा (ii) जनकलयार् की भावना से प्रेररत होकर 

वस्तु की नीची कीमत रखना| 
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17.9 यवभेदात्मक एकायधकार/कीमत यवभेद का अर्थ (Meaning of Price 

Discrimination) 

ववभेदात्मक एकावधकार का आशय एक वविेता िारा समान प्रकार की वस्तु या सेवा के वलये वववभन्न िेताओ ंया 

वववभन्न बाजारों से अलग-अलग मलूय वसूल करने से होता है। श्रीमती ज ाि रायबन्सि के अनुसार, ’’एक ही वनयन्त्रर् 

के अन्तगथत उत्पावदत एक ही वस्तु को वववभन्न िेताओ ंको वववभन्न कीमतों पर बेचने का कायथ कीमत-ववभेद कहलाता 

है।’’ प्रो.जे.एस. बेि के शब्दों में, “कीमत-ववभेद ववशेषतया वविेताओ ंकी उस विया की ओर संकेत करता है वजसके 

िारा वह समान वस्तु का एक सार् ही वववभन्न  िेताओ ंसे वभन्न-वभन्न मलूय वसलू करता है।’’ यमलटि एच. स्पेन्सर 

के शब्दों में, ’’वकसी वविेता िारा एक ही वस्तु के वलये उसी अर्वा वववभन्न िेताओ ंसे वभन्न-वभन्न कीमतें, तदनुसार 

लागतों में अन्तर के वबना, लेने की पररपािी को कीमत ववभेद कहा जा सकता है।’’ इस प्रकार कीमत-ववभेद के अन्तगथत 

वववभन्न िेताओ ंसे एक ही वस्तु के वभन्न-वभन्न मलूय वलये जाते हैं। प्रो. यस्टगलर कीमत ववभेद को ववस्ततृ अर्थ में 

पररभावषत करते हैं| उनके अनसुार, “कीमत ववभेद का अर्थ है वक तकनीकी दृवष्ट से वमलते – जलुते उत्पादों को इतनी 

वभन्न – वभन्न कीमतों पर बेचना, जो उनकी सीमान्त लागतों में अनुपात में नहीं होती अर्ाथत सीमान्त लागतों के अनुपात 

से अवधक होती है।”  

17.10 कीमत-यवभेद के प्रकार (Types of Price Discrimination) 

कीमत-यवभेद यिम्ि प्रकार के हो सकते हैं :  

(1)  व्ययक्तगत मूलय-यवभेद : इसके अन्तगथत अलग-अलग ग्राहकों से अलग-अलग मलूय वलये जाते हैं। जैसे  एक 

कम्पनी अपने अंशधाररयों व कमथचाररयों को ररयायती दर पर माल बेच सकती है। 

(2)  भौगोयलक मूलय-यवभेद : जब वभन्न-वभन्न स्र्ानों पर वस्तु की वभन्न - वभन्न कीमतें रखी जाती हैं, तो इसे 

भौगोवलक मलूय-ववभेद कहते हैं। जब वविेता सम्पूर्थ दशे को कई के्षत्रों में बाँि दतेा है और प्रत्येक के्षत्र के वलये 

अलग-अलग मलूय वनधाथररत करता है, तो उसे के्षत्रीय मलूय ववभेद कहते हैं। 

(3)  प्रयोगािुसार मूलय-यवभेद : उदाहरर् के वलये, ववद्यतु पवूतथ कम्पनी घरेल ूप्रयोग और औद्योवगक प्रयोग के 

वलये वभन्न-वभन्न वबजली की दरें वसलू करती है। 

(4)  वगाथिुसार मूलय-यवभेद : कई बार वविेता धनी वगथ से अवधक मलूय वसूल करता है तर्ा गरीब वगथ से कम। 

इसके औवचत्य को वसद्ध करने के वलये वह अमीर वगथ के प्रयोग की वस्तु पर परृ्क् लेबल का भी प्रयोग कर 

सकता है। 

(5)  समयािुसार मूलय-यवभेद : उदाहरर् के वलये, पहले मोबाइल फोन से वदन की अपेक्षा रात में िेलीफोन की दरें 

कम रखी जाती र्ीं। इसे Clock Time मलूय-ववभेद कहते हैं। इसी तरह सदी में वबजली के पंखों के मूलय कम 

हो जाते हैं। इसे Calendar Time मलूय-ववभेद कहते हैं। 

(6)  छूट देकर मूलय-यवभेद : यह चार प्रकार की होती है : ववतरक छूि, नकद छूि, मात्रा छूि, और गैर-मौसमी 

छूि। इसका प्रयोग वबिी बढ़ाने के वलए वकया जाता है।  

17.11 कीमत-यवभेद की आवश्यक शतें (Necessary Conditions for Price 

Discrimination) 

कीमत ववभदे वनम्नांवकत शतें परूी होने पर ही सफल हो सकता है : 
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(1)  एकायधकारी यस्र्यत (Monopoly) : परू्थ प्रवतयोवगता में मलूय-ववभेद सम्भव नहीं है।  इसके वलये वविेता 

फमथ का एकावधकारी वस्र्वत में होना आवश्यक है। यवद उद्योग की समस्त फमों के बीच मलूय-ववभेद के वलये 

स्पष्ट समझौता हो गया है, तो भी मलूय-ववभेद सम्भव है।  

(2)  परृ्क बाजार (Separate Markets) : मलूय  ववभेद के वलये यह आवश्यक है वक वस्तु के दो या अवधक 

परृ्क बाजार हों। वे एक दसूरे से पयाथप्त दरू होने चावहये वजससे सस्ते बाजार से वस्तु महँगे बाजार में आसानी से 

नहीं पहुँच सके । वववभन्न बाजारों को परृ्क रखने रखने वाले तर्थ्य वनम्नवलवखत हैं : 

)अ (  िेताओ ंको यवशेषतायें (Characteristics of buyers) : 

(i)  िेताओ ंकी अज्ञािता : यवद िेताओ ंको परृ्क्-परृ्क् मलूय वलये जाने का ज्ञान न हो, तो 

मलूय-ववभेद संभव है। 

(ii)  िेताओ ंकी अयववेकपूर्थ धारर्ा : यवद िेता अवधक मलूय को वस्तु की अच्छी वकस्म 

का प्रतीक मानते हैं, तो मलूय-ववभेद संभव ह।ै 

(iii)  बहुत र्ोड़ा मूलयान्तर   : बहुत से िेता मलूयों में र्ोड़े अन्तर की ओर ध्यान नहीं दतेे। 

(ब)  वस्तु या सेवा की प्रकृयत : यवद वस्तु एक प्रत्यक्ष सेवा है, जैसे डाक्िर या वकील की सेवा, तो मलूय-

ववभेद सफलतापवूथक चल सकता है। 

(स)  िय शयक्त में यवयभन्िता : बहुत से वविेता, जैसे डाक्िर, वकील आवद  अपनी वस्तु या सेवा के 

िेताओ ंसे उनकी हैवसयत के अनुसार मलूय वसलू करते हैं । 

(द)  भौगोयलक दूरी और प्रशुलक बन्धि : दो बाजारों के बीच दरूी अवधक होने पर पररवहन लागतों के 

कारर् उनमें समान वस्तु वभन्न - वभन्न मलूयों पर बेची जा सकती है। इसी तरह दो दशेों के बीच सीमा-

शलुकों के कारर्  भी एक वस्तु के वभन्न - वभन्न मूलय  पाये जा सकते हैं। 

(य)  सरकारी यियम : कुछ दशाओ ंमें सरकार वनयम बनाकर मलूय-ववभेद को सम्भव बनाती है । उदाहरर् 

के वलये, एक वबजली कम्पनी औद्योवगक व घरेल ूप्रयोग के वलये वबजली की दरों में अन्तर रख सकती 

है। 

(र)  आदेश पर यविय : यवद माल ग्राहक के आदशे पर तैयार वकया जाता है, तो प्रायः उसे यह पता नहीं 

हो पाता है वक समान प्रकार की वस्तु के वलये पहले िेताओ ंने वकतना मलूय वदया। 

(3)  माँग की लोच में अन्तर (Difference in Elasticity of Demand) : मलूय-ववभेद के वलये वववभन्न 

बाजारों में वस्तु की माँग की लोच में अन्तर होना चावहये, तावक वजस बाजार में वस्तु की माँग बेलोचदार या 

कम लोचदार है, वहाँ वस्तु का ऊँचा मलूय वनधाथररत वकया जा सकता है तर्ा वजस बाजार में वस्तु की माँग 

अवधक लोचदार है, वहाँ वस्तु का नीचा मलूय वनधाथररत वकया जा सकता है। ऐसा करने पर ही एक एकावधकारी 

अपने लाभों को अवधकतम कर सकता है ।  

17.12 यवभेदात्मक एकायधकार के अंतगथत कीमत एवं उत्पादि यिधाथरर् (Price and 

Output Determination under Price Discrimination) 

सामान्य एकावधकारी की भाँवत ववभेदात्मक एकावधकारी का उद्देश्य भी अपने लाभों को अवधकतम करना होता है। इस 

उद्देश्य की पवूतथ के वलये वह सामान्य एकावधकारी की तरह उतना उत्पादन करता है, वजस पर उसके कुल उत्पादन का 

सीमान्त आगम और सीमान्त लागत बराबर (MR=MC) होते हैं। मान लीवजये वक एक भेदपरू्थ एकावधकारी अपनी वस्तु 

केवल ’अ’ और ’ब’ दो बाजारों में ही बेचता है तर्ा ’अ’ बाजार का सीमान्त आगम MR1, ,‘ब’ बाजार का सीमान्त 
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आगम MR2  तर्ा फमथ के कुल उत्पादन की सीमान्त लागत, MC ह,ै तो साम्य की वस्र्वत में MR1=MR2=MC   होता 

है। यवद ’अ’ बाजार का सीमान्त आगम ’ब’ बाजार के सीमान्त आगम से कम है, तो भेदपरू्थ एकावधकारी अपने लाभों 

को अवधकतम करने के वलए ’अ’ बाजार से कुछ वस्तुयें हिाकर ’ब’ बाजार में ले जायेगा तर्ा यह िम तब तक चलता 

रहेगा जब तक वक दोनों बाजारों का सीमान्त आगम बराबर न हो जाय। इसी तरह यवद वकसी बाजार में सीमान्त आगम 

फमथ की सीमान्त लागत से कम है, तो एकावधकारी फमथ इस बाजार में वबिी को कम करके अपने लाभ में ववृि करेगी। 

इसके ववपरीत, यवद वकसी बाजार में सीमान्त आगम फमथ की सीमान्त लागत से अवधक है, तो एकावधकारी फमथ इस 

बाजार में वबिी बढ़ाकर अपने लाभ में ववृि करेगी। इस प्रकार वववभन्न बाजारों में वबिी की मात्रा घिा-बढा ा़कर फमथ 

प्रत्येक बाजार के सीमान्त आगम को सीमान्त लागत के बराबर करती है। 

ववभेदात्मक एकावधकारी के मलूय वनधाथरर् को रेखायचत्र 17.8 िारा स्पष्ट वकया गया है। वचत्र में ‘अ’ बाजार के सीमान्त 

आगम MR1 और ’ब’ बाजार के सीमान्त आगम MR2 को जोड़कर कुल बाजार की सीमान्त आगम रेखा MR प्राप्त की 

गयी है। फमथ का सन्तुलन उस वबन्द ुपर होता है, जहां पर वक फमथ की कुल सीमान्त आगम और सीमान्त लागत बराबर 

(MR=MC) हों। वचत्र के तीसरे भाग में E वबन्द ुपर कुल सीमान्त आगम(MR) और सीमान्त लागत (MC) बराबर ह,ै 

इसवलये वस्तु की OQ मात्रा फमथ के सन्तुलन की मात्रा होगी। अब ववभेदात्मक एकावधकारी इस कुल उत्पादन को अपने 

दोनों बाजारों ’अ’ और ’ब’ में इस प्रकार ववतररत करेगा वक दोनों बाजारों में सीमान्त आगम आपस में बराबर हो तर्ा 

प्रत्येक बाजार का सीमान्त आगम फमथ की सीमान्त लागत के बराबर हो। इसको ज्ञात करने के वलये कुल बाजार के साम्य 

वबन्द ुP से E क्षैवतवजक रेखा खींची गई है जो वक 'अ' बाजार की सीमान्त आगम रेखा MR1 को F वबन्द ुपर, तर्ा 'ब' 

बाजार की सीमान्त आगम रेखा MR2 को C वबन्द ुपर कािती है। 'अ' और 'ब' बाजारों के साम्य वबन्दओु ंF और C से 

X-अक्ष पर लम्ब वगरा दनेे पर इन दोनों बाजारों में वस्तु की बेची जाने वाली मात्रा ज्ञात हो जायेगी। वचत्र में ववभेदकारी 

एकावधकारी अपने कुल उत्पादन OQ की OQ1 मात्रा को 'अ' बाजार में तर्ा OQ2 मात्रा को 'ब' बाजार में बेचेगा। इस 

वस्र्वत में दोनों बाजारों के सीमान्त आगम आपस में बराबर हैं। इस प्रकार यह स्पष्ट है वक ववभेदात्मक एकावधकारी की 

संतुलन वस्र्वत में : 

MR1 = MR2 = AMR = MC 

  Q1F= Q2C=QE = QE 

रेखायचत्र संयया - 17.8 
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'अ' बाजार में माँग की लोच कम तर्ा 'ब' बाजार में माँग की लोच अवधक होने के कारर् 'अ' बाजार में मलूय Q1G 'ब' 

बाजार में मलूय Q2Dसे अवधक है। कीमत-ववभेद की नीवत अपनाकर एक ववभेदात्मक एकावधकारी अपने कुल लाभ को 

बढ़ाने में सफल हो जाता है।  

17.13 कीमत-यवभेद की वांछिीयता/औयचत्य (Justification of Price 

Discrimination) 

सामान्यतया कीमत -ववभेद को बरुा माना जाता है क्योंवक प्रर्म, तो उपभोक्ताओ ंके बीच वकसी भी प्रकार का भेदभाव 

सामावजक न्याय की दृवष्ट से उवचत नहीं होता तर्ा दसूरा, कीमत-ववभेद करने वाला एकावधकारी होता है, वजसका मयुय 

उद्देश्य अवधकतम लाभ कमाना होता है। अतः यह समझा जाता है वक वह मलूय-ववभेद की नीवत अपनाकर उपभोक्ताओ ं

का शोषर् करता है। वकन्तु वास्तव में, कीमत ववभेद उपभोक्ताओ ंव समाज के वलये कहां तक लाभदायक है और कहाँ 

तक हावनकारक, यह इस बात पर वनभथर करता है वक यह वकन पररवस्र्वतयों व वकस उद्देश्य से वकया जाता है? वनम्नवलवखत 

पररवस्र्वतयों में कीमत-ववभेद वांछनीय माना जायेगाः  

(1)  सावथजयिक सेवाओ ंमें :  रेल, डाक, तार आवद सावथजवनक सेवाओ ंमें मलूय-ववभेद उवचत माना जाता है । 

उदाहरर् के वलये, डाक, ववभाग मनीआडथर, रवजस्री, पासथल आवद की दरें ऊँची रखकर सामान्य जनता को सस्ती 

दर पर पोस्िकाडथ प्रदान करता है, तो यह उवचत ही है क्योंवक इससे आवर्थक कलयार् में ववृद्ध होती है। 

(2)  अयतररक्त उत्पादि को खपािा : यवद कोई उत्पादक अपने अवतररक्त उत्पादन को ववदशेी बाजार में बेचने के 

वलये मलूय - ववभेद करता ह,ै तो इसे उवचत कहा जायेगा क्योंवक इससे उसके उपयोग का ववस्तार होता है, बड़े 

पैमाने के उत्पादन की वमतव्ययतायें प्राप्त होती हैं, दशे के साधनों का अवधक गहनता से प्रयोग सम्भव होता है तर्ा 

समाज को अवधक रोजगार और आय की प्रावप्त होती है। यह मलूय ववभेद तब और भी अवधक लाभदायक वसद्ध 

होता है, जब उद्योग में घिती लागतों का वनयम लागू हो रहा हो। 

(3)  वस्तु या सेवा का उत्पादि सम्भव बिािा  :  कुछ पररवस्र्वतयों में वस्तु या सेवा के उत्पादन को सम्भव बनाने 

के वलये मलूय - ववभेद वकया जाता है, जैसे दशे के रेवगस्तानी भागों में ऊंचा यकराया लेकर बस या रेल सेवा 

प्रदाि की जाती है, तो इसे उवचत माना जायेगा क्योंवक ऐसा न करने पर दशे का वह भाग इस सेवा से वंवचत रह 

जायेगा। 

(4)  आयर्थक असमािता कम करिा : यवद कीमत ववभेद िारा धनवानों से अवधक और वनधथनों से कम मलूय वलया 

जाता है, तो यह समाज के वलये वहतकर होगा क्योंवक इससे आय असमानता को कम करने में सहायता वमलती 

है। 

(5)  कुल उत्पादि में वृयि : यवद मलूय-ववभेद िारा उत्पादन क्षमता का  परू्थ उपयोग होता है, तो यह सामावजक दृवष्ट 

से उवचत ही होगा। 

17.4 एकायधकार एवं पूर्थ प्रयतयोयगता की तुलिा (Comparison Between 

Monopoly and Perfect Competition) 

एकावधकारी अकेला उत्पादक होता है, जबवक परू्थ प्रवतयोवगता में बहुत अवधक उत्पादक होते हैं। एकावधकार शवक्त को 

वनयवन्त्रत करने की आवश्यकता ह,ै जबवक परू्थ प्रवतयोवगता को नहीं। इन दोनों की तुलना करने के वलए इनके अन्तर का 

अध्ययन करना आवश्यक है। एकावधकार एवं परू्थ प्रवतयोवगता में अन्तर वनम्नानुसार है :  



250 

 

िम 

सं. 

अन्तर का 

आधार 

एकायधकार पूर्थ प्रयतयोयगता 

1 वविेता इसमें केवल एक ही  वविेता होता ह।ै              इसमें बहतु अवधक वविेता पाये जाते हैं। 

2 फमो का प्रवेश      एकावधकार में फमथ एवं उद्योग एक हीहोता ह।ै 

फमो के प्रवेश का प्रश्न                                                  

ही नहीं उठता।  

फमो का प्रवेश उद्योग में स्वतन्त्र रूप से होता ह।ै  

3 माँग बेलोचदार होती ह।ै    इसमें माँग पूर्थतया लोचदार होती ह।ै 

4 स्र्ानापन्न 

वस्तु       

स्र्ानापन्न वस्तु नहीं होती।                 पूर्थ स्र्ानापन्न वस्तुए ँहोती हैं।  

5 बाजार का ज्ञान    इसमें िेताओ ंको बाजार का पूर्थ ज्ञान नहीं 

होता।              

इसमें िेताओ ंको बाजार का पूर्थ ज्ञान होता ह।ै 

6 मलूय   वस्तुओ ंका मलूय अवधक होता ह।ै     इसमें वस्तुओ ंका मलूय एकावधकार की तुलना में 

कम होता ह।ै      

7 प्रभाव                    एकावधकारी अपनी वियाओ ं  से वस्तु के 

मलूय को प्रभाववत कर सकता  ह।ै                        

इसमें कोई एक वविेता वस्तु के मलूय को प्रभाववत 

नहीं कर सकता। 

8 दीघथकाल में 

लाभ               

एकावधकारी दीधथकाल में  असामान्य लाभ 

कमाता ह।ै                     

पूर्थ प्रवतयोवगता में दीधथकाल में सामान्य लाभ की 

वस्र्वत होती ह।ै 

9 आगम वि              बाएँ से दायें नीचे की और वगरते हुए होते हैं| आधार अक्ष के समानान्तर रेखा के रूप में होते हैं। 

10 कीमत पर 

वनयंत्रर्    

उत्पादक का वस्त ुकी कीमत पर वनयन्त्रर् होता 

ह।ै   

  उत्पादक का वस्तु की कीमत पर वनयन्त्रर् नहीं 

होता हैं। 

स्व मूलयांकि – यितीय 

1. एकावधकार का अर्थ बताइए। 

2. एकावधकार को पररभावषत कीवजये। 

3. एकावधकार की दो ववशेषताएँ वलवखए। 

4. कीमत ववभेद के वकतने प्रकार होते हैं? 

5. एकावधकार के दो उद्देश्य वलवखए। 

17.15 सारांश  (Summary)  

एकावधकार में वकसी फमथ की उत्पावदत वस्तु की कोई वनकि प्रवतस्र्ापन वस्तु नहीं होती, वजसके कारर् उस वस्तु की 

कीमत में पररवतथन का अन्य वस्तुओ ंकी कीमत पर कोई ववशेष प्रभाव नहीं पड़ता और ना ही उस वस्तु की कीमत पर 

अन्य वस्तुओ ंके कीमत पररवतथन का प्रभाव पड़ता है।  एकावधकार में  नई फमो के प्रवेश पर प्रभावी रोक लगी होती है 

एवं इसका वस्तु की पूवतथ पर परू्थ वनयन्त्रर् रहता है। एकावधकार में फमथ की साम्यवस्र्ा में फमथ को प्रायः अवधकतम लाभ 

प्राप्त होता है। अलपकाल में एकावधकारी फमथ को  असामान्य लाभ, सामान्य लाभ तर्ा हावन हो सकती है एवं दीधथकाल 

में फमथ आवश्यकतानुसार उत्पादन के सभी साधनों की मात्रा में पररवतथन कर सकती है तर्ा अपने संयन्त्र के आकार को 

आवश्यकतानुसार छोिा-बड़ा कर सकती है। एकावधकारी होने के  कारर् वह दीधथकाल में इस प्रकार से  व्यवस्र्ा करेगा 

वक उसे असामान्य लाभ प्राप्त हो। जब एक एकावधकारी अपनी वस्तु की  कीमत सभी बाजारो में एक सी ही रखे तो, ऐसी 
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वस्र्वत को सरल एकावधकार की वस्र्वत कहा जाता है, वकन्तु जब वह अलग-अलग िेताओ ंसे अलग-अलग कीमत 

प्राप्त करता है, तो इसे कीमत ववभेद अर्वा ववभेदात्मक एकावधकार कहा जाता है। डॉक्िर, वकील तर्ा व्यवसाय 

सलाहकार कभी-कभी अपने ग्राहक से उनकी आय के अनुसार अपनी सेवाओ ंकी फीस वसलू करते हैं। वनमाथता प्रायः 

अपने माल को घरेलु बाजार की अपेक्षा ववदशेी बाजार में कम कीमत पर बेचते हैं। अतः कीमत ववभेद की वस्र्वत तब 

होगी, जब एक उत्पादक वस्तु को वववभन्न ग्राहकों को वववभन्न कीमतों पर बेचता है। एकावधकारी में भी साम्य वनधाथरर् 

परू्थ प्रवतस्पधाथ की भांवत दो वववधयों (कुल आगम एवं लागत वववध तर्ा सीमान्त आगम एवं सीमान्त लागत वववध) िारा 

वकया जाता है|  

17.16  अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome) 

 इस इकाई से ववद्यार्ी एकावधकार का अर्थ एवं पररभाषा जान सके होंगे।  

 इस इकाई से ववद्यार्ी एकावधकार की ववशेषताएँ के बारे में जान सके होंगे। 

 इस इकाई से ववद्यार्ी एकावधकार का का उद्देश्य एवं उत्पन्न होने के कारर्के बारे में जान सके होंगे। 

17.17 शब्दावली (Glossary) 

 एकायधकार : एकावधकार से आशय बाजार की उस पररवस्र्वत से है वजसमें एक वववशष्ट वस्तु की पवूतथ पर 

वकसी एक उत्पादक अर्वा फमथ का परू्थ वनयन्त्रर् होता है।  

 कीमत यवभेद : कीमत ववभेद उस विया को कहते हैं वजसके िारा एकावधकारी अपने िारा उत्पावदत समान 

वस्तु की वववभन्न िेताओ ंसे वववभन्न कीमतें वसलू करता है। 

17.18 स्व-परख प्रश्न(Self-evaluation Test)  

अयत लरु्त्र्त्रात्मक प्रश्न (Very Short Answer Questions) 

1 एकावधकारी से आपका क्या आशय है? 

2 कीमत ववभेद को आप कैसे पररभावषत करेंगे| 

3 एकावधकारी की सवाथवधक दो महत्त्वपूर्थ ववशेषताएँ बताइए| 

4 सीमान्त आगम एवं सीमान्त लागत वववध के अनुसार एकावधकारी के संतुलन की शतें बताइए| 

यिबंधात्मक प्रश्न (Essay Type Questions)   

1. एकावधकार वकसे कहते हैं? इसके अंतथगत अलपकाल में उत्पादन की मात्रा एवं मलूय का वनधाथरर् कैसे होता है? 

2. एकावधकार की पररभाषा दीवजए। इसकी ववशेषताए ँक्या हैं? उदाहरर् दकेर समझाइए। 

3. ववभेदात्मक एकावधकार अंतगथत कीमत एवं उत्पादन का वनधाथरर् कैसे वकया जाता है? समझाइए| 
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इकाई - 18 

अपूर्थ प्रयतयोयगता या एकायधकारात्मक प्रयतयोयगता : मूलय एवं 

उत्पादि यिधाथरर् (Imperfect Competition or Monopolistic 

Competition: Price and Output Determination) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

18.0  उद्देश्य  

18.1 प्रस्तावना  

18.2  अपरू्थ प्रवतयोवगता अर्वा एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता का अर्थ एवं पररभाषा 

18.3   एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता की ववशेषताए ँ 

18.4 अपरू्थ प्रवतयोवगता के कारर्  

18.5 एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता के अन्तगथत मलूय एवं उत्पादन का वनधाथरर् या फमथ का साम्य  

 18.5.1 कुल आगम तर्ा कुल लागत वि वववध  

 18.5.2 सीमांत आगम व सीमांत लागत वि वववध  

18.6  समहू संतुलन  

 18.6.1. अल पकालीन अवस्र्र साम् य  

 18.6.2. दीघथकालीन वस्र्र साम् य   

18.7 परू्थ प्रवतयोवगता तर्ा अपूर्थ प्रवतयोवगता का तुलनात् मक अध् ययन  

18.8 एकावधकार तर्ा एकावधकारात् मक प्रवतयोवगता का तुलनात् मक अध् ययन   

18.9  सारांश  

18.10 अवधगम पररर्ाम 

18.11 शब्दावली  

18.12 स् व परख प्रश् न  

18.13 संदभथ एवं ग्रन्र् सचूी  

18.14  अन्य पठन सामग्री  

18.15  वेब संसाधन/वलंक  

18.0 उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात् आप : 

 अपरू्थ प्रवतयोवगता एवं एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता का अर्थ समझ सकें गे। 

 एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता की ववशेषताओ ंसे ववज्ञ हो सकें गे। 

 एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता के अंतगथत कीमत एवं उत्पादन के वनधाथरर् के बारे में ज्ञान प्राप्त कर सकें गे। 
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 परू्थ प्रवतयोवगता तर्ा अपरू्थ प्रवतयोवगता तर्ा एकावधकार एवं एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता के मध्य ववद्यमान 

अंतर को ठीक से समझ सकें गे। 

18.1 प्रस्ताविा (Introduction) 

वास्तव में, परू्थ प्रवतयोवगता और शदु्ध एकावधकार दोनों ही बाजार की कालपवनक दशाए ँहैं। व्यावहाररक जीवन में अपरू्थ 

प्रवतयोवगता की वस्र्वत पाई जाती है, जो परू्थ प्रवतयोवगता और एकावधकार की चरम के बीच की वस्र्वत है, वजसकी 

अमरीकी अर्थशास्त्री प्रो. चैम्बरलेि ने ‘एकावधकृत प्रवतयोवगता’ के रूप में व् याय या की है; जबवक श्रीमती जाि 

रॉयबन् सि ने इस े‘अपरू्थ प्रवतयोवगता’ कहा है। यद्यवप दोनों की ववचारधाराओ ंमें र्ोड़ा सा अन्तर है, लेवकन व्यवहार में 

हम अपरू्थ प्रवतयोवगता तर्ा एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता को एक समान ही मानकर चलते हैं। परू्थ प्रवतयोवगता लगभग 

एक काल पवनक वस्र्वत है। व् यावहाररक जीवन में इसका कुछ भी महत्त्व नहीं होता। इसके ववपरीत, अपरू्थ प्रवतयोवगता एक 

वास् तववक वस्र्वत है और व् यावहाररक जीवन में इसका बहुत ही महत्त्वपरू्थ स् र्ान है। वस्तुतः अपरू्थ प्रवतयोवगता के अंतगथत 

ियावधकार (Duopoly), अलपावधकार (Oligopoly) तर्ा एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता (Monopolistic 

competition) तीनों ही बाजार वस्र्वतयां आती हैं, वकन्तु व्यवहार में अवधकांश वस्तुओ ंका उत्पादन एवं वविय 

एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता के अंतगथत ही होता है, इसवलए अपूर्थ प्रवतयोवगता और एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता को 

समानार्ी अर्थ के रूप में प्रयुक्त वकया जाता है। इस इकाई में हम एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता के अंतगथत कीमत एवं 

उत्पादन वनधाथरर् का ववस्ततृ अध्ययन करेंगे। 

18.2 अपूर्थ प्रयतयोयगता अर्वा एकायधकारात्मक प्रयतयोयगता का अर्थ एवं पररभाषा 

(Meaning and Definition of Imperfect Competition  or 

Monopolistic Competition) 

अपरू्थ प्रवतयोवगता से आशय बाजार की ऐसी वस्र्वत से है वजसमें परू्थ प्रवतयोवगता और एकावधकार दोनों की वमली जलुी 

ववशेषताए ँमौजदू होती हैं। ऐसी वस्र्वत में बाजार में अनेक फमें होती हैं, जो ऐसी वस्तुओ ंका उत् पादन करती हैं, जो एक 

दसूरे की वनकि स् र्ानापन् न होती हैं। इसी कारर् फमों को एक दसूरे से प्रवतस् पद्धाथ भी करनी पड़ती है। यवद भारतीय बाजार 

का उदाहरर् लें, तो  िूर्पेस्ि, नहाने का साबनु आवद ऐसे उत् पाद हैं, वजनके उत् पादकों को अपना उत् पाद रेडमाकथ  या 

‘िांड नेम’ के आधार पर बेचना पड़ता है। ये उत्पाद गुर्, रूप, रंग, आकार, वजन, स् वाद आवद में  यद्यवप एक दसूरे के 

स्र्ानापन् न होते हैं, लेवकन परू्थ स् र्ानापन् न नहीं होते। आवर्थक वसद्धांत में इसे समहू संतुलन (Group equilibrium) भी 

कहा जाता है। 

प्रो-लिथर के अनुसार : ‘’अपरू्थ प्रवतयोवगता उस समय होती ह ैजब एक वविेता को उसके उत्पाद के वगरते हुए माँग वि 

का सामना करना पड़ता है’’।  

प्रो. लेफ्टयवच के अनुसार : ‘एकावधकारात्मक प्रवतस्पधाथ के बाजार में एक ववशेष वकस्म की वस्त ुके अनेक वविेता 

होते हैं और एक वविेता की वस्तु वकसी न वकसी रूप में दसूरे वविेता की वस्तु से वभन्न होती है। जब वविेताओ ंकी 

संयया इतनी अवधक होती ह ै वक एक वविेता के कायों का दसूरे वविेता पर कोई स्पष्ट प्रभाव नहीं पड़े, तो उद्योग 

एकावधकारात्मक प्रवतस्पधाथ का उद्योग बन जाता है।  
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18.3 एकायधकारात्मक प्रयतयोयगता की यवशेषताए ँ (Characteristics of 

Monopolistic Competition) 

एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता की वनम्नवलवखत मयुय ववशेषताएँ हैं: 

1. यविेताओ ंकी अयधक संयया (Large number of sellers) : एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता में उत्पाद स े

सम्बवन्धत वविेताओ ंकी संयया अवधक होती है, लेवकन कोई भी वविेता कुल उत्पादन का इतना अवधक वहस्सा 

उत्पावदत नहीं करता वक बाजार पर वनयंत्रर् कर सके। प्रत्येक फमथ को अपनी वस्तु ववभेद की सीमा तक एकावधकार 

प्राप्त होता है वजससे वह अपने उत्पाद की कीमत को आंवशक रूप से प्रभाववत कर सकता है| 

2. यवभेदी उत्पाद (Differentiated product) : एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता में प्रत्येक वविेता का उत्पाद 

दसूरे वविेता से वभन्न होता है। यद्यवप ये वस्तुए ँएक दसूरे की वनकि स्र्ानापन्न होती हैं, तर्ावप वे परू्थ स्र्ानापत्र 

नहीं होती हैं। वस्तु यवभेद एकायधकारात्मक प्रयतयोयगता की सबसे महत्त्वपूर्थ यवशेषता होती है| वस्तु 

ववभेद वास्तववक अर्वा मनोवैज्ञावनक भी हो सकता है| वस्तु ववभेद वस्तु की भौवतक ववशेषताओ ंमें अंतर, 

वविय करने के ढंग में अंतर तर्ा वविय ववस्तार एवं ववज्ञापन करने के तरीके में अन्तर के कारर् हो सकता है| 

3.  फमों के प्रवेश एवं बयहगथमि की सुगमता (Easy entry and exit of the firms) : एकावधकारात्मक 

प्रवतयोवगता में सरल उत्पादन तकनीक, छोिे आकार की फमथ, तर्ा कम पूँजी की आवश्यता के कारर् फमों के 

प्रवेश एवं बवहगथमन में कवठनाई नहीं आती है। वकन्तु व्यवहार में वस्तु ववभेद, तकनीकी अनुभव तर्ा वव्ीय 

कवठनाइयों के कारर् फमो का प्रवेश एवं बवहगथमन परू्थ प्रवतयोवगता की भांवत सरल नहीं होता है| 

4.  फमों की परस्पर यिभथरता का अभाव (Absence of firms interdependence): एकावधकारात्मक 

प्रवतयोवगता में प्रत्येक फमथ की अपनी मलूय नीवत, उत्पादन नीवत, माँग पवूाथनुमान तर्ा लागत तावलका होती है। 

अलपावधकार की अपेक्षा इस वस्र्वत में प्रत्येक फमथ स्वतन्त्र होती है। फमो के बीच आपस में कोई गठबंधन या 

समझौता नहीं होता है|  

5.  आगम विों की प्रकृयत (Nature of revenue curves) : एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता में कोई भी फमथ 

ऐसी वस्र्वत में नहीं होती ह ैवक वह बाजार पर वनयंत्रर् कर सके। प्रत्येक फमथ कुल उत्पादन का केवल कुछ अंश 

ही उत्पावदत करती है। अतः एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता में फमथ का औसत आगम वि (AR) न तो परू्थतया 

लोचदार होता ह ैऔर न ही कठोर एवं बेलोचदार। औसत आगम वि दोनों के बीच की वस्र्वत में होता है। यह 

अपेक्षाकृत लोचदार होता है| सीमान्त आगम वि (MR) औसत आगम वि की भांवत दायीं और नीचे की तरफ 

वगरता हुआ होता है, और उसके नीचे रहता है, जैसा वक रेखावचत्र 18.1 में दशाथया गया ह:ै 

रेखायचत्र 18.1 
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6.  गैर-मूलय प्रयतयोयगता (Non-price competition) : एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता के अन्तगथत वस्तु के 

मलूय को लेकर वविेताओ ंमें प्रवतयोवगता नहीं होती, बवलक उनके िारा अपनी वस्त ुके 'िान्ड नाम' व 'रेडमाकथ ' 

पर ययादा जोर वदया जाता है। गैर-कीमत प्रवतयोवगता के अन्तगथत सभी वविेता गहन ववज्ञापन अवभयान के िारा 

उपभोक्ताओ ंको यह बताने का प्रयास करते हैं वक उनकी उत्पावदत वस्त ुही ययादा श्रेष्ठ है। 

7.  यवियोपरान्त सेवाए ँ(After sale-services) : वविेताओ ंके िारा अपने ग्राहकों को ववियोपरान्त सेवाएँ 

प्रदान की जाती है। वे अपने-अपने उत्पाद की कई-कई सालों की गांरिी तर्ा वारंिी की 'स्कीम' दतेे हैं। 'जीरो 

परसेन्ि फाइनेंस' की सवुवधा उपलब्ध करवाते हैं, वकराया िय पद्धवत पर माल खरीदने की छूि दतेे हैं, घर बैठे 

अपने माल की सपुदुथगी दतेे हैं तर्ा यवद बेची गई वस्तु विकाऊ प्रकृवत की ह ै(जैसे िीवी, वफ्ज, वावशंग मशीन, 

कार, मोिरसाइवकल, स्कूिर आवद), तो उसकी मरम्मत, जीर्ोद्धार, नवीनीकरर् आवद हेत ु'फ्ी कैम्प' का आयोजन 

भी वकया जाता है। 

8.  अयधक लोचदार माँग वि (Highly elastic demand curve) : एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता की वस्र्वत 

में प्रत्येक फमथ का बाजार के र्ोड़े स ेभाग पर वनयंत्रर् होता है। सभी फमें सामान्यतया एक दसूरे की वनकि 

स्र्ानापन्न वस्तुओ ंका उत्पादन करती हैं। अतः एक फमथ अपनी वस्त ुकी कीमत को र्ोड़ा घिाकर उसकी ययादा 

मात्रा बेच सकती है। इसवलए फमथ का माँग वि अवधक लोचदार होता है| 

18.4 अपूर्थ प्रयतयोयगता के कारर् (Causes of Imperfect Competition) 

(i) वस्तु के गुर्ों में अन्तर (Differences in the quality of goods) : पहला महत्त्वपरू्थ कारर् यह है वक 

वववभन्न वविेता एक ही प्रकार अर्वा गुर् की वस्तु नहीं बेचते। प्रत् येक वविेता अपनी वस्तु को दसूरे वविेताओ ं

की वस्तुओ ंसे वभन्न बनाने का प्रयास करता है। वह वभन् न प्रकार की पैवकंग करके अर्वा वभन्न प्रकार का नाम 

दकेर ग्राहकों के मन में यह धारर्ा दृढ़ कर दतेा है वक उसकी वस् तु अन्य वविेताओ ंकी वस् तुओ ंसे वभन् न और 

अच्छी है। इस प्रकार वह ग्राहकों से अन् य वविेताओ ंकी अपेक्षा ऊंची कीमत वसलू करने में सफल हो जाता है। 

कभी-कभी ग्राहक उसकी वस् तु के उपभोग के इतने आदी हो जाते हैं वक उसके िारा मलूय बढ़ा वदए जाने पर भी 

उसी वस्तु का उपभोग जारी रखते हैं क्योंवक वे समझते हैं वक उसकी वस्तु दसूरे वविेताओ ंकी वस्तुओ ंसे शे्रष्ठ है। 

इस प्रकार उत्पादक की वस्तु का बाजार एक 'स्वतंत्र' बाजार बन जाता है और वह एक एकावधकारी की भांवत 

उसका मलूय वनधाथररत कर सकता है। 

(ii) यशष् टता और सुयवधाए ँ(Courtesy and facilities) : यवद कोई वविेता अपने ग्राहकों से नम्रतापूर्थ व्यवहार 

करता है तर्ा साख सवुवधाएँ प्रदान करता है, तो अवधकतर लोग उसी वविेता से वस्तु खरीदना पसन्द करेंगे, चाहे 

उन्हें अवधक कीमत क्यों न दनेी पड़े। ववशेषकर साख सम्बन्धी सवुवधाओ ंका अवधकतर ग्राहकों वलए बहुत 

आकषथर् होता है।  

(iii) प्रयसयद्ध प्राप्त स्र्ाि: (Famous location) : कभी-कभी वकसी ववशेष स्र्ान की प्रवसवद्ध के कारर् भी बाजार 

में अपरू्थ प्रवतयोवगता उत्पन्न हो सकती है। आजकल की युवा पीढ़ी फैशनेबल बाजार से ही अपनी आवश्यकता 

की वस्तुएँ खरीदना पसन्द करती है। ऐसी अवस्र्ा में वहाँ के वविेताओ ंको वस्तुओ ंके ऊंचे मलूय वसलू करने 

का अवसर वमल जाता है। 

(iv) ग्राहकों की अज्ञािता (Ignorance of customers) : यवद ग्राहकों को इस बात की जानकारी नहीं है वक 

वववभन्न वविेताओ ंिारा वस्तु ववशेष की क्या-क्या कीमतें वसलू की जा रही हैं, तो वे वस्तु को उस वविेता से 

नहीं खरीद सकें गे जो उसे सबसे कम कीमत पर बेच रहा है। यह भी सम्भव है वक ग्राहकों को वववभन्न वविेताओ ं

िारा वसलू की जाने वाली कीमतों की परू्थ जानकारी है, लेवकन वफर भी लापरवाही के कारर् वे वस्तु को उस 
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वविेता से नहीं खरीदते जो उसे सबसे कम कीमत पर बेच रहा है। ऐसी दशा में बाजार में अपरू्थ प्रवतयोवगता ही 

पायी जायेगी। 

(v) ऊँचा पररवहि व्यय (High transport charges) : यवद वकसी वस्तु को एक स्र्ान से दसूरे स्र्ान पर ले 

जाकर बेचने में पवहवहन-व्यय अवधक पड़ता है, तो प्रत्येक उत्पादक के आस-पास का क्षते्र उसकी वस्तु का बाजार 

बन जायेगा। इस के्षत्र में रहने वाले ग्राहक इसी उत्पादक से वस्तु खरीदना पसन्द करेंगे हालांवक वह अन्य उत्पादकों 

की तुलना में अवधक ऊँचा मलूय वसूल करता है। इसका कारर् यह है वक यवद इस के्षत्र के ग्राहक दरूस्र् उत्पादकों 

से वस्तु खरीदते हैं, तो वनश्चय ही वस्तु तो उन्हें सस्ते दामों पर उपलब्ध होगी लेवकन उस पर ढुलाई-खचथ इतना पड़ 

जायगा वक अन्त में वह उन्हें महँगी ही पड़ेगी। अतः वे अपने पास के क्षेत्र के उत्पादक से ही वस्तु खरीदना पसन्द 

करेंगे। इस प्रकार ऊंचा ढुलाई-व्यय बाज़ार में अपरू्थ प्रवतयोवगता का कारर् बनता है। 

18.5 एकायधकारात्मक प्रयतयोयगता के अन्तगथत कीमत एवं उत्पादि का यिधाथरर् या 

फमथ का साम्य (Price and Output Determination Under Monopolistic 

Competition or Equilibrium of a Firm) 

एकावधकृत प्रवतयोवगता के अन्तगथत मलूय एवं उत्पादन वनधाथरर् की दो वववधयां प्रयोग में लायी जा सकती हैं: 

(1) कुल आगम तर्ा कुल लागत वि वववध; तर्ा  

(2) सीमान्त आगम व सीमांत लागत वि वववध 

18.5.1 कुल आगम तर्ा कुल लागत वि यवयध (Total Revenue and Total Cost curve method) : 

इस वववध को माशथल की 'भूल एवं सुधार यवयध’ (Trial and Error Method) भी कहते हैं। इस वववध के अन्तगथत 

एकावधकृत प्रवतयोगी फमथ उत्पादन की मात्रा उस वबंद ुपर वनधाथररत करेगी, जहां कुल आगम (TR) तर्ा कुल लागत 

(TC) से अवधक हो तर्ा इन दोनों के बीच अवधकतम अन्तर हो। कुल आगम तर्ा कुल लागत की तुलना करने पर तीन 

पररर्ाम सामने आ सकते हैं: 

(i) TR = TC (न लाभ न हावन की वस्र्वत) अर्वा सामान्य लाभ की वस्र्वत 

(ii) TR> TC (लाभ की वस्र्वत)  

(iii) TR <TC (हावन की वस्र्वत) 

इन वस्र्वतयों को रेखावचत्र 18.2 में दशाथया गया है:  

रेखायचत्र 18.2 
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रेखावचत्र से स्पष्ट है वक यवद एकावधकारात्मक प्रवतयोगी फमथ OQ या OQ2 मात्रा का उत्पादन करे, तो उस ेकोई लाभ 

या हावन नहीं होगी क्योंवक इस वस्र्वत में TR=TC है, जो A तर्ा B वबन्दओु ंिारा प्रदवशथत है। अतः ये दोनों वबन्द ुसम 

ववच्छेद वबंद ु(Break Even Point- BEP) कहलायेंगे। यवद फमथ OQ से कम या OQ2 से अवधक उत्पादन करेगी, तो 

उसे हावन उठानी पड़ेगी क्योंवक इस दशा में TR<TC है। यवद फमथ OQ से OQ2 के बीच उत्पादन करे, तो उसे लाभ होगा 

क्योंवक इस वस्र्वत में TR>TC हैं। चूंवक फमथ का उद्देश्य अवधकतम लाभ कमाना ह,ै अत: वह इतनी मात्रा में उत्पादन 

करेगी जहां कुल आगम कुल लागत से न केवल अवधक हो, वरन इन दोनों में अन्तर अवधकतम हो। रेखावचत्र में  OQ1 

उत्पादन पर TR  न केवल TC से अवधक है, वरन TR तर्ा TC विों के बीच की दरूी अवधकतम है। यही फमथ का 

साम्य वबंद ुहै। रेखावचत्र में इसे C तर्ा D वबंदओु ंिारा प्रदवशथत वकया गया है। 

लेवकन कुल आगम व कुल लागत वववध में कुछ दोष व्याप्त हैं। इसमें प्रवत इकाई कीमत ज्ञात नहीं की जा सकती। प्रवत 

इकाई लाभ भी कुल लाभ में कुल उत्पादन की मात्रा का भाग दनेे स ेही ज्ञात हो सकता है।  

18.5.2 सीमान्त आगम व सीमान्त लागत वि यवयध (Marginal Revenue and Marginal Cost Curve 

Method) : एकावधकार की भांवत एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता की वस्र्वत में भी एक फमथ तब साम्यावस्र्ा में होगी 

जब सीमांत आगम (MR) तर्ा सीमांत लागत (MC) एक दसूरे के बराबर (MR=MC) हो तर्ा सीमान्त लागत वि 

सीमान्त आगम वि को नीचे से कािता हुआ दायीं ओर ऊपर की तरफ उठता हुआ हो| 

(अ) फमथ का अलपकालीि संतुलि या अलपकाल में कीमत व उत्पादि का यिधाथरर् (Short Period 

Equilibrium of Firm or Price and Output Determination in Short Run)  

प्रत् येक फमथ अपने लाभ को अवधकतम करने के वलए मलू य एवं उत् पादन स् तर वनधाथररत करती है। अलपकाल में संतुलन 

मलूय एवं उत्पादन स्तर उस वबन्द ु पर वनधाथररत वकया जाता है, जहाँ सीमान्त लागत सीमान्त आगम के बराबर 

(MR=MC) होती है तर्ा सीमान्त लागत वि सीमान्त आगम वि को नीचे से कािता हुआ ऊपर की और उठता हुआ 

हो|अलपकाल में, फमथ साम्य की वनम्नांवकत तीन वस्र्वतयों में से वकसी भी एक वस्र्वत में हो सकती है| फमथ सामान्य लाभ, 

अवत सामान्य लाभ या हावन की वस्र्वत में हो सकती है अर्ाथत्  

(a) AR>AC (अवत सामान् य लाभ) 

(b) AR=AC (सामान् य लाभ) 

(c) AR<AC (हावन)  

इस वस्र्वत का ववशे्लषर् वनम्नवलवखत रेखावचत्र 18.3 िारा वकया जा सकता है। 

रेखायचत्र 18.3 
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रेखावचत्र 18.3 (a) 18.3 (b) और 18.3 (c) िमश: अवतसामान्य लाभ, सामान्य लाभ और हावन की वस्र्वत, अलपकाल 

में वदखाता है। AR और MR फमथ के औसत आगम और सीमान्त आगम वि है तर्ा SMC और SAC अलपकाल में 

सीमान्त लागत और औसत लागत वि हैं| रेखावचत्र 18.3 (a) अलपकालीन सीमान्त लागत वि एवं सीमान्त आगम 

वि एक दसूरे को E वबन् द ुपर कािते हैं। यहा ँपर ही फमथ का संतुलन स्र्ावपत होता है। यहाँ कुल उत्पादन OQ है तर्ा 

प्रवत इकाई मलूय OP(QM) है। प्रवत इकाई लागत OT या (QR) है। अतः मलूय और लागत का अन्तर (OP-OT=PT) 

के बराबर है। फमथ का प्रवत इकाई लाभ PT(MR) के बराबर ह,ै और संतुलन वबन्द ुE पर कुल लाभ :  

PT X OQ = PTMR है। इस प्रकार फमथ अलपकाल में अवत सामान्य लाभ कमाती ह ैजो वक PTMR के बराबर है। 

इसी प्रकार 18.3 (c) एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता में अलपकाल में सामान्य लाभ की वस्र्वत दशाथता है। यहा ँपर भी 

संतुलन वबन्द ुE है। इस संतुलन वबन्द ुपर OP(QM) प्रवत इकाई मलूय ह,ै और QM(OP) प्रवत इकाई लागत है। यहा ँपर 

मलूय और लागत दोनों बराबर हैं। इस प्रकार फमथ इस वस्र्वत में सामान्य लाभ ही कमा रही है।  

रेखावचत्र 18.3 (C) उस वस्र्वत को दशाथता है जहा ँफमथ को हावन हो रही है। इस वस्र्वत में साम्य वबन्द ुE पर ह ैजहा ँ

अलपकालीन सीमान्त लागत वि (SMC) सीमान्त आगम (MR) बराबर हैं। इस वस्र्वत में QM या (OT) प्रवत इकाई 

लागत ह,ै जो औसत आगम (AR) स ेअवधक है। यहाँ प्रवत इकाई कीमत QR(OP) ह|ै इन दोनों का अन्तर OP-OT=PT 

हावन को बताता है। उत्पादन की मात्रा OQ है तर्ा कुल हावन PT X OQ = PTMR के बराबर है। इस आशा में वक 

शायद दीघथकाल में उत्पादन लागत कम हो जाए, अलपकाल में फमथ हावन उठाकर उत्पादन जारी रख सकती है। 

इस प्रकार एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता में अलपकाल में एक फमथ संतुलन में हो सकती है, वकन्तु फमों का समहू साम्य 

वबन्द ुपर नहीं होता है। क्योंवक ऐसी बाजार संरचना में फमों की संयया वनरन्तर बदलती रहती है अर्ाथत ्अलपकाल में 

एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता में फमों का समहू या उद्योग कभी भी संतुलन में नहीं पाया जाता है। 

स् व मूल यांकि – प्रर्म 

 आप एक ऐसी फमथ का संचालन करते हैं जो बाजार की वतथमान दशाओ ंके अनुसार एकावधकृत प्रवतयोवगता की श्रेर्ी 

में आती है। आपके उत्पाद का एक ‘िांड नाम’ ह ैऔर आप अपनी फमथ का लाभ बढ़ाना चाहते हैं। बताइये वक ऐसा 

करने के वलए आप क्या-क्या कदम उठाना चाहेंगे? 

(ब) एकायधकारात्मक प्रयतयोयगता के अन्तगथत दीर्थकाल में कीमत एवं उत्पादि यिधाथरर्/फमथ का दीर्थकालीि 

संतुलि (Price and Output Determination under Monopolistic Competition in Long 

Run/Long Period Equilibrium of Firm) 

दीघथकाल में वकसी भी फमथ की उत्पादन एवं मलूय नीवत इस सामान्य वसद्धान्त िारा वनधाथररत होती ह,ै जहा ँसीमान्त आगम 

और सीमान्त लागत एक दसूरे के बराबर होते हैं। फमथ अपने शदु्ध लाभ को उस वबन्द ुपर अवधकतम कर सकती है, जहा ँ

दीघथकालीन सीमान्त लागत दीघथकालीन सीमान्त आगम के बराबर हो। दीघथकाल में फमथ एवं समहू दोनों ही वस्र्र संतुलन 

में हो सकते हैं, दीघथकाल में एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता के अंतगथत फमों को उद्योग में प्रवेश एवं बवहगथमन की स्वतंत्रता 

होती है इसवलए प्रत्येक फमथ केवल सामान्य लाभ पर कायथ करती है| यवद एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता में उपवस्र्त फमें 

अवत सामान्य लाभ कमा रही हैं, तो नई फमें बाजार की ओर आकवषथत होंगी। जब नई फमें समहू में प्रवेश करेंगी, तो लाभ 
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की मात्रा स्वतः ही कम होने लगेगी और अन्ततः सामान्य लाभ की वस्र्वत प्रचवलत हो जाएगी। नई फमथ के प्रवेश से 

प्रचवलत बाजार में वविेताओ ंकी संयया अवधक हो जाएगी और प्रत्येक वविेता पहले से कम मात्रा में अपने उत्पाद का 

वविय कर पाएगा, फलस्वरूप माँग वि नीचे की ओर वखसक जाएगा। सार् ही नई फमों के प्रवेश के सार् ही उत्पादन 

के साधनों की माँग बढ़ने के कारर् फमथ की व्यवक्तगत लागत बढ़ जाएगी, वजससे लागत वि ऊपर की ओर उठने लगेगा| 

आगम वि के झकुने और लागत वि के ऊपर की ओर उठने के दोहरे व्यवहार के कारर् अवत सामान्य लाभ की वस्र्वत 

समाप्त हो जाएगी। अतः दीघथकाल में फमें केवल सामान्य लाभ ही कमा पाती है। 

एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता में फमें हावन भी नहीं उठाती हैं क्योंवक जैसे ही हावन की वस्र्वत उत्पन्न होती है, वे बाजार 

को छोड़ दतेी हैं। वजससे वस्त ुकी पवूतथ घि जाती ह ैऔर मलूय बढ़ जाता है। उत्पादन के साधनों की माँग कम होने के 

कारर् उनका आवधक्य हो जाता है और वे सस्ते हो जाते हैं। फलत: लागत और कम हो जाती है। 

रेखायचत्र 18.4 

 

  

 

 

 

 

रेखावचत्र 18.4 में LAC फमथ का दीघथकालीन औसत लागत वि तर्ा LMC दीघथकालीन सीमांत लागत वि ह।ै LMC 

वि MR वि को E वबन्द ुपर कािता ह ैजहा ँMR=MC हैं। अत: E वबन्द ुसाम्य वबन्द ुकहलायेगा। इस वबन्द ुपर फमथ 

OQ मात्रा का उत्पादन करती ह ैतर्ा QA(OP) प्रवत इकाई कीमत वसलू करती है। इस वबंद ुपर फमथ की औसत लागत 

भी QA(OP) है। अतः फमथ को केवल सामान्य लाभ ही प्राप्त होता है। 

स् व मूल यांकि – यितीय 

आपकी फमथ बाजार में बहुत अच्छी वस्र्वत में है तर्ा अवत सामान् य लाभ (Super Normal Profit) अवजथत कर रही 

है। आपके ग्राहक भी आपके उत्पाद की गुर्व्ा को लेकर संतुष् ि हैं। आपकी फमथ भी बाजार व्यवहार को दखेते हुए 

संतुष्ट है। लेवकन क्या आप सोच रह ेहैं वक भववष् य में आपकी फमथ के समक्ष कोई बड़ी चनुौवत प्रस्तुत हो सकती है? यवद 

हा,ँ तो क् या और क्यों ? 

18.6 समूह सतुंलि (Group Equilibrium) 

एकावधकृत प्रवतयोवगता के अन्तगथत 'समहू-सतंुलन' (group equilibrium) की व्यायया करने से पवूथ ‘समहू' तर्ा 

'उद्योग' शब्दों का अर्थ-समझ लेना लाभप्रद होगा। प्रो. चैम्बरयलि के मतानुसार, 'समूह’ उि अिेक फमों, यजिके 

बाजार प्रगाढ़ रूप में परस्पर जुड़े होते हैं, को कहा जाता है। यद्यवप कुछ अर्ो में एक समहू एक उद्योग से वमलता-
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जलुता हो सकता है, सामान्य अर्ों में उद्योग शब्द से अवभप्राय वनकि प्रवतयोगी फमों के दो या अवधक समहूों से वलया 

जाता है। अतः 'उद्योग' का अर्थ 'समहू' से अवधक व्यापक होता है। एक ही वस्तु के उद्योग में अनेक 'समहू' हो सकते हैं, 

जो वस्तु की वववभन्न वकस्मों का उत्पादन करते हैं। एक ही समहू में कड़ी प्रवतयोवगता चलती रहती है, यद्यवप वववभन्न 

समहूों में इतनी कड़ी प्रवतयोवगता नहीं होती| 

एकायधकृत प्रयतयोयगता के अन्तगथत उि सभी फमों को एक 'समूह' के रूप में जािा जाता है जो एक दूसरे की 

बहुत यिकटतम स्र्ािापन्ि वस्तुओ ंका उत्पादि करती हैं। प्रो. चैम्बरयलि के अनुसार इन फमों के वलए 'उद्योग' 

(Industry) शब्द का उपयोग उवचत नहीं ह,ै बवलक 'फमों का समहू (Group of Firms) शब्द का इस्तेमाल वकया 

जाना चावहये।  

समहू संतुलन की वस्र्वत तब कही जाती है, जब फमें केवल सामान्य लाभ कमा रही हों तर्ा फमों की संयया में पररवतथन 

न हो। चूंवक एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता के अन् तगथत फमों का स्वतंत्र प्रवेश तर्ा बवहगथमन होता ह,ै अतः यवद अलपकाल 

में 'समहू' की कुछ फमों को लाभ हो रहा ह,ै तो उस लाभ से आकवषथत होकर नई फमें ‘समहू' में प्रवेश करेंगी। इसस े

उत्पादन बढेगा, कीमत घिेगी तर्ा दीघथकाल में सभी फम े केवल सामान्य लाभ ही अवजथत कर पायेंगी। इसी प्रकार 

अल पकाल में हावन की वस्र्वत होने पर कुछ फमें बाजार से बवहगथमन कर जायेंगी तर्ा दीघथकाल में उत्पादन घिने व कीमत 

बढ़ने के कारर् शेष फम ेसामान्य लाभ अवजथत करने लगेंगी। इस प्रकार दीघथकाल में फमों को केवल सामान्य लाभ ही 

प्राप्त होगा वजसे फमों का दीघथकालीन साम्य या समहू-संतुलन कहा जाता है। समूह संतुलि के यलए यिम्िांयकत तीि 

शतें एक सार् पूरी होिी चायहए : 

(i) कीमत औसत लागत के बराबर (AR=AC) या (P=AC) होनी चावहए; 

(ii) समहू में फमों की संयया में पररवतथन नहीं होना चावहए; तर्ा  

(iii) समहू की प्रत्येक फमथ सामान्य लाभ की वस्र्वत में होनी चावहए| 

‘समूह संतुलि की यववेचिा दो उप शीषथकों के अन् तगथत की जा सकती है : 

18.6.1 अलपकालीि अयस्र्र साम्य (Short Run Unstable Equilibrium): एकावधकृत प्रवतयोवगता के 

अंतगथत अलपकालीन समहू साम्य परू्थ प्रवतयोवगता के अंतगथत एक उद्योग के अलपकालीन साम्य से वमलता-जलुता है। 

प्रत्येक फमथ का अपना अलग माँग वि या औसत आगम (AR) वि होता है वजसकी ऊंचाई समहू की समग्र माँग तर्ा 

समग्र-पवूतथ के संतुलन िारा वनधाथररत बाजार मलूय िारा वनवश्चत होती है। इस वदए हुए मलूय-स्तर के अनुसार प्रत्येक फमथ 

अपने मलूय तर्ा उत्पादन मात्रा को इस प्रकार समायोवजत करती है वक उसका सीमान्त आगम (MR) उसकी सीमान्त 

लागत (MC) के बराबर हो । वववभन्न फमों के सीमान्त आगम (MR) तर्ा सीमान्त लागत (MC) की समानता व्यक्त 

करने वाले वबन्दओु ंपर उनकी उत्पादन मात्राओ ंका योग समहू की कुल पवूतथ को बताता है। जब प्रचवलत बाजार मलूय 

पर उपभोक्ताओ ंकी कुल माँग वस्तु की कुल पवूतथ के बराबर होती है, तो समहू को अलपकालीन अवस्र्र साम्यावस्र्ा में 

कहा जाता है। वजस प्रकार एक फमथ िारा अपने उत्पादन का समायोजन समहू की समग्र माँग एवं पवूतथ से वनधाथररत मलूय 

के आधार पर वकया जाता ह,ै उसी प्रकार समहू की समग्र माँग एवं पवूतथ के मध्य भी वववभन्न फमों के साम्य में पररवतथनों 

के कारर् समानता स्र्ावपत होती है। अलपकाल में कुछ फमें असामान्य लाभ, कुछ केवल सामान्य लाभ अवजथत करती 

हैं तर्ा कुछ हावन वहन करती हैं। जब तक ऐसा होता रहता ह,ै अलपकालीन समहू साम्य जारी रहता है। अतः इसे अवस्र्र 

माना जाता है । 
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18.6.2 दीर्थकालीि यस्र्र साम्य (Long Run Stable Equilibrium) : अलपकालीन अवस्र्र साम्यावस्र्ा में 

समहू की वववभन्न फमों को होने वाले सामान्य से अवधक लाभों से आकृष्ट होकर नई फमें प्रवेश करती हैं अर्वा सामान्य 

लाभ से कम अर्वा हावन के कारर् अनेक फमें क्षेत्र से बवहगथमन करती हैं। इसके फलस्वरूप दीघथकाल में समहू की कुल 

माँग तर्ा कुल पवूतथ में समानता एवं साम्य स्र्ावपत हो जाता है। एक 'समहू'  की वस्र्र साम्यावस्र्ा वह वस्र्वत होती है, 

जब उसमें फमों िारा न तो असामान्य लाभ अवजथत वकए जा रहे हों, न ही हावन वहन की जा रही हो। अन्य शब्दों में, 

'समहू' की वस्र्र साम्यावस्र्ा तब होती है, जब उसमें फमों की संयया वस्र्र रहे। ऐसा तभी होता है जबवक फमों को केवल 

सामान्य लाभ  प्राप्त होता है, अर्ाथत् मलूय (AR) औसत लागत (AC) के बराबर हो जाता है। 

18.7 पूर्थ प्रयतयोयगता तर्ा अपूर्थ प्रयतयोयगता का तुलिात् मक अध् ययि 

(Comparative Study of Perfect Competition and Imperfect 

Competition) 

ि.सं. अन् तर का आधार पूर्थ प्रयतयोयगता अपूर्थ प्रयतयोयगता 

1 

 

 

2 

 

 

 

3 

 

 

 

4 

 

 

 

5 

 

 

 

6 

 

 

वविेताओ ंकी सयं या 

 

 

बाजार का ज्ञान 

 

 

 

वस् त ुववभेद 

 

 

 

माँग वि 

 

 

 

मलू य तर्ा उत् पादन की 

मात्रा 

 

 

कीमत वनयंत्रर् 

 

 

बाजार में वविेताओ ंकी 

सयं या बहुत अवधक होती ह।ै 

 

समस् त िेताओ ंतर्ा 

वविेताओ ंको बाजार का परू्थ 

ज्ञान होता ह।ै 

 

सभी वविेताओ ंके िारा बेची 

जाने वाली वस् त ुसमरूप होती 

ह ैअर्ाथत ्वस् त ुववभेद नहीं 

होता ह।ै 

प्रत् येक फमथ का माँग वि 

परू्थतया लोचदार होता ह ै

अर्ाथत माँग वि OX अक्ष के 

समानान् तर होता ह।ै 

परू्थ प्रवतयोवगता में अपरू्थ   

प्रवतयोवगता की तलुना में 

मलू य नीचा तर्ा उत् पादन 

अवधक होता ह।ै 

फमों का कीमत पर वनयंत्रर् 

नहीं होता ह।ै  

 

वविेताओ ं की सयं या 

अपके्षाकृत कम वकन्त ु

अवधक होती ह ै

समस् त िेताओ ं तर्ा 

वविेताओ ंको बाजार की 

समस् त दशाओ ं का ज्ञान 

नहीं होता। 

इसके अन् तगथत वस् त ुववभेद 

होता ह।ै 

 

 

प्रत् येक फमथ का माँग वि 

ऋर्ात् मक ढाल वाला 

अर्ाथत नीचे वगरता हुआ 

होता ह।ै 

इसमें परू्थ प्रवतयोवगता की 

तलुना में मलू य ऊंचा तर्ा 

उत् पादन कम होता ह।ै 

 

आवंशक कीमत वनयंत्रर् 

होने स ेकीमत का वनधाथरर् 
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7 

 

 

8 

 

9 

 

 

 

10 

औसत आगम एव ं

सीमांत आगम 

 

साधनों की गवतशीलता 

 

प्रवत इकाई मलू य 

 

 

 

पररवहन लागतें 

औसत आगम एवं सीमान्त 

आगम बराबर (AR=MR) 

होते हैं| 

उत् पादन के साधनों में परू्थ 

गवतशीलता पाई जाती ह।ै 

समरूप वस् तओु ंका समस् त 

बाजार में एक ही मलू य 

प्रचवलत रहता ह।ै 

 

पररवहन लागतें अनपुवस्र्त 

रहती हैं। 

फमथ की नीवत के अनसुार 

होता ह।ै 

औसत आगम सीमांत 

आगम से अवधक होता है 

(AR>MR)  

उत् पादन के साधनों में परू्थ 

गवतशीलता नहीं होती ह।ै 

इसके अनतगथत लगभग 

समरूप वस् तओु ं के मलू य 

भी अलग-अलग प्रचवलत 

होते हैं| 

इसके अन् तगथत पररवहन 

लागतें मौजदू रहती हैं । 

18.8 एकायधकार तर्ा एकायधकारात् मक प्रयतयोयगता का तुलिात् मक अध् ययि 

(Comparative Study of Monopoly and Monopolistic Competition) 

ि.सं. अन् तर का आधार एकायधकार एकायधकारात् मक प्रयतयोयगता 

1 

 

2 

 

 

3 

 

4 

 

5 

 

6 

 

7 

 

8 

वविेताओ ंकी संय या 

 

फमथ एवं उद्योग  

 

 

मलू य ववभेद 

 

फमों का प्रवेश 

 

दीघथकाल में लाभ की 

वस्र्वत  

स् र्ानापन् न वस् तु  

 

ववज्ञापन लागतें 

 

कीमत तर्ा उत् पादन की 

मात्रा 

वस् तु का केवल एक ही 

वविेता/उत् पादक होता ह|ै  

फमथ व उद्योग एक दसूरे के पयाथयवाची 

होते हैं। 

 

इसमें वविेता मलू य ववभेद की नीवत 

अपना सकता ह।ै 

फमों के प्रवेश पर प्रभावपूर्थ रुकाविें 

होती हैं। 

असामान् य लाभ प्रा् त होता ह।ै 

 

बाजार में कोई स् र्ानापन् न वस् तु 

उपलब् ध नहीं होती ह।ै 

 ववज्ञापन लागतें नहीं होती हैं। 

 

अपेक्षाकृत वस् त ुका मलू य ऊंचा तर्ा 

उत् पादन की मात्रा कम होती ह।ै 

वस् तु के वविेताओ ं की संय या 

अवधक होती ह।ै 

 अनेक फमें होती हैं| फमों को 

संयकु् त रूप से फमों का समहू कहा 

जाता ह।ै 

प्रवतयोवगता के कारर् इसमें मलू य 

ववभेद संभव नहीं ह।ै 

नई फमों के प्रवेश पर रूकाविें नहीं 

होती। 

केवल सामान् य साम् य ही प्रा् त 

होता ह।ै 

स् र्ानापन् न वस् तुए ँ उपलब् ध होती 

हैं। 

प्रवतयोवगता के कारर् ववज्ञापन 

लागतें होती हैं । 

वस् तु का मलू य अपेक्षाकृत कम 

तर्ा उत् पादन की मात्रा अवधक 

होती ह।ै 
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18.9 सारांश (Summary) 

एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता या अपरू्थ प्रवतयोवगता बाजार के दो छोर एकावधकार और परू्थ प्रवतयोवगता के मध्य की 

वस्र्वत है। इस वस्र्वत में अल पावधकार की तुलना में वविेताओ ंकी संयया ययादा तर्ा परू्थ प्रवतयोवगता की तुलना में बहुत 

कम होती है। ये वविेता वनकि स् र्ानापन् न वस् त ुका उत्पादन करते हैं तर्ा प्रत्येक वविेता अवधक मात्रा में वविय करने 

के वलए दसूरे वविेता से प्रवतयोवगता करता है। चूंवक प्रत्येक वविेता प्रमावपत वस् तु बेचता है, अत: धीरे-२ वह एक िांड 

का रूप ले लेता है तर्ा एकावधकार की वस्र्वत जैसा ही व् यवहार करता है और आपस में प्रवतस्पद्धाथ भी करते हैं, अत: 

इसे एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता कहा जाता है। दैवनक जीवन में उपयोग में लाई जाने वाली वस् तुएँ यर्ा िूर्पेस् ि, िूर् 

िश, साबनु, वडिरजेंि, एल कोहल, वसगे्रि, िेल कम पाउडर, सौन् दयथ प्रसाधन उत् पाद आवद एकावधकारात् मक प्रवतयोवगता 

के उदाहरर् कहे जा सकते हैं। एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता के अंतगथत अलपकाल में एक फमथ असामान्य लाभ, सामान्य 

लाभ तर्ा हावन की वस्र्वत में से वकसी भी एक वस्र्वत में हो सकती है, वकन्तु दीघथकाल में प्रत्येक फमथ केवल सामान्य 

लाभ पर ही कायथरत रहती है|  

18.10 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome) 

इस इकाई की परू्थ अध्ययन सामग्री का अवलोकन करने के पश्चात् ववद्यार्ी यह जान गये होंगे वक अपरू्थ प्रवतयोवगता 

तर्ा एकावधकारात्मक प्रवतयोवगता के अर्थ में कोई ववशेष वभन्नता नहीं होती। बाजार की इस दशा में उत्पादन व मलूय 

वनधाथरर् की दो वववधयों तर्ा तत्पश्चात अलपकालीन एवं दीघथकालीन साम्य की ववस्तार से चचाथ की गई है। इकाई की 

इस सामग्री के मध्य में ववद्यावर्थयों के बौवद्धक ववकास के उद्देश्य से दो जगह दी गई स्व-मलूयांकन संवादमलूक गवतवववध 

भी आपने अच्छी तरह से पढ़कर उसके अनुरूप उ्र दनेे का अवश्य प्रयास वकया होगा, ऐसी हम आशा करते हैं।  

18.11 शब्दावली (Glossary) 

  औसत लागत (AC) : कुल उत्पादन लागत को कुल उत्पावदत मात्रा स ेववभावजत करने पर प्राप्त होने वाला 

भागफल औसत लागत कहलाती है। 

   औसत आगम (AR) : वस् त ुकी प्रवत इकाई कीमत को औसत आगम कहते हैं | 

 सीमांत लागत (MC) : वस्तु की एक अवतररक्त इकाई का उत्पादन करने पर कुल लागत में होने वाली ववृद्ध 

सीमान्त लागत कहलाती है| 

  सीमांत आगम (MR) : एक अवतररक्त इकाई को बेचने से कुल आगम (TR) में होने वाली ववृद्ध सीमान्त 

आगम कहलाती है। 

 कुल आगम (TR) : बेची गई कुल उत्पादन मात्रा को प्रवत इकाई कीमत से गुर्ा करने पर प्रा् त होने वाला 

गुर्नफल अर्ाथत (Q X AR = TR) कुल आगम कहलाता है| 

 कुल लागत (TC): कुल पररवतथनशील लागतों तर्ा कुल वस्र्र लागतों का योग (TC=TVC+TFC) कुल 

लागत कहलाता है| 

 सम यवच्छेद यबंदु (BEP) : उत्पादन की मात्रा का ऐसा वबंद ुवजस (TR=TC) हो| इसे न लाभ न ही हावन वबंद ु

भी कहा जाता है अर्ाथत कुल आगम का कुल लागत एक दसूरे के बराबर होते है|   



265 

 

 साम्य (Equilibrium) : फमथ की उत्पादन की वह मात्रा वजस पर उसका सीमांत आगम और सीमांत लागत 

एक दसूरे के बराबर (MR=MC) होते हैं | 

18.12 स् व परख प्रश् ि (Self Test Questions) 

अयत लरु् उर्त्रात्मक प्रश् ि  (Very - Short Answer Questions) 

1. एकावधकारात् मक प्रवतयोवगता क् या है?  

2. एकावधकारात् मक प्रवतयोवगता की क् या ववशेषताएँ हैं?  

3. ‘समहू’ संतुलन का अर्थ स् पष् ि कीवजये। 

4. परू्थ प्रवतयोवगता और अपरू्थ प्रवतयोवगता में दो प्रमुख अन् तर बताइये। 

यिबन् धात् मक प्रश् ि (Essay Type Questions) 

1. एकावधकारात् मक प्रवतयोवगता क् या है? एकावधकारात् मक प्रवतयोवगता के अन् तगथत अल्काल में उत् पादन एवं 

मलू य वनधाथरर् कैसे होता है? 

2. एकावधकारात् मक प्रवतयोवगता की मयु य ववशेषताएँ क् या हैं? दीघथकाल में समहू संतुलन का वववेचन कीवजये| 

3. एकावधकार एवं एकावधकारात् मक प्रवतयोवगता में अन् तर स् पष् ि कीवजए। 
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  इकाई -19 

अलपायधकार : कीमत एवं उत्पादि यिधाथरर् 

(Oligopoly: Price and Output Determination) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

19.0 उद्देश्य  

19.1  प्रस्तावना   

19.2  अल पावधकार का अर्थ एवं पररभाषा 

19.3  अलपावधकार की ववशेषताएँ     

19.4  अल पावधकार का वगीकरर्   

19.5  अल पावधकार के अन्तगथत उत्पादन एवं कीमत वनधाथरर्   

19.5.1 स्वतंत्र कीमत वनधाथरर् नीवत   

19.5.2 गठबंधन के अन्तगथत कीमत वनधाथरर्  

19.5.3 मलूय नेततृ्व के अन्तगथत कीमत वनधाथरर्  

19.6  सारांश   

19.7  अवधगम पररर्ाम  

19.8  शब्दावली  

19.9  स्व परख प्रश्न  

19.10  संदभथ व ग्रन्र्सचूी  

19.11  अन्य पठन सामग्री  

19.12  वेब संसाधन/वलंक  

19.0 उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के पठन के पश्चात आप यह समझने में सक्षम होंगें : 

 अलपावधकार का अर्थ और ववशेषताएँ क्या हैं? 

 अलपावधकार के वकतने रूप हो सकते हैं? 

 अलपावधकार की वववभन्न वस्र्वतयों के अंतगथत कीमत एवं उत्पादन वनधाथरर् कैसे होता है? 
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19.1 प्रस्ताविा (Introduction)   

बाजार में कुछ वविेताओ ंके मध्य स्पधाथ की व्यायया सीवमत स्पधाथ, अपरू्थ एकावधकार, बहु एकावधकार, एकावधकार 

स्पद्धाथ आवद वववभन्न नामों से की जाती है। परन्तु इनमें सबसे अवधक उपयुक्त शब्द, जो अब सवथमान्य हो गया है, 

अल पावधकार ('Oligopoly) है। Oligopoly शब्द यूिािी भाषा के 'Oligoi' यजसका अर्थ ‘र्ोड़े’ (A few) तर्ा 

Pollein, यजसका अर्थ ‘बेचिा’ (to sell) है, दो शब्दों को वमला कर बना है। इस प्रकार अल पावधकार का अर्थ बाजार 

में कुछ वविेताओ ंके मध्य स्पधाथ से है। अलपावधकार अपरू्थ प्रवतयोवगता की वह वस्र्वत होती ह,ै वजसमें वकसी वस्त ुके 

कुछ उत्पादक होते हैं। उत्पादक फमों िारा प्राय: समान प्रकार की वस् तुओ ंका या वनकि स्र्ानापन् न वस्तुओ ंका उत्पादन 

वकया जाता है। चूंवक कुल उत्पादन में व् यवक्तगत फमथ का वहस्सा ययादा होता है, अत: वह अन्य उत्पादकों िारा उत्पावदत 

वस्तुओ ंके मलूयों को प्रभाववत करने की वस्र्वत में होती है। इस प्रकार एक फमथ की वियाओ ंका प्रभाव दसूरी फमों पर 

भी वदखाई दतेा है। अल पावधकार के अन्तगथत एक फमथ का ध्यान न केवल अपने वस् त ुके उत्पादन की मात्रा व मलूय पर 

रहता ह,ै बवलक अपने प्रवतयोवगयों पर भी केवन्ित रहता ह ै वक वे क्या वनर्थय लेते हैं? इस इकाई के अंतगथत हम यह 

अध्ययन करेंगे वक अलपावधकार के अंतगथत उत्पादन एवं कीमत का वनधाथरर् कैसे होता है? 

19.2 अल पायधकार का अर्थ एवं पररभाषा (Meaning and Definition of 

Oligopoly)   

अलपावधकार बाजार संरचना में उस वस्र्वत को कहते हैं वजसमें वकसी वस्त ुके कुछ उत्पादक होते हैं। यह भी अपूर्थ 

प्रयतयोयगता की एक यस्र्यत है। इनमें से प्रत्येक उत्पादक सामान्यतया कुल उत्पादन का एक बड़ा वहस्सा/अंश उत्पावदत 

करता ह,ै वजससे एक वविेता के उत्पादन का अन्य वविेताओ ंकी कीमत पर बहुत अवधक प्रभाव पड़ता है। ये सभी 

उत्पादक समरूप या यवभेदी वस्तुओ ंका उत्पादि करते हैं। जब सभी फमें समरूप वस्तुओ ंका उत्पादन करती हैं, तो 

उस वस्र्वत को शुद्ध अलपायधकार तर्ा जब सभी फमें वभन्न-2 वस्तुओ ंका उत्पादन करती हैं, तो उसे यवभेदात्मक 

अलपायधकार कहते हैं। यस्टगलर के अनुसार, “'अलपावधकार वह वस्र्वत होती ह ै वजसके अन्तगथत एक फमथ अपनी 

ववपर्न नीवत को वनकि प्रवतयोवगयों के अपेवक्षत व्यवहार पर आधाररत करती है।” 

प्रो. लेफ्टयवच के अनुसार, “वे बाजार दशाए ँअलपावधकार कहलाती हैं, वजनमें वविेताओ ंकी संयया अत्यलप और 

इतनी होती है वक एक वविेता की वियाएँ आवश्यक रूप से दसूरे वविेताओ ंके वलए महत्त्वपरू्थ होती है|” इस प्रकार 

अल पावधकार बाजार संरचना का ऐसा रूप है वजसमें वकसी उत् पाद के र्ोड़े से वविेता होते हैं तर्ा प्रत् येक वविेता के िारा 

की जाने वाली वियाओ ंकी प्रवतविया भी होती है, वजसका महत्त्व बढ़ जाता है।   

19.3 अलपायधकार की यवशेताए ँ(Characteristics of Oligopoly)   

(1)  यविेताओ ंकी कम संयया (A Few Sellers) : अल पावधकार बाजार संरचना वह है, वजसमें एक उत्पाद के 

कुछ ही वविेता होते हैं, अत: उनके मध् य प्रवतयोवगता होती है और सार् ही इसका प्रभाव बाजार पर काफी 
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पड़ता है। इस वस्र्वत में कोई भी वविेता परू्थ रूप से स् वतंत्र नहीं होता तर्ा उसे दसूरे वविेता की कायथ प्रर्ाली 

को भी ध् यान में रखना पड़ता है।  

(2) समरूप या यवभेदी उत् पाद (Homogeneous or Heterogeneous Products ): एकावधकार में 

वववभन् न वविेताओ ंके उत् पाद की प्रकृवत समरूप भी हो सकती है या ववभेदी भी। यवद उत् पाद समरूप हैं, तो उसे 

शदु्ध अल पावधकार कहते हैं और जब उत् पाद समरूप नहीं होते अर्ाथत् वे आकार, वकस् म प्रभाव आवद से वभन् न- 

वभन् न होते हैं, तो इसे ववभेदात् मक अल पावधकार कहते हैं। 

(3) परस् पर यिभथरता (Mutual Interdependance) : अल पावधकार के अन् तगथत फमें अपने आप में स् वतन् त्र 

नहीं होती हैं, बवलक वे परस्पर वनभथर होती हैं अर्ाथत ्वे एक दसूरे के कायथप्रर्ाली से प्रभाववत होती हैं क् योंवक 

सभी के उत् पाद एक दसूरे के वनकि स् र्ानापन् न होते हैं। इन उत् पादों की माँग की यतरछी लोच लोचदार होती 

है तर्ा एक फमथ की उत्पादन एवं मलूय नीवत दसूरी फमों को भी प्रभाववत करती है। 

(4) माँग वि की अयियितता (Indeterminate Demand Curve) : अल पावधकार में माँग वि अवनवश्चत 

होता है क् योंवक फमों की परस् पर वनभथरता से अवनवश्चतता का वातावरर् उपवस्र्त होता है। इस अवनवश्चतता के 

कारर् कोई भी फमथ बाजार में उत्पादन एवं मलूय का अंदाजा नहीं लगा सकती है।  

(5) फमों की िन् िात् मक प्रवृयर्त् (Conflicting Attitude of Firms) : अल पावधकार की वस्र्वत में बाजार में 

कुछ फमें होती हैं, लेवकन प्रत्येक फमथ अपने लाभ को अवधकतम करना चाहती है। अपने लाभ को अवधकतम 

करने के वलए वे गठबन्धन बना लेती हैं, वकन्तु यह सम् भव है वक लाभ के ववतरर् एवं बाजार में वनवश्चत वहस् स े

की उपलब् धता के वलए वे आपस में िकरा जायें।  

(6) गलाकाट प्रयतस् पधाथ (Cut-Throat Competition) : अल पावधकार में प्रवतिन् िी फमो के बीच गलाकाि 

प्रवतस् पधाथ होती है। प्रत्येक फमथ दसूरे फमथ की मलू य नीवत पर प्रवतविया करके ही अपनी मलूय नीवत वनधाथररत 

करती है। 

(7) मूल य कठोरता एवं मूल य युद्ध (Price Rigidity and Price War) : यह अल पावधकार की एक मयु य 

ववशेषता है। चूंवक ऐसी वस्र्वत में वस् तु ववभेद के कारर् यह सम् भावना होती है वक एक फमथ मलू य कठोरता की 

नीवत अपनाए। सार् ही यवद कोई फमथ अपनी वबिी को बढ़ाने के वलए मलू य को कम करती है, तो अन् य फमें भी 

प्रवतशोध की भावना से प्रेररत होकर अपने उत् पाद का मलू य कम कर दतेी हैं। 

(8) यवज्ञापि (Advertisement) : अल पावधकार की बाजार संरचना में उपवस्र्त सभी फमें उपभोक् ताओ ंको 

अपनी ओर आकवषथत करने के वलए ववज्ञापन पर अत् यवधक धनरावश खचथ करती हैं, तावक य यादा से य यादा 

उपभोक् ताओ ंको आकवषथत कर सकें । इससे उत् पादन लागत बढ़ जाती है और स् वाभाववक तौर पर मलू य भी बढ़ 

जाते हैं, वजसका खावमयाजा उपभोक् ताओ ंको भगुतना पड़ता है। जो फमथ ववज्ञापन नहीं कर पाती है, उनके ग्राहक 

दसूरे वविेता के पास जाने लगते हैं। जो फमें वविय संवद्धथन हेतु य यादा खचथ करती हैं, उनका कुल वबिी में 
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बाजार अंश भी य यादा होता है। प्रो. बोमोल के अनुसार, “अलपावधकार में ववज्ञापन व्यय फमथ के जीवन – मरर् 

का प्रश्न होता है क्योंवक जो फमथ अपने प्रवतिंवदयों के ववज्ञापन बराबर नहीं कर पाती, वह अपने ग्राहक खोने 

लगती है|” 

(9) फमों का कयठि प्रवेश व बयहगथमि (Difficult Entry and Exit of Firms) : अल पावधकार में नई 

फमों का बाजार में प्रवेश करना अत् यंत कवठन होता है। कुछ फमों के पास पेिेन् ि और रेड माकथ  का अवधकार हो 

सकता है। अत: नई फमों के वलए उसी प्रकार का उत् पाद बेचना मवुश्कल हो जाता है। पहले से कायथरत फमों का 

कच् चे माल की आपवूतथ पर एकावधकार जैसी वस्र्वत भी हो सकती है। इसी प्रकार पहले से कायथरत फमों िारा 

बाजार से बवहगथमन करना भी आसान नहीं होता क् योंवक उनका भारी मात्रा में पूँजी वववनयोजन होता है, वजसे 

छोड़ना या वनकालना मवुश्कल होता है। 

स् व-मूल यांकि - प्रर्म  

अल पावधकार से सम् बवन्धत कोई दो-दो उदाहरर् आप वनम् न स् तर पर पता कीवजये : 

1. आपके स् र्ानीय या क्षेत्रीय स् तर पर 

2. राष् रीय स् तर पर 

3. अन् तराथष् रीय स् तर पर 

19.4 अल पायधकार का वगीकरर् (Classification of Oligopoly) 

अलपावधकार वस्र्वतयों का वववभन्न आधारों पर वगीकरर् वकया जा सकता है। ववभेदात् मक उत्पादन तर्ा वववशष् िीकरर् 

के आधार पर अल पावधकार को शुद्ध अलपायधकार (pure oligopoly) तर्ा यवभेदात्मक अलपायधकार 

(Differentiated oligopoly) में ववभावजत वकया जा सकता है। शदु्ध अल पावधकार के अन्तगथत स्पधाथत्मक फमों के 

िारा उत्पावदत वस्तु समरूप होती है और वववशष्ट अलपावधकार के अन्तगथत स्पधाथत्मक फमथ स्र्ानापन् न वस्तुओ ंका 

उत्पादन करती है। उद्योग में प्रवेश की सम्भावनाओ ंके आधार पर अल पावधकार को खुला अलपायधकार (open 

oligopoly) तर्ा बन्द अलपायधकार (closed oligopoly) में ववभावजत वकया जा सकता है। खुले अल पावधकार में 

नई फमें उद्योग में प्रवेश कर सकती हैं, जबवक बन्द अल पावधकार के अन्तगथत उद्योग पर कुछ फमों का वनयंत्रर् होता है 

और उद्योग में नये प्रवतिवन्दयों का प्रवेश प्रायः ववजथत होता है|  कीमत िेतृत्व (price leadership) के आधार पर 

अलपावधकार का वगीकरर् आंयशक अल पायधकार तर्ा पूर्थ अलपायधकार में वकया जा सकता है। अपरू्थ 

अलपावधकार के अन्तगथत उद्योग पर एक अर्वा कुछ बहुत बड़ी फमों का अवधकार होता है और छोिी फमें बड़ी फमों 

का अनुसरर् करती हैं, जबवक परू्थ अलपावधकार में इस प्रकार की पररवस्र्वत नहीं होती है। वविेताओ ंके मध्य समझौते 

के आधार पर, अलपावधकार का वगीकरर् संयधयुक्त अलपायधकार (collusive oligopoly) तर्ा सयन्ध-यवहीि 

अलपायधकार (non-collusive oligopoly) में वकया जा सकता है। इसी प्रकार जब वसंडीकेि के िारा वबिी का कायथ 

संकें वित हो जाता है, तो इस दशा को संर् अलपायधकार की दशा कहते हैं। जब वववभन्न वविेताओ ंमें कीमत, उत्पादन 

अभ्यंश (Quota), बाजार ववभाजन सम्बन्धी समझौता होता है, तो यह संगयठत अलपायधकार का रूप बन जाता है।  

अलपावधकार के वगीकरर् को वनम्नांवकत चािथ के रूप में प्रदवशथत वकया गया है :  
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वस् तु   प्रवेश        मलू य  सवन्ध अर्वा समझौता   समन् वय 

वववशष्टीकरर्        नेततृ् व          

 

  बन् द      खलुा   सवन्ध युक् त सवन्ध ववहीन 

           

शदु्ध  वववशष् ि/ववभेदात्मक  परू्थ   आंवशक  संगवठत      संघ     

19.5 अलपायधकार के अन्तगथत कीमत एवं उत्पादि यिधाथरर्(Price and Output 

Determination under Oligopoly) 

सामान्यतया एक फमथ तब संतुलन में होती है जब उसकी सीमान्त लागत सीमान्त आगम के बराबर (MR=MC) होती 

है| कीमत को औसत आगम वि (माँग वि) के िारा वदखाया जाता है। लेवकन अलपावधकार में फमों की परस्पर वनभथरता 

के कारर् तर्ा माँग वि की अवनवश्चतता के कारर् ऐसा सम्भव नहीं होता है। सार् ही वववशष्ट वस्तु के उत्पादन में सामान्य 

लागत को ववतररत करने में आने वाली कवठनाई के कारर् कोई एक वनवश्चत लागत वि नहीं होता है। अलपावधकार में 

उत्पादन एवं मलूय वनधाथरर् वनम्नवलवखत तीन वस्र्वतयों में हो सकता है : 

1. स्वतन्त्र कीमत वनधाथरर् 

2. गठबन्धन या गुिबंदी के अन्तगथत कीमत वनधाथरर् 

3. मलूय नेततृ्व के अन्तगथत कीमत वनधारथर् 

19.5.1 स्वतन्त्र कीमत यिधाथरर् िीयत  (Independent Price Determination Policy) : 

अलपावधकार बाजार संरचना में प्रत्येक फमथ स्वतन्त्र मलूय एवं उत्पादन नीवत अपनाने का प्रयास करती है। प्रत्येक फमथ 

िारा वनधाथररत मलूय, एकावधकाररक मलूय से कम या अवधक हो सकता है क्योंवक प्रत्येक फमथ का उत्पादन ववभेदी होता 

है, ऐसी वस्र्वत के आधार पर प्रवतयोवगतात्मक मलूय वनधाथररत करने के वलए फमों के मध्य मलूय युद्ध प्रारम्भ हो जाता है। 

अतः मयुय रूप से दो सीमाओ ंके बीच मलूय तय होता है- इसकी ऊपरी सीमा ह ैएकावधकारी मलूय और न्यूनतम सीमा 

उस वास्तववक मलूय िारा वनधाथररत होती है, जो अलपावधकाररक वस्र्वतयों के अन्तगथत वनधाथररत होती है। ऐसा कोई भी 

सरल एवं सामान्य वसद्धान्त नहीं ह ैजो इस तर्थ्य का वर्थन करे वक वास्तववक मलूय इस सीमा के अन्तगथत कहा ँवनधाथररत 

होगा, जो वक पनु: बाजार में प्रचवलत वस्र्वतयों पर वनभथर करेगा।  

अल् पाधिकाकार का वगीकरण 
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आधवुनक अर्थशावस्त्रयों का मत है वक स्वतन्त्र मलूय नीवत जैसी वस्र्वत वास्तववक रूप में नहीं पाई जाती है। इसका मयुय 

कारर् ह ैकुछ गलत या भ्रांवतपरू्थ मान्यताएँ, जैस ेसमरूप उत्पाद, समान-लागत, समान एवं आनुपावतक रूप से बाँिा गया 

बाजार इत्यावद। अतः अलपावधकार में मलूय वस्र्र नहीं रहता है। इस प्रकार बाजार की अवनवश्चतता, असरुक्षा आवद के 

आधार पर हम यह सकते हैं वक स्वतन्त्र मलूय नीवत के अन्तगथत अलपावधकाररक बाजार संरचना में मलूय वनधाथरर् सम्भव 

नहीं है क्योंवक यह मलूय-युद्ध एवं मलूय-कठोरता का वातावरर् बनाता है। अलपावधकार में स्वतन्त्र रूप से वनधाथररत वकया 

मलूय अवधक समय तक वस्र्र नहीं रह सकता क् योंवक इसमें ववरोध, अवनवश्चतता तर्ा असरुक्षा की भावना उत्पन्न होती 

है। इन कवठनाइयों पर ववजय पाने के वलये अलपावधकारी फमों में स्पष्ट तर्ा अस्पष्ट रूप से सहमत होने की प्रववृ् ववद्यमान 

हो जाती है। सार् ही सभी फमें अपनी उत्पादन मात्रा में ववृद्ध तर्ा उत्पादन लागत में कमी करके अवधकांश बाजार के्षत्र 

पर अपना प्रभतु्व स्र्ावपत करने का प्रयास करती हैं। बड़ी फमथ नेततृ्व प्रा् त होने के कारर् अवनवश्चतता को दरू कर सकती 

है अर्वा मलूय ववृद्ध के िारा छोिी व्यावसावयक इकाइयों को कमजोर बना सकती है। इस प्रकार स्वतन्त्र मलूय वनधाथरर् 

की प्रववृ् असरुक्षा तर्ा अवनवश्चतता बढ़ाकर कीमत नेततृ्व अर्वा अलपावधकारी फमों में समझौता करने के मागथ को 

अवधक सरल बना दतेी है। 

मूलय युद्ध (Price War) : मलूय युद्ध का प्रारम्भ तब होता ह,ै जब एक फमथ अपने वविय को बढ़ाकर अवधकतम 

आगम प्राप्त करने के वलए, अपने उत्पाद का मलूय कम कर दतेी है। प्रत्यु्र में अन्य फमें भी अपने मलूय को कम कर दतेी 

हैं और यह प्रयत्न करती हैं वक उनके िारा तय वकया गया मलूय अन्य फमों की तुलना में कम हो। इन्हीं पररवस्र्वतयों में 

मलूय युद्ध का जन्म होता है। 

मूलय कठोरता (Price Rigidity) : यवकंुयचत माँग वि (kinked Demand Curve) को पॉल. एम. स्वीजी 

मॉडल (Paul M. Sweezy Model) भी कहते हैं। अलपावधकाररक मलूय जो वक कुछ समय तक वस्र्र रहता है, मलूय 

कठोरता के रूप में माना जाता है। यह वह वस्र्वत ह ैवजसमें उत्पादन की लागत एवं माँग की वस्र्वतयों में पररवतथन आने 

पर भी फमथ की ओर स ेमलूय एवं सेवाओ ंमें कोई पररवतथन नहीं वकया जाता है। विकाऊ वस्तुओ ं(Durable goods) का 

मलूय प्रायः परेू वषथ भर में नहीं बदलता। 

मूल य कठोरता के कारर् (Reasons for Price Rigidity) 

(i) अल पावधकार बाजार संरचना में मलू य कठोरता ववकंुवचत माँग वि (Kinked Demand Curve) के पक्ष में 

कायथ करता है। 

(ii)  जब अल पावधकारी अपने वतथमान चाल ूमलू य से पूर्थ रूप से संतुष् ि हो, तावक बाजार की अवनवश्चतता से बचा 

जा सके।  

(iii)  यवद मलू य वनधाथरर् वकसी गठब् न् धन या समझौता के अन् तगथत वकया गया है, तो मलू य युद्ध से बचने के वलए कोई 

भी फमथ उसमें पररवतथन नहीं करेगी। 

(iv)  नई फमों के प्रवेश को हतोत् सावहत करने के वलए भी अल पावधकारी मलू य कठोरता को अपनाता है। 

(v)  जब अल पावधकारी को इस आधारभतू तर्थ् य का ज्ञान हो गया हो वक मलू य युद्ध व् यर्थ होता है  

क् योंवक यह वकसी भी फमथ के वहत में नहीं है। 
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(vi)  चूंवक अत् यवधक वबिी लागत सम् बद्ध है, इसवलए कोई भी फमथ मलू य में पररवतथन नहीं करना चाहती। 

(vii)  ऐसा सम् भव है वक फमथ अपनी वबिी को बढ़ाकर लाभ को अवधकतम बना ले। अत: मलू य कम करने की अपेक्षा 

मलू य कठोरता की नीवत अपनाई जाती है।   

यवकंुयचत माँग वि की मान्यताए ँ(Assumptions of Kinked Demand Curve) : 

(i)  अलपावधकाररक बाजार में एक स्र्ावपत मलूय प्रचवलत होता है। 

(ii)  प्रत्येक वविेता या फमथ का व्यवहार उसके प्रवतिवन्दयों के व्यवहार पर वनभथर होता है। 

(iii)  यवद एक फमथ अपने उत्पाद का मलूय कम या अवधक करती है, तो उसके प्रवतिन्िी भी उसका अनुसरर् करते 

हैं। 

(iv) अलपावधकार में सीमान्त लागत वि सीमान्त आगम वि के वबन्द ु(ववखंवडत) वाले क्षेत्र से गुजरता है, जो इस 

तर्थ्य की व्यायया करता ह ैवक अलपावधकाररक बाजार संरचना में सीमान्त लागत में पररवतथन का उत्पादन एवं 

मलूय वनधाथरर् पर कोई प्रभाव नहीं पड़ता है। 

(v) फमें प्रवतयोगी मलूय (Competitive price) नीवत का अनुसरर् करती हैं। 

मलूय कठोरता की वस्र्वत का वर्थन ववकंुवचत माँग वि (Kinked Demand curve) की सहायता से रेखावचत्र 19.1 

िारा भली - भांवत समझा जा सकता है। 

रेखायचत्र 19.1 

 

 

 

  

 

 

 

रेखावचत्र 19.1 के अनुसार फमथ का मलूय OP1 के बराबर है। KPD ववकंुवचत माँग वि (Kinked demand curve) 

है। P वबन्द ुह ैजो KPD माँग वि पर वस्र्त है। अतः अलपावधकाररक बाजार संरचना में OP1(QP) बाजार में प्रचवलत 

मलूय ह,ै जहाँ उत्पादन मात्रा OQ स्तर पर ह|ै MR सीमान्त आगम वि ह,ै वजसका AB अंश वनरन्तरता का अभाव 

दशाथता ह|ै MC अलपावधकारी का  सीमान्त लागत वि है। इस वस्र्वत में जबवक प्रचवलत मलूय OP1 हैं, कोई भी ववृद्ध 

फमथ के वविय को कम कर दगेी और लाभ सीवमत हो जाएगा। माँग वि के KP अंश के लोचदार होने के कारर् यवद 

फमथ अपनी वस्तु की कीमत में ववृद्ध करती है, तो अन्य फमें उसका अनुसरर् नहीं करती हैं (तत्सम्बन्धी अंश KA सीमान्त 
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आगम वि का धनात्मक वहस्सा है)| इस प्रकार मलूय में की गयी कोई भी ववृद्ध वबिी को कम कर दगेी और सार् ही 

आगम और लाभ भी घि जाएगा। 

इसके ववपरीत, यवद फमथ या वविेता मलूय घिाकर OP1 से नीचे ले जाता है, तो उसके प्रवतिन्िी भी अपने उत्पाद का 

मलूय कम कर देंगे, वजसके फलस्वरूप वबिी तो बढ़ जाएगी लेवकन लाभ पहले से कम हो जाएगा। इसका कारर् स्पष्टतः 

यह ह ैवक माँग वि पर PD अंश कम लोचदार ह ैतर्ा B वबन्द ुसे नीचे का अंश सीमान्त आगम वि ऋर्ात्मक है अर्ाथत् 

मलूय में कमी या ववृद्ध दोनों ही वस्र्वतयों में वविेता को हावन ही होगी। अतः अलपावधकारी प्रचवलत बाजार मलूय OP1 

पर ही अपने उत्पाद का वविय करेगा, जो वक कठोर (rigid) होता है। इस प्रकार मूलय कठोरता यवकंुचि यबन्दु 

(Kinky point) जो वक ववकंुवचत माँग वि पर है, मलूय कठोरता का वनयमन होता है। इस ववकंुचन वबन्द ुके बाई ंओर 

माँग वि अवधक लोचदार होता है तर्ा दाई और बेलोचदार होता है। 

स् व-मूल यांकि – यितीय 

‘अमलू’ दगु् ध उत् पादों का एक बड़ा संस् र्ान है वजसने हाल ही में अपनें समस् त दगु्ध उत् पादों के मलू यों में बढोतरी की है। 

इसके पश् चात् ‘सरस’ ने भी अपने समस् त उत् पादों के मलू यों में ववृद्ध की घोषर्ा कर दी है। आप इसी प्रकार के एक दगु् ध 

उत् पादन  संस् र्ान के शीषथ पद पर ववराजमान हैं और आप पर भी प्रवतस् पद्धाथ की दशा में मलू य ववृद्ध का दवाब है। आप 

क् या वनर्थय लेना पंसद करेंगे और क्यों? समझाने का प्रयत्न कीवजये| 

19.5.2 गठबंधि या गुटबंदी के अन्तगथत मूलय यिधाथरर् (Price Determination under Collusion) 

गठबन्धन या कारिेल (Cartel) वववभन्न फमों का संयोग है, वजसका उद्देश्य बाजार में प्रवतिन्िी शवक्तयों के प्रभाव को 

कम करना होता है। प्रत्येक फमथ व्यवक्तगत रूप स ेजो एक वनवश्चत उद्योग में होते हैं, एक केन्िीय शवक्त के समक्ष 

आत्मसमपथर् करते हैं वक उनके पक्ष में वह मलूय एवं उत्पादन स्तर का वनधाथरर् करें। अर्ाथत् कारिेल या गठबन्धन में 

अलपावधकारी एक एकावधकारी शवक्त को मान लेते हैं, जो उनके समान उत्साह स ेमलूय एवं उत्पादन का वनधाथरर् कर 

सकें । इस बाबत वकसी न वकसी प्रकार का औपचाररक या अनौपचाररक समझौता हो जाता है। कुछ गुिबवन्दयाँ समझौतों 

पर आधाररत होती हैं। बहुत से समझौते मौवखक तर्ा वलवखत दोनों प्रकार के हो सकते हैं। मौवखक समझौते में वकसी 

प्रकार की वलखा-पढ़ी नहीं होती है; जबवक वलवखत समझौते में समझौते की सम्परू्थ बातें वलवखत रूप में होती हैं। इसके 

अन्तगथत प्रवतिन्िी वविेता आपस में मलूय तर्ा उत्पादन मात्रा सम्बन्धी समस्याओ ंपर सहमत होते हैं। इन समझौतों के 

बहुत से भेद होते हैं। एक ओर तो सभी फमें अपने सम्परू्थ अवधकार एक केन्िीय संस्र्ा को दे दतेी हैं और वही संस्र्ा 

मलूय तर्ा उत्पादन मात्रा को वनधाथररत करती है और लाभ का ववभाजन करती है। दसूरी ओर कारिेल होते हैं, जो सदस्य 

फमों के उत्पादन का मलूय वनधाथररत करते हैं, परन्तु व्यवक्तगत अलपावधकार फमों को वबिी तर्ा ववज्ञापन की छूि दे दतेे 

हैं। गठबन्धन को दो भागों में ववभावजत वकया जा सकता ह:ै  

(i) पूर्थ गठबन्धि या पूर्थ गुटबंदी (Perfect Collusion) : केन्िीयकृत या परू्थ कारिेल, परू्थ गठबन्धन का एक 

असीम रुप है। यह वह व्यवस्र्ा होती है, वजसमें वववभन्न फमे अपने प्रबन्ध सम्बन्धी कुछ वनर्थय एवं कायथ एक गठबन्धन 

को अपने लाभ की वस्र्वत में सधुार के उद्देश्य से हस्तांतररत कर दतेी हैं। इसका उद्देश्य लाभ को अवधकतम करना होता 
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है। इसकी प्रावप्त के वलए केन्िीय संगठन िारा वस्त ुका मलूय, उत्पादन की मात्रा तर्ा व्यवक्तगत फमों के उत्पादन का कोिा 

वनधाथररत वकया जाता है। जब परू्थ गठबन्धन के अन्तगथत केन्िीय कारिेल की स्र्ापना हो जाती है, तब अलपावधकार 

एकावधकार में बदल जाता है। पररर्ामस्वरूप उद्योग को अवधकतम लाभ प्राप्त होता है, वकन्तु यह आवश्यक नहीं ह ैवक 

प्रत्येक फमथ को लाभ में कोिा/अंश बराबर ही प्राप्त हो। यह फमों के आपसी समझौते तर्ा उनके सापेवक्षक मोल-तोल की 

शवक्त पर वनभथर करता है।  

परन् तु क् या परू्थ गुिबंदी वाले कारिेल का कोई अवस्तत्व हो सकता है और यवद हो सकता है, तो क्या यह बहुत वदनों तक 

जीववत रह सकता है? परू्थ कारिेल का यह अर्थ होता है वक अलपावधकार उद्योग में सभी फमें कारिेल प्रशासन की सदस्य 

हैं। परन्तु वास्तववकता यह वक कुछ फमें इस संगठन में प्रवेश करना चाहती हैं और कुछ नहीं। दसूरे, यह भी माना जाता है 

वक केन्िीय कारिेल प्रशासन को उद्योग में वकसी नये प्रवतयोगी के प्रवेश का भय नहीं होता है। परन्तु ऐसा सोचना भी 

अवास्तववक है क्योंवक प्रवेश की सम्भावना सदवै बनी रहती है। कारिेल की सदस्यता को अस्वीकार करने वाली नई 

फमों के प्रवेश ने बहुत से अन्तराथष्रीय कारिेलों को समाप्त कर वदया है।  

(ii) बाजार सहभागी कारटेल (Market Sharing Cartel) : इसके अन्तगथत वबिी के वलए कुल बाजार को 

उपवस्र्त फमों के मध्य बराबर-बराबर बाँि वदया जाता है। ववभेदात्मक अलपावधकार में उद्योग में उपवस्र्त सभी फमें 

समान मलूय वसलू करने के वलए गठबन्धन करती हैं, जो सभी फमों को मान्य होता है। वे परस्पर समझौते के अनुसार 

बाजार को आपस में ववभावजत कर लेते हैं और अपनी वबिी के अनुसार लाभ प्राप्त करते हैं। इन सभी फमों का माँग वि 

उद्योग के माँग वि का एक वहस्सा होता है, जैसा वक रेखावचत्र 19.2 में दशाथया गया है। 

रेखायचत्र 19.2 

 

 

 

 

 

जब बाजार को बराबर वहस्सेदारी के आधार पर ववभावजत वकया जाता है, तो DD उद्योग का माँग वि ह ैऔर MR 

तत्सम्बन्धी सीमान्त आगम वि ह ैजो वचत्र में DD1 के िारा वदखाया गया है। ƩMC उद्योग के सीमान्त लागत का 

सकल योग दशाथता है। MR वि (DD1) ƩMC को E वबन्द ुपर कािता है। फलत: OP मलूय और OQ उत्पादन मात्रा 

वनधाथररत होती है। ऐसी वस्र्वत में उद्योग का कुल उत्पादन OQ फमों के बीच बराबर बाँिा जाता है। फमथ के MC वि को 

MR वि C वबन्द ुपर कािता ह ैजो उद्योग के कुल उत्पादन का आधा ह ैऔर OQo के िारा दशाथया गया है। इस प्रकार 

फमें कुल उत्पादन (OQo+QoQ=OQ) के समान मात्रा की वहस्सेदारी करती है।  
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अपरू्थ गुिबन्दी, वजसमें प्रवतिन्िी फमों के मध्य कीमत तर्ा बाजार ववभाजन के सम्बन्ध में समझौता हो जाता है, में हम 

यह मान लेते हैं वक प्रत्येक वविेता का माँग वि सम्परू्थ उद्योग के माँग वि का एक भाग होता है। इसका तात्पयथ यह वक 

प्रत्येक फमथ प्रत्येक सम्भव कीमत पर उद्योग की पूर्थ वबिी के कुछ भाग को बेचती है। इसी माँग वि के आधार पर 

प्रत्येक फमथ का सीमान्त आगम वि ज्ञात करना पड़ेगा। अवधकतम लाभ प्राप्त करने के वलये प्रत्येक वविेता उस कीमत 

को पसन्द करेगा, जहाँ वविेता की सीमान्त लागत (MC) उसकी सीमान्त आगम (MR) के समान होती है।  

इस प्रकार प्रत्येक फमथ अपनी कीमत वनधाथररत करेगी और इस प्रकार की कीमत प्रवतिन्िी फमों की कीमत के तब तक 

बराबर नहीं हो सकती ह,ै जब तक प्रत्येक फमथ का उत्पादन लागत वि समान नहीं है और यह साधारर्तया सम्भव भी 

नहीं है। लेवकन कीमत स्पधाथ को रोकने के वलए प्रवतिन्िी फमें समझौता करने को तैयार हो जाती हैं और एक कीमत 

वनवश्चत कर लेती हैं। इस प्रकार सबके वलए वनधाथररत समान कीमत तर्ा केन्िीय कारिेल प्रशासन िारा वनधाथररत कीमत 

में यह अन्तर होता है वक पहली कीमत दसूरी कीमत से कम हो सकती है तर्ा पहली अवस्र्ा में लागत को न्यूनतम करने 

की प्रववृ् नहीं होती है और इन दोनों कारर्ों के फलस्वरूत अपरू्थ गुिबन्दी वाले अलपावधकार का लाभ परू्थ गुिबन्दी 

वाले अलपावधकार के लाभ से कम होता है। परू्थ गुिबन्दी के समान अपूर्थ गुिबन्दी में भी नई फमों के प्रवेश पर रोक 

लगाने के वलये कीमत को कम करना पड़ेगा।  

19.5.3 मूलय िेतृत्व के अन्तगथत मूलय यिधाथरर् (Price Determination under Price Leadership) : 

मूलय िेतृत्व अपूर्थ गठबन्धि का एक रूप है। इसके अन्तगथत उद्योग में उपवस्र्त एक बड़ी फमथ जो अन्य फमों पर 

अपना प्रभाव डालने में सक्षम रहती है, अन्य फमों को अपने नेततृ्व में चलने के वलए प्रभाववत कर लेती है। कभी-कभी 

सभी फमें एकवत्रत होकर एक प्रभावी फमथ से वनवश्चत समझौता करती हैं वक वे नेततृ्व करने वाली फमथ िारा वनधाथररत मलूय 

पर ही उत्पाद बेचेंगी। फमों िारा उत्पावदत वस्त ुसमरूप भी हो सकती और ववभेदी भी। उदाहरर् के वलए, मलूय नेततृ्व 

वाले उद्योग हैं- सीमेंि, वसगरेि, खाद, पेरोवलयम,  इस्पात आवद।  

प्रभावी फमथ के नेततृ्व शवक्त का परीक्षर् तो इसी आधार पर होता ह ैवक उसके नेततृ्व को अन्य फमथ वकतना स्वीकार 

करती हैं या मान्यता दतेी हैं। जैस ेही फमें प्रभावी फमथ को मान्यता दनेा समाप्त करती हैं, प्रभावी फमथ िारा बनाया गया 

मलूय नेततृ्व मॉडल अपनी मह्ा खो दतेा है। इसके अवतररक्त अलपावधकार में प्रत्येक फमथ का अपना वभन्न लागत वि 

होता है और यवद अलपकालीन लाभ समान मलूय से प्राप्त नहीं हो, तो ऐसी वस्र्वत में भी मलूय नेततृ्व समाप्त हो सकता 

है।  

रेखायचत्र 19.3 

 

 

 

 



276 

 

 

 

 

रेखावचत्र 19.3 में दो फमें A एवं B हैं। MC और MC1 िमश: इनके सीमान्त लागत वि हैं तर्ा AR और MR इनके 

औसत आगम एवं सीमान्त आगम वि हैं। A फमथ का सीमान्त लागत वि (MC) और सीमान्त आगम वि (MR) एक 

दसूरे को E वबन्द ुपर कािते हैं, जो वक संतुलन वबंद ुहै। यहा ँपर उत्पादन स्तर OQ है तर्ा QP मलूय है। इसी प्रकार फमथ 

B के वलए संतुलन वबन्द ुE1 ह ैजहाँ उसकी सीमान्त लागत MC1 और सीमान्त आगम एक दसूरे के बराबर हैं। उत्पादन 

स्तर OQ1 तर्ा मलूय Q1P1 है। यवद हम दोनों की तुलना करें, तो फमथ A का मलूय फमथ B के मलूय से कम है, लेवकन 

उत्पादन मात्रा फमथ A की अवधक है। अत: फमथ A मलूय नेततृ्व करेगी और मलूय तर्ा उत्पादन नीवतयों का वनधाथरर् 

करेगी तर्ा अलपावधकार में मलूय नेततृ्व के अन्तगथत उपवस्र्त अन्य फमें उसका अनुसरर् करेंगी। 

मूल य िेतृत् व के प्रकार (Types of Price Leadership) : मलू य नेततृ् व वववभन् न प्रकार के हो सकते हैं : 

(i)  ऐसा संभव है वक प्रभावी फमथ अपने लाभ को अवधकतम बनाने के वलए मलू य का वनधाथरर् करे तर्ा अन् य फमों 

को उसे मानने के वलए बाध् य करे। इसे आिामक मूल य िेतृत् व (aggressive price leadership) कहते 

हैं। कभी-2 प्रभावी फमथ इतना कम मलू य भी वनधाथररत कर सकती है वक कुछ फमें उद्योग छोड़कर जाने को वववश 

हो जाएँ| 

(ii)  जब मलू य प्रभावी फमथ िारा घोवषत वकया जाता है, तब इस वस्र्वत को हम प्रभावकारी मूल य िेतृत् व 

(Effective Price Leadership) कहते हैं। इसे आंवशक एकावधकारात् मक मलू य नेततृ् व भी कहा जाता है। 

(iii)  जब प्रभावी फमथ िारा मलू य नीवत ऐसी बनाई जाती है वक वह अल पावधकाररक फमों के बीच प्रवतयोवगता को 

दबाए या कम करे, तो इसे भी प्रभावकारी मूल य िेतृत् व (Effective Price Leadership) कहते हैं। 

(iv)  व् यवहार में इस वस्र्वत में कोई प्रभावी फमथ नहीं होती है। केवल एक दाबमापी मूल य (Barometer price) 

होता है वजसका वनधाथरर् कुशलतम फमथ िारा माँग, लागत आवद को ध् यान में रखकर वकया जाता है तर्ा अन् य 

सभी फमें उस मलू य का अनुसरर् करती हैं। 

कीमत िेतृत् व की सीमाए ँ(Limitations of Price Leadership) 

(i) कीमत नेता की नेततृ्व सफलता फमथ के प्रवतिवन्ियों की प्रवतवियाओ ंके ऊपर और उसकी प्रवतवियाओ ंका 

सही अनुमान लगाने की योग्यता पर वनभथर होती है। यवद वह अपने प्रवतिवन्ियों की प्रवतवियाओ ंका गलत 

अनुमान लगायेगा, तो उसकी कीमत नीवत केवल असफल ही नहीं होगी, वरन् उसका नेततृ्व भी समाप्त हो 

सकता है। 
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(ii) कीमत-नेता अपने अनुयावययों के सार् लगभग एकावधकार स्तर पर कीमत वनधाथररत करता है, परन्तु उसके वलए 

उस कुल उत्पादन का अनुमान लगाना, वजससे उसे अवधकतम शदु्ध आय प्राप्त हो सके, कवठन है। इसी प्रकार 

उसके वलये प्रत्येक समय माँग और कीमत का सम्बन्ध भी जानना कवठन होता है।  

(iii) अनुयावययों की सच्चाई सीवमत हो सकती है। उदाहरर् के वलये, कीमत-नेता इतनी अवधक कीमत वनधाथररत 

करने के अयोग्य हो सकता है वक उसके प्रवतिन्िी उससे कम कीमत पर अपनी वस्तु बेच सकते हैं अर्वा 

प्रवतिन् िी उद्योग में प्रवेश कर सकते हैं। 

(iv) कीमत नेततृ्व वाली फमथ का बाजार में धीरे-धीरे वहस् सा कम हो जाता है। यह कभी-कभी तो प्रवतिवन्ियों के िारा 

कम कीमत पर वस्तु बेचने से होता है क्योंवक इससे प्रवतिवन्ियों के बाजार का वहस्सा अवधक हो जाता है। कभी-

कभी उद्योग के ववकास की दशा में छोिी फमें अपनी उत्पादन मात्रा बढ़ा लेती हैं, और कभी-कभी नये प्रवतिन्िी 

कुछ बाजार माँग पर अपना अवधकार स्र्ावपत कर लेते हैं।  

(v) कीमत नेता की शवक्त वववभन्न फमों की उत् पादन लागतों में अन्तर िारा सीवमत हो जाती है। यवद कीमत-नेता की 

उत् पादन लागत अवधक है, तो दसूरी फमें उससे कम कीमत पर वस्तु बेचने लगेंगी और यवद उसकी उत्पादन 

लागत कम है, तो वस्तु की कम कीमत वनधाथररत करके उसे अपने ववरोवधयों के ववरोध का सामना करना पड़ 

सकता है।  

(vi) एक सम्भावना यह भी हो सकती है वक छोिी फमें आपस में वमलकर अपनी उत्पादन क्षमता को बढ़ा लें और 

कीमत नेता से प्रत् यक्ष स्पधाथ करने लगे। सम् भावना यह भी हो सकती है वक कीमत-नेता अपने प्रवतिवन्ियों को 

समझौते िारा अपने वश में कर ले और इस प्रकार एक कारिेल का वनमाथर् कर ले। 

19.6 सारांश (Summary) 

अल पावधकार बाजार की वह वस्र्वत होती ह ैवजसमें (i) वस्त ुके उत्पादक र्ोड़े होते हैं, (ii) कुल पवूतथ में उनका वहस्सा 

बहुत अवधक होता है तर्ा (iii) वे अपनी वियाओ ंसे दसूरे उत्पादकों की वियाओ ंव कीमत को प्रभाववत करने की 

वस्र्वत में होते हैं। नई फमों के बाजार में प्रवेश स ेहतोत्सावहत करने के वलए मलूय कठोरता की नीवत को अपनाया जाता 

है। मलूय युद्ध से बचने के वलए कोई भी फमथ मलू य में पररवतथन नहीं करना चाहती। ववकंुवचत माँग वि इस वस्र्वत को स्पष्ट 

करता है| परू्थ गठबंधन की अवस्र्ा में अल पावधकार प्राय: एकावधकार म ेपररववतथत हो जाता है। केन्िीय कािेल की वस्र्वत 

में उस अवस्र्ा में लाभों को अवधकतम वकया जा सकता ह ैजब उद्योग का सामवूहक सीमांत आगम तर्ा सामवूहक 

सीमांत लागत दोनों एक दसूरे के बराबर हो। अल पावधकार की बाजार संरचना में प्राय: वनम् न लागत वाली फमथ मलू य 

नेततृ् व करती है। अन् य फमे उसे स्वीकार कर लेती हैं। इस वस्र्वत में हम यह मानकर चलते हैं वक फमों िारा समरूप वस् तुओ ं

का उत् पादन वकया जाता है, लेवकन स् वतंत्र मलू य वनधाथरर् के अन् तगथत वववभन् न फमों के मध् य गठबंधन नहीं होता है। 

अलपावधकार अपूर्थ प्रवतयोवगता की एक बाजार दशा होती है वजसके अंतगथत एक वस्तु के कुछ ही उत्पादक होते हैं| 

वस्तु समरूप अर्वा वभन्न हो सकती हैं| अलपावधकार वविेता की प्रमखु ववशेषताएँ इस प्रकार हैं : (i) अलप वविेता; 

(ii) समरूप अर्वा ववभेदी उत्पाद; (iii) फमों की परस्पर वनभथरता; (iv) माँग वि की अवनवश्चतता (v) अत्यवधक 
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ववज्ञापन लागतें; (vi) मलूय दृढ़ता एवं मलूय युद्ध; (vii) फमों के प्रवेश एवं बवहगथमन में कवठनाई; इत्यावद| अलपावधकार 

के अंतगथत ववकंुवचत माँग वि हो सकता है तर्ा मलूय नेततृ्व की वस्र्वत भी पाई जाती है, फमें परू्थ अर्वा आंवशक 

गठबंधन भी कर सकती हैं। अन्य बाजारों की भांवत फमथ अपने उत्पादन एवं कीमत का वनधाथरर् उस वबंद ुपर करती है 

जहाँ इसका सीमान्त आगम एवं सीमान्त लागत एक दसूरे के बराबर हो। अलपावधकार बाजार के अंतगथत कीमत एवं 

उत्पादन वनधाथरर् की कोई एक वस्र्वत नहीं होती है। 

19.7 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome)  

इस इकाई की सम्परू्थ पाठ्य सामग्री का अध्ययन करने के पश्चात् ववद्यार्ी अलपावधकार के अर्थ, उसकी ववशेषताएं तर्ा 

वगीकरर् से भलीभांवत पररवचत हो गए होंगे। अलपावधकार बाजार की एक ऐसी वस्र्वत है वजसके अंतगथत वकसी वस्तु 

ववशेष के र्ोड़े से उत्पादक होते हैं तर्ा बाजार के कुल उत्पादन का एक बड़ा वहस्सा उत्पावदत करते हैं। आशा है वक 

ववद्यार्ीगर् यह समझने में समर्थ हुए होंगे वक स्वतंत्र कीमत वनधाथरर्, गठबंधन तर्ा मलूय नेततृ्व के अंतगथत वस्तु का 

मलूय वनधाथरर् कैसे होता ह?ैमलूय-युद्ध तर्ा मलूय कठोरता अलपावधकार के महत्वपरू्थ वबंद ुहै, वजनका होना अवनवायथ है। 

ववंकुवचत मांग वि की भी जानकारी महत्वपरू्थ है। हम आशा करते है वक आप सब इस अध्ययन सामग्री का अवलोकन 

करने के पश्चात उक्त सभी तर्थ्यों के बारे में अच्छी तरह से जान गए होंगे। 

19.8 शब्दावली (Glossary)  

  अल पायधकार (Oligopoly): इस शब् द की उत् पव् ग्रीक शब् द oligoi + pollein से हुई। Oligoi का अर्थ 

है कुछ (a few) और Pollein का अर्थ है बेचना (to sell) अर्ाथत अलप वविेतावधकार। 

  मूलय युद्ध (Price war): जब कोई फमथ अपने उत् पाद की वबिी बढ़ाने के वलए मलू य को कम करती है, तो 

अन् य फमें भी अपने मलू य कम करने लगती हैं। वफर यह वसलवसला चलता रहता है। 

 मूल य कठोरता (Price Rigidity): उवचत एवं संतोषजनक लाभ स् तर पर पहुंचने के बाद कीमत में वस्र्रता 

आ जाती है और वफर इसमें पररवतथन की संभावना नहीं रहती, जब तक वक उसे बदलना वनतांत आवश्यक न हो 

जाये।   

 स् वतंत्र मूल य (Free Price): अल पावधकारी बाजार की वह अवस् र्ा वजसमें वववभन् न फमें स्वयं अपने उत्पादन 

की कीमत तय करती हैं| 

 यवकंुयचत माँग वि (Kinked Demand Curve) : इसे स् वीजी मॉडल कहते हैं। अल पावधकार के अन् तगथत 

मलू य की कठोरता का ववश् लेषर् करने के वलए मोड़युक् त माँग वि का सहारा वलया जाता है। यह माँग वि सरल 

रेखा न होकर मोड़युक्त होता है| 

 गठबंधि (Collusion) :  वववभन् न फमों का संयोग वजसका उद्देश् य बाजार में प्रवतस् पद्धी ताकतों के प्रभाव को 

कम करना होता है। 

 पूर्थ गठबंधि (Perfect Collusion) : वववभन् न फमें एक केन् िीय संगठन (केन् िीय कािेल) का वनमाथर् करती 

हैं वजसका उद्देश् य संयुक् त लाभ को अवधकतम करना होता है। 
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 मूल य िेतृत् व (Price Leadership) : बाजार की एक बड़ी फमथ िारा अन् य फमों का मलू य के सम् बन् ध में 

नेततृ् व वकया जाता है। 

19.9 स् वपरख प्रश्न (Self Test Questions) 

अयत लरु्र्त्रात्मक प्रश्न (Very Short Answer Questions) 

1.  अलपावधकार की दो महत्त्वपूर्थ ववशेषताओ ंका उललेख कीवजए| 

2. मलूय दृढ़ता क्या ह?ै 

3.  अलपावधकार के अन्तगथत पॉल स्वीजी मॉडल क्या है? 

4.  मलूय नेततृ्व क्या होता है? 

यिबन्धात्मक प्रश्न (Essay Type Questions)  

1.  अलपावधकार में वकन पररवस्र्वतयों में माँग वि ववकंुवचत हो जाता ह?ै ववकंुवचत माँग वि का सामना करने 

वाली फमथ का संतुलन समझाइये। उवचत रेखावचत्र िारा वनरूपर् करें। 

2. अलपावधकार की ववशेषताए ँक्या हैं? अलपावधकार में प्रभावी फमथ के मलूय नेततृ्व का वर्थन कीवजए। 

3. वनम्नवलवखत पर संवक्षप्त वि्पर्ी वलखें: 

 (अ) अलपावधकार में परू्थ गठबन्धन के अन्तगथत मलूय वनधाथरर्। 

 (ब) बाजार ववभाजन कारिेल के अन्तगथत अलपावधकार में मलूय वनधाथरर्| 

4. अलपावधकार क्या है? क्या ववकंुवचत माँग वि समाधान अलपावधकार के मलूय उत्पादन वनर्थयों की संतोषजनक 

व्यायया करता ह?ै 
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इकाई - 20 

लाभ: लाभ यिधाथरर् के यसद्धांत और लाभ िीयत 

(Profit: Theories of Profit Determination and 

Profit Policy) 

 इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

20.0 उद्देश्य  

20.1 प्रस् तावना  

20.2 लाभ का अर्थ तर्ा पररभाषाएँ 

20.3 लाभ की ववशेषताएँ 

20.4  कुल लाभ और शदु्ध लाभ 

20.5 लेखा लाभ एवं आवर्थक लाभ  

20.6  सामान् य लाभ और अवत सामान् य लाभ 

20.7  लाभ वनधाथरर् के वसद्धांत  

 20.7.1 लाभ का जोवखम वहन वसद्धांत  

 20.7.2 अवनवश्चतता वहन वसद्धांत 

 20.7.3 लाभ का प्रावैवगक वसद्धांत 

20.7.4 लाभ का नव-प्रवतथन वसद्धांत 

 20.7.5 लाभ का सीमांत उत् पादकता वसद्धांत  

 20.7.6 लाभ का लगान वसद्धांत  

 20.7.7 लाभ का मजदरूी वसद्धांत  

 20.7.8 लाभ का समाजवादी वसद्धांत  

20.7.9 लाभ का माँग एवं पवूतथ वसद्धांत / लाभ का आधवुनक वसद्धांत 

20.8  लाभ नीवत 

 20.8.1 अवधकतम लाभ नीवत 

20.8.2 संतोषप्रद लाभ नीवत 

20.9 सारांश 

20.10 अवधगम पररर्ाम 

20.11 शब्दावली 

20.12 स् व परख प्रश् न  

20.13  संदभथ व ग्रन् र् सचूी 

20.14  अन् य पठन सामग्री 

20.15  वेब संसाधन/वलंक 
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20.0 उदे्दश् य (Objectives)  

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात आप : 

 लाभ का अर्थ एवं इसकी ववशेषताओ ंके बारे में अपनी समझ ववकवसत कर सकें गे। 

 लाभ के वववभन्न प्रकारों को समझ सकें गे। 

  लाभ वनधाथरर् के वववभन्न वसद्धांतों के बारे में ज्ञान प्राप्त कर सकें गे। 

 लाभ नीवत के बारे में अपना दृवष्टकोर् ससु्पष्ट कर सकें गे। 

20.1 प्रस् ताविा (Introduction)  

वजस प्रकार उत् पाद के वववभन् न साधनों यर्ा भवूमपवत को लगान, श्रम को मजदरूी तर्ा पूँजी पर ब् याज प्रा् त होता है, ठीक 

उसी प्रकार उद्यमी को अपने उद्यम के बदले लाभ प्रा् त होता है। कुछ अर्थशास्त्री लाभ को जोवखम वहन करने का परुस् कार 

मानते हैं, तो कुछ इसे अवनवश्चतता वहन करने का परुस् कार करार दतेे हैं। अनेक ऐसे भी हैं जो नव प्रवतथन अपनाने के 

कारर् लाभ उत् पन् न होना मानते हैं। अनेक अर्थशास् त्री इनसे भी वभन् न-वभन् न मत रखते हैं। लेवकन वनष् कषथ स् वरूप यह कहा 

जा सकता है वक लाभ कुल लागत के ऊपर कुल आय का अवतरेक है। यह ऐसा पाररतोवषक है जो उद्यमी को जोवखम 

उठाने, अवनवश्चतता वहन करने, नव प्रवतथन अपनाने तर्ा बाजार की अपरू्थताओ ंके कारर् वदया जाता है। इस इकाई में 

हम लाभ का अर्थ, प्रकार तर्ा लाभ के वववभन्न वसद्धांतों का अध्ययन करेंगे। 

20.2 लाभ का अर्थ तर्ा पररभाषा (Meaning and Definition of Profit)  

लाभ आंवशक रूप से जोवखम उठाने का परुस् कार है। लाभ वह पाररतोवषक या शदु्ध प्रवतफल, या आय है जो उद्यमी को 

कुल लागत को कुल आगम से कम रखने के वलए वदया जाता है। लाभ एक दी गई वस्र्वत में ही उत् पन् न होता है, यह 

अवशेष (Residual) प्रकृवत का है क् योंवक यह उद्यमी की उस आय का प्रवतवनवधत् व करता है जो कुल आय में से अन् य 

सभी व्यावसावयक व् ययों जैसे स् पष् ि लागत, अस् पष् ि लागत, आवद को घिाने के बाद शेष रह जाता है अर्ाथत् लाभ 

उद्यवमता के वलए वदया गया परुस् कार है, जो फमथ के साहसी को वदया जाता है।  

शुम् पीटर के अिुसार, “लाभ साहसी के नव-प्रवतथन का परुस्कार है।” 

जे.के. मेहता के अिुसार, “गवतशील ववश् व में अवनवश्चतता का तत्त्व एक चौरे् वगथ के त् याग का, मनुष् य के उत् पादकीय 

कायों में, पररचय करवाता है। यह वगथ जो जोवखम उठाने वाला या अवनवश्चतता वहन करने वाला होता है, उसे लाभ का 

पाररतोवषक वदया जाता है।” 

वॉि रु्िेि के अिुसार, “लाभ वह अवशेष है जो ब् याज, जोवखम के वलए बीमा और प्रबन् धन के वलए मजदरूी घिाने के 

बाद बच जाता है।” 

इस प्रकार आवर्थक दृवष्टकोर् से लाभ आय का वह अवशेष है जो व् यवसाय की सभी आवर्थक लागतों (स् पष् ि तर्ा 

अस् पष् ि) को घिाने पर प्रा् त होता है। यह उद्यमी को जोवखम उठाने के वलए वदया जाता है। लाभ गवतशील है क् योंवक 

इसकी मात्रा में वनरन् तर पररवतथन होता रहता है। लाभ की आशा में नए व् यावसावयक प्रवतष् ठानों की स् र्ापना होती है तर्ा 

लाभ की कमी के कारर् कायथरत व् यावसावयक प्रवतष् ठान बन् द हो जाते हैं। िाइट और शुम् पीटर लाभ को व् यापक दृवष्टकोर् 

से दखेते हैं और उनके अनुसार यह वह आय है जो उद्यमी को जोवखम उठाने के वलए, अवनवश्चतता एवं नव प्रवतथन के 
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कारर् दी जाती है जबवक माशथल और रॉबटथसि संकीर्थ दृवष्टकोर् अपनाते हैं। उनके अनुसार कुल आगम में से कुल 

लागत/व् यय घिाने के पश् चात जो अवशेष बचता है, लाभ है। 

20.3 लाभ की यवशेषताए ँ(Characteristics of Profit) 

उपयुथक् त पररभाषाओ ंके आधार पर लाभ की वनम् नवलवखत ववशेषताएँ बतलाई जा सकती हैं : 

(i) लाभ एक अववशष् ि आय है। 

(ii) लाभ अवनवश्चत आय है| इसमें भारी उच्चावचन हो सकते हैं। 

(iii) लाभ का साधन की सीमान्त उत्पादकता से सीधा सम्बन्ध नहीं होता है। 

(iv) यह धनात् मक, ऋर्ात् मक अर्वा शनू् य हो सकता है।  

(v) सामान्य लाभ एक साधन लागत है क्योंवक लाभ उत्पव् के साधन साहस का परुस्कार है। 

(vi) लाभ एक गैर – अनुबंधात्मक आय (Non-contractual income) है। 

20.4 कुल लाभ और शुद्ध लाभ (Gross Profit and Net Profit) 

1.  कुल या सकल लाभ (Gross Profit) : कुल लाभ साहसी को प्रा् त कुल आय का वह अवशेष है जो कुल 

स् पष् ि लागत को, कुल आगम (कुल वबिी से प्रा् त आय) में से घिाने के बाद बच जाता है। स् पष् ि लागतों से तात् पयथ 

कच् च ेमाल की लागत, वबजली का खचथ, उत् पादन के साधनों को वदया गया पाररतोवषक, वघसाई प्रभार, बीमा रावश 

आवद के व् यय से है, वकन् तु ववत् तीय लेखांकन के आधार पर यह वभन् न होता है। प्रत् यक्ष या स् पष् ि लागतों को कुल 

आगम में से घिाने के बाद जो शेष रह जाता है, उसे कुल लाभ कहते हैं। इस प्रकार कुल लाभ में वनम्नांवकत तत्त्व 

शावमल होते हैं : 

सकल लाभ = शदु्ध लाभ + स्पष्ट लागतें + अस्पष्ट लागतें + एकावधकारी लाभ + अप्रत्यावशत (वातावरर्ीय) लाभ 

  

 

2. शुद्ध लाभ या आयर्थक लाभ (Net Profit or Economic Profit) : शदु्ध लाभ वह पाररतोवषक है जो उद्यमी 

को उत् पादन की प्रविया में जोवखम उठाने, अवनवश्चतता का सामना करने तर्ा नव प्रवतथन के वलए वदया जाता है। 

हम कह सकते हैं वक शदु्ध लाभ या आवर्थक लाभ वह अवशेष है जो साहसी को स् पष् ि एवं अस् पष् ि लागतों को कुल 

आगम से घिाने के बाद प्रा् त होता है। सूत्र रूप में : 

  

Net Profit = Total Revenue – (Explicit costs + Implicit costs)   

अर्वा (Or) 

शुद्ध लाभ = सकल लाभ – कुल अव्यक्त लागतें  

Net Profit = Gross profit – Total implicit costs 

20.5 लेखा लाभ एवं आयर्थक लाभ (Accounting Profit and Economic Profit) 

लेखा लाभ (Accounting Profit): इस ेव्यावसावयक लाभ (Business Profit) भी कहते हैं। यह वह लाभ है 

वजसकी गर्ना लेखाशास्त्री लेखा पसु्तकों की सहायता से करते हैं।  

सकल लाभ = कुल आगम – कुल लागतें 

शुद्ध लाभ = कुल आगम – स् पष् ट लागतें – अस् पष् ट लागतें 
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सूत्र रूप में : 

लेखा लाभ = कुल आगम – (अिुबंयधत भुगताि + पुस्तकीय लागतें + ह्रास + स्टॉक) 

Accounting profit = Total Revenue – (Contractual Payments + Book Costs + Depriciation + Stock) 

कुल आगम में से प्रत्यक्ष लागतें घिा दनेे के पश्चात जो शेष रावश रहती है, उसे लेखाववद लेखा लाभ अर्वा सकल 

लाभ कहते हैं | इस लाभ में से फमथ के संचालन सम्बन्धी शेष सभी व्यय घिा दनेे के पश्चात जो रावश शेष रहती है, उसे 

लेखा शास्त्रीय दृवष्ट से शदु्ध लाभ कहते हैं | 

आयर्थक लाभ (Economic Profit) : यह वह लाभ है वजसे अर्थशास्त्री आवर्थक लागतों के आधार पर गर्ना करते 

हैं| यह साहसी की सेवाओ ंके बदले वमलने वाला प्रवतफल है| इसे कुल आगम में से उत्पादन की समस्त स्पष्ट एवं अस्पष्ट 

लागतें घिाकर ज्ञात वकया जाता है| सूत्र रूप में : 

आयर्थक लाभ = कुल आगम - (कुल स्पि लागतें + कुल अस्पि लागतें) 

Economic Profit = Total Revenue - (Total explicit costs + Total implicit costs) 

अर्वा (Or) 

आयर्थक लाभ = कुल लेखा लाभ – कुल अव्यक्त लागतें  

Economic Profit = Total accounting profit – Total implicit costs 

20.6  सामान् य लाभ और अयत सामान् य लाभ  (Normal Profit and Super Normal 

Profit)  

सामान् य लाभ की अवधारर्ा माशथल के िारा प्रवतपावदत की गई र्ी। माशथल इसे प्रवतवनवध फमथ का पाररतोवषक मानते 

हैं। सामान् य लाभ में प्रवतवनवध फमथ की उत् पादन लागत सवम्मवलत होती है। यह साहसी की न्यूनतम पवूतथ कीमत है और 

यही साहसी की हस्तांतरर् आय (अवसर लागत) है| श्रीमती जॉि रॉयबन् सि के अनुसार, “सामान् य लाभ वह होता है 

जो वक न तो इतना अवधक होता है वक नई-नई फमें उद्योग की ओर आकवषथत हों और न इतना कम होता है वक वतथमान 

फमें उद्योग छोड़ने लग जाये।” जब उत्पादन की कुल लागत और फमथ का कुल आगम बराबर (TR=TC) होते हैं, तो 

सामान्य लाभ प्राप्त होता है| 

अयत सामान् य लाभ (Super Normal Profit) : जब भी उद्यमी को सामान् य लाभ के अवतररक्त पाररतोवषक या 

आय प्रा् त होती है, उसे अवत सामान् य लाभ कहते हैं। अवत सामान् य लाभ धनात् मक या ऋर्ात् मक दोनों ही हो सकते हैं। 

वकसी उद्यमी को अवत सामान् य लाभ उसकी वववशष् िताओ ंएवं कुशल कायथप्रर्ाली तर्ा बाजार की अपूर्थताओ ंके कारर् 

प्रा् त होते हैं। केवल अल पकाल में ही कोई फमथ अवत सामान् य लाभ कमा सकती है, वकन् तु दीघथकाल में एकावधकारी को 

छोड़कर फमथ केवल सामान् य लाभ ही कमा सकती है। 

स् व-मूल यांकि – प्रर्म 

एक लघ ुउद्यमी ने ई-बाइक की मरम् मत हेतु एक छोिी वकथ शॉप अपनी पूँजी से अपने वनवास स् र्ान के एक वहस् से में तैयार 

करके कायथ प्रारंभ वकया। उसने मदद के वलए एक सहायक को भी काम पर रख वलया। वषथ के अंत में उसे कुल आगम 

रू. 6,00,000 का प्रा् त हुआ। इसमें में से रू. 2,00,000 उसने सहायक को वेतन के चकुा वदये। शेष रू. 4,00,000 
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उसके पास बचे। हम कह सकते हैं वक यह रावश उसका लाभ है। लेवकन मान लीवजये अपने वनवास स् र्ान की बजाय वह 

कहीं अन् य वकराये की जगह लेता और उसे रू. 1,20,000 चकुाने पड़ते। यवद वह स् वयं कहीं काम करता, तो संभवत: 

उसे रू. 2,40,000 वेतन के वमल जाते। उसने मरम् मत  का काम शरुू करने के वलए यवद पूँजी उधार ली होती, तो बदले 

में रू. 40,000 ब् याज के चकुाने पड़ते। मरम् म् त के काम में आने वाले औजार व उपकरर्ों की कुछ िूि - फूि (ह्रास) भी 

होती है जो वक रू. 20,000 की मान लेते हैं। आप गर्ना करके बताइये वक इस नये उद्यमी को वकतना और कैसा सकल 

एवं शदु्ध लाभ प्राप्त हुआ और इसको कैसे दशाथया जायेगा।  

20.7 लाभ यिधाथरर् के यसद्धान् त (Theories of Profit Determination)  

यद्यवप लाभ साहसी को उसकी वववशष् ि योग्यताओ ंके कारर् वदया जाता है, वकन् तु सामान्यतया इसे जोवखम उठाने के 

वलए वदए गए प्रवतफल के रूप में देखा जाता है। लाभ के प्रमखु वसद्धान् त वनम्नांवकत हैं : 

20.7.1 लाभ का जोयखम वहि यसद्धान् त (Risk Bearing Theory of Profit) 

इस वसद्धान् त का प्रवतपादन अमेररकी अर्थशास् त्री हॉले िे 1907 में वकया र्ा। उनके अनुसार लाभ वकसी भी जोवखमपरू्थ 

उत् तरदावयत् व को उठाने का परुस् कार है। यवद कोई साहसी जोवखम उठाने को तैयार है, तो उसे लाभ प्रा् त होगा । अत: 

यह कहा जा सकता है वक उद्यमी वजतनी अवधक जोवखम उठाएगा, उसे लाभ भी उतना ही अवधक प्राप्त होने की संभावना 

रहती है और यवद वह कम जोवखम उठाने को तैयार होगा, तो उसे लाभ भी कम प्राप्त होने की संभावना रहती है| 

यसद्धान् त की आलोचिाए ँ(Criticisms of the Theory) : 

(i) लाभ जोयखम उठािे का पुरस् कार िहीं है : हॉले के वसद्धान् त के अनुसार लाभ जोवखम उठाने के वलए वदया 

जाता है, वकन् तु आलोचकों के अनुसार जोवखम उठाने और लाभ में कोई प्रत् यक्ष सम् बन् ध नहीं है। 

(ii) उद्यमी स् वतन् त्र एवं आत् मयिभथर होते हैं : वकसी भी व् यवसाय में उद्यमी केवल जोवखम उठाकर लाभ कमाने 

के उद्देश् य से ही नहीं जाते, बवलक स् वतन् त्र एवं आत् मवनभथर होने पर भी, मनौवैज्ञावनक कारर्ों से भी वे जो जोवखम 

उठाते हैं।  

(iii) लाभ जोयखम को कम करिे की योग् यता का पुरस् कार है : लाभ साहसी को जोवखम उठाने के वलए नहीं 

वदया जाता है, बवलक वह अपनी उद्यमीय योग् यता से उन जोवखमों से व् यवसाय को बचाता है| इसवलए उसे लाभ 

प्रा् त होता है। 

(iv)  सभी प्रकार के जोयखमों से लाभ उत् पन् ि िहीं होता  : हॉले के अनुसार, लाभ हर प्रकार की जोवखम उठाने 

पर प्रा् त होता है, वकन् तु िाइट ने हॉले की आलोचना करते हुए कहा वक लाभ हर प्रकार की जोवखम से उत् पन् न 

नहीं होता है। यह केवल आकवस्मक जोवखमों एवं अवनवश्तताओ ंके कारर् ही उत् पन् न होता है क् योंवक वजन 

जोवखमों की सम् भावना होती है, उनका पहले से ही बीमा करवाया जा सकता है। 

20.7.2 अयियितता वहि यसद्धान् त  (Uncertainty Bearing Theory of Profit)  

लाभ का अवनवश्चतता वहन वसद्धान् त सवथप्रर्म एफ.एच. िाइट िे 1927 में प्रवतपावदत वकया और कहा वक लाभ 

अवनवश्चतता वहन करने का परुस् कार है। िाइट के शब् दों में, लाभ अबीमा योग् य जोवखमों अर्ाथत् अवनवश्चतता को वहन 

करने का परुस् कार है और लाभ की मात्रा अवनवश्चतता उठाने की मात्रा पर वनभथर करती है। नाइि ने जावखमों को दो भागों 
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में बांिा है : 

(i) सम् भाववत जोवखम या बीमा योग् य जोवखमें (Foreseen Risks or Insurable Risks) 

(ii) अनदखेी जोवखमें या अबीमा योग् य जोवखमें (Unforeseen Risks or Non-Insurable Risks) 

सम् भाववत जोवखमें वे होती हैं, वजनके उपवस्र्त होने का अनुमान पहले से ही लगाया जा सकता है। अनुमान लगाने के 

कारर् उनका बीमा करवाया जा सकता है, जैसे आग लगने की जोवखम सम् भाववत जोवखम है तर्ा साहसी इसके वलए 

पहले ही बीमा करवा सकता है। जबवक आकवस् मक जोवखम का अनुमान साहसी नहीं लगा सकता। इस कारर् उसका 

बीमा भी नहीं करवा सकता है। नाइि के अनुसार लाभ सम् भाववत जोवखमों के कारर् उत् पन् न नहीं होता है, बवलक 

आकवस् मक जोवखमों के कारर् उत् पन् न होता है, जैसे प्रवतयोवगता जोवखम, तकनीकी जोवखम, सरकारी नीवत या व् यवधान 

के कारर् जोवखम, व् यापार चि जोवखम आवद।  

उद्योग में जब नई फमे प्रवेश करती हैं तो बाजार में प्रवतयोवगता का वातारर् उत् पन् न होता है। जब बाजार में प्रवतयोवगता 

बढ़ती है, तो कीमतें वगरने की जोवखम रहती है। जब उद्योग में उपवस्र्त फमथ आधवुनक तकनीक के उपयुक् त उपयोग के 

अभाव के कारर् बाजार का सामना नहीं कर पाती है, तो नई तकनीकों के ववकास तर्ा उपयोग के कारर् लाभ कम हो 

जाते हैं। सरकारी हस् तक्षेप के कारर् भी जोवखम उत् पन् न होती है। कभी कभी सरकारी नीवतयों एवं अन् य सरकारी हस् तक्षेप 

के कारर् उत् पाद का मलू य वनधाथररत वकया जाता है, जो अन् तत: फमथ के लाभ में कमी लाता है। इसी प्रकार व् यापार चि 

के कारर् भी उत् पन् न जोवखम भी लाभों को प्रभाववत करती है। व् यापार चि के वववभन् न पहलओू ंजैसे मिुास् फीवत, 

अवस्फीवत आवद के कारर् लोगों की ियशवक्त में कमी आ जाती है, फलस्वरूप सकल माँग में कमी आ जाती है, 

पररर्ामत: लाभ रावश में भी कमी आ जाती है। 

यसद्धान् त की आलोचिाए ँ(Criticisms of the Theory) : 

(i) िाइट के अनुसार अवनवश्चतता वहन उत् पादन के साधन का एक स् वतन् त्र कारक है, वकन् तु आलोचक इसे उत् पादन 

का परृ्क साधन नहीं मानते हैं। लाभ व् यावसावयक वियाओ ंकी योग् यता पर वनभथर करता है, न वक अवनवश्चतता 

के वहन के कारर्। 

(ii)  अवनवश्चतता वहन के कारर् यह वसद्धान् त वकसी व् यवसाय में लाभ की होने वाली मात्रा का मापन नहीं कर पाता 

है। 

(iii) आलोचकों के अनुसार लाभ केवल अवनवश्चतता के वहन का ही परुस् कार नहीं है, बवलक अन् य कारकों का भी 

पाररतोवषक है, जैसे उद्यमी की वनयोजन, समन् वय, प्रबन् धन और वनर्थय लेने की शवक्त आवद।  

(iv)  यह वसद्धान् त अपरू्थ तर्ा अपयाथ् त है क् योंवक यह वसद्धान् त भी अन् य वसद्धान् तों की तरह लाभ में अन् तवनथवहत 

व्यापकता के तत्त्व की व् याय या नहीं करता। यह केवल आकवस् मक लाभ का ही वर्थन करता है। 

(v)  यह वसद्धान् त परू्थ प्रवतयोवगता तर्ा एकावधकार में उत् पन् न होने वाले लाभ का वर्थन नहीं करता| नाइि का 

अवनवश्चतता वहन का वसद्धान् त इस तर्थ् य की व् याय या करने में असमर्थ है वक परू्थ प्रवतयोवगता के अन् तगथत, 

एकावधकार या एकावधकारात् मक प्रवतयोवगता की तलुना में लाभ कम क् यों होता है? 

(vi)  आलोचकों के अनुसार लाभ केवल अवनवश्चतता वहन के वलए ही प्रदान नहीं वकया जाता है, बवलक इसके अन् य 

कारर् जैसे पूँजी की कमी, अवसरों के सम् बन् ध में अज्ञानता उत् पादन के साधनों में गवतशीलता का अभाव आवद 

भी हैं।  
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20.7.3 लाभ का प्रावैयगक यसद्धान् त (Dynamic Theory of Profit) 

इस  वसद्धान् त का प्रवतपादन जे.बी. क् लाकथ  ने वकया। इसके अनुसार केवल प्रावैवगक समाज में ही लाभ उत् पन् न होता है 

क् योंवक लाभ वस् तुओ ंके मलू य एवं उनकी लागत में उपवस्र्त अन् तर के कारर् उत् पन् न होता है।क् लाकथ  के अनुसार, स् र्ैवतक 

अर्थव् यवस् र्ा में लाभ उत् पन् न नहीं होता क् योंवक वहां वकसी भी प्रकार की अवनवश्चतता नहीं होती है। साहसी वपछले वषथ 

की ही सभी व् यावसावयक वियाओ ंकी पनुराववृत करके उसी मलू य एवं लागत पर उत् पादन करेगा, फलत: लाभ की कोई 

मात्रा उपवस्र्त नहीं होगी। वकन् त ुवास् तववक जीवन में हम पाते है वक व् यावसावयक जगत में प्रवतवदन पररवतथन होते रहते 

हैं। प्रावैवगक अर्थव् यवस् र्ा में पररवतथनों के कारर् लाभ उत् पन् न होता है क् योंवक इन पररवतथनों के कारर् वकसी वस् तु की 

माँग एवं पवूतथ प्रभाववत होती है। क् लाकथ  के अनुसार लाभ प्रावैवगक अर्थशास् त्र का ववषय है, न वक स् र्वैतक अर्थव्यवस्र्ा 

का। 

यसद्धान् त की आलोचिाए ँ(Criticisms of the Theory) : 

(i)  लाभ का प्रावैवगक वसद्धान् त आवर्थक प्रावैवगक न होकर तुलनात् मक रूप से स् र्वैतक है क् योंवक आवर्थक प्रावैवगक 

से तात् पयथ अर्थव् यवस् र्ा में लगातार पररवतथन से है अर्ाथत् पररवतथनों में वनरन् तरता बनी रहती है, जबवक 

वास् तववकता में प्रावैवगक पररवतथन का शीघ्र ही अन् त हो जाता है। अत: यह केवल अद्धथसत् य है वक लाभ समाज 

में होने वाले प्रावैवगक पररवतथनों के फलस् वरूप उत् पन् न होता है। 

(ii)   आलोचकों के अनुसार प्रावैवगक अर्थव् यवस् र्ा में होने वाला प्रत् येक पररवतथन लाभ का सजृन नहीं करता, जैसा 

वक प्रो. नाइि ने कहा है वक केवल वही पररवतथन वजनका अनुमान नहीं लगाया जा सकता या जो बीमा योग् य 

नहीं होते, वे ही लाभ का सजृन करते हैं। 

(iii)  प्रो. टॉयजग ने बताया वक यह वसद्धान् त लाभ तर्ा मजदरूी में कृवत्रम भेद करता है। इसके अनुसार वस्र्र 

अर्थव् यवस् र्ा में तो प्रबन् धकों को मजदरूी वमलती है, जबवक प्रावैवगक अर्थव् यवस् र्ा में उसे लाभ प्रा् त होता है। 

वकन् तु ऐसा कहना उवचत नहीं है क् योंवक वस्र्र अर्थव् यवस् र्ा में भी कुछ जोवखमें अवश् य रहती हैं, वजसके वलए 

साहसी को लाभ के रूप में परुस् कार वमलना चावहए। 

(iv)  आलोचक यह भी कहते हैं वक जे.बी. क् लाकथ  ने लाभ के जोवखम वसद्धान् त को इस आधार पर अस् वीकृत वकया 

र्ा वक जोवखम पूँजीपवतयों िारा उठाई जाती है न वक साहसी िारा| यवद जोवखम पूँजीपवतयों िारा उठायी जाती 

है और साहसी स् वयं पूँजीपवत नहीं होता, तो यह अपने आप में ववरोधाभासी व् याय या है। 

20.7.4 लाभ का िव - प्रवतथि यसद्धान् त (Innovation Theory of Profit) 

इस वसद्धान् त का प्रवतपादन जे.ए. शुम् पीटर ने वकया र्ा। यह अनेक अर्ों में क् लाकथ  के वसद्धान् त के समान है क् योंवक 

शमु् पीिर ने भी लाभ को प्रावैवगक पररवतथनों के कारर् ही उत् पन् न हुआ माना है। परन् तु यह क् लाकथ  के प्रावैवगक वसद्धान् त 

से अवधक व् यापक है। शमु् पीिर के अनुसार नव - प्रवतथनों से तात् पयथ परुानी उत् पादन तकनीक एवं मशीनों के स् र्ान पर 

नवीन उत् पादन तकनीक एवं मशीनों का उपयोग करना, कच् चे माल के नव स् त्रोतों की खोज, उत् पाद के वविय के वलए 

नए बाजारों की खोज, ववतरर् की नई वववधयों की खोज, उद्योग का पनुसांगठन करना आवद से है। इन सभी तर्थ् यों के 

कारर् उत् पादन लागत में कमी आती है। पररर्ामत: उत् पादक को लाभ प्रा् त होता है। फमथ को यह लाभ तब तक प्रा् त 

होता रहेगा, जब तक वक नव - प्रवथतन को अपना कर दसूरे प्रवतयोगी उद्योग में प्रवेश नहीं कर जाते हैं। फमथ को सस् ते 

कच् चे माल तर्ा नए बाजार की खोज के कारर् प्रा् त लाभ की मात्रा अवस्र्र होती है क् योंवक जैसे ही अन्य फमें नव 

प्रवतथन को अपनाती हैं, लाभ घि जाता है। इस प्रकार शमु् पीिर के अनुसार नव - प्रवतथनों के कारर् लाभ उत् पन् न होता ह ै
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तर्ा अनुकरर् िारा समा् त होता है। नव - प्रवतथन का कायथ सदवै चलता रहता है और इस कारर् उस समय तक लाभ 

उत् पन् न होता है, जब तक कोई उद्यमी इसे गु् त रखता है। शुम्पीटर शब्दों में, “नव – प्रवतथन लाभ का सजृन और उनका 

अनुकरर् लाभ का समापन करते है|” शमु्पीिर के अनुसार नव – प्रवतथन लाभ का कारर् और पररर्ाम दोनों हैं | 

यसद्धान् त की आलोचिाए ँ(Criticisms of the Theory)  

(i) यह वसद्धान् त साहसी के कायों के प्रवत संकीर्थ दृवष्टकोर् प्रस् तुत करता है। लाभ केवल नव प्रवतथन के कारर् ही 

उत् पन् न नहीं होता, बवलक साहसी िारा प्रवतपावदत संगठनात् मक कायों िारा भी होता है। 

(ii)  यह वसद्धान् त नव प्रवतथन को अत् यवधक महत्त्व प्रदान करता है तर्ा लाभ पर प्रभाव डालने वाले अन् य कारकों 

पर ध् यान नहीं दतेा है। 

(iii)  यह वसद्धान् त लाभ को जोवखम वहन करने का परुस् कार नहीं मानता। शमु् पीिर के अनुसार केवल पूँजीपवत ही 

जोवखम वहन करता है, साहसी नहीं। वास् तव में, साहसी ही वववनयोग िारा जोवखम उठाता है। साहसी का प्रधान 

कायथ अवनवश्चतता एवं जोवखम वहन करना है, न वक नव – प्रवतथन करना| 

(iv)  लाभ का नव प्रवतथन वसद्धान् त लाभ की वनवश्चत मात्रा एवं आकार नहीं बताता है। 

(v) साहसी नव-प्रवतथन नहीं करते, बवलक शोध ववशेषज्ञ करते हैं| 

20.7.5 लाभ का सीमान् त उत् पादकता का यसद्धान् त  (Marginal Productivity Theory of Profit)  

ववतरर् के इस वसद्धान् त के अनुसार साहसी की योग् यता के वलए लाभ का वनधाथरर् भी उसी प्रकार होता है, जैसे उत् पादन 

के अन् य साधनों का मलू य वनधाथररत होता है। वजस तरह से वकसी उत् पादन के साधन का सीमान् त उत् पादकता वि उस 

साधन का माँग वि होता ह,ै ठीक उसी तरह एक साहसी का सीमान् त उत् पादकता वि भी साहसी का माँग वि होता है। 

साहसी की सीमान् त उत् पादकता, साहसी की एक इकाई बढ़ाने या घिाने से उत् पादन में जो ववृद्ध या कमी होती है, से जानी 

जाती है। इस तर्थ् य को रेखावचत्र 20.1 िारा स् पष् ि वकया जा सकता है। 

रेखायचत्र 20.1 

 

 

 

 

 

 

साहसी की पवूतथ उसकी हस्तानान्तरर् आय या अवसर लागत पर वनभथर करती है। यह हस्तानान्तरर् आय उसकी सीमान् त 

उत् पादकता पर वनभथर करती है। साहसी की सीमान् त उत् पादकता वि के वनधाथरर् में प्रमखु रूप से कवठनाई आती है। 

साहसी के अवतररक् त उत् पादन के वकसी भी अन् य साधन की सीमान् त उत् पादकता ज्ञात करनी हो, तो उस साधन की एक 
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और इकाई को लगाकर सीमान् त  भौवतक एवं सीमान् त आगम उत् पादकता को ज्ञात वकया जाता है। परन् तु वकसी फमथ में 

एक ही साहसी होता है, अत: ऐसी वस्र्वत में सीमान् त उत् पादकता को ज्ञात नहीं वकया जा सकता। साहसी की संय या न 

तो बढ़ाई जा सकती है और न ही कम की जा सकती है। वकसी फमथ  ववशेष में साहस की सीमान् त उत् पादकता ज्ञात करना 

कवठन होता है, वकन् तु एक उद्योग के वलए साहसी की सीमान् त उत्पादकता के आधार पर हम एक साहसी की सीमान् त 

उत् पादकता ज्ञात कर सकते हैं, वजसमें साहसी की यवयशष् टता (Specificity) को मयु य रूप से आधार बनाया जाता है। 

रेखावचत्र 20.1 के अनुसार MRP उद्योग में साहसी की सीमान् त आगम उत्पादकता का प्रवतवनवधत् व करता ह,ै वजसके 

घिने तर्ा बढ़ने से लाभ रावश में भी कमी तर्ा ववृद्ध होती है। SS वकसी उद्योग में साहसी का पवूतथ वि है, जो इस मान् यता 

पर आधाररत है वक सभी साहसी समान रूप से प्रवीर् है और सभी को उद्योग में लाभ भी समान रूप से ही प्राप्त होता है। 

MRP तर्ा SS वि एक दसूरे को E वबंद ुपर कािते हैं। इस वबन् द ुपर OP लाभ की मात्रा है, जो उद्योग में दीघथकाल में 

प्रा् त होगी, जबवक अल पकाल में साहसी को अवत सामान् य लाभ, सामान् य लाभ या हावन भी हो सकती है| रेखावचत्र में 

वबन् द ुE1 पर OP1 लाभ मात्रा है जो सामान् य लाभ OP से अवधक है अर्ाथत् फमथ अवत सामान् य लाभ कमा रही है। दसूरी 

ओर जब साहसी Eo वबन् द ुपर संतुलन प्रा् त करता है, तो केवल  OPo लाभ स् तर ही प्रा् त करता है जो वक सामान् य 

लाभ OP से कम है, अत: हावन हो रही है। 

यसद्धान् त की आलोचिाए ँ(Criticisms of the Theory) : 

(i) सभी उद्यवमयों की समान योग् यता नहीं होती, जबवक यह वसद्धांत सभी उद्यवमयों को सम रूप मानकर चलता है| 

(ii) साहसी की सीमान् त उत् पादकता का वनधाथरर् करना कवठन है क् योंवक एक फमथ में केवल एक ही साहसी होता है।  

(iii) लाभ की सीमान् त उत् पादकता वसद्धान् त एक तरफा है। यह माँग पक्ष को अवधक महत्त्व दतेा है और पवूतथ पक्ष की 

अवहेलना करता है।  

(iv) यह लाभ की अल पकालीन व् याय या करने में असमर्थ है । यह वसद्धान् त केवल दीघथकाल में ही लागू होता है। 

(v) यह एकावधकारी लाभ तर्ा आकवस्मक लाभ की व् याय या नहीं करता है और न ही यह उद्यमी की योग् यता तर्ा 

प्रवीर्ता पर ध् यान दतेा है। 

(vi) यह भ्रामक तर्ा अव् यावहाररक मान् यताओ ंपर आधाररत है।  

20.7.6 लाभ का लगाि यसद्धान् त (Rent Theory of Profit)  

सवथप्रर्म इस वसद्धान् त का प्रवतपादन अमरीकी अर्थशास् त्री फ्रांयसस डब् ल यू. वाकर ने वकया र्ा जो वक शदु्ध लाभ की 

अवधारर्ा पर आधाररत है। इनके अनुसार लाभ योग् यता का लगान है, ठीक उसी प्रकार वजस प्रकार वक भवूम के उपयोग 

के पाररतोवषक के रूप में लगान वदया जाता है। वजस प्रकार भवूम की उवथरता में अन् तर होता है, उसी प्रकार साहसी की 

योग् यता में भी वभन् नता होती है।लाभ का वनधाथरर् भी सीमान् त साहसी तर्ा अवत सीमान् त साहसी की योग् यता में अन् तर 

िारा होता है।  

यसद्धान् त की आलोचिाए ँ(Criticisms of the Theory) : 

(i) लगाि और लाभ में कोई समािता िहीं होती : लगान और लाभ परू्थतया समान नहीं हैं। लगान सामान् यत: 

धनात् मक होता है और सार् ही कभी-कभी शनू् य भी होता है, वकन् तु लाभ ऋर्ात् मक भी हो सकता है। 

(ii) लाभ योग् यता का लगाि िहीं है : योग् यता का लगान श्रवमकों के मजदरूी में वभन् नता की मान् यता पर आधाररत 

है। यह व्यावसावयक योग् यता का पाररतोवषक नहीं है। अक् सर यह अन् य कारर्ों से भी उत् पन् न होता है जैसे- 

एकावधकाररक शवक्तयों के उत् पन् न लाभ। 
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(iii) लाभ गयतशीलता का पररर्ाम है : लाभ वकसी भी प्रावैवगक अर्थव् यवस् र्ा में ही उत् पन् न होता है न वक स् र्ैवतक 

अर्थव् यवस् र्ा में। लाभ अवनवश्चत एवं अवस्र्रता के कारर् प्रा् त होता है, वजसका स् र्वैतक अर्थव् यवस् र्ा में अभाव 

होता है। 

(iv) यह यसद्धांत अंशधाररयों के लाभ की व् याय या करिे में असमर्थ : संयुक् त स् कन् ध प्रमण् डल के अंशधाररयों 

को प्रा् त होने वाले लाभ का सम् बन् ध उन अंशधाररयों की योग् यता से वबल कुल नहीं होता है|  

(v) लाभ वस् तु के मूल य में शायमल िहीं होता : यह कहना वक लाभ अल पकाल के अवतररक् त, वस् त ुके मलू य में 

शावमल नहीं होता है, गलत है। दीघथकाल में लाभ वस् तु के मलू य में अवश् य ही शावमल होता है। यवद ऐसा नहीं 

हो तो उद्यमी को कायथ के वलए कोई प्रोत् साहन नहीं रहेगा और वह व् यवसाय बन् द कर दगेा। 

(vi) सीमान् त उद्यमी जैसा कोई अयस्तत् व िहीं होता : सीमान् त उद्यमी जैसा कोई अवस्तत् व नहीं पाया जाता है 

क् योंवक यवद उद्यमी को हावन होगी, तो वह अपना व् यवसाय बन् द कर दगेा और दीघथकाल में वकसी अन् य उद्योग 

में चला जाएगा।  

20.7.7 लाभ का मजदूरी यसद्धान् त (Wage Theory of Profit) 

इस वसद्धान् त का प्रवतपादन अमरीकी अर्थशास् त्री टॉयजग ने वकया र्ा| इनके अनुसार लाभ भी एक प्रकार की मजदरूी है, 

वजसे उद्यमी को व् यवसाय में अपनी सेवाएँ, प्रदान करने के वलए वदया जाता है। िॉवजग के अनुसार –‘’लाभ साहसी की 

वह मजदरूी है जो उसे अपनी वववशष् ि योग् यता के कारर् प्रा् त होती है’’। वजस प्रकार श्रवमक को उसकी सेवाओ ंके वलए 

मजदरूी दी जाती है, उसी प्रकार साहसी को भी पाररतोवषक प्रदान वकया जाता है – और वह है लाभ, जो व् यवसाय में 

उसके कायों या मानवसक श्रम के वलए प्रदान वकया जाता है। 

यसद्धान् त की आलोचिाए ँ(Criticisms of the Theory) : 

(i) मजदरूी सदा धनात् मक होती है, वकन् त ुलाभ शनू् य या ऋर्ात् मक भी हो सकता है।  

(ii) अपरू्थ प्रवतयोगी बाजार में श्रवमक की मजदरूी घिती है, वकन् तु साहसी के लाभ की मात्रा बढ़ती जाती है। मजदरूी 

एवं साहसी को प्रा् त पाररतोवषक के इस व् यवहार का यह वसद्धान् त कोई वर्थन नहीं करता है।  

(iii) िॉवजग ने श्रम एवं साहसी के बीच उपवस्र्त आधारभतू अन् तर की अवहेलना की है क् योंवक श्रवमक वकसी भी 

प्रकार की जोवखम वहन नहीं करता है। एक साहसी जोवखम को अपनी योग् यतानुसार वहन करता है। 

(iv)  अंशधाररयों को प्रा् त होने वाले लाभ की कोई व् याय या नहीं की गई है| अंशधाररयों को लाभ  

           वबना कोई कायथ वकए ही प्रा् त होता है।  

20.7.8 लाभ का समाजवादी यसद्धान् त (The Socialist Theory of Profit)  

इस वसद्धान् त का प्रवतपादन कालथ माक् सथ ने वकया र्ा। माक् सथ के अनुसार वकसी उत् पाद का मलू य उत् पादन में संलग् न 

श्रवमकों की इकाई पर वनभथर करता है। पूँजीवादी अर्थव् यवस् र्ा में कुल उत् पादन का अवधकांश वहस् सा पूँजीपवतयों िारा ही 

हवर्या वलया जाता है और केवल कुछ अंश ही मजूदरों के बीच में ववतररत वकया जाता है। माक् सथ ने पूँजीपवतयों िारा रखे 

गए इस बड़े वहस् से को ‘आयधक् य मूल य’ (Surplus value) कहा है। इस प्रकार इस वसद्धान् त के अनुसार मजदरूों के 

शोषर् िारा लाभ कमाया जाता है क् योंवक मेहनत तो मजदरू करते हैं, वकन् तु उत् पादन का अवधकांश भाग पूँजीपवतयों िारा 

रख वलया जाता है। माक् सथ ने इसे कािूिी डकैती (Legal robbery) की संज्ञा दी है। माक् सथ का मत है वक लाभ की मात्रा 

घिेगी क् योंवक यह मजदरूों का शोषर् करके अर्थव् यवस् र्ा को दो भागों में (हजरू और मजरू) बांि दतेा है। माक् सथ के अनुसार 

पहला वगथ दसूरे वगथ के कारर् ऐशो आराम की वजन् दगी बसर करता है और दसूरे वगथ को अपने मलू अवधकारों की भी 

प्रावप्त नहीं होती। उनके इन अवधकारों के हनन िारा ही अवधक लाभ कमाया जाता है। मजदरू वगथ के शोषर् के कारर् 

अर्थव् यवस् र्ा में वगथगत संघषथ उत् पन् न होते हैं। मजदरूों िारा अवधक पाररश्रवमक एवं जीवन की मलूभतू सवुवधाओ ंतर्ा 

काम पर बेहतर पररवस्र्वतयों एवं सवुवधाओ ंकी माँग की जाती है। फलत: दीघथकाल में लाभ की मात्रा में कमी आती है। 
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यसद्धान् त की आलोचिाए ँ(Criticisms of the Theory) : 

(i)  उत् पादन के वववभन् न साधन (भवूम, श्रम, पूँजी एवं साहसी) सब आपस में वमलकर उत् पादन का कायथ करते हैं। श्रम 

ही केवल साधन नहीं है जो उत् पादन में अपनी आवश् यक भवूमका वनभाता है। अत: लाभ मजदरूों के प्रत् यक्ष शोषर् 

का पररर्ाम नहीं है|  

(ii) लाभ जोवखम उठाने एवं अवनवश्चततओ ंके वहन करने तर्ा साहसी की योग् यता के कारर् भी प्रा् त होता है। अत: 

यह कर्न वक लाभ श्रवमक-वगथ के शोषर् के िारा कमाया जाता है, गलत है। 

20.7.9 लाभ का माँग एवं पूयतथ यसद्धान् त / लाभ का आधुयिक यसद्धान् त (Demand and Supply Theory / 

Modern Theory of Profit)  

लाभ के माँग एवं पवूतथ वसद्धान् त को लाभ का आधुवनक वसद्धान् त भी कहते हैं। वजस प्रकार उत् पादन के अन् य साधनों के 

सम् बन् ध में मलू य वनधाथरर् िमश: उनकी माँग एवं पवूतथ के िारा वनधाथररत होता है,उसी प्रकार लाभ भी दोनों पक्षों साहसी 

की माँग एवं पवूतथ के िारा वनधाथररत होता है। वह वबन् द ुजहां साहसी का माँग वि साहसी की पवूतथ वि को कािता है, वहीं 

साहसी का मलू य वनधाथररत होता है, वजसे लाभ कहते हैं। यह सामान् य लाभ की वस्र्वत होती है। सामान् य लाभ साहसी 

की अवसर लागत भी होती है। 

साहसी की माँग (Demand for Entrepreneur) : साहसी की माँग उसकी सीमान् त आगम उत् पादकता(MRP) 

पर वनभथर करती है। यवद सीमान् त आगम उत् पादकता अवधक है, तो साहसी की माँग भी अवधक होगी और लाभ की मात्रा 

भी अवधक होगी। इसके ववपरीत, यवद साहसी की सीमान् त आगम उत् पादकता कम या नीची है, तो साहसी की माँग तर्ा 

लाभ की मात्रा भी कम ही होगी, वकन् तु इस सम् बन् ध में सबसे कवठन कायथ है साहसी की सीमान् त आगम उत् पादकता की 

माप करना। यवद एकल फमथ है या एक ही साहसी फमथ में वनयुक् त है, तो सीमान् त आगम उत् पादकता ज्ञात नहीं की जा 

सकती, परन् तु एक उद्योग के सम् बन् ध में सीमान् त आगम उत् पादकता वनधाथररत की जा सकती है| जैसे-जैसे वकसी उद्योग में 

साहसी की संय या बढ़ती है, उसकी सीमान् त आगम उत् पादकता घिती जाती है। इसके ववपरीत, यवद साहसी की संय या 

कम होती है तो उसकी सीमान् त आगम उत् पादकता बढ़ती जाती है। रेखावचत्र 20.2 के अनुसार साहसी का MRP वि 

ऊपर से नीचे की ओर वगरता हुआ है, वजसका अर्थ है वक साहसी की संय या तर्ा सीमान् त आगम उत् पादकता के मध्य 

ऋर्ात् मक सम् बन् ध है। 

रेखायचत्र 20.2 

 

 

 

     

   

साहसी की पूयतथ (Supply of Entrepreneur) : साहसी की पूयतथ लाभ की दर पर यिभथर करती है और लाभ 

की मात्रा तर्ा साहसी की पूयतथ में धिात् मक सम् बन् ध है। यवद लाभ की मात्रा अवधक है, तो साहसी की पवूतथ बढ़ने 

की प्रववृ् होगी और जब लाभ कम होगा, तो साहसी की पवूतथ घि जाएगी। रेखावचत्र 20.3 के अनुसार जैसे-जैसे लाभ 

की मात्रा बढ़ती जाती है, साहसी की पूवतथ भी बढ़ती जाती है और लाभ घिने पर साहसी की पवूतथ भी घि जाती है। इस 
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प्रकार लाभ की मात्रा तर्ा साहसी की पवूतथ के मध् य प्रत् यक्ष/धनात् मक सम् बन् ध है। वकसी उद्योग में साहसी की पवूतथ अन् य 

कारकों, जैसे दशे की सामावजक अवस् र्ा, साहसी की कुल उपलब् ध मात्रा, आय का ववतरर्, व् यवसाय से सम् बवन्धत 

जोवखम एवं अवनवश्चताएँ तर्ा सरकारी नीवतयां आवद पर भी वनभथर करती है। 

   रेखायचत्र 20.3 

 

 

 

 

 

साम् य  यबन् दु का यिधाथरर् (Determination of Equilibrium Point) : सामान् य लाभ की वस्र्वत में संतुलन 

वबन् द ुया साम् यावस् र्ा वनम् नवलवखत दो बाजारों में स् र्ावपत की जा सकती है :  

(i) पूर्थ प्रयतयोगी बाजार के अन् तगथत (Under Perfectly Competitive Market) : परू्थ प्रवतयोवगता 

के अन् तगथत साहसी का माँग वि और साहसी का पवूतथ वि वजस वबन् द ुपर एक दसूरे को कािते हैं, वहीं साम् य 

वबन् द ुस् र्ावपत होता है। रेखावचत्र 20.4 में यह वबन् द ुE िारा दशाथया गया है। रेखावचत्र मे SS साहसी का पवूतथ 

वि तर्ा DD साहसी का माँग वि है। दोनों वि एक दसूरे को E वबन् द ुपर कािते हैं। इस वबन् द ुपर लाभ की 

मात्रा OP है, जो सामान्य लाभ है। इसे PP रेखा िारा प्रदवशथत वकया गया है। PP फमथ की कीमत रेखा या औसत 

आगम वि भी है।  

रेखायचत्र 20.4 

 

 

 

 

 

(ii) अपूर्थ बाजार संरचिा के अन् तगथत  (Under Imperfect Market Structure) : अपरू्थ 

प्रवतयोवगता वाली बाजार संरचना में फमथ अल पकाल  में अवत सामान् य लाभ कमाने के सार्-सार् दीघथकाल में 

भी अवत सामान् य लाभ कमा सकती है अर्ाथत् फमथ अपनी औसत लागत से अवधक मलू य पर अपना उत् पाद 

बेचती है। अपरू्थ प्रवतयोगी बाजार में एकावधकाररक तत्त्व पाए जाते हैं, वजससे साहसी लाभावन्वत होता है और 

वह हमेशा सामान् य लाभ से अवधक लाभ कमाने के वलए प्रयासरत होता है।  
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रेखायचत्र 20.5 

 

 

  

 

    

 

रेखावचत्र 20.5 में DD और SS िमश: साहसी का माँग वि तर्ा पूवतथ वि हैं, जो एक दसूरे को E वबन् द ुपर 

कािते हैं। E वह साम् य वबन् द ुहै, जहां अपरू्थ प्रवतयोगी बाजार में साहसी सामान् य लाभ भी कमा सकता है और 

अवत सामान् य लाभ भी। रेखावचत्र दशाथता है वक OQ साहसी की माँग तर्ा पवूतथ है तर्ा OP साहसी का प्रवत 

इकाई प्रा् त लाभ है तर्ा कुल लाभ OPEQ के बराबर है। वजसमें OQES तो सामान् य लाभ है और PSE अवत 

सामान् य लाभ है। इस प्रकार अपरू्थ प्रवतयोवगता की वस्र्वत में साहसी सामान् य लाभ के सार्-सार् अवत सामान् य 

लाभ भी कमाता है। इसके अलावा उसे अलपकाल में हावन भी वहन करनी पड़ सकती है| 

20.8 लाभ िीयत (Profit Policy) 

लाभ व् यावसावयक उपिमों को जीवन प्रदाता रूवधर है। प्रत् येक फमथ का अवन्तम लक्ष् य अवधकतम लाभ कमाना होता है। 

वकसी भी फमथ की कायथकुशलता का अनुमान उसके िारा अवजथत लाभ के िारा आसानी से लगाया जा सकता है। वजस 

फमथ का लाभ वजतना अवधक होगा, उसकी कायथकुशलता एवं दक्षता भी उतनी ही अवधक होगी। वकन् तु कुछ अर्थशावस्त्रयों 

िारा इस तर्थ् य का खंडन वकया गया है वक वकसी फमथ का अवन्तम लक्ष् य लाभ कमाना ही होता है। कुछ वनवश्चत पररवस्र्वतयों 

में फमथ केवल सामान् य लाभ की कमाती है और यह सामान् य लाभ ही उसे आदशथ फमथ बनाती है। अत: लाभ नीवत क् या 

हो? इसके वलए प्रस्तुत वववभन् न ववचारधाराओ ंका अध् ययन आवश् यक है। 

20.8.1 अयधकतम लाभ िीयत (Profit Maximisation Policy) : परंपरागत अर्थशास् त्र एवं इसके वववभन् न 

वसद्धान् तों के अनुसार फमों का मयु य उद्देश् य अवधकतम लाभ कमाना है। जो फमथ अपने लाभ को अवधकतम बना सकती 

है, वही आदशथतम फमथ कहलाती है। अपने अवधकतम लाभ वबन् द ुपर फमथ संतुलनावस् र्ा में होती है। एक बार जब फमथ 

इस वस्र्वत में पहुंच जाती है, तो वह उस उत् पादन स् तर में कोई भी पररवतथन करना नहीं चाहती है। सार् ही इससे फमथ की 

कायथकुशलता का भी पता चलता है। पररर्ामस् वरूप उस फमथ में आन् तररक तर्ा बाह्रा दोनों स् त्रोतों से वव् प्रा् त करने 

की सम् भावना भी अवधक होती है क् योंवक लोग अंश पूँजी में वववनयोग करना पसन् द करेंगे या उनको वववनयोजन में 

प्रार्वमकता देंगे। वव् प्रदान करने वालों को समय पर ब् याज प्रा् त होता है और इस कारर् फमथ को समय-समय पर ऋर् 

भी उपलब् ध  होता रहता है। 

अयधकतम लाभ िीयत की आलोचिाए ँ(Criticisms of Maximum Profit Policy) : अवधकतम लाभ नीवत 

की वनम् न आधारों पर आलोचना की गई है : 

(i)  अस् पष् ट िीयत (Vague Policy) : अवधकतम लाभ की नीवत स् पष् ि नहीं है वक कोई फमथ वकस प्रकार अपना 

लाभ अवधकतम कर सकती है। लाभ को अवधकतम अल पकाल में करना है या दीघथकाल में। सार् ही फमथ को ही 
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यह भी वनधाथररत करना होता है वक कुल लाभ को अवधकतम करना है या शदु्ध लाभ को या लाभ को ब् याज दनेे 

के पहले अवधकतम करना है या ब् याज के भगुतान के बाद। इस प्रकार लाभ को अवधकतम करने की अवधारर्ा 

अस् पष् ि है। सबसे बड़ी कवठनाई यह वनवश्चत करने में है वक प्राप्त लाभ अवधकतम है या नहीं? 

(ii)  यह जोयखमों और अयियितताओ ंकी अवहेलिा करती है (It Ignores Risks and Uncertainties):  

इस नीवत की इस आधार पर आलोचना की जाती है वक यह जोवखमों एवं अवनवश्चतताओ ंकी अवहेलना करती 

है। यवद कोई भी फमथ अपने लाभ को अवधकतम करना चाहती है, तो उसे जोवखम एवं अवनवश्चतताओ ंके वलए 

प्रावधान करना आवश् यक है। अवधक लाभ कमाने के वलए अवधक जोवखम तर्ा अवनवश्चतता को वहन करना 

आवश् यक होता ह,ै अत: लाभ को अवधकतम करने के वलए जोवखम एवं अवनवश्चतताओ ंको ध् यान में रखना 

आवश् यक है। 

(iii)  यह मुद्रीा के समय तत्त्व की अवहेलिा करती है (It Ignores Time Value of Money) :  यह नीवत इस 

तर्थ् य को स् पष् ि नहीं करती वक वकतने समय में लाभ की मात्रा को बढ़ाया जा सकता है। मिुा के वसद्धान् त के अनुसार 

मिुा की एक इकाई का वतथमान मलू य उसकी एक इकाई के भववष् य मलू य से अवधक महत्त्वपूर्थ है। इस प्रकार समय 

या अववध के आधार पर मिुा का मलू य तर्ा उपादेयता वस्र्र नहीं रहती है। 

20.8.2 संतोषजिक या संतोषप्रद लाभ िीयत (Satisfactory Profit Policy) 

आजकल व् यावसावयक फमों िारा संतोषप्रद तर्ा तकथ संगत लाभ नीवत का अनुसरर् वकया जा रहा है, जो फमथ को 

व् यवसाय में अवधक समय तक बने रहने के वलए प्रेररत करता है। ऐसी फमथ व् यवसाय में हमेशा अपनी संतुलनावस् र्ा में 

रहती है और सार् ही प्रवतयोवगता में बने रहकर अपने दावयत् वों का कायथकुशलता के सार् समय पर भगुतान करती रहती 

है। फमथ वनम् नवलवखत कारर्ों से संतोषप्रद लाभ नीवत अपनाती है : 

(i)  यह फमथ की य यायत को बिाए रखती है (It Maintains the Goodwill of the Firm) : संतोषप्रद लाभ 

नीवत फमथ को लम् बे समय तक व् यवसाय में बनाए रखती है। ऐसी फमों से, जो अपने उत् पाद का मलू य नहीं बदलती है, 

उपभोक् ता भी खशु रहते हैं। सार् ही कुछ फमें अपनी लागत में ववृद्ध होने पर भी मलू य नहीं बढ़ाती हैं, ऐसी वस्र्वत में 

उन फमों की य यावत भी बढती है और सार् ही वे अवधक समय तक व् यवसाय में बनी भी रहती हैं। 

(ii)  सम् भायवत प्रयतयोयगता से बचिा (To Aviod Potential Competition) : कुछ फमें अवधकतम लाभ की 

नीवत का अनुसरर् करते हुए अपने उत् पाद पर अवत सामान् य  लाभ कमाती हैं, जो अन् य फमों को बाजार में प्रवेश 

करने के वलए आकवषथत करता है। फलत: फमो का लाभ सामान् य हो जाता है क् योंवक अन् य फमों के आने के कारर् 

पवूतथ बढ़ जाती है। इस प्रकार की वस्र्वत बाजार में प्रवतयोवगता को बढ़ाती है। यही कारर् है वक फमे संतोषप्रद लाभ 

नीवत को अपनाना अवधक पसन् द करती हैं। 

(iv) सरकारी हस् तके्षप से बचिा (To Avoid Government Intervention) : संतोषप्रद लाभ नीवत अपनाने से 

फमो की कायथ-प्रविया में सरकारी हस् तक्षेप की सम् भावना नहीं के बराबर रहती है क् योंवक ऐसी फमो में एकावधकारी 

प्रववृ्यों के उत् पन् न होने की सम् भावना नहीं रहती। 

(v) जोयखम से बचिा (To Aviod Risks) : लाभ को अवधकतम करने की नीवत में व् यवसाय में जोवखम तर्ा 

अवनवश्चतता बनी रहती है। इसवलए फमथ व् यावसावयक जगत के उतार-चढाव से बचने के वलए संतोषप्रद लाभ की 

नीवत अपनाती है। 

(vi)  उद्योग में िेतृत् व प्राप् त करिा (To Achieve Leadership in the Industry) : बहुत सी फमे अपनी वबिी 

को अवधकतम बनाए रखने के वलए प्रारम् भ से ही उपयुक् त एवं कम मलू य  की नीवत बनाए रखती हैं और एक ववशेष 

उद्योग में प्रभावपरू्थ स् र्ान बना लेती हैं। उद्योग में मलूय नेततृ् व बनाए रखने के वलए वे संतोषप्रद लाभ नीवत का 

अनुसरर् करती हैं| 
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(vii) अयधक मजदूरी की माँग को यियंयत्रत करिे हेतु (To Control the Demand for Higher Wages): 

जब फमथ अवधक लाभ कमाती है, तो श्रवमक भी अवधक मजदरूी की माँग करते हैं, वकन् तु संतोषप्रद लाभ की नीवत 

के अन् तगथत मजदरूों की इस माँग का स् वत: वनयंत्रर् हो जाता है। 

(viii) उपयुक् त एवं तकथ संगत लाभ िीयत (Fair and Logical Profit Policy) : उपयुक् त एवं तकथ संगत लाभ 

नीवत एक प्रकार से सभी औद्योवगक इकाइयों का सामावजक दावयत् व है वजसका वनवथहन संतोषप्रद लाभ नीवत िारा 

आसानी से वकया जा सकता है। 

(ix) फमथ की तरलता में वृयद्ध करिा (To Increase Liquidity of the Firm) : अनेक साहसी लाभ को 

अवधकतम बनाने की अपेक्षा फमथ की तरलता बनाए रखने में अवधक ववश् वास करते हैं और इसके वलए वे संतोषप्रद 

लाभ नीवत को अपनाते हैं, जो भववष् य में फमथ की तरलता को बढ़ाकर फमथ की वस्र्वत को सुदृढ बनाते हैं। 

स् व-मूल यांकि - यितीय  

मान लीवजये वक गीदड़ा एण्ड संस घर का सजाविी सामान का वविय करने के वलए ‘होम-डेकोर स्िूवडयो’ संचावलत 

करते हैं। ववगत वषथ वजतना लाभ अवजथत करने का अनुमान लगाया गया र्ा, वास्तव में, उसका आधा भी अवजथत नहीं हो 

पाया। बाजार में इसी प्रकार का सामान बेचने वाले अन्य  संस्र्ान भी मौजदू हैं, वजनसे तीव्र प्रवतयोवगता का सामना करना 

पड़ता है। उन्हें लगता है वक ववगत वषथ लाभ पवूाथनुमान लगाने में कुछ गलवतयां हुई, जो वे इस चालू वषथ में नहीं दोहराना 

चाहते। उन्होंने तीन व्यवक्तयों का एक पेनल गवठत वकया है जो उन्हें ‘होम-डेकोर स्िूवडयो’ को अवधकतम लाभ कमाने 

हेतु सलाह देंगे। आप भी उस पैनल के एक सदस्य हैं। आप अपनी तरफ से क्या राय दनेा चाहेंगे? 

20.9 सारांश (Summary) 

लाभ एक व्यावसावयक इकाई के आगम का उसकी लागत पर आवधक्य होता है| यह धनात्मक (असामान्य लाभ) अर्वा 

ऋर्ात्मक (हावन) हो सकता है| जब आगम और लागत बराबर होते हैं, तो इसे सामान्य लाभ (न लाभ न हावन) की 

वस्र्वत कहा जाता है| इसे सम ववच्छेद वबंद ुभी कहा जाता है| लाभ को सकल एवं शदु्ध, लेखा एवं आवर्थक रूप से 

वगीकृत वकया जाता है| लाभ जोवखम उठाने, अवनवश्चतता वहन करने, नव – प्रवतथन करने, साधनों का संयोजन करने 

तर्ा अनेक अन्य कारर्ों की वजह से उत्पन्न्न होता है| अर्थशावस्त्रयों ने लाभ के अनेक वसद्धांत प्रवतपावदत वकये हैं, वजनमें 

जोवखम उठाने, अवनवश्चतता वहन करने, नव – प्रवतथन करने तर्ा आधवुनक वसद्धांत अवधक महत्त्वपूर्थ है | लाभ नीवत 

मयुय रूप से अवधकतम लाभ कमाने की तर्ा संतोषजनक लाभ कमाने की हो सकती है| 

20.10 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome) 

“लाभ, लाभ वनधाथरर् के वसद्धांत और लाभ नीवत” की ववस्ततृ व्यायया करने के वाली इस इकाई का अध्ययन पश्चात् 

ववद्यार्ी लाभ का अर्थ, इसकी ववशेषताओ ंतर्ा वववभन्न प्रकारों को भलीभांवत समझ गये होंगे। लाभ वनधाथरर् के अनेक 

वसद्धांत ह।ै सभी वसद्धांतों की आलोचनात्मक व्यायया भी इस इकाई में की गई है। व्यावसाइयों को लाभ कमाने की दृवष्ट 

से कैसी नीवत अपनानी चावहए, इस इकाई में इस पर सारगवभथत वववेचना की गई है। वनवश्चत तौर पर ववद्यार्ीगर् लाभ 

अवजथत करने के ममथ को समझ गये होंगे। 

20.11 शब्दावली (Glossary) 

 सकल लाभ (Gross Profit) : वह भाग जो कुल वबिी से प्रा् त आगम में से कुल स् पष् ि लागतें घिाने के बाद 

शेष रहता है। 

 शुद्ध लाभ (Net Profit) : कुल आगम में से स् पष् ि लागतें व अस् पष् ि लागतें घिाने के बाद जो शेष रहता है। 
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 सामान् य लाभ (Normal Profit) : ऐसा लाभ वजससे आकवषथत होकर न तो नई फमें बाजार में प्रवेश करती हैं 

और न परुानी फमें बाजार को छोड़कर जाती हैं। जब फमथ का कुल आगम और कुल लागत बराबर होती है, तो वह 

सामान्य लाभ की वस्र्वत में होती है| 

 अयत सामान् य लाभ (Super Normal Profit) : जब फमथ का कुल आगम उसकी कुल लागत से अवधक होता 

है, तो फमथ असामान्य लाभ की वस्र्वत में होती है| 

 जोयखम (Risk) : कोई कायथ एवं घिना वजससे नुकसान होने की संभावना होती हो| यह वनवश्चत और अवनवश्चत दो 

प्रकार की होती है| 

 यियित जोयखम (Certain Risk) : यह बीमा योग्य जोवखम कहलाती है| इससे उत्पन्न हावन वनवश्चत रावश की 

होती है| 

 अयियित जोयखम (Uncertain Risk) : यह गैर - बीमा योग्य जोवखम होती है क्योंवक इससे संभाववत हावन की 

रावश वनवश्चत नहीं होती है| 

 िव-प्रवतथि (Innovation) : कोई भी वह कायथ नव–प्रवतथन कहलाता है वजससे उद्यमी का आगम बढ़ता हो 

अर्वा लागत कम होती हो|  

20.12 स् व परख प्रश् ि (Self Test Questions) 

अयत लरु्र्त्रात्मक प्रश् ि (Very Short Answer Questions) 

1. बीमा योग्य और गैर बीमा योग्य जोवखमों में अंतर स्पष्ट कीवजये? 

2. लाभ की दो प्रमखु ववशेषताएँ बताइए| 

3. अन् तर स् पष् ि कीवजए : 

 (i)      सकल लाभ और शदु्ध लाभ 

 (ii)     सामान् य लाभ और अवत सामान् य लाभ 

(iii) लेखा लाभ और आवर्थक लाभ 

यिबंधात् मक प्रश् ि (Essay Type Questions) 

1. “लाभ अवनवश्चतता के वहन का भगुतान है” वववेचना कीवजये। 

2. “नव – प्रवतथन लाभ का सजृन और उनका अनुकरर् लाभ का समापन करते हैं|” वववेचना कीवजये| 

3. लाभ के आधवुनक वसद्धांत को ववस्तार से समझाइये|  

4. “लाभ को अवधकतम करना फमथ का एकमात्र लक्ष् य होता है” वववेचना कीवजए। 
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इकाई - 21 

राष् रीय आय यवश् लेषर्  

(National Income Analysis) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

21.0 उद्देश्य 

21.1 प्रस्तावना 

21.2 राष् रीय आय का अर्थ एवं पररभाषा 

 21.2.1 माशथल की पररभाषा - उत् पादन दृवष्टकोर् 

 21.2.2 पीगू की पररभाषा - मौविक दृवष्टकोर् 

 21.2.3 वफशर की पररभाषा - उपभोग दृवष्टकोर् 

 21.2.4 साइमन कुजनेि्स की पररभाषा - ववकासात् मक दृवष्टकोर्   

21.3 राष्रीय आय की ववशेषताएँ  

21.4 राष् रीय आय की अवधारर्ाएँ 

21.5 राष् रीय आय गर्ना की वववधयाँ  

 21.5.1 उत्पादन संरचना वववध 

 21.5.2 आय संरचना वववध 

 21.5.3 व्यय संरचना वववध 

 21.5.4 सामावजक लेखांकन वववध 

 21.5.5 औसत आय वववध / व्यावसावयक संरचना वववध 

 21.5.6  वमवश्रत वववध 

21.6 राष् रीय आय की गर्ना में कवठनाइयाँ 

21.7 राष् रीय आय का महत्त्व 

21.8 सारांश 

21.9 अवधगम पररर्ाम 

21.10 शब्दावली 

21.11 स् व-परख प्रश् न 

21.12 संदभथ एवं ग्रन् र् सचूी 

21.13 अन् य पठन सामग्री 

21.14 वेब संसाधन/वलंक  

 21.0 उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के पठन के पश्चात आप : 

 राष्रीय आय का अर्थ एवं ववशेषताओ ंको समझ पायेंगे। 
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 राष्रीय आय की वववभन्न अवधारर्ाओ ंसे अवगत हो सकें गे। 

 राष्रीय आय गर्ना की वववधयों तर्ा इसकी गर्ना में आने वाली कवठनाइयों के बारे में ज्ञान प्राप्त कर सकें गे। 

 राष्रीय आय के महत्त्व के बारे में जान सकें गे। 

21.1 प्रस् ताविा (Introduction)  

राष् रीय आय ववश् लेषर् आवर्थक समस् याओ ंके ववश् लेषर् में सहायता करता है। राष् रीय आय की अवधारर्ा कोई नई 

अवधारर्ा नहीं है। 20 वीं सदी के मध् य तक इस अवधारर्ा को कोई महत्त्व प्रदान नहीं वकया गया, लेवकन बाद में इसकी 

प्रस् तुवत वैज्ञावनक आधार पर की जाने लगी। मोिे तौर पर राष् रीय आय एक वषथ की अववध के दौरान वकसी दशे िारा 

उत् पावदत सभी अंवतम वस् तुओ ंतर्ा सेवाओ ंका मौविक मलू य होता है। राष् रीय आय में सभी प्रकार की वस् तुओ ंएवं 

सेवाओ ंका समावेश होता है। इन उत् पावदत वस् तुओ ंतर्ा सेवाओ ंका मलू य मिुा में मापा जाता है। हम इस इकाई में 

राष्रीय आय का अर्थ,महत्त्व एवं इसकी वववभन्न अवधारर्ाओ ंका अध्ययन करेंगे और सार् ही यह भी जानेंगे वक राष्रीय 

आय की गर्ना कैसे की जाती है और इसकी गर्ना में क्या – क्या कवठनाइयाँ आती हैं?  

21.2  राष् रीय आय का अर्थ एव ंपररभाषा (Meaning and Definition of National 

Income)  

आवर्थक वसद्धान् त में राष् रीय आय की अवधारर्ा महत्त्वपरू्थ स् र्ान रखती है। वकसी राष् र में एक वषथ की अववध में उत्पावदत 

वस् तुओ ंएवं सेवाओ ंके प्रवाह को राष् रीय आय कहते हैं। दसूरे शब् दों में, राष् रीय आय एक वषथ में एक राष् र में उत्पावदत 

अंवतम वस् तुओ ंएवं सेवाओ ंका सकल मौविक मूल य होता है। राष् रीय आय की चार मयु य पररभाषाए-ँ माशथन, पीगू, 

वफशर तर्ा आधवुनक अर्थशावस्त्रयों िारा दी गई हैं, वजसका  ववस्ततृ वववेचन आगे वकया गया है| 

 

 

                                           

 

 

 

21.2.1 माशथल की पररभाषा - उत् पादि दृयिकोर्  (Marshall’s Definition - Production Approach) : 

माशथल ने राष्रीय आय की उत्पादन दृवष्टकोर् आधाररत पररभाषा प्रदान की है| उनके अनुसार, “वकसी दशे का श्रम एवं 

पूँजी दशे के प्राकृवतक साधनों पर वियाशील होकर प्रवतवषथ भौवतक एवं अभौवतक वस् तुओ ंऔर सभी प्रकार की सेवाओ ं

का एक वनवश्चत ववशदु्ध योग उत् पन् न करते हैं। यह वकसी दशे की वास् तववक ववशदु्ध वावषथक आय या राष् रीय लाभांश है।” 

सैद्धावन्तक रूप में, माशथल िारा दी गई पररभाषा सरल, वर्थनात् मक एवं तावकथ क है क् योंवक माशथल मलू य ह्रास से पररवचत 

माशथल          

(उत् पादि दृयिकोर्) 

पीगू         

(मौयद्रीक दृयिकोर्) 
यफशर      

 (उपभोग दृयिकोर्) 
साइमि कुजिेट्स            

(यवकासात् मक दृयिकोर्) 

राष् रीय आय 
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रे् और यही कारर् है वक उन् होंने दशे की शदु्ध राष् रीय आय जानने के वलए उत् पादक वियाओ ंसे प्रा् त आगम में से मलू य 

ह्रास को घिाया। माशथल के अनुसार, ववदशेी वववनयोग से प्रा् त होने वाली शदु्ध आय राष् रीय आय में जोड़ दनेी चावहये 

तर्ा वबना मलू य प्रदान की गई वस्तुएँ सवम्मवलत नहीं करनी चावहए। 

आलोचिाए ँ(Criticisms) : माशथल की पररभाषा की वनम् नवलवखत आलोचनाए ँकी गई हैं :  

(i) गर्िा की कयठिाई (Difficulty in Counting) : वकसी दशे में उत् पावदत की जाने वाली वस् तुए ँएवं सेवाएँ 

इतनी अवधक एवं इतनी वकस् मों की होती है वक उस दशे में राष् रीय उत् पादन को सही-सही मापना असम् भव नहीं, 

तो कवठन अवश् य हो जाता है। 

(ii) दोहरी गर्िा (Double Counting) : माशथल की पररभाषा के अनुसार राष् रीय आय की गर्ना में वस् तु एवं 

सेवाओ ंकी दोहरी गर्ना की सम् भावना बनी रहती है। उदाहरर् के वलए, कपास का यवद उत् पादन वकया जाता 

है, तो कुल उत् पादन की राष् रीय आय में गर्ना की जाती है। वकन् तु उसी कपास की एक सतूी वस् त्र वमल में कच् चे 

माल के रूप में गर्ना की जाती है। फलस् वरूप राष् रीय आय में दोहरी गर्ना का खतरा बना रहता है। 

(iii) तुलिा करिे में कयठिाई (Difficulty in Comparison) : ऐसी अनेक वस् तुएँ होती हैं, वजनका अवधकांश 

भाग बाजार में वववनमय के वलए नहीं आता, फलत: इनका िावव्यक मलू य ज्ञात नहीं वकया जा सकता। इससे 

राष् रीय एवं अन् तराथष् रीय स् तर पर तुलना करने में कवठनाई आती है।  

(iv) वस् तु यवयिमय प्रर्ाली (Barter System) : भारत जैसे ववकासशील दशेों में कई क्षेत्रों में मौविक क्षेत्र की 

अनुपवस्र्वत है। कुछ के्षत्रों में आज भी वस् तु वववनमय प्रचवलत है, फलस् वरूप प्रत् येक वस् तु के हस् तांतरर् का 

लेखा-जोखा नहीं रखा जा सकता । सार् ही कुल उत् पादन का कुछ भाग स् वयं उत् पादकों िारा उपभोग के वलए 

भी रख वलया जाता है और वह भी राष् रीय आय की गर्ना में शावमल नहीं हो पाता है। 

उपयुथक् त आलोचनाओ ंके बावजूद इस तर्थ् य को नकारा नहीं जा सकता है वक माशथल की पररभाषा सरल और 

ववस् ततृ है|  

21.2.2 पीगू की पररभाषा - मौयद्रीक दृयिकोर्  (Pigou’s Definition - Monetary Approach) : पीगू ने 

राष् रीय आय के सम् बन् ध में मौविक दृवष्टकोर् अपनाया है। पीगू के अनूसार – ‘‘राष् रीय लाभांश वकसी समदुाय 

की वास् तववक आय, वजसमें ववदशेों से प्रा् त आय भी शावमल है, का वह भाग है वजसे मिुा के रूप में मापा जा 

सकता है।’’ इसके दो मयु य वबंद ुहैं : 

1. नागररकों िारा ववदशेों में अवजथत आय को राष् रीय आय में सवम्मवलत वकया जाना चावहए। 

2. आय का केवल वही वहस् सा राष् रीय आय में शावमल वकया जाना चावहए, वजसका मौविक मापन सम् भव हो। 

यवद वकसी वस् तु या सेवा का मौविक मलू य नहीं है, तो उसे दशे की राष् रीय आय में सवम्मवलत नहीं वकया जा सकता है। 

उदाहरर् के वलए, यवद एक नसथ अपने बीमार बच् चे की दखेभाल करती है, तो ऐसी सेवाओ ंको राष् रीय आय में शावमल 

नहीं वकया जा सकता क् योंवक ऐसी अवस् र्ा में नसथ को अपनी सेवाओ ंके वलए मौविक मलू य प्रा् त नहीं होता है। 

आलोचिाए ँ(Criticisms) : प्रो. पीगू की पररभाषा की वनम्नांवकत प्रमखु आलोचनाए ँकी जाती हैं : 

(i) वस् तु यवयिमय प्रर्ाली में अिुपयुक्त (Not Suitable in Barter System) : यह पररभाषा 

केवल मौविक अर्थव् यवस् र्ा पर ही अच् छी प्रकार से लागू होती है क् योंवक वस् तु वववनमय प्रर्ाली में एक वस् तु के 

बदले दसूरी वस् तु हस् तांतरर् िारा प्रा् त होती है और ऐसे हस् तांतरर् को वजनका मौविक मलू य नहीं होता है, 

राष् रीय आय में शावमल नहीं वकया जाता है। 

(ii) राष् रीय आय का अयियित के्षत्र (Uncertain Area of National Income): यह पररभाषा राष् रीय 

आय के के्षत्र को अवनवश्चत बनाती है। पीगू के अनुसार केवल वही वस् तु या सेवा राष् रीय आय में शावमल होती 

है, वजनका मौविक मलू य होता है। वकन् तु कभी-कभी ववरोधाभास उत् पन् न हो जाता है, जैसे वक यवद एक नौकरानी 
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जब वकसी घर में काम करती है, तो उसे उसकी सवेाओ ंके बदले वेतन प्रा् त होता है वजसे राष् रीय आय में 

शावमल वकया जाता है। वकन् तु यवद उसका वनयोक् ता उसी नौकरानी से शादी कर लेता है, तो उसकी सेवाओ ंको 

राष् रीय आय में शावमल नहीं वकया जाता| अतः यह तकथ  संगत पररभाषा नहीं है| 

21.2.3 यफशर की पररभाषा - उपभोग दृयिकोर् (Fisher’s Definition- Consumption Approach) : 

यफशर के अनुसार, ‘‘राष् रीय लाभांश या राष् रीय आय में केवल उन सेवाओ ंको जो, अंवतम रूप में उपभोक् ताओ ंको 

उपभोग के वलए प्रा् त हुई हो- चाहे वे भौवतक वातावरर् से प्रा् त हुई हों या मानवीय वातावरर् से, शावमल वकया जाता 

है। इस प्रकार एक वपयानो या ओवरकोि जो वक मेरे वलए इस वषथ बनाया गया है, वह इस वषथ की आय का भाग नहीं है, 

बवलक वह मात्र पूँजी में ववृद्ध है। केवल वे ही सेवाए ँजो इन वस् तुओ ंके प्रयोग से मझुे इस वषथ वमलेंगी, राष् रीय आय है।” 

इस प्रकार यफशर के अनुसार, ‘‘वास् तववक आय वावषथक उत् पादन का वह भाग है जो उस वषथ ववशेष में उपभोग वकया 

जाता है”।  

वफशर की पररभाषा पीगू और माशथल की पररभाषा से अवधक वैज्ञावनक और यर्ाथर्वादी प्रतीत होती है क् योंवक वफशर 

राष् रीय आय में केवल उन् हीं वस् तुओ ंएवं सेवाओ ंको सवम्मवलत करते हैं वजनका उस वषथ वास् तव में उपभोग होता है तर्ा 

वजनको मौविक रूप में व् यक् त वकया जा सकता है। जबवक माशथल और पीगू ने उसी वषथ सम् परू्थ मौविक मलू य को राष् रीय 

आय में शावमल करने की बात कही है। 

आलोचिाए ँ(Criticisms) : वकसी भी राष् र में उपभोग में वलए गए वस् तु एवं सेवाओ ंके मौविक मूल य की अनुमान 

लगाने में अनेकों कवठनाइयां आती है, जो अग्रांवकत है : 

(i)  वायषथक उपभोग का अिुमाि लगािा कयठि (Difficulty in Estimation of Annual 

Consumption): वकसी वषथ ववशेष में वस् तु एवं सेवाओ ंके उपभोग का मौविक मलू य के रूप में अनुमान 

लगाना कवठन है क् योंवक उपभोक् ता करोड़ों हैं और सार् ही उपभोग वस् तुओ ंकी सचूी तैयार करना भी कवठन 

है। 

(ii) यटकाऊ उपभोक् ता वस् तुओ ंका जीविकाल (Life of Durable Commodities): वकसी भी वस् तु को 

राष् रीय आय में शावमल करने के वलए वफशर के अनसुार हमें उस वस् तु के उपभोग का मलू य ज्ञात करना आवश् यक 

है। वकन् तु विकाऊ उपभोक् ता वस् तुओ ंके जीवन काल का पता लगाना कवठन ही नहीं, वरन् असम् भव भी प्रतीत 

होता है। 

(iii) यटकाऊ वस् तु के स् वायमत् व का मापि (Measurement of Ownership of Durable Goods): एक 

विकाऊ उपभोक् ता वस् तु का कई बार हस् तांतरर् हो सकता है, जैसे वक एक मोिर कार एक के बाद दसूरे या उसके 

बाद तीसरे या चौरे् व् यवक्त को भी बेची जा सकती है। ऐसे में ऐसी वस् तु के उत् पादन की वतवर् तर्ा आरवम्भक 

मलू य आवद को जानना कवठन होता है। 

(iv) गर्िा कायथ का अयमतव्ययी होिा (Uneconomical Measurement) : चूंवक समस्त दशेवावसयों के 

वास्तववक उपभोग की कीमत गर्ना के वलए भारी मात्रा में समय, शवक्त एवं धन की आवश्यकता होती है, अत: 

इस पररभाषा के अनुसार गर्ना बहुत खचीली है। 

21.2.4 साइमि कुजिेट्स की पररभाषा - यवकासात् मक दृयिकोर् (Simon Kuznets Definition – 

Development Approach) : 

आधवुनक पररभाषाओ ंमें साइमि कुजिेट्स की पररभाषा अर्थपूर्थ एवं यर्ार्थ प्रतीत होती है| उनके अनुसार, “दशे के 

उत् पादन व् यवस् र्ा से वषथ भर में प्रवावहत होकर अंवतम उपभोक् ता के पास पहुंचने वाली या दशे की पूँजीगत वस् तुओ ंमें 

जड़ुने वाली वस् तुओ ंऔर सेवाओ ंके उत् पाद की ववशदु्ध मात्रा राष् रीय आय है।” भारतीय राष् रीय आय सयमयत के 
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अनुसार, ‘‘राष् रीय आय अनुमान से आशय वकसी दी हुई अववध में वस् तुओ ंएवं सेवाओ ंके उत् पादि की मात्रा को 

वबना वकसी दोहरी गर्ना के मापने से है।” 

अवधकांश आधवुनक अर्थशास्त्री राष्रीय आय को ववस्ततृ अर्थ में पररभावषत करते हैं तर्ा प्रायः ववशदु्ध राष्रीय उत्पादन 

को ही राष्रीय आय मानते हैं| 

स् व-मूल यांकि – प्रर्म 

मान लीवजये वक आपके पास एक कार है वजसकी कीमत 10 लाख रूपये है। कार का अनुमावनत जीवन काल 10 वषथ है 

और जीवनकाल के अंत में कार का मलू य 4 लाख रूपये शेष रहता है। कार पर प्रवतवषथ होने वाले ह्रास (Depreciation) 

की गर्ना कीवजये। 

21.3 राष्रीय आय की यवशेषताए ँ (Characteristics of National Income)  

राष्रीय आय की वववभन्न पररभाषाओ ंके ववशे्लषर् के आधार पर राष्रीय आय की प्रमखु ववशेषताएँ वनम्नांवकत हैं :  

1. राष्रीय आय एक प्रवाह अवधारर्ा (Flow Concept) है| यह वकसी दशे की ववशदु्ध आय होती है| 

2. प्रवाह अवधारर्ा होने के कारर् राष्रीय आय का सम्बन्ध एक यियित समयावयध (प्रायः एक वषथ) से होता है 

अर्ाथत इसकी गर्िा वायषथक आधार पर की जाती है| 

3. राष्रीय आय में एक वषथ की अववध में उत्पायदत समस्त भौयतक एवं अभौयतक वस्तुओ ंएवं सेवाओ ंको 

सवम्मवलत वकया जाता है| 

4. अवैधायिक कायों (तस्करी, जएु तर्ा काला बाजारी) से प्राप्त आय को राष्रीय आय में सवम्मवलत नहीं वकया जाता 

है| 

5. ववशदु्ध मौविक सौदों तर्ा संपव्यों (जमीन, भवन, संयंत्र, अंश पूँजी आवद) के िय – वविय से प्राप्त होने वाले 

पूजँीगत लाभों (Capital Gains) को राष्रीय आय में सवम्मवलत नहीं वकया जाता है| 

6. राष्रीय आय में स्व उपभोग (Self Consumption) हेतु उत्पावदत वस्तुओ ंऔर सेवाओ ंको सवम्मवलत नहीं वकया 

जाता ह|ै 

7. राष्रीय आय के अंतगथत दशेवावसयों की उसी आय को सवम्मवलत वकया जाता है, जो वकसी आवर्थक विया अर्वा 

उत्पादक कायथ के बदले प्राप्त होती है| 

8. राष्रीय आय की गर्ना के वलए मुद्रीारूपी मापदंड प्रयुक्त वकया जाता है, क्योंवक यह सभी वस्तुओ ंऔर सेवाओ ंके 

मलूय का सवथमान्य पैमाना (Common demoninator of value) है| 

9. राष्रीय आय को चालू मूलयों तर्ा यस्र्र मूलयों पर मापा जा सकता है| 

21.4 राष् रीय आय की अवधारर्ाए ँ(Concepts of National Income) 

राष्रीय आय ववशेषज्ञों ने राष् रीय आय के सम्बन् ध में वनम् नवलवखत मयु य अवधारर्ाओ ंपर प्रकाश डाला है:  

1.  सकल र्रेलू उत् पाद (Gross Domestic Product-GDP): सकल घरेल ूउत् पाद वकसी लेखा वषथ के दौरान 

वकसी दशे की घरेल ूके्षत्र सीमा में उत् पावदत सभी अंवतम वस् तुओ ंतर्ा सेवाओ ंका मौविक मलू य होता है। यह 

राष्रीय अवधारर्ा का सबसे अवधक प्रयुक्त होने वाला प्रचवलत शब्द है| इसे वनम्नांवकत दो प्रकार से व्यक्त 

वकया जाता है : 

(अ)  यस्र्र तर्ा चालू मूल यों पर सकल र्रेलू उत् पाद (GDP at constant and current prices) : यवद 

घरेल ूउत् पाद को चालू मलू यों के आधार पर ज्ञात वकया जाता है, तो इसे चाल ूमलू यों पर सकल घरेल ूउत् पाद 

कहा जाता है। जब हम कहते हैं वक चालू मलू यों पर 2020-21 में भारत का जीडीपी 197.46 लाख करोड़ रूपये 

है, तब हम जीडीपी को 2020-21 में चाल ूमलू यों के आधार पर माप रहे होते हैं। यवद जीडीपी को वकसी वस्र्र 
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मलू य के आधार पर मापा जाता है, तो उसे जीडीपी वस्र्र मलू यों पर कहा जाता है। जैसे 2020-21 में जीडीपी, 

2011-12 के मलू यों पर 135.13 लाख करोड रू. है, तब हम 2011-12 के प्रचवलत मलू यों के आधार पर 

जीडीपी को माप रहे होते हैं। 

(ब)  साधि लागत तर्ा बाजार मूल यों पर सकल र्रेलू उत् पाद (GDP at factor cost and at market 

price) : सैद्धावन्तक रूप से जीडीपी का मलू य चाहे बाजार मलू य पर अनुमावनत वकया जाए या साधन लागत 

पर, वह समान होना चावहए। लेवकन वस् तुओ ंतर्ा सेवाओ ंका बाजार मलू य उत् पादन के साधनों की आय के 

बराबर नहीं होता। बाजार मलू य पर जीडीपी में अप्रत्यक्ष कर सवम्मवलत होते हैं तर्ा सरकार िारा वदए गए अनुदान 

सवम्मवलत नहीं होते। अत: साधन आय पर जीडीपी वनकालने के वलए हमको अप्रत् यक्ष कर घिाने चावहए तर्ा 

बाजार मलू य पर जीडीपी में अनुदान जोड़ने चावहए। 

2.  शुद्ध र्रेलू उत् पाद (Net Domestic Product - NDP) : मशीनों, उपकरर्ों, औजारों, भवनों, रैक् िरों 

आवद पूँजीगत माल उत् पादन की प्रविया के दौरान वघसते हैं, वजससे उनके मलू य में वनरन् तर कमी होती रहती है। 

अत: पूँजी का एक भाग ह्रास भ्े के रूप में अलग रख वलया जाता है। जब सकल घरेलू उत् पाद से ह्रास भ्ा 

घिाते है, तो हम शदु्ध घरेल ूउत् पाद पाते हैं। 

NDP = GDP – Depreciation 

3. सकल राष् रीय उत् पाद (Gross National Product - GNP): इसका अवभप्राय वकसी दशे में एक वषथ 

की अववध में उत् पावदत वस् तुओ ंएवं सेवाओ ंके कुल जोड़ से है अर्ाथत् वकसी अर्थव् यवस् र्ा में एक वषथ की 

अववध में वजतनी भी अवन्तम वस् तुएँ तर्ा सेवाएँ उत् पावदत की जाती हैं, उन सभी के बाजार मलू य के कुल योग 

को कुल राष् रीय उत् पादन कहते हैं। कुल राष् रीय उत् पादन को कुल राष् रीय आय के नाम से भी जाना जाता है। 

यहां पर मयु य रूप से दो बातें ध् यान दनेे योग् य हैं : 

(अ) वकसी अर्थव् यवस् र्ा में वकसी वदए हुए वषथ में उत् पावदत सभी अवन्तम वस् तुओ ंएवं सेवाओ ंका मौविक मूल य ज्ञात 

वकया जाना चावहए तावक दोहरी गर्ना से बचा जा सके। अवन्तम वस् तुओ ंएवं सेवाओ ंसे तात् पयथ उन वस् तुओ ं

से है, जो अवन्तम उपभोक् ताओ ंिारा वषथ भर में उपभोग की जाती है। 

(ब)  हमें यह ध् यान रखना चावहए वक चाल ूवषथ में उत् पावदत वस् तुओ ंएवं सेवाओ ंका मौविक मलू य क् या है? यवद 

वकसी वस् तु का उत् पादन 2020 में होता है, वकन् तु 2021 तक वह बेचा नहीं गया है, तो उनकी गर्ना 2020 के 

सकल उत् पाद में ही होगी न वक 2021 के सकल राष् रीय उत् पाद के रूप में। 

वकसी भी वषथ में राष्र ववशेष में उत् पावदत सभी अवन्तम वस् तुओ ंएवं सेवाओ ंके बाजार मलू य को सकल राष् रीय उत् पाद 

कहते हैं, वजसमें ववदशेों से प्रा् त शदु्ध आय भी सवम्मवलत रहती है। यवद ववदशेों से प्रा् त आय इसके अन् तगथत शावमल 

नहीं होती है, तो इसे सकल घरेल ूउत् पाद (Gross Domestic Product) कहते हैं। 

सकल राष् रीय उत् पाद = सकल र्रेलू उत् पाद + यवदेशों से प्राप् त शुद्ध आय 

GNP = GDP + Net income from abroad. 

सकल र्रेलू उत् पाद = सकल राष् रीय उत् पाद - यवदेशों से प्राप् त शुद्ध आय 

GDP = GNP – Net income from abroad. 

(i) साधि लागत पर सकल राष् रीय उत् पाद (GNP at Factor Cost): उत् पाद के साधनों को जो आय प्रा् त 

होती है, उसे साधन लागत कहते हैं। उत् पादन के साधन एक वषथ में लगान, मजदरूी, ब् याज और लाभ के रूप में 

जो आय कमाते हैं, वही साधन लागत है। अत: इसे साधन लागत पर सकल राष् रीय उत् पादन कहते हैं।  

  साधि लागत पर सकल राष् रीय आय = लगान + मजदरूी + ब् याज + लाभ + ववदशेों से प्रा् त शदु्ध आय। 



304 

 

(ii) बाजार मूल य पर सकल राष् रीय उत् पाद (GNP at Market Price): वह मौविक मलू य, वजस पर उपभोक् ता 

को उत् पावदत वस् तु प्रा् त होती है, वस् तु का बाजार मलू य कहलाता है। सरकार को वदया गया अप्रत् यक्ष कर वस् त ु

के मलू य को प्रभाववत करता है, वकन् तु सरकार िारा वदया गया उपदान (Subsidy) वस् तु के मलू य को प्रभाववत 

नहीं करता है। अत: बाजार मलू य पर सकल राष् रीय आय जानने के वलए साधन लागत पर राष् रीय आय में 

अप्रत् यक्ष करों को जोड़ा जाएगा और सरकार िारा प्रद् उपदान को घिाया जाएगा।    

बाजार मूल य पर सकल राष् रीय उत् पाद = साधन लागत पर सकल राष् रीय उत् पाद + अप्रत् यक्ष कर – उपदान  

GNP (at MP) = GNP (at FC) + Indirect Taxes – Subsidy. 

4. शुद्ध राष् रीय उत् पाद (Net National Product) : यवद हम सकल राष् रीय उत्पाद में से पूँजी ह्रास, मशीनरी 

की िूि-फूि तर्ा अप्रचलन मलू य आवद को घिा दें, तो हमें शदु्ध राष् रीय उत् पाद प्रा् त होता है। 

शुद्ध राष् रीय उत् पाद = सकल राष् रीय उत्पाद – ह्रास तर्ा अप्रचलि मूल य 

NNP = GNP – Depreciation and Obsolescence 

5. राष् रीय आय (National Income) : सामान् य तौर पर वकसी दशे का शदु्ध राष् रीय उत् पाद ही राष् रीय आय 

होता है। इस दृवष्टकोर् में राष् रीय आय का मलू यांकन उपभोग दृवष्टकोर् के स् र्ान पर ववतरर् के अनुसार होता है। 

इस प्रकार राष् रीय आय उत् पादन के साधनों को प्रा् त सम् परू्थ भगुतान के योग के बराबर होती है। इसे साधन 

लागत पर राष् रीय आय भी कहते हैं। 

राष् रीय आय = शुद्ध राष् रीय उत् पाद – अप्रत् यक्ष कर + उपदाि 

National Income = NNP – Indirect Taxes + Subsidies 

6. वैययक्तक आय (Personal Income) : वकसी राष् र के लोगों या घरेलू व् यवक्तयों को ववशेष वषथ में, वास् तव 

में जो आय प्रा् त होती है, उसे वैयवक्तक आय कहते हैं। कभी-कभी सरकार सामावजक सरुक्षा के दृवष्टकोर् से 

लाभ प्रदान करती है, जैसे बेरोजगारी भत् ता, वदृ्धावस् र्ा पेन् शन और ववधवा पेन् शन आवद| इस प्रकार वदए गए 

भत् ते  वकसी उत् पादक कायथ के वलए नहीं प्रदान वकए जाते हैं। इन् हें हस्तान् तरर् भुगताि (Transfer Payment) 

कहते हैं। वैयवक्तक आय वनकालने के वलए हमें राष् रीय आय में से उस मौविक आय को घिानी पड़ेगी, जो 

उत् पादन के साधनों को भगुतान के रूप में ववतररत नहीं की गयी हो और सार् ही हमें इसमें हस्तान् तरर् भगुतान 

जोड़ना भी पड़ेगा। 

वैययक्तक आय = राष् रीय आय – यिगम आय कर – अयवतररत यिगम लाभ – सामायजक सुरक्षा 

योगदाि + हस्तांतरर् भुगताि 

Personal Income = National Income – Corporate Income Tax – Undistributed Corporate 

Profit – Social Security Contribution + Transfer Payments 

वैयवक्तक आय वकसी भी राष् र की सम् भाववत िय शवक्त का अनुमान लगाने में सहायता करती है। 

7. खचथ योग् य वैययक्तक आय (Disposable Personal Income) : इसे प्रयोग योग्य आय, खचथ योग्य 

आय अर्वा यिवथत्य आय भी कहते हैं| यह वह आय है जो व्यवक्त ववशेष के पास खचथ करने के वलए होती है| 

खचथ योग्य आय ज्ञात करने के वलए वैयवक्तक आय में से प्रत्यक्ष करों को घिा वदया जाता है| सूत्र रूप में :  

खचथ योग् य वैययक्तक आय = वैययक्तक आय- वैययक्तक प्रत् यक्ष कर 

Disposable Personal Income = Personal Income – Personal Direct Tax 

वकन् तु ऐसा कहने का यह तात् पयथ कदावप नहीं है वक सम् परू्थ खचथ योग् य वैयवक्तक आय को वसफथ  उपभोग पर ही 

व् यय वकया जाता है। सामान् यता खचथ योग् य आय का अवधकांश भाग उपभोग पर खचथ वकया जाता है और शेष 
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बचत की जाती है। इस प्रकार, 

खचथ योग् य वैययक्तक आय = उपभोग + बचत 

 (Disposable Personal Income = Consumption + Saving) 

8. प्रयत व्ययक्त आय (Per Capita Income) : यवद वकसी वषथ ववशेष की राष्रीय आय में उस वषथ की दशे की 

कुल जनसंयया का भाग द ेवदया जाए, तो जो भागफल आता है, उसे प्रवत व्यवक्त आय कहते है| सूत्र रूप में : 

प्रयत व्ययक्त आय = राष्रीय आय÷कुल जिसंयया 

Per Capita Income = National Income ÷ Total Population  

9. वास् तयवक आय और मौयद्रीक आय (Real Income and Nominal Income) :  

जब वकसी दशे की राष् रीय आय की गर्ना वकसी वषथ ववशेष में उसके प्रचवलत मलू यों पर की जाती है, तो उसे 

मौविक आय या चालू मलू यों पर आय कहते हैं, वकन् त ुजब इसे वस्र्र मलू य (या आधार वषथ में प्रचवलत मलू य) 

पर अवभव्यक्त करते हैं, तो इसे वास् तववक आय कहते हैं।   

21.5 राष् रीय आय गर्िा की यवयधयाँ (Methods of Measuring National 

Income) 

राष् रीय आय अनुमान हेतु वनम् नवलवखत वववधयाँ काम में ली जा सकती हैं : 

21.5.1 उत् पादि संगर्िा यवयध (Census of Production Method) : इस वववध के अनुसार उत् पादन के मलू य 

का अनुमान लगाने के वलए उत् पादन की सम् परू्थ भौवतक मात्रा को उत् पावदत प्रवत इकाई वस् तु के मलू य से गुर्ा 

वकया जाता है। एक वषथ में वकसी अर्थव् यवस् र्ा में जो अंवतम वस् तुएँ एवं सेवाएँ उत् पावदत की जाती हैं, उनके 

बाजार मलू य पर राष् रीय आय का अनुमान लगाया जाता है। वकसी दशे में उत् पावदत अंवतम वस् तुओ ंएवं सेवाओ ं

के बाजार मलू य को बाजार मलू य पर सकल घरेल ूउत् पाद (GDPMP) कहते है। शदु्ध साधन आय जो ववदशेों से 

प्रा् त होती है, उसे सकल घरेल ूउत् पाद में जोड़ा जाता है तावक बाजार मलू य पर सकल राष् रीय उत् पाद प्रा् त हो 

सके। यवद सकल राष् रीय उत् पाद में से ह्रास को घिा वदया जाए, तो हमें बाजार मलू य पर शदु्ध राष् रीय उत् पाद 

(GNPMP) प्रा् त हो जाएगा और यवद इसके पश् चात् शदु्ध अप्रत्यक्ष कर घिा वदया जाए, तो हमें साधन लागत 

पर शदु्ध राष् रीय उत् पाद (NNPMP) प्रा् त होगा। इसमें वनम् न प्रकार के उत् पाद शावमल होते है : 

(अ)  उपभोग वस् तुओ ंका उत् पादि : उपभोग योग् य नाशवान प्रकृवत की वस् तुएँ जैसे दधू, मक् खन, पनीर आवद। 

दीघथकालीन उपभोग वस् तुएँ जैसे – मोिर साईवकल, कम् ् यूिर, घड़ी, मोबाईल फोन, िी.वी. सैि आवद। 

(ब) पूजँीगत वस् तुओ ंका उत् पादि : इसके अन् तगथत : स् कन् ध वववनयोग, वस्र्र पूँजी वववनयोग आवद आता है। 

(स) सरकार िारा उत् पायदत वस् तुए ँएवं सेवाए ँ: इसके अन् तगथत सड़क, पलु, बांध, नहर तर्ा रेलवे आवद में वकया 

गया वववनयोग आता है। सेवाएँ, जैसे सैवनक, रक्षा, पवुलस, वशक्षा, वचवकत् सा, न् याय आवद। 

यद्यवप यह वववध सैद्धावन्तक दृवष्ट से बड़ी सरल है, लेवकन इसकी वनम्नांवकत कुछ कवठनाइयाँ भी हैं : 

(i) दोहरी गर्ना की संभावना बनी रहती है। 

(ii) अमौविक क्षेत्र में उत् पादन का सही-सही मलू यांकन करना कवठन है। 

21.5.2 आय संगर्िा यवयध (Census of Income Method) : एक लेखांकन वषथ में उत् पादन के वववभन् न साधनों 

को उनकी उत् पादकीय सेवा के वलए लगान, मजदरूी, ब् याज तर्ा लाभ के रूप में जो भगुतान वकया जाता है, 

उसको जोड़कर इस वववध से राष्रीय आय ज्ञात की जाती है| इसे साधि भुगताि यवयध या यवतररत अंश 

यवयध भी कहते हैं। इस वववध का उपयोग करते समय वनम् नवलवखत सावधावनयां रखनी चावहए : 
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1. हस् तांतरर् भगुतानों की आय जैसे पेंशन, लॉिरी से आय को गर्ना में शावमल नहीं करना चावहए क् योंवक इनसे 

वकसी प्रकार की आय का वनमाथर् नहीं होता है। 

2. उन वस् तुओ ंएवं सेवाओ ंको राष् रीय आय में शावमल नहीं करना चावहए वजनका कोई मौविक भगुतान नहीं वकया 

जाता है। उहाहरर् के वलए, एक गवृहर्ी िारा प्रदत् त सेवाए।ँ 

3. यवद एक उत् पादक वनजी साधनों का उत् पादन कायथ में प्रयोग करता है, तो उनके परुस् कार को राष् रीय आय में 

जोड़ा जाना चावहए। 

4. अववतररत लाभ अ र्वा सरुवक्षत कोष में डाली गई रावश भी राष् रीय आय में शावमल की जाती है। इस प्रकार – 

राष् रीय आय = मजदरूी, वेतन तर्ा अन् य भगुतान + शदु्ध ब् याज + लगान + कर पवूथ वनगम लाभ + अवनवगवमत 

उद्योगों की आय। 

उत् पादन संगर्ना वववध की अपेक्षा आय संगर्ना वववध अवधक सरल है, वकन् तु इस वववध की भी अपनी कवठनाइयां हैं, 

जो वनम्नांवकत हैं : 

1. कर लगने के भय से लोग अपनी सही आय की जानकारी नहीं दतेे हैं। 

2. दोहरी गर्ना की संभावना बनी रहती है। 

3. राष् रीय आय की गर्ना में सामान् यत: अववतररत लाभ को छोड़ वदया जाता है। 

4. लोग अपनी आय से सम् बद्ध जानकारी को सचूीबद्ध रूप में नहीं रखते हैं। 

21.5.3 व् यय संगर्िा यवयध (Census of Expenditure Method) : इस वववध को उपभोग- बचत यवयध या 

उपभोग-यवयियोग यवयध या व्यय प्रवाह यवयध भी कहते हैं। इसके अंतगथत लेखांकन वषथ में बाजार मलू य पर 

सकल घरेल ूउत् पाद पर वकए गए कुल व् यय का मापन वकया जाता है। यह अंवतम सम् परू्थ व् यय बाजार मलू य पर 

सकल घरेल ूउत् पाद के बराबर होता है, अर्ाथत् यह सकल घरेल ूउत् पाद पर वकए गए व् यय को ध् यान में रखकर 

राष् रीय आय की गर्ना करता है। सूत्र रूप में :  

राष् रीय आय = कुल व् यय + बचत  

कुल व्यय को वनम्नांवकत चार भागों में ववभावजत वकया जा सकता है : 

कुल राष् रीय व् यय = व्यवक्तगत उपभोग + व्यवक्तगत वववनयोग + सरकारी खचे + शदु्ध ववदशेी बचत या आवधक् य | 

GNE = C + I + G + (X-M) 

व् यय संगर्ना वववध की भी कुछ कवठनाइयां हैं, जो वनम्नांवकत हैं : 

1. व्यवक्तयों िारा अपने व् यय का कोई व्यववस्र्त वहसाब नहीं रखा जाता है। 

2. कुल बचत या कुल वववनयोग को ज्ञात करना भी अत् यन् त कवठन है। 

3. ववकासशील राष् रों में ववश् वसनीय आंकड़ों का अभाव होता है। 

4. सम् परू्थ जनसंय या के सकल व् यय का पता लगाना अपेक्षाकृत अवधक कवठन होता है। 

21.5.4 सामायजक लेखांकि यवयध (Social Accounting Method) : सामावजक लेखांकन को राष् रीय आय 

लेखांकि, आयर्थक लेखांकि अर्वा राजिैयतक गयर्त  भी कहते हैं। राष् रीय आय ज्ञात करने की यह 

अपेक्षाकृत नई तकनीक है जो वक ववकवसत राष् रों िारा राष् रीय आय ज्ञात करने के वलए अपनाई जाती है। वजस 

प्रकार एक फमथ व् यावसावयक पररप्रेक्ष् य में अपनी वस्र्वत जानने के वलए अपने खातों का सहारा लेती है, उसी 

प्रकार सम् परू्थ अर्थव् यवस् र्ा की वस्र्वत को ज्ञात करने के वलए हम सामावजक लेखांकन तकनीक का उपयोग 
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करते हैं। सामावजक लेखांकन वववध के अन् तगथत राष् रीय आय के वववभन् न लेखों को आय के आधार पर अलग-

अलग वगों में बांि वलया जाता है, वफर इन वववभन् न वगों के लेखों का योग का समहूीकरर् करके राष् रीय आय 

ज्ञात कर ली जाती है। इस तकनीक को तभी काम में वलया जा सकता है जब समाज का हर वगथ, हर फमथ या हर 

क्षेत्र अपनी आय का उवचत लेखा- जोखा रखता हो और उसे जनता के समक्ष प्रस् तुत वकया जा सकता हो। 

लेखांकि की दृयि से अर्थव्यवस्र्ा को पररवार के्षत्र, व्यावसाययक के्षत्र, सरकारी के्षत्र तर्ा शेष यवश्व 

के्षत्र के रूप में ववभक्त वकया जाता है| इस वववध का ववकास कुजनेि्स, वलयोन्िीफ़, ररचडथ स्िोन तर्ा मौररस 

कोपलैंड ने वकया| 

21.5.5 औसत आय यवयध/व् यावसाययक संगर्िा यवयध (Average Income Method/Occupational 

Method) :  इस वववध के अनुसार राष् रीय आय की गर्ना करने के वलए वववभन् न व् यवसायों में काम करने 

वाले व् यवक्तयों को आय के अनुसार वववभन् न समहूों में बांि वदया जाता है। जैसे कृवष, उद्योग-धंधे, बैवकंग, 

यातायात तर्ा अन् य व् यवसाय। वफर प्रत् येक आय समहू में से कुछ व् यवक्तयों की आय के आधार पर प्रत् येक समहू 

के वलए औसत आय की गर्ना की जाती है। इस औसत आय को प्रत् येक समहू की जनसंय या से गुर्ा करके, 

प्रत् येक समहू की आय की तावलकाए ँबना ली जाती हैं। बाद में इन तावलकाओ ंका योग कर वदया जाता है। यह 

योगफल की राष् रीय आय कहलाता है। 

21.5.6 यमयश्रत यवयध (Mixed Method) : इस वववध का ववकास उत् पादन संगर्ना वववध तर्ा आय संगर्ना वववध 

की कवठनाइयों तर्ा दोषों को ध् यान में रखते हुए वकया गया है। इस वववध के अनुसार राष्रीय आय की गर्ना 

करने हतेु उत्पादि संगर्िा एवं आय संगर्िा यवयध का एक सार् प्रयोग वकया जाता है| इस वववध के 

अन् तगथत सम् परू्थ अर्थव् यवस् र्ा को राष् रीय आय के स्रोतों के आधार पर वनम्नांवकत दो भागों में बांि वदया जाता 

है : 

(i) उत् पादि के्षत्र : उत् पादन क्षेत्र की आय की गर्ना उत् पादन संगर्ना वववध िारा की जाती है। कुल उत् पादन 

को बाजार कीमत से गुर्ा करके कुल उत् पादन का मलू य ज्ञात कर वलया जाता है। 

(ii) सेवा के्षत्र : सेवा क्षेत्र के अन् तगथत सरकारी तर्ा गैर सरकारी वेतनभोगी कमथचाररयों की आय की गर्ना 

की जाती है तर्ा उसका योग कर वलया जाता है। 

बाद में दोनो क्षेत्रों से प्रा् त आय के कुल योगों का महायोग कर वदया जाता है। इसे ही राष् रीय आय कहते हैं। 

भारत में राष्रीय आय ज्ञात करिे के यलए इस यवयध का प्रयोग यकया जाता है|  

कौिसी यवयध सवोतम है? (Which Method is Superior?) 

राष् रीय आय की गर्ना करने की उपरोक् त समस् त वववधयों में कोई न कोई दोष व् या् त है। इसवलए अपने आप में वकसी 

भी वववध को सम् परू्थ तर्ा श्रेष् ठ कहना कवठन है। अत: वववध की श्रेष् ठता का आंकलन करने से पूवथ यह भी देखना होगा 

वक राष् रीय आय की गर्ना करने का उद्देश् य क् या है? प्रत् येक दशे की सामावजक, राजनीवतक, धावमथक, प्राकृवतक तर्ा 

आवर्थक दशाओ ंमें भी वभन् न् ता होती है और इनका प्रभाव भी राष् रीय आय पर पड़ता है। वफर भी ववकासशील राष्रों में 

सामान् यतया उत् पादन संगर्ना वववध तुलनात् मक रूप से सवोत् तम मानी जाती है। 

स् व-मूल यांकि – यितीय 

कल पना कीवजए वक आप सरकार के उस ववभाग में सेवा करते हैं, जो राष् रीय आय का मापन भी करता है। 5 सदस् यों की 

िीम में एक सदस् य के रूप में आपको चाल ूववत् त वषथ हेतु सकल घरेल ूउत् पाद (GDP) का अनुमान लगाने का दावयत् व 

सौंपा गया है। इस काम को शरुू करते समय आपके वदमाग में कौन-कौन से प्रश् न  आ सकते हैं? ववचार कीवजये। 
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21.6 राष् रीय आय की गर्िा में कयठिाइयाँ (Difficulties in Estimating National 

Income) 

राष् रीय आय समंक आवर्थक ववश् लेषर् में अत् यन् त महत्त्वपरू्थ होते हैं, पर इनकी गर्ना में काफी समस् याए ँएवं जविलताएँ 

होती हैं। ववकवसत दशेों में राष् रीय आय के अनमुान में उतनी कवठनाइयां नहीं आती वजतनी वक अववकवसत या 

ववकासशील दशेों मेंआती है। अत: भारत जैसे ववकासशील राष् र, राष् रीय आय की गर्ना में वनम् नवलवखत कवठनाइयों 

का सामना करते हैं: 

(i) गर्िा सम् बन् धी अशुयद्धयों की कयठिाई (Difficulty of Errors in Calculation) : सामान् यत: राष् रीय 

उत् पादन की गर्ना चाल ूमलू यों पर की जाती है तर्ा तुलना के वलए उसे वकसी वस्र्र मलू य पर पररववतथत करना 

पड़ता है। इसके वलए सचूकांकों का वनमाथर् करना होता है तर्ा सचूकांको के वलए आधार वषथ, भार तर्ा सामग्री 

का वनधाथरर् करके उनका संग्रहर् करना पड़ता है। इन कायों के वलए ववकासशील राष् रों में ववकवसत दशेों की 

तरह परू्थ ववकवसत प्रर्ाली तर्ा सवुवधाएँ उपवस्र्त नहीं होती, अत: गर्ना में अनेक अशवुद्धयां रह जाती हैं। 

(ii) दोहरी गर्िा की समस् या (Problem of Double Counting) : ववकासशील राष् रों में वस् तुओ ंएवं 

सेवाओ ंकी दोहरी या वतहरी गर्ना की सम् भावना बनी रहती है, जो हमें राष्रीय आय की गलत सचूना उपलब् ध 

करवाती है। 

(iii) सेवाओ ंके मूल य की गर्िा में कयठिाइयाँ (Difficulties in Calculation of Value of Services): 

राष् रीय आय की गर्ना में वववभन् न प्रकार की सेवाओ ंकी भी गर्ना की जाती है। इन सेवाओ ंका मलू य वकस 

आधार पर वनवश्चत वकया जाय, इसके वनर्थयन में कवठनाई आती है। उदाहरर् के वलए एक वशक्षक, पवुलसमैन 

या सैवनक की सेवाओ ंका मलू यांकन वकस आधार पर वकए जाए-वनवश्चत ही कवठन एवं जविल है। इस समस् या 

को हल करने के वलए इन पर व् यय की गई रावश को ध् यान में रखा जाता है और उसे राष् रीय आय में जोड़ वदया 

जाता है। 

(iv) आयर्थक यियाओ ंतर्ा यवयध के चुिाव में कयठिाई (Difficulty in Economic Activities and 

Choice of Methods) : वकसी भी अर्थव् यवस् र्ा में अनेक के्षत्र होते हैं, जैसे कृवष, उद्योग, व् यापार, पररवहन, 

संचार, वनमाथर् इत् यावद और प्रत्येक क्षेत्र में प्रयुक् त होने वाली वववध की उपयुक्तता दसूरे से वभन् न होती है। अत: 

राष् रीय आय की गर्ना के वलए वकसी एक वववध के चनुाव में कवठनाई आती है। 

(v) संगयठत मौयद्रीक के्षत्र की कमी (Lack of well Organised Monetised Sector): भारत जैसे 

ववकासशील एवं कृवष प्रधान राष् र में एक सम् पूर्थ संगवठत मौविक के्षत्र का अभाव होता है। ऐसे दशेों में लोग 

मयु य रूप से कृवष पर वनभथर होते हैं और अवधकांश उत् पादन अपने उपभोग के वलए ही रख लेते हैं, जो वक 

राष् रीय आय की गण् ना के समय सवम्मवलत नहीं वकया जाता है। 
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(vi) अयशक्षा एवं अज्ञािता (Lack of Education and Ignorance) : अववकवसत एवं ववकासशील राष् रों 

मे अवधकांश लघ ुउत् पादक अवशवक्षत एवं अज्ञानी होते हैं। वे अपनी आय के लेखा जोखा का ज्ञान भी नहीं 

रखते हैं। अत: वे राष् रीय आय की गर्ना के वलए स् वयं से सम् बवन्धत आंकड़े भी उपलब् ध नहीं करवा सकते|  

(vii) जिता का उदासीि दृयिकोर् (Indifferent Attitude of Public) : अववकवसत तर्ा ववकासशील 

राष् रों में लोग राष् रीय आय समकंों के प्रवत उदासीन होते हैं, वे न तो राष् रीय आय समंकों का महत्त्व जानते हैं 

और न ही उसके अध् ययन एवं ववश् लेषर् में रूवच रखते हैं। 

(viii) सांयययकी संगठि का अभाव (Lack of Statistical Organisation) : अववकवसत राष् रों में सांवययकी 

संगठनों का राष् रीय स् तर पर अभाव होता है, फलस् वरूप सचूनाओ ंके संग्रहर् में बाधा आती है। 

(ix) व् यावसाययक यवयशष् टता (Occupational Specialisation) : अववकवसत एवं भारत जैसे ववकासशील 

राष् रों में व् यावसावयक वववशष् िता का अभाव होता है। लोग अपनी जीववका चलाने के वलए एक से अवधक कायथ 

करते हैं। ऐसे में सचूना प्रा् त करके उन् हें एकत्र करना कवठन हो जाता है। उदाहरर् के वलए, भारत में छोिे वकसान 

केवल कृवष कायथ ही नहीं करते, बवलक बवुाई के बाद जब खेतों में काम नहीं रहता, तो औद्योवगक कारखानों में 

भी काम करते हैं। 

(x) अपयाथप् त एवं अयवश् वसिीय आंकड़ों का होिा (Inadequate and Unreliable Data) : अववकवसत 

या ववकासशील राष् रों में उपलब् ध आंकड़े अपयाथ् त एवं अववश् वसनीय होते हैं। उदाहरर् के वलए, भारत में 

उपलब् ध कृवषगत आय के आंकड़े सवथर्ा अपयाथ् त एवं अववश् वसनीय हैं। सकू्ष्म, लघ ुएवं कुिीर उद्योगों के सही 

आंकड़े भी उपलब् ध नहीं हो पाते हैं। 

21.7 राष् रीय आय का महत्त्व (Importance of National Income)   

राष् रीय आय से सम् बद्ध समंक अत् यन् त महत्त्वपरू्थ होते हैं। इसके महत्त्व का क्षेत्र अत् यवधक ववस् ततृ है। वजसका वववरर् 

वनम् नवलवखत रूप में वदया जा सकता है : 

(i)  आयर्थक यियोजि में महत्त्व (Importance in Economic Planning): आवर्थक वनयोजन के क्षेत्र में 

राष् रीय आय के समंक अत् यवधक महत्त्वपरू्थ होते हैं, क् योंवक इनके आधार पर अर्थव् यवस् र्ा में वववनयोग, बचत 

एवं उत् पादन के लक्ष् य वनधाथरर् में सहायता प्रा् त होती है। 

(ii) िीयत यिधाथरर् में महत्त्व (Importance in Policy Formulation): सामान् यतया अर्थव् यवस् र्ा पर कर 

भार राष् रीय आय के प्रवतशत के रूप में व् यक् त वकया जाता है। अर्थव् यवस्र्ा पर कर वहन कर सकने योग् य 

प्र वतशत के वनधाथरर् के बाद वव् मंत्री इसी के अनुसार अपने बजि में करारोपर् की व् यवस्र्ा करते हैं। करों के 

वास् तववक भार का अध् ययन कर लगने के पश् चात राष् रीय आय में हुए पररवतथनों के आधार पर वकया जा सकता 

है।  
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(iii) पूवाथिुमाि मे महत्त्व (Importance in Forecasting) : राष् रीय आय की प्रववृ् का अध् ययन करके 

भववष् य में होने वाले अन् य पररवतथनों का पवूाथनुमान लगाया जा सकता है। यवद राष् रीय आय में लगातार ववृद्ध हो 

रही हो, तो भववष् य में रोजगार, माँग तर्ा उत् पादन में ववृद्ध सम् भव है। 

(iv) अर्थव् यवस् र्ा की संरचिा में महत्त्व (Importance in the Structure of the Economy) : राष् रीय 

आय के अनुमानों से हमें यह ज्ञात होता है वक अर्थव् यवस् र्ा के वववभन् न के्षत्रों, जैसे कृवष, उद्योग, पररवहन, संचार 

तर्ा अन्य सेवाओ ंका राष् रीय उत्पादन में क् या योगदान रहा है तर्ा प्रत् यके क्षेत्र में ववकास की दर क् या है? इसस े

इवच्छत क्षेत्र में ववकास की गवत तेज करने में  भी सहायता वमलती है। 

(v) यवकास अर्थशास् त्र में महत्त्व (Importance in Development Economics) : राष् रीय आय के 

अनुमान ववकास अर्थशास् त्र के वलए आवश् यक सामग्री प्रस् ततु करते हैं। राष् रीय आय बचत, वववनयोग ओर 

उपभोग का स् पष् ि वचत्रर् प्रस् तुत करती है तर्ा उनकी परस् पर वनभथरता को बताती है, जो ववकास अर्थशास्त्र की 

अध् ययन सामग्री है। 

(vi) व् यापार चिों के अध् ययि में महत्त्व (Importance in studying Trade Cycles): राष् रीय आय की 

जानकारी से वस्र्रता के सार् आवर्थक ववकास के लक्ष् य को प्रा् त वकया जा सकता है। राष्रीय आय में होने वाले 

उच्चावचन अर्थव्यवस्र्ा में होने वाले पररवतथनों का संकेतक होते हैं, वजससे तेजी और मंदी का अनुमान लगाया 

जाता है| 

(vii) सावथजयिक के्षत्र के यलए महत्त्वपूर्थ (Importance for Public Sector) : राष् रीय आय समंकों के 

माध् यम से हमें सावथजवनक के्षत्र के वनकायों के वव्ीय पहलू का पता चलता है तर्ा सार् ही हम राष् रीय 

अर्थव् यवस् र्ा में सावथजवनक के्षत्र का तुलनात् मक महत्त्व जान सकते हैं। 

(viii) यकसी राष् र के आयर्थक यवकास का संकेतक (Indicator of Economic Growth): राष् रीय आय 

समंकों की गर्ना िारा एक अर्थव् यवस् र्ा की वववभन् न समयों पर ववकास दर का अध् ययन वकया जा सकता है। 

इसके िारा प्रवत व् यवक्त आय को भी ज्ञात वकया जा सकता है और लोगों के कल यार् को ध् यान मे रखते हुए प्रवत 

व् यवक्त आय को बढ़ाने के प्रत् यत् न भी वकेये जा सकते हैं। 

(ix) अन् तराथष् रीय तुलिा में महत्त्वपूर्थ (Importance in International Comparison) : वववभन् न दशेों 

के राष् रीय आय समंकों से उन दशेों के ववकास दरों की तुलना की जा सकती है। प्रवत व् यक्त् वााा आय के 

आधार पर ही ववश् व के दशेों को ववकवसत एवं ववकासशील और अववकवसत वगों में बांिा जाता है और परस्पर 

उनकी तुलना की जाती है| 

21.8 सारांश (Summary) 

राष् रीय आय की अवधारर् का प्रत् येक अर्थव् यवस् र्ा में महत्त्वपरू्थ स् र्ान होता है। सरकार वववभन् न आवर्थक नीवतयों के 

आधार पर अर्थव् यवस् र्ा का संचालन करती है। इसवलए राष् रीय आय का सही मापन आवश्यक है तावक सही आवर्थक 
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नीवतयां बनाई जा सके। वववभन् न अर्थशावस्त्रयों िारा दी गई पररभाषाओ ंमें माशथल व पीगू की पररभाषाओ ंका आधार 

उत् पादन तर्ा वफशर की पररभाषा का आधार उपभोग है। जहां तक राष् रीय आय को मापने का सम् बन् ध है, इसका 

सैद्धांवतक पक्ष सरल प्रतीत होता है, लेवकन व् यावहाररक दृवष्ट से राष् रीय आय को मापने में अनेक कवठनाइयों का सामना 

करना पड़ता है। चूंवक अर्थव्यवस् र्ा से संबंवधत आंकड़े परू्थ तर्ा शदु्ध रूप से प्रा् त नहीं हो पाते, अत: राष् रीय आय की 

प्रमावर्कता पर भी प्रश् न वचन् ह लग जाता है। यह कहना अवतशयोवक्तपरू्थ नहीं होगा वक राष् रीय आय उत्पादन की मौविक 

मलू यों की अवभव् यवक्त मात्र है। इससे वास् तववक उत् पादन लागत की जानकारी नहीं हो पाती। 

21.9 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome)   

‘राष्रीय आय ववशे्लषर्’ इकाई का अध्ययन करने के पश्चात् राष्रीय आय का अर्थ, ववशेषताओ ंएवं वववभन्न पररभाषाओ ं

तर्ा अवधारर्ाओ ंके सम्बन्ध में ववद्यार्ी भलीभांवत अवगत हो गए होंगे , ऐसी आशा वक जाती है। राष्रीय आय की 

गर्ना करने की कई वववधयाँ हैं और सभी के अपने-अपने गुर्-दोष हैं। आप राष्रीय आय की गर्ना के महत्त्व के सम्बन्ध 

में भी अवश्य जान गये होंगे वक एक एक दशे के वनयोजन, नीवत वनधाथरर् आवद में इसकी भवूमका की क्या उपादयेता है। 

21.10  शब्दावली (Glossary)   

 सकल र्रेलू उत् पाद (GDP) : एक दशे में एक वषथ की अववध में उत् पन् न समस् त अंवतम वस् तुओ ंएवं सेवाओ ं

का बाजार मलू य सकल घरेल ूउत् पाद कहलाता है। 

 सकल राष् रीय उत् पाद (GNP) : एक दशे में एक वषथ की अववध में उत् पावदत समस् त वस् तुओ ंएवं सेवाओ ंके 

बाजार मलू य के योग (सकल घरेल ूउत् पाद) में ववदशेों से प्रा् त शदु्ध आय भी जोड़ दी जाये, तो यह सकल राष् रीय 

उत् पाद कहलाता है। 

 यवशुद्ध र्रेलू उत् पाद (NDP) : जब सकल घरेलू उत् पाद से पूँजी ह्रास घिाते हैं, तो हमें शदु्ध घरेल ूउत् पाद प्रा् त 

होता है। 

 यवशुद्ध राष् रीय उत् पाद (NNP) : यवद सकल राष् रीय उत् पाद में से पूँजी ह्रास व अप्रचलन मलू य को घिा वदया 

जाये, तो यह ववशदु्ध राष् रीय उत् पाद कहलाता है। 

 राष् रीय आय (National Income) : जब ववशदु्ध राष् रीय उत् पाद में से अप्रत् यक्ष कर घिा वदये जायें और 

उपदान जोड़ वदये जायें, तो इसे राष् रीय आय कहते हैं। 

 साधि लागत पर सकल राष् रीय उत् पाद (GNP at FC) : एक दशे में एक वषथ में उत् पादन के वववभन् न 

साधनों को जो आय प्रा् त होती है, उसे साधन लागत पर सकल राष् रीय उत् पाद कहते हैं। 

 बाजार मूल य पर सकल राष् रीय उत् पाद (GNP at MP) : साधन लागत पर सकल राष् रीय उत् पाद में जब 

अप्रत् यक्ष कर जोड़े जायें तर्ा सरकार िारा दी गई सवब्सडी घिा दी जाये, तो इसे बाजार मलू य पर सकल राष् रीय 

उत् पाद कहा जाता है। 
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 प्रयत व्ययक्त आय (Per Capita Income): राष् रीय आय को दशे की कुल जनसंय या से ववभावजत करने 

पर जो भागफल प्रा् त होता है, उसे प्रवत व्यवक्त आय कहते हैं| 

21.11 स्व-परख प्रश् ि (Self Test Questions) 

अयतलरु्र्त्रात्मक प्रश् ि (Very - Short Answer Questions) 

1. अन् तर बताइये- 

(अ) सकल राष् रीय उत् पाद और शदु्ध राष् रीय उत् पाद 

(ब) वास् तववक आय और मौविक आय 

(स) वैयवक्तक आय और खचथ योग्य वैयवक्तक आय 

2. सकल घरेल ूउत्पाद का अर्थ स्पष्ट कीवजए| 

3. राष्रीय आय की गर्ना की कोई दो वववधयों के नाम बताइए| 

यिबन् धात् मक प्रश् ि (Essay Type Questions) 

1. राष्रीय आय को मापने की वववभन्न वववधयों का वर्थन कीवजये| 

2. राष् रीय आय की वववभन् न अवधारर्ाओ ंको समझाइये| 

3. राष् रीय आय की गर्ना में मयु य कवठनाइयां क् या हैं? स्पष्ट कीवजए| 

4. राष् रीय आय की ववशेषताएँ बताइए तर्ा वतथमान समय में इसके अध् ययन के महत्त्व पर प्रकाश डावलए। 
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इकाई - 22 

व् यापार चि  

(Business Cycles/Trade Cycles) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

22.0 उद्देश्य 

22.1 प्रस्तावना 

22.2 व् यापार चि का अर्थ एवं पररभाषा  

22.3 व् यापार चिों की ववशेषताए ँ

22.4 व्यापार चिों की अवस् र्ाएँ 

22.4.1 मंदी (अवसाद) 

 22.4.2 पनुरुत्र्ान 

22.4.3 परू्थरोजगार 

22.4.4 तेजी या समवृद्ध 

22.4.5 प्रवतसार (अवरोध) 

22.5 व् यापार चिों के वसद्धांत  

22.6 व् यापार चिों के प्रभाव 

22.7 व् यापार चिों को वनयंवत्रत करने के उपाय 

22.8 सारांश  

22.9 अवधगम पररर्ाम 

22.10 शब्दावली 

22.11 स्वा-परख प्रश्न  

22.12 संदभथ व ग्रन्र् सचूी  

22.13 अन्य पठन सामग्री  

22.14 वेब संसाधन/वलंक 

22.0 उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के पठन के पश्चात आप : 

 व्यापार चि का अर्थ एवं इसकी वववभन्न अवस्र्ाओ ंको समझ सकें गे; 

 व्यापार चि के वववभन्न वसद्धांतों का ज्ञान प्राप्त कर सकें गे; 
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 व्यापार चि के अर्थव्यवस्र्ा पर पड़ने वाले प्रभावों से अवगत हो सकें गे; तर्ा 

 व्यापार चि को वनयंवत्रत करने के उपायों के बारे में अपनी समझ ववकवसत कर सकें गे| 

22.1 प्रस्ताविा (Introduction) 

अर्थव्यवस्र्ा वकसी भी प्रकृवत की हो, उसमें वनरंतर उतार-चढ़ाव तेजी और मंदी के रूप में एक वनवश्चत अववध के पश्चात 

घवित होते रहते हैं। ये उतार-चढ़ाव मौसमी भी हो सकते हैं तर्ा आकवस्मक भी| व्यापार चि अनेक अवस्र्ाओ ंयर्ा 

अवसाद, पनुरूत्र्ान, परू्थ रोजगार, समवृद्ध तर्ा अवरोध से गुजरते हैं और इनकी पनुराववृत होती रहती है। व्यापार चिों 

की वववेचना अनेक अर्थशावस्त्रयों िारा अपने - अपने ढंग से तकथ  सवहत प्रस्तुत की गई है। व्यापार चिों के अनेक 

सकारात्मक व नकारात्म्क प्रभाव अर्थव्यवस्र्ा पर घवित हो सकते हैं, वजनके वनवारर् हेतु अनेक उपाय वववभन्न सरकारों 

िारा अपनी - अपनी पररवस्र्वत के अनुसार वकये जाते हैं। मौविक नीवत व राजकोषीय नीवत के माध्यम से इन व्यापार 

चिों को प्रभावपूर्थ तरीके से वनयंवत्रत वकया जा सकता है। इस इकाई में हम व्यापार चिों के बारे में ववस्ततृ अध्ययन 

करेंगे|  

22.2 व्यापार चि का अर्थ एवं पररभाषा (Meaning and Definition of Business 

Cycles) 

वकसी भी दशे की अर्थव् यवस् र्ा में आवर्थक वियाओ ंमें वनरन् तर पररवतथन होते रहते हैं। इनमें से कुछ पररवतथन मौसमी 

प्रववृ् के होते हैं तर्ा कुछ आकवस्मक तर्ा दीघथकालीन प्रववृ् के होते हैं। सभी प्रकार के पररवतथनों को व् यापार चिों 

की संज्ञा नहीं दी जा सकती। अत: व्यापार चिों के सही अर्थ को समझने के वलए सभी प्रकार के उच्चावचनों (उतार-

चढ़ाव) का भेद समझना आवश्यक है जो वनम्नवलवखत हो सकते हैं : 

 

 

 मौसमी     आकयस्मक   दीर्थकालीि  चिीय 

उतार-चढ़ाव   उतार-चढ़ाव उतार-चढ़ाव       उतार-चढ़ाव 

1.  मौसमी उतार - चढ़ाव : ये उतार - चढ़ाव मौसम पररवतथन के सार् - सार् व्यापार में तेजी एवं मंदी लाते हैं, जैसे-

शावदयों के मौसम में बाजार में अत्यन्त चहल - पहल होती है। इससे व्यापार में ववृद्ध होती है, वकन्तु वषाथ ऋतु में 

व्यापार ठ्प पड़ जाता है। 

2.  आकयस्मक उतार - चढ़ाव : ये उतार - चढ़ाव बड़े ही अवनवयवमत एवं िम रवहत होते हैं। जैसे- महामारी, अकाल, 

भकूम्प आवद की वस्र्वत में व्यापाररक के्षत्र में मंदी आ जाती है, जबवक युद्ध की वस्र्वत में व्यापार में तेजी आती है। 

3.  दीर्थकालीि उतार - चढ़ाव : ये उतार - चढ़ाव दीघथकालीन प्रववृ् के होते हैं तर्ा एक ही वदशा में गवतमान होते 

हैं। जनसंयया, तकनीक आवद में पररवतथन ऐसे उतार - चढ़ाव को जन्म दतेे हैं। 

ववभिन् न प्रकार क  च्‍ चावचन  
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4. चिीय उतार - चढ़ाव : चिीय उतार - चढ़ाव पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ाओ ंकी आवर्थक वियाओ ंमें िमबद्ध ढंग से 

वनवश्चत अववध के बाद वनयवमत रूप से घवित होते हैं। ववस्तार और संकुचन की अवस्र्ाए ँएक दसूरे के बाद घवित 

होती रहती हैं और यह िम वनरन्तर चलता रहता है। ऐसे चिीय उतार - चढ़ावों को व्यापार चिों की संज्ञा दी जाती 

है। 

प्रो. बेिहम के अनुसार, “व्यापार चि वैभव अर्वा सम्पन्नता का वह काल है, वजसके पश्चात अवसाद अर्वा मंदी का 

काल आता है।”  

प्रो. कींस के अनुसार, “व्यारपार चि का अवभप्राय एक आने वाले अच्छे व्यापार की अववध, वजसकी ववशेषतायें हैं - 

बढ़ती हुई कीमतें और बेरोजगारी का न्यून स्तर, और बरेु व्यापार की अववध, वजसकी ववशेषताएँ हैं - वगरती हुई कीमतें 

व बेरोजगारी का ऊंचा स्तर।”  

इसी प्रकार अनेक अन्य वविानों ने भी व्यापार चिों को पररभावषत वकया है वजनमें प्रो. हैबरलर, हॉरे तर्ा प्रो. गाडथन की 

पररभाषा प्रमखु है। इन समस्त पररभाषाओ ंके आधार पर यह कहा जा सकता है वक व्यापार चिों का अवभप्राय आवर्थक 

वियाओ ंमें तरंगों की तरह उतार - चढ़ाव से है जो पयाथप्त वनवश्चत अववध के बाद वनयवमत रूप से घवित होते हैं। 

22.3 व्यापार चिों की यवशेषताए ँ(Characteristics of Business Cycles) 

1. यियितता एवं यिययमतता : सामान्यतया व्यापार चि वनवश्चत एवं वनयवमत अववध के बाद आते रहते हैं। एक 

के बाद तुरन्त दसूरा काल प्रारम्भ  हो जाता है। व्यापार चिों के अध्ययन से यह ज्ञात हुआ है वक तेजी के बाद 

मंदी और मंदी के बाद तेजी आती है। यह िम लगभग 7 से 10 वषथ के बाद आता रहता है। 

2.  संियमकता : व् यापार चिों की दसूरी ववशेषता संिवमकता है वजसका अवभप्राय यह है वक व् यापार चि में 

सभी प्रकार की आवर्थक वियाएँ एक सार् एक ही प्रकार से प्रभाववत होती है अर्ाथत् रोजगार, आय, उत्पादन, 

मलूय स्तर आवद एक सार् ही घिते - बढ़ते हैं। तेजी के दौर में अर्थव् यवस्र्ा के सभी क्षेत्रों में तेजी नजर आती है 

और मंदी के दौर में सम्परू्थ अर्थव्यवस्र्ा में मायूसी छा जाती है। 

3.  अंतराथष्रीय प्रवृयर्त् : व् यापार चि वकसी एक दशे में प्रारम् भ होकर एक ही राष् र तक सीवमत नहीं रहते, बवलक 

समचूे संसार में फैलने की प्रववृ् होती है क् योंवक ववश् व के सभी दशेों की अर्थव् यवस् र्ा ववदशेी व् यापार और 

वववनमय के माध् यम से एक - दसूरे के सार् जड़ुी रहती है। अत: वकसी एक दशे की तेजी एवं मंदी का प्रभाव 

दसूरे दशे की अर्थव्यवस्र्ा पर भी पड़ता है। 

4.  असमाि प्रभाव : व् यापार चिों का दशे के सभी उद्योगों व व् यवसायों पर एक समान प्रभाव नहीं पड़ता। 

उदाहरर् के वलए, मन्दी के दौर में पूँजीगत वस् तुओ ंका उत् पादन करने वाले उद्योगों पर उपभोक् ता उद्योगो की 

तुलना में अवधक बरुा प्रभाव पड़ता है। 

5.  मूलयों  की यस्र्यत : व्यापार चिों से कृवषजन्य पदार्ो के मलूयों में अवधक पररवतथन होता है क्योंवक कृवषजन्य 

वस्तुओ ंके मलूय अवधक लोचदार होते हैं। इसके ववपरीत, वनवमथत वस्तुओ ंके मलूयों में अवधक वस्र्रता पाई 

जाती है। 

6.  मूलयों तर्ा उत्पादि की मात्रा में एक ही यदशा में पररवतथि : व् यापार चिों के फलस् वरूप मूल यों एवं 

उत् पादन की मात्रा में एक ही वदशा में पररवतथन होते हैं। उदाहरर् के वलए, तेजी के समय वस् तुओ ंके मूल यों में 

ववृद्ध से उत् पादन में ववृद्ध होती है, जबवक मंदी के समय मलू यों में कमी के कारर् उत् पादन में कमी आती है। 
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22.4 व्यापार चिों की अवस्र्ाए ँ(Stages of Business Cycles) 

व्यापार चिों की अवस्र्ाओ ंमें वनयवमत रूप से उच्चावचन (उतार - चढ़ाव) होते रहते हैं, वजसमें तेजी व मंदी का िम 

चलता रहता है। अलग - अलग अर्थशावस्त्रयों ने व्यापार चिों के मागथ को अलग - अलग अवस्र्ाओ ंमें बांिा है। 

 प्रो. बोयलडंग के अनुसार व्यापार चि की 5 अवस्र्ाए ँहोती हैं, जबवक साइमि के अनुसार 4 अवस्र्ाएँ होती है। लॉडथ 

ओवरस्टोि ने व्यापार चि की दस अवस् र्ाए ँबतायी है। 

एक व् यापार चि में प्राय: 5 अवस्र्ाएँ होती है। यहाँ यह कहना अत् यन् त कवठन है वक व् यापार चि वकस वबन् द ुसे प्रारम् भ 

होता है। अध् ययन की सवुवधा की ़ृृवष्ट से व् यापार चिों की अवस् र्ाओ ंको मंदी से प्रारम् भ वकया जा सकता है। व्यापार 

चि की इन अवस्र्ाओ ंका वर्थन आगे वदया जा रहा हैं। 

22.4.1 मंदी (अवसाद) (Depression or Contraction) : यह व् यापार चि की वह अवस् र्ा होती है, वजसमें न् यून 

उत् पादन वकया जाता है। मनुष् यों िारा सामग्री का उपभोग न् यूनतम वबन् द ुतक पहुंच जाता है। इस अवस् र्ा में उत् पादन एवं 

रोजगार में बहुत कमी हो जाती है। वववनयोग की मात्रा घि जाती है। इससे श्रम तर्ा उत्पव् के दसूरे साधन बेकार हो जाते 

हैं। इस अवस्र्ा  में वनवमथत माल की कीमतें वगरने से उत्पादकों को हावन होती है, वजससे वे उत्पादन में कमी कर दतेे हैं, 

पररर्ामस्वरूप बेराजगारी और ययादा बढ़ती है। 

वनवमथत माल की अपेक्षा कच् चे माल की कीमतें अवधक तेजी से वगरती हैं। फलस् वरूप वकसानों तर्ा कच् चे माल के 

उत् पादकों की आवर्थक वस्र्वत वबगड़ जाती है। उत् पादन एवं ववतरर् की समस् त व् यवस् र्ाए ँअस्त - व्यस्त हो जाती है। 

समाज में वनराशा का वातावरर् फैल जाता हैं। व्यवसायी अपने बढ़ते हुए स्िॉक के कारर् बैंको के ऋर्ों का भगुतान 

करने में असमर्थ हो जाते हैं। बैकों की पूँजी उद्योगों में फंस जाती है उद्योगों के असफल होने पर बैक भी असफल हो जाते 

हैं। चारों और आवर्थक अशावन्त व अववश् वास की गम् भीर वस्र्वत उत् पन् न हो जाती है। ऐसे वातावरर् में व्यापारी, उद्योगपवत, 

वकसान, मजदरू आवद सभी वगों की आवर्थक वस्र्वत डांवाडोल हो जाती है। 

मंदी की यवशेषताए ँ(Characteristics of Depression)  

1. व्यवसाय वनवष्िय रहता है, वजससे वववनयोग एवं उत्पादन की मात्रा में कमी हो जाती है।  

2. व्यापार, कृवष एवं उद्योग वनष्प्रार् हो जाते हैं। 

3. वववनयोग तर्ा उत्पादन में कमी के कारर् आय तर्ा रोजगार में वगरावि होती है। 

4. वस्तुओ ंके मलूयों, श्रवमकों की मजदरूी तर्ा साहवसयों के लाभ में कमी हो जाती है। 

5. पूँजी पर ब्याज की दरें पहले की तुलना में बहुत कम हो जाती है। 

6. आंतररक व्यापार के सार् - सार् ववदशेी व्यापार की मात्रा भी घि जाती है। 

7. बैंक तर्ा बीमा कम्पवनयाँ हावन होने के कारर् बंद होने लगते हैं। 

8. समाज में वनराशा के कारर् असंतोष की भावना बढ़ने लगती है। 

22.4.2 पुिरूत्र्ाि (पुिरूद्धार) (Recovery or Revival) : समाज में मंदी की अवस् र्ा कुछ समय तक बनी रहने 

के बाद प्राय: पनुरूत्र्ान की अवस्र्ा  प्रारम्भ हो जाती है| जब कुछ ही समय पश्चात सरकार िारा मंदी को समाप्त करने 

के वलए प्रयास वकये जाते हैं, तो वववभन्न उद्योगों व व् यवसायों में पूँजी का वववनयोग बढ़ता है। बैंकों िारा नये ऋर् वदये 

जाने लगते हैं, वजससे उत्पादन, रोजगार तर्ा आय के स्तर में ववृद्ध होने लगती है। सामान्य मलूय स्तर में िवमक ववृद्ध 

प्रारम्भ होने से व्यापार चि की वदशा बदल जाती है। मलूय ववृद्ध होने से उत्पादकों को प्रोत्साहन वमलता है। इससे बेकार 

बैठे लोग धीरे - धीरे उत्पादन के्षत्र में पनु: प्रववष्ट  होने लगते हैं। सरकार िारा प्रारम्भ वकये गये जनवहत कायों पर अवधक 

व् यय करने से रोजगार तर्ा उत्पादन की वस्र्वत में सधुार होने लगता है। समाज की आय मे ववृद्ध होने लगती है और 
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वस्तुओ ंकी वबिी बढ़ती है। वबिी बढ़ने से दशे में व्यापार का ववस्तार होता है और लोगों में नयी आशा का संचार होने 

लगता है। 

पुिरूत् र्ाि की यवशेषताए ँ(Characteristics of Recovery) :  

1. इस अवस्र्ा  में उत्पादन, रोजगार तर्ा आय स्तर में धीरे - धीरे ववृद्ध होने लगती है। 

2. मलूय स्तर, मजदरूी तर्ा लाभों में ववृद्ध होने लगती है।  

3. बैंक ऋर्ों तर्ा नये वववनयोगों मे ववृद्ध होती है।  

4. बैंकों की वसवूलयों में सधुार होने लगता है।  

5. सभी के्षत्रों में आशा एवं उत्साह की नयी लहर वदखाई दनेे लगती है।  

6. दशे में सटे्ट बाजी की प्रववृ् बढ़ने लगती है।  

7. लोगों में वस्तु का संग्रह करने की प्रववृ् कम हो जाती है। 

22.4.3 पूर्थ रोजगार (Full Employment) : व् यापार चि की यह अवस् र्ा सवो्म तर्ा आदशथ अवस् र्ा कही जा 

सकती ह,ै वजसे प्रत्येक दशे प्राप्त करना चाहता है। इस अवस्र्ा में आवर्थक वियाए,ँ अनुकूलतम स्तर पर पहुँच जाती है 

तर्ा उत्पादन के सभी साधनों को काम वमलने लगता है। इस अवस् र्ा में काम करने की शवक्त और इच् छा रखने वाला 

कोई भी व् यवक्त बेकार नहीं रहता, यद्यवप इस दशा में भी कुछ ऐवच्छक बेरोजगारी मौजदू रह सकती है। 

पूर्थ रोजगार की यवशेषताए ँ(Characteristics of Full Employment)  

1. उत्पादन के सभी साधनों का परू्थ उपयोग होने लगता है।  

2. इस अवस्र्ा में आवर्थक वियाएँ अनुकूलतम स्तर पर पहुंच जाती हैं।  

3. समाज में ऐवच्छक बेरोजगारी के अवतररक्त कोई भी व्यवक्त बेरोजगार नही होता।  

4. इस अवस्र्ा में वस्तुओ ंके मलूय, मजदरूी, उत्पादन तर्ा आय सभी में स्र्ावयत्व आ जाता है।  

5. व्यवसायों के असफल होने के अवसर बहुत कम हो जाते हैं।  

6. बैंकों िारा बड़े पैमाने पर वसलूी होने लगती है।  

7. स्र्ायी पूँजी के रूप में वववनयोग बढ़ जाता है। 

22.4.4 तेजी या समयृद्ध (Boom or Prosperity) : पनुरूत् र्ान की अवस् र्ा के बाद सदवै पूर्थ रोजगार की वस्र्वत 

उत् पन् न होती है। ऐसी वस्र्वत में वववनयोग वनरन् तर बढ़ता रहता है। इससे ने केवल उत् पादन में ववृद्ध होती है, बवलक मलू यों 

में भी अवधक ववृद्ध होती हैं। पररर्ामस् वरूप साहसी प्रत् येक वस् तु को आशावादी दृवष्टकोर् से दखेने लगते हैं। प्रत् येक 

व् यापार एवं उद्योग में अवधक मात्रा में वववनयोजन होने के कारर् उत् पादन के साधनों पर चारों तरफ से दबाव बढ़ने लगता 

है। अत् यवधक रोजगार की वस्र्वत उत् पन् न हो जाती ह।ै पररर्ामस् वरूप मजदरूी तर्ा उत् पादन लागतों में ववृद्ध होती है। अत: 

मलूय  स्तर तेजी से बढ़ने लगता है। मलू य बढ़ने से व् यापाररयों तर्ा उद्योगपवतयों के लाभ बढ़ जाते हैं। इससे और अवधक 

वववनयोजन को प्रोत्साहन वमलता है। इस िम के लगातार चलते रहने से अवभववृद्ध की यह वस्र्वत असाधारर् ऊँचाई को 

प्रा् त कर लेती है। 

 समयृद्ध की यवशेषताए ँ(Characteristics of Boom)   

1.  सभी वस्तुओ ंके मलूय में ववृद्ध होने लगती है।  

2.  उत्पादन लागत तर्ा लाभों में ववृद्ध होती है।  

3.  वववनयोग की मात्रा में अत्यवधक ववृद्ध होती है।  

4.  व्यवसावययों में अत् यवधक आशा का संचार होता है तर्ा वे भववष्य के प्रवत लापरवाह होने लगते हैं।   

5.  बैंकों िारा अत्यवधक मात्रा में ऋर् प्रदान वकया जाने लगता है।  

6.  सटे्टबाजी की प्रववृ्यों को अवधकावधक बल वमलता है।  
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7.  श्रम संघों की कायथवाही का ववस्तार होने लगता है।  

8.  नवीन उद्योगों व व्यापारों की स्र्ापना होने लगती है।  

9.  मलूयों की तुलना में मजदरूी में कम ववृद्ध होने के कारर् वावस्त वक मजदरूी में कमी आती है। 

22.4.5  प्रयतसार (अवरोध) (Recession): तेजी की अवस् र्ा लम् बे समय तक नहीं बनी रह सकती क्योंवक तेजी में 

ही ववनाश के बीज वनवहत होते हैं। तेजी की जब एक सीमा आ जाती है, तो उसके आगे ववकास के चरर् डगमगाने 

लगते हैं और प्रगवत की गवत वस्र्र हो जाती है। धीरे - धीरे मंदी का पनुआथगमन होने लगता है। इस वस्र्वत में नवीन 

पूँजी का वववनयोग बंद हो जाता है। बैंकों की ऋर् रावश अत् यवधक बढ़ जाने के कारर् बैंक सतकथ  हो जाते हैं तर्ा वे 

कम ऋर् दनेे लगते हैं। इन सब के पररर्ामस् वरूप उत् पादन में कमी होने लगती है तर्ा भववष् य के प्रवत लोग सन् दहे 

की दृवष्ट से दखेने लगते हैं। 

प्रयतसार की यवशेषताए ँ (Characteristics of Recession) 

1.  इस अवस्र्ा में मजदरूी की दरें तर्ा वस्तुओ ंके मलूय वगरने लगते हैं।  

2.  कुल व्यवसाय की मात्रा घिने लगती है।  

3.  उत्पादन, आय, वववनयोग तर्ा रोजगार का स्तर घिने लगता है।  

4.  बैंकों िारा ऋर्ों की शतथ कठोर कर दी जाती है, वजससे बैंक ऋर्ों में कमी होने लगती है।  

5.  साहवसयों में भववष्य के प्रवत भय, संकोच तर्ा शंका उत्पन्न होने लगती है।  

6.  वनमाथर् वियाएँ मंद पड़ जाती है और बेकारी बढ़ने लगती है।  

7.  नवीन योजनाओ ंका त्याग कर वदया जाता है और अधरूी योजनाओ ंको छोड़ वदया जाता है। 

रेखायचत्र संयया – 22.1 

 

स् व-मूल यांकि – प्रर्म 

आप अपना व् यवसाय संचावलत कर रहे हैं। व् यापार चि की कौनसी अवस् र्ा में आप वकसी नवीन ववचार के सम् बन् ध में 

सोचना प्रारंभ करेगें? वास् तव में, आप अपने नवीन ववचार को वकस अवस् र्ा में मतूथरूप दकेर वियावन्वत करना चाहेंगे? 

क् या ये कायथ एक ही अवस् र्ा में परेू करेंगे या वभन् न - वभन् न अवस् र्ाओ ंमें? 
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22.5 व्यापार चिों के यसद्धांत (Theories of Business Cycles) 

अनेक अर्थशावस्त्रयों ने व्यापर चिों के कारर्ों व उनके प्रभावों का ववश् लेषर् वकया है। व् यापार चिों के उत्पन्न होने के 

कारर्ों के बारे में अर्थशावस्त्रयों में मतभेद हैं, जो अलग-अलग वसद्धान्तों के रूप में प्रकि हुआ है। 

व्यापार चिों के वववभन् न वसद्धान् तों का संवक्ष् त वववरर् वनम् न प्रकार प्रस् तुत वकया जा सकता है : 

)1(  मिोवैज्ञायिक यसद्धांत (Psychological Theory) : इन वसद्धांतों में मयुय रूप से ए.सी. पीगू का वसद्धांत ह ै

जो मयुयतः व्यावसावयक समदुाय में अनुकूलता और सकारात्मक ववचारधारा पर जोर दतेा है। 

)2(  प्राकृयतक यसद्धान् त (Natural Theory) : ये वसद्धांत व् यापार चिों को एक स् वाभाववक व प्राकृवतक घिना 

मानता है। यह य यादातर कृवष क्षेत्र में उत् पन् न होने वाले पररवतथनों की व् याय या करता हैं। हेिरी एल.मूरें, डब्लयू. 

एस. जेवन्स आवद के िारा प्रवतपावदत वसद्धांत इसके अन्तगथत आते है। 

)3(  यवशुद्ध मौयद्रीक यसद्धांत (Pure Monetary Theory) : इस वसद्धांत के अनुसार व् यापार चिों का मूल कारर् 

मिुा और उसके वववभन् न आयाम हैं। मिुा की मात्रा, ब्याज दर, मिुा का चलन वेग आवद व्यापार चिों के मयुय 

कारर् माने जाते हैं। आर.जी. हॉरे का यसद्धांत इसी श्रेर्ी से सम्बवन्धत है। 

)4(  अयत यवयियोग यसद्धांत (Over Investment Theory) : यह वसद्धांत इस मान्यता पर आधाररत है वक 

वववनयोग तर्ा पूँजी वनमाथर् तेजी की अवस्र्ा में इतने ऊंची वस्र्वत में हो जाते हैं वक उस दर पर अर्थव्यवस्र्ा को 

जारी रखना लगभग असंभव हो जाता है। एफ. ए. हेयक का वसद्धांत इसी शे्रर्ी का है। 

)5(  अलप –उपभोग यसद्धांत (Under Consumption Theory) : कालथ माक्सथ, डगलस, हॉब्साि आवद 

इस वसद्धान्त के जनक माने जाते हैं। ये समाजवादी वचंतक इस मान्यता के सार् आगे बढ़ते हैं वक अयोग्यता एवं 

कमाई करने की अवनच्छा के कारर् बाजार में स्र्ावपत दरों व मलूयों  पर उपभोग जारी रखना संभव नहीं हो पाता 

तर्ा समवृद्ध की अवस्र्ा ध्वस्त हो जाती है। 

)6(  बचत एवं यवयियोग यसद्धांत (Saving and Investment Theory) : लॉडथ कीन्स को इस वसद्धांत का 

जन्मदाता माना जाता है| यह वसद्धांत बचतों एवं वववनयोग के बीच आपसी सम् बन् धों पर जोर दतेा है। एक सीमा 

तक यह वसद्धांत अल प उपभोग वसद्धांत से मेल खाता है। 

)7(  िव प्रवतथि यसद्धांत (Innovation Theory) : जोसेफ ए. शुम्पीटर ने प्रौद्योवगकी पररवतथनों को व् यापार चिों 

का मयु य कारर् माना है। तकनीकी पररवतथनों की वनरंतरता के कारर् वववनयोजन के स् तर पर प्रभाव पड़ता है। 

अध्ययन की सरलता की दृवष्ट से हम व्यापार चिों के वसद्धांतो को गैर - मौविक दृवष्टकोर् तर्ा मौविक दृवष्टकोर् के 

आधार पर ववभावजत कर सकते हैं। कुछ प्रमखु वसद्धांतों का यहां वर्थन वकया गया है : 

यवशुद्ध मौयद्रीक यसद्धान् त (Pure Monetary Theory) 

प्रो. हॉरे के अनुसार व् यापार चि एक ववशदु्ध मौविक घिना है। उनके अनुसार अमौविक घिक (जैसे- युद्ध, भकूम्प, 

हड़तालें, फसलों की बबाथदी आवद) अर्थव्यवस्र्ा  के ववशेष भागों में आंवशक एवं अस्र्ायी मंदी उत्पन्न कर सकते हैं, 

परन् तु व् यापार चि के रूप में ऐसी वस्र्वत परू्थ मंदी उत् पन् न नहीं कर सकते, वजससे उत्पादन के साधनों की बेरोजगारी बढ़ 

जाये। हॉरे के अनुसार व्यापार चि मिुा के ववस्तार अर्वा संकुचन पर वनभथर करते हैं। हॉरे का वसद्धान्त मयुय रूप से 

तीन तत्त्वों पर आधाररत है : 

(i) दशे में कुल मौविक माँग के प्रवाह में पररवतथन होना;  

(ii) र्ोक व्यापाररयों का दशे की अर्थव्यवस्र्ा में महत्त्वपरू्थ स्र्ान होना; तर्ा  

(iii) बैंक जमाओ ंकी वापसी का महत्व होना। 
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एक व्यववस्र्त मौविक व्यवस्र्ा वाले दशे में समाज तीन वगों में बंिा हुआ होता है - उपभोक्ता, व्यापार तर्ा बैंक। 

उपभोक्ता अपनी आय को प्राप्त करने तर्ा व्यय करने में लगे होते हैं। व्यापारी वगथ आय प्रावप्त के सार् - सार् माल की 

वबिी, संग्रहर् तर्ा िय आदशे दनेे के कायथ में लगे रहते हैं। बैंक वनक्षेप स्वीकार करने तर्ा ऋर् दनेे के कायथ में लगे रहते 

हैं। बैंक साख का सजृन कायथ भी करते हैं। हॉरे के अनुसार जब बैंकों िारा साख का ववस् तार वकया जाता है, तो ब् याज दर 

घिती है। अत: व्यापारी अवधक ऋर् लेते हैं तर्ा स्िॉक बढ़ाने लगते हैं। माल की बढ़ती माँग के कारर् उत्पादन, आय 

एवं रोजगार बढ़ता है। कीमतों में तेजी आती है जो आवर्थक समवृद्ध एवं ववस्तार का कारर् बनती है। परन्तु, जब बैंक साख 

का ववस्तार रूक जाता ह,ै तो ससु्ती की वस्र्वत उत्पन्न होती है और बैंक अपनी सदुृढता के वलए साख नीवत को कठोर 

करते हैं तर्ा ब्याज दरें बढा ा़ते हैं। इसके पररर्ामस्वरूप आवर्थक गवतवववधयों में वगरावि का दौर शरुू हो जाता है और 

अंततः अर्थव्यवस्र्ा मंदी की वगरफ्त में आ जाती है। 

यसद्धांत की आलोचिाए ँ(Criticisms) 

हॉरे ने व् यापार चिों का एक मात्र कारर् साख की अवस्र्रता को बताया है। यद्यवप अन् य कारर्ों का भी अर्थव् यवस् र्ा पर 

प्रभाव पड़ता है, परन् तु वे वस्र्वत को य यादा गंभीर नही बना सकते। हॉरे के इस दृवष्टकोर् की कुछ अर्थशावस्त्रयों ने 

वनम् नवलवखत आलोचनाएँ की हैं : 

(i) सांवययकी अध् ययन इस दृवष्टकोर् की पवुष्ट नही करते वक ब् याज की नीची दरें व् यापाररयों को अवधक स् िॉक रखने 

की वदशा में प्रोत् सावहत करती हैं। आलोचकों के अनुसार स् िॉक इस बात को दखेकर नहीं बनाये जाते वक ऋर् 

वकस ब् याज दर पर प्रा् त होते हैं, बवलक यह दखेकर बनाये जाते हैं वक स् िॉक को बनाने में लाभ की वकतनी 

सम् भावना है? 

(ii) हॉरे के अनुसार तेजी के वशखर पर ब्याज की दर में ववृद्ध ही वस्र्वत को नया मोड़ दतेी है तर्ा संकि को प्रारम्भ 

करती है। आलोचकों के अनुसार यह अनुभव के ववरूद्ध है। वास् तववक जीवन में ब् याज की दर में ववृद्ध संकि से 

पहले नहीं होती है, बवलक उसके पश् चात् होती है और संकि आने से साख का पतन हो जाता है।  

(iii) हॉरे उन कारर्ों की व् याय या नहीं करते वजन पर वववनयोग की तत् परता वनभथर होती है। यह बात ध् यान दनेे योग् य 

है वक उपभोग तर्ा वववनयोग में पररवतथनों का अर्थव् यवस् र्ा पर महत्त्वपरू्थ प्रभाव पड़ता है।  

(iv) आलोचकों के अनुसार व् यवहार में अनेक गैर - मौविक तत्त्व भी व् यापार चिों के वलए उ्रदायी होते हैं, लेवकन 

इन तत्त्वों की इस वसद्धान् त में व् याय या नहीं की गई है। 

(v) हॉरे के वसद्धान् त में यह मान वलया गया है वक बैंकों िारा धन उधार दनेे में सदवै हावन का सामना करना पड़ता 

है, परन् तु व् यवहार में सदवै ऐसा नही होता। 

(vi) आधवुनक युग में व् यापाररक संस् र्ाओ ंके पास स् वयं के काफी संवचत कोष होते है और उन् हें गैर - वव्ीय 

संस् र्ाओ ंसे भी वव्ीय साधन वमल जाते हैं। इस प्रकार व् यापार केवल बैक साख पर वनभथर नहीं करता। 

अयत यवयियोग यसद्धान् त (Over Investment Theory) 

इस वसद्धान् त का आधार यह है वक मौविक प्रर्ाली की वियाशीलता के कारर् अर्थव् यवस् र्ा में आवश् यकता से अवधक 

पूँजी का वववनयोजन हो जाता है। इस अवधक वववनयोजन के फलस् वरूप ही आवर्थक संकि की वस्र्वत उत् पन् न होती है। 

आवस्रया के अर्थशास् त्री प्रो. हेयक का यह व् यापार चि वसद्धान् त मिुा की पवूतथ में पररवतथन के कारर् वववनयोग की मात्रा 

में होने वाली अवधकता तर्ा उत् पादन ढांचे में पररवतथन को व् यापार चिों का कारर् मानता है। हेयक के अनुसार, कृवत्रम 

रूप से कम ब्याज दर पर अवधक साख का वनगथमन करना ही व्यापार चिों के वलए परू्थतया उ्रदायी है। जब स्वाभाववक 

ब्याज दर तर्ा बाजार ब्याज दर दोनों में समानता होती है, तो अर्थव्यवस्र्ा संतुलन अवस्र्ा में होती है। परन् तु जब कभी 

बाजार दर स् वाभाववक ब् याज दर से कम होती है, तो ऐवच्छक बचतों की पवूतथ वनवेश के वलए ऋर्ों की माँग  के मकुाबले 

कम होने के कारर् बैंकों िारा अवतररक् त साख मिुा के माध् यम से माँग  परूी की जाती है। इससे बैंक साख का ववस् तार 
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होता है। पूँजीगत पदार्ो की माँग  बढ़ जाती है और उनकी कीमतें तर्ा लाभ भी बढ़ने लगते है। उपभोक् ताओ ंमें उंची 

कीमतें चकुाने की प्रवतस् पधाथ बढ़ती है। पररर्ामस् वरूप अर्थव् यवस् र्ा में साधनों की कीमत बढ़ने से कीमत स् तर बढ़ता है 

और अर्थव् यवस् र्ा तेजी की ओर अग्रसर होने लगती है। 

अर्थव् यवस् र्ा में तेजी की वस्र्वत भी अवधक समय तक स् र्ायी नही रहती क् योंवक समवृद्ध काल के अंवतम चरर्ों में जब 

उपभोग वस् तुओ ंका उत् पादन बढ़ने लगता है तो पूँजीगत पदार्ों के उत् पादन में कमी आती है। पूँजीगत पदार्ों के उत् पादन 

में कमी से इस उद्योग से हिाये गये साधन उपभोग उद्योगों में खप नहीं पाते। पररर्ामस् वरूप बेरोजगारी बढ़ती है। बैंक भी 

अपनी साख मात्रा को घिाने लगते हैं और ब् याज दरों को बढ़ाते हैं। इससे बाजार ब् याज दर स् वाभाववक ब् याज दर से ऊंची 

हो जाती है। इससे वनवेशों पर प्रवतकूल प्रभाव पड़ता है और पूँजी में कमी आती है, पररर्ामस्वरूप उत् पादन, रोजगार- 

स् तर तर्ा कीमतों में वगरावि आने लगती है। इस प्रकार अर्थव्यवस्र्ा में ससु्ती प्रारम्भ होकर िमश: मदंी में बदल जाती 

है। 

यसद्धांत की आलोचिाए ँ(Criticisms)  

(i) यह वसद्धान् त यह मानकर चलता है वक बचत और वववनयोग में साधारर्तया संतुलन रहता है, वकन् तु बैंकों की 

नीवत के कारर् इसमें असंतुलन हो जाता है। वकन्तु यह मान् यता ठीक नहीं है। 

(ii) इस वसद्धान् त में माना गया है वक सब साधन परू्थ रूप से काम में लगे हुए हैं,  वकन् तु जब बैंक उधार दनेा प्राम् भ 

करते हैं, तो कुछ साधन एक के्षत्र से हिाकर दसूरे के्षत्र में चले जाते है। इससे अर्थव् यवस् र्ा में बाधा उत् पन् न हो 

जाती है।  

(iii) इस वसद्धान् त से यह वनष् कषथ वनकलता है वक बैंकों के उधार दनेे से सदवै नुकसान होता है जबवक वास् तव में ऐसा 

नहीं होता। 

(iv) हेयक के अनुसार उत् पादन वियाओ ंका लम् बा होना खतरनाक है क् योंवक यह ऐवच्छक बचत पर आधाररत न 

होकर साख के ववस् तार पर आधाररत होती है, वकन् तु इस सीमा का पता लगाना कवठन है वक कहाँ ऐवच्छक बचत 

समा् त होकर साख सजृन प्रारम्भ हो जाता है। 

(v) यह वसद्धांत मंदी के अंत में जो दशायें ववद्यमान होती हैं, उनके संदभथ में सम् पन् नता की अववध को स् पष् ि नहीं 

करता है।  

(vi) पूँजीगत उद्योगों एवं उपभोग उद्योगों के बीच साधनों में इतनी गवतशीलता नहीं पाई जाती, वजतनी वक प्रो. हेयक 

ने मानी है। 

बचत व यवयियोग यसद्धांत (Saving and Investment Theory) 

कीन् स ने व् यापार चिों की अलग से कोई व् याय या नहीं की है, परन् तु उन्होंने आय, उत्पादन एवं रोजगार स्तर की व्यायया 

की है और यह स्पपष्ट  वकया है वक वकसी दशे में आय, उत्पादन तर्ा रोजगार में ववृद्ध वकन कारर्ों से होती है। व् यापार 

चिों में भी वास् तव में एक प्रकार से आय, उत् पादन एवं रोजगार में उतार - चढ़ाव ही होते हैं। 

प्रो. कीन्स  के अनुसार रोजगार के तीन वनधाथरक तत्त्वक होते है - 

1.   उपभोग प्रववृ् 

2.   तरलता पसन्दगी  

3.  पूँजी की सीमान्त कुशलता 

उपरोक्त में से प्रर्म दो तत्त्व अलपकाल में प्राय: वस्र्र रहते हैं जबवक पूँजी की सीमान्त कुशलता में होने वाले उतार - 

चढ़ावों के कारर् वनवेशों में कमी - ववृद्ध होती है और इससे आवर्थक अवस्र्रता का जन्म होता है।  
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यसद्धांत की आलोचिाए ँ(Criticisms)  

(i) कीन् स ने आवर्थक संकिों का कारर् पूँजी की सीमान् त कुशलता को माना है, लेवकन पूँजी की सीमान् त कुशलता 

अस् पष् ि है और इसके कई अर्थ हो सकते हैं। 

(ii) पूँजी की सीमान् त कुशलता वकन तत्त्वों पर वनभथर करती है, इसकी व्यायया कीन्स  ठीक प्रकार से नहीं कर पाए। 

उन्होंने इन्हें वववनयोगों की मनोववृत पर आधाररत बताया है। 

(iii) कीन् स इस बात की व् याय या नहीं कर पाये है वक व् यापार चि बार - बार एक वनवश् चत समय पर ही क्यों आते है 

और उनका एक वनवश्चत मागथ क् यों बना रहता है। 

(iv) कीन् स ने सस् ती मिुा नीवत अर्वा नीची ब् याज दरों को आवर्थक संकि का उपचार माना है परन् तु आलोचकों का 

मत है वक सस् ती मिुा नीवत के कारर् आवश् यकता से अवधक साख का प्रसार होता है और सटे्टबाजी की प्रववृ् 

को प्रोत् साहन वमलता है| 

(v) कीन् स ने मंदी के प्रभावों को दरू करने वलए सरकार िारा वनयंवत्रत वववनयोग नीवत का समर्थन वकया ह।ै वकन् तु 

आलोचकों का कहना है वक ऐसा करने से सम् परू्थ अर्थव् यवस् र्ा सरकारी हार्ों में चली जाती है। 

यहक्स का व्यापार-चि यसद्धांत (Hick’s Theory of Business Cycle) :  

वहक्स िारा प्रवतपावदत व्यपार चि वसद्धांत की व्यायया वषथ 1950 में उनकी, “A Contribution to the Theory of 

Trade Cycles”, शीषथक से प्रकावशत पसु्तक में की गई र्ी। वहक्स ने गुर्क एवं त्वरक के परस्पर विया के पररर्ाम को 

व्यापार-चि की घिना माना है। उनके अनुसार, “वजस प्रकार मांग का वसद्धांत तर्ा पूवतथ का वसद्धांत, मलूय वसद्धांत की 

दो भजुाएं हैं, ठीक उसी प्रकार गुर्क वसद्धांत तर्ा त्वरक वसद्धांत उच्चावचनों के वसद्धांत की दो भजुाएं हैं। 

वहक्स ने अपने व्यापार-चि वसद्धांत के प्रवतपादन में वनम्नवलवखत वसद्धांतो का उपयोग वकया है : 

(i) कीन्स के बचत-वववनयोग सम्बन्ध का वसद्धांत 

(ii) क्लाकथ  का त्वरक वसद्धांत 

(iii) सेम्युलसन की गुर्क-त्वरक की परस्पर विया  

(iv) हैरोड-डोमर का ववकास मॉडल 

अत: वहक्स के व्यापार चि वसद्धांत को समझने के वलए कुछ महत्वपरू्थ तत्वों को समझना आवश्यक है : 

(i) स्वायत वनवेश (Autonomous Investment) 

(ii) प्रेररत वनवेश (Induced Investment) 

(iii) ववृद्ध की इवच्छत दर (Warranted Rate of Growth) 

(iv) उपयोग फलन (Consumption Function) 

(v) गुर्क (Multiplier) 

(vi) त्वरक (Accelerator) 

(i) स्वायत यिवेश (Autonomous Investment) : यह ऐसा वनवेश है वजस पर उत्पादन का कोई प्रभाव 

नहीं पड़ता। वहक्स के अनुसार यह समान रूप से ववृद्ध करता रहता है तर्ा दीघथकाल तक इससे लाभ उठाया 

जाता है। यह आववष्कारों तर्ा नवीन पद्धवतयों के कारर् ही आगे बढ़ता है। जब वकसी नवीन उत्पादन 

वववध में वनवेश वकया जाता है तो स्वायत वनवेश में बड़ी तेजी आती है परन्तु अर्थव्यवस्र्ा में तेजी की 

अवस्र्ा समाप्त होने पर ‘स्वायत वनवेश’ पनु: अपने पहले वाले पर् पर आ जाता है। 

(ii) पे्रररत यिवेश (Induced Investment) : उत्पादन में उच्चावचन के फलस्वरूप वनवेश में जो पररवतथन 

होता है, उसे प्रेररत वनवेश कहा जाता है। प्रेररत वनवेश यवद एक बार तीव्र गवत से बढ़े तो वफर उसकी गवत 

बढ़ती जाती है। यह स्वायत वनवेश की भांवत पनु: अपने परुाने पर् पर नहीं लौिता। यह लगातार बढ़ते हुए 
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साम्यावस्र्ा तक पहुँच जाता है। परन्तु यह अवस्र्ा भी अवधक समय तक नही रह सकती। उसकी गवत 

नीचे की ओर हो जाती है। वहक्स ने इसका कारर् मौविक बताया है। 

(iii) वृयद्ध की इयच्छत दर (Warranted Rate of Growth) : वहक्स के व्यापार चि के वसद्धांत में 

ववकास की इवच्छत दर या उपयुक्त दर का ववशेष महत्त्व है। यह वह ववकास दर है जो स्वयं को बनाए रखती 

है तर्ा वनवेश व बचत के मध्य संतुलन के अनुकूल होती है। दसूरे शब्दों में वनवेश तर्ा बचत में संतुलन 

बनाए रखने के वलए अर्थव्यवस्र्ा का इस दर पर ववकास होना अवनवायथ होता है। 

(iv) उपयोग फलि (Consumption Function) : उपभोग का आय के सार् एक फलनात्मक सम्बन्ध 

होता है वजसे उपभोग फलन कहा जाता है। आय के बढ़ने पर उपभोग प्रववृत बढ़ती है तर्ा आय के घिने 

पर यह घिती है। आय के प्रत्येक स्तर पर कुल उपभोग में कुल आय का भाग दनेे से उपभोग की 

औसतप्रववृत (APC) प्राप्त होती है। जब उपभोग की ववृद्ध (∆c) में आय में ववृद्ध (∆y) का भाग वदया 
जाता है तो उपभोग की सीमांत प्रववृत (MPC) प्राप्त होती है। दसूरे शब्दों में उपभोग की सीमांत प्रववृत 

उपभोग की उस ववृद्ध को दशाथती है जो आय में एक इकाई की ववृद्ध से प्राप्त होती है। 

(v) गुर्क (Multiplier) : गुर्क वववनयोग में पररवतथन के कारर् आय में होने वाले पररवतथन का अनुपात 

है। वनवेश को बढ़ाया जाता है तो आय में गुर्क के अनुपात में ववृद्ध होती है और यवद वनवेश घिाया जाता 

है तो आय के गुर्क के अनुपात में कमी होती है। इस प्रकार गुर्क दोनों तरफ अपना परू्थ प्रभाव वदखलाता 

है। गुर्क के आकार तर्ा सीमांत उपभोग प्रववृत (MPC) में प्रत्यक्ष सम्बन्ध होता है। इसे वनम्न प्रकार 

व्यक्त वकया जा सकता है : 

K =
1

1−MPC
=       K =

1

MPS
 

K= गुर्क (Multiplier) 

MPC = उपभोग की सीमांत प्रववृत (Marginal Propensity to Consume) 

MPS = बचत की सीमांत प्रववृत (Marginal Propensity to Save) 

गुर्क सदवै MPS का उलिा होता ह।ै यवद MPS = 
1

3
 है तो गुर्क 3 होगा । यवद MPS = 

1

4 
 है तो गुर्क 

4 होगा । 

(vi) त्वरक (Accelerator) : उपभोग में होने वाले पररवतथन वववनयोग की मात्रा को कैसे प्रभाववत करते हैं। 

इस बात का स्पष्टीकरर् त्वरक करता है। उपभोग वस्तु उद्योगों (Consumption Goods Industries) 

में पररवतथन के कारर् पूंजीगत वस्तु उद्योगों (Capital Goods Industries) में होने वाले पररवतथनों का 

माप त्वरक िारा वकया जाता है। 

उपरोक्त तत्वों को समझने के बाद वहक्स के व्यापार चि वसद्धांत की व्यायया आसानी से की जा सकती 

है। वहक्स के अनुसार उपभोग के समान पे्रररत वनवेश में भी पररवतथन तुरंत नहीं होते बवलक उत्पादन में 

पररवतथन होने के कुछ समय पश्चात् होते हैं। इसी प्रकार एक समयाववध में हुए उत्पादन में पररवतथन के कारर् 

प्रेररत वनवेश में भी पररवतथन उसी समयाववध में नहीं होते बवलक उसके बाद वाली अववध में होते हैं। 

मान्यताए ं(Assumptions) : 

 वैसे तो वहक्स के व्यापार चि वसद्धांत की अनेक मान्यताएं हैं लेवकन यहाँ कुछ खास मान्यताओ ंको वदया 

गया है वजन पर यह वसद्धांत आधाररत है : 
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1. व्यापार चि की वववभन्न अवस्र्ाओ ंमें गुर्क एवं त्वरक के आंवकक मलूय वस्र्र रहते हैं। 

2. उपभोग तर्ा वनवेश का आय से एक वस्र्र सम्बन्ध होता है अर्ाथत सीमांत उपयोग प्रववृत तर्ा सीमांत 

वनवेश प्रववृत वस्र्र रहती है। 

3. उत्पादन तर्ा पे्रररत वनवेश में पररवतथनों के मध्य एक वस्र्र अनुपाती सम्बन्ध रहता है। 

यहक्स के यसद्धांत की संयक्षप्त व्यायया : 

जब भी वकसी अर्थव्यवस्र्ा में कोई नया वनवेश होता है तो गुर्क की वियाशीलता के कारर् मलू वनवेश की तुलना 

में आय में कई गुर्ा ववृद्ध हो जाएगी। फलत:उपभोक्ता वस्तुओ ंकी मांग में ववृद्ध होगी। इस मांगववृद्ध के कारर् त्वरक 

की वियाशीलता के कारर् वनवेश भी कई गुर्ा बढ़ जाएगा। इस प्ररेरत वनवेश में ववृद्ध होने के कारर् उपभोक्ता की 

आय में ववृद्ध और वफर आय में ववृद्ध के कारर् उपभोक्ता वस्तुओ ंकी मांग में ववृद्ध होगी। त्वरक की वियाशीलता 

के कारर् प्रेररत वनवेश में भी और ययादा ववस्तार होगा। इस प्रकार गुर्क तर्ा त्वरक की परस्पर विया के कारर् 

अर्थ व्यवस्र्ा में चिीय तेजी की शरुुआत हो जाएगी। 

ऐसी चिीय तेजी की भी एक सीमा होती है। यह अवनवश्चत काल तक बनी नहीं रह सकती। तेजी काल में लोगो की 

आय में ववृद्ध होने से उनकी सीमांत उपभोग क्षमता घिने लगती है तर्ा व्यावसावयक वियाओ ंके ववस्तार पर रोक 

लग जाती है। पररर्ामस्वरूप अब त्वरक ववपरीत वदशा में सविय होने लगता है। इससे उपभोग व्यय में कमी आने 

लगती है और वववनयोग उससे ययादा अनुपात में घिने लगता है। इस वस्र्वत में गुर्क भी ववपरीत वदशा में कायथ 

करने लगता है और आय में कमी, वनवेश में आई कमी से ययादा अनुपात में, दजथ की जाने लगती है। अंतत: त्वरक 

और गुर्क की ववपरीत वदशा में सवियता के कारर् अप स्फीवत का दौर प्रारम्भ हो जाता है जो धीरे-धीरे समचूी 

अर्थव्यवस्र्ा को मंदी की अवस्र्ा में पहुँचा दतेा है। 

यह मंदी की वस्र्वत भी सदवै नहीं बनी रहती क्योंवक मंदीकाल में लोगों की आय तो घि जाती है लेवकन उसी 

अनुपात में उनकी उपभोग प्रववृत नहीं घिती। गुर्क व त्वरक की परस्पर सवियता के कारर् मंदी की दशाओ ंपर 

वनयंत्रर् करने में सफलता वमलती है और अर्थव्यवस्र्ा में चिीय तेजी का दौर प्रारम्भ हो जाता है। 

इस प्रकार वहक्स के व्यापार चि वसद्धांत के अनुसार स्पष्ट होता है वक अर्थव्यवस्र्ा में तेजी-मंदी अर्ाथत आवर्थक 

उच्चावचनों का मयुय कारर् गुर्क एवं त्वरक की परस्पर वियाशीलता होती है। 

यसद्धांत की आलोचिाए ं(Criticisms of the Theory) :  

अवभनव अध्ययनों से यह स्पष्ट हो गया है वक वहक्स का व्यापार चि वसद्धांत अवास्तववक मान्यताओ ंपर आधाररत 

है। इसकी प्रमखु आलोचनाएं वनम्न प्रकार से हैं :- 

1. व्यापार चि की वववभन्न अवस्र्ाओ ंमें गुर्क व त्वरक के आंवकक मलूय वस्र्र नहीं रहते। 

2. आय में सामवयक पररवतथनों के सम्बन्ध में सीमांत उपभोग प्रववृत वस्र्र नहीं रहती। 

3. अस्र्ायी उपभोग तर्ा अस्र्ायी आय के मध्य कोई वस्र्र तर्ा अनुमावनत सम्बन्ध नहीं होता। 

4. यह आवश्यक नहीं है वक पूंजी-उत्पादन अनुपात सदा वस्र्र रहता है। अर्थव्यवस्र्ा के वववभन्न उत्पादन क्षेत्र के 

मध्य इस अनुपात में काफी वभन्नता हो सकती है। 

उपरोक्त वववभन्न व्यापार चि के वसद्धांतो की व्यायया करने से यह तो स्पष्ट हो जाता है वक कोई भी एक वसद्धांत 

व्यापार चि की उलझन भरी आवर्थक वियाओ ंकी दोष रवहत व्यायया करने में समर्थ नहीं हैं। 

22.6 व्यापार चिों के प्रभाव (Effects of Business Cycles) 

व्यापार चिों के कारर् आवर्थक वियाओ ंमें जो अत् यवधक उच् चावचन होते हैं, उनके व्यवक्तगत, व्यावसावयक फमों पर 

गहरे प्रभाव पड़ते हैं। ये प्रभाव अच् छे या बरेु दोनों की प्रकार के हो सकते हैं। 
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पुिरूत् र्ाि व तेजी की अवस् र्ा में प्रभाव : पनुरूत् र्ान की अवस् र्ा व् यावसावयक फमों के ववकास में सहायक होती 

है क् योंवक तेजी के काल में फमथ की वस् तुओ ंकी माँग बढ़ने से मलू यों में लगातार ववृद्ध होती है। इससे फमथ के लाभ बढ़ 

जाते हैं। वजस गवत से वस् तु की कीमत बढ़ती है उस गवत से वस्तु के कच्चे माल की कीमत, मजदरूी तर्ा अन्य व्यय नहीं 

बढ़ते। 

मंदी तर्ा अवरोध की अवस् र्ा में प्रभाव  : मंदी तर्ा प्रवतसार की अवस्र्ाएँ फमथ के वलए अवधक घातक होती हैं। 

बाजार मे फमथ िारा उत् पावदत वस् तु की माँग घिती है, पररर्ामस् वरूप मलू य भी घिने लगते हैं। फमों के पास वबना वबके 

हुये माल का स् िॉक बढ़ जाता है। इससे फमो का भववष् य धुंधला नजर आने लगता है। फमों को अपनी वस्तुएँ हावन पर 

बेचने के वलए वववश होना पड़ता है। ऐसी वस्र्वत में बैंकों िारा अपने ऋर्ों को वापस लौिाने की माँग  भी बढ़ने लगती 

है। पररर्ामस् वरूप व्यवसावययों में घबराि उत् पन् न हो जाती है और अनेक फमें वदवावलया हो जाती हैं। इस प्रकार 

व् यावसावयक फमो तर्ा ववशेषकर छोिे आकार की फमों पर अवधक बरुा प्रभाव पड़ता है क् योंवक ऐसी फमें व् यापार चिों 

के प्रभाव को सहन नहीं कर सकती। 

स् व-मूल यांकि – यितीय 

मुंबई महानगर दशे की आवर्थक राजधानी कहलाती है, जहां लाखों की तादाद में अद्धथकुशल व अकुशल श्रवमक दसूरे 

राय यों से रोजगार की तलाश में आते हैं। कोववड - 19 महामारी के समय सरकार िारा घोवषत लॉक डाउन के कारर् इन 

श्रवमकों की बड़ी संय या अपने घरों व गांवों की तरफ वनकल पडी जहां उनके वलए रोजगार की कोई व् यवस् र्ा नहीं र्ी। 

आवर्थक वियाएँ ठ् प होने से महानगरों में भी रोजगार के अवसर समा् त प्राय: हो गये। बेरोजगारी की इस अवस्र्ा का 

मुंबई महानगर व ग्रामीर् के्षत्रों पर पड़ने वाले प्रभाव को समझाने की चेष्टा कीवजए। 

22.7 व्यापार चिों को यियंयत्रत करिे के उपाय (Measures to Control Business 

Cycles)  

व्यापार चिों से दशे की आवर्थक वियाओ ंमें अत्यवधक उतार-चढाव होते रहते हैं। इन उतार-चढ़ावों को रोकने के वलये 

उपाय करना आवश्यक है। व् यापार चिों को वनयंवत्रत करने के वलये जो उपाय वकये जाने चावहए, उन्हें मयुय रूप से 2 

भागों में बांिा जा सकता है, जो वनम्न प्रारूप िारा स्पष्ट है : 
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(अ) प्रयतबन्धात्मक उपाय (Restrictive Measures) : इनमें उन उपायों को शावमल वकया जाता है, जो व् यापार 

चिों के आगमन पर ही रोक लगाते हैं। इनमें वनम् नवलवखत उपायों को शावमल वकया जाता है :  

1. प्राकृयतक यिभथरता में कमी : कृवष प्रधान दशेों में जलवायु में पररवतथन तर्ा प्राकृवतक कवठनाइयों के कारर् 

आवर्थक उच् चावचन अवधक आते हैं। वसंचाई के साधनों का ववकास तर्ा अन् य उपायों िारा अर्थव् यवस् र्ा की 

प्रकृवत पर वनभथरता कम की जा सकती है। जब कृवत्रम साधनों से प्रवतकूल पररवस्र्वतयों में भी दशे अच् छा उत् पादन 

कर सकेगा, तो व् यापार चिों का प्रभाव कम होगा। 

2. माँग  व पूयतथ में संतुलि : दशे में माँग  व पवूतथ में संतुलन स् र्ावपत करने के वलए सरकार को इस प्रकार से 

समायोजन करना चावहए वक वजन वस् तुओ ंका अभाव हो, उनका उत् पादन बढ़ सके और वजन वस् तुओ ंका 

आवधक् य हो, उनकी पवूतथ को कम वकया जा सके। इसके वलए दशे में आवश्यक वस्तुओ ंके बड़ी मात्रा में सरुवक्षत 

भण्डार बनाने की जरूरत होती है। सरुवक्षत भण् डारों की व् यवस् र्ा िारा आवर्थक उच् चावचनों को कम वकया जा 

सकता है। 

3. मौयद्रीक व राजकोषीय िीयतयों में समायोजि : सरकार को दशे की मौविक व राजकोषीय नीवतयों में इस 

प्रकार समायोजन करना चावहये वक वजससे दशे में व् यापार चिों का आगमन रोका जा सके। सरकार को ऐसी 

नीवतयां अपनानी चावहये वक वजनसे अर्थव् यवस् र्ा में परू्थ रोजगार की वस्र्वत प्रा् त करके साम् य की वस्र्वत में 

बना रहा जा सके। इन दोनों नीवतयों के उपयुक्त सामजंस्य से व्यापार चिों को प्रभावी रूप से वनयंवत्रत वकया जा 

सकता है । 

4. आधारभूत उद्योगों का राष्रीकरर् : उत् पादन तर्ा उपभोग में अन् तर को कम करने के वलये सरकार को कुछ 

आधारभतू उद्योगों का राष् रीकरर् कर दनेा चावहये इसस ेउत् पादन तर्ा माँग  में समायोजन करके व् यापार चिों 

को रोका जा सकता है। 

5. सटे्टबाजी पर रोक : दशे में सटे्टबाजी पर रोक लगायी जानी चावहये क् योंवक सटे्टबाजी की वियाएँ आवर्थक 

उच् चावचन लाती हैं। सटे्टबाजी के कारर् आवर्थक जगत में अवनवश्चतता बढ़ती है तर्ा तेजी मंदी का अवधक 

प्रभाव पड़ता है। 

6. राष्रीय उत्पादि तर्ा उपभोग में सामंजस्य : जब अर्थव् यवस् र्ा में उत् पादन एवं आय में ववृद्ध के बावजूद 

उपभोग की क्षमता नहीं बढ़ती अर्वा उपभोग की क्षमता उत् पादन के मकुाबले अवधक हो जाये, तो दोनों ही 

पररवस्र्वतयों में व् यापार चिों का जन् म होता है। अत :उत्पादन तर्ा उपभोग के अन् तर को कम करने और उनमें 

संतुलन बनाये रखने के वलये आवर्थक नीवतयों का सहारा वलया जा सकता है। 

)ब (  यिवारर्ात् मक उपाय (Corrective Measures) : प्रवतबन्धात्मक उपायों की वियाशीलता के बावजदू 

जब व् यापार चि अर्थव् यवस् र्ा को संकि में धकेल दतेे है, तो व् यापार चिों के वनवारर् के वलये चार प्रकार के 

उपायों से मोचाथबंदी की जाती है। वनवारर्ात्मक उपाय वे होते हैं जो एक दशे में व्यापार चिों के आगमन के 

बाद बरेु प्रभावों को कम करने और उन्हें दरू करने के वलये अपनाये जाते हैं। वनवारर्ात्मक उपायों में वनम्नवलवखत 

उपायों को शावमल वकया जाता है : 

(I) मौयद्रीक िीयत (Monetary Policy)  : व् यापार चिों को वनयंवत्रत करने के वलये सरकार िारा मौविक नीवत का 

उपयोग वकया जाता है। मौविक नीवत के अंतगथत दो तरह के उपाय काम में लाये जाते है : - 

पररमार्ात् मक उपाय (Quantitative Measures) : व् यापार चिों को वनयंवत्रत करने के वलये भारतीय ररजवथ बैंक 

िारा वनम् नवलवखत पररमार्ात् मक उपाय काम में लाये जाते है :- 
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1.  बैंक दर िीयत : बैंक दर वह होती है वजस दर पर देश का केन्िीय बैंक व् यापाररक बैंकों को ऋर् प्रदान करता ह ै

तर्ा उनके वबलों की पनु: किौती करता है। जब देश में साख की मात्रा में ववृद्ध करनी होती है, तो ररजवथ बैंक 

िारा बैक दर घिा दी जाती है। इसके ववपरीत, जब साख की मात्रा में कमी करनी होती है, तो बैंक दर बढ़ा दी 

जाती हैं। भारत में अब बैंक दर नीवत के स्र्ान पर रेपो दर का प्रयोग वकया जाता है|  

2.  िकद कोषािुपात: ररजवथ बैंक ने यह व् यवस् र्ा की हुई है वक अनुसवूचत बैंकों को अपनी कुल जमाओ ंका कम 

से कम 3 प्रवतशत भाग ररजवथ बैंक के पास जमा करना अवनवायथ है। इस दर को अवधकतम 15 प्रवतशत तक 

बढाया जा सकता है। आवश्यकतानुसार इस दर में अनेक बार पररवतथन वकये गये हैं।  

3.  संवैधायिक तरलता अिुपात : भारतीय ररजवथ बैंक अवधवनयम के अनुसार अनुसवूचत बैंकों के वलये अपनी 

कुल जमाओ ंका कम से कम 25 प्रवतशत भाग तरल रूप में अपने पास रखना अवनवायथ है, वजसे बढ़ाकर 

अवधकतम 40 प्रवतशत वकया जा सकता है। 

4.  खुले बाजार की यियाए ँ: इससे तात् पयथ यह है वक दशे का केन्िीय बैंक सरकारी प्रवतभवूतयों को खुले बाजार 

में खरीद व बेच सकता है। जब बाजार में साख की मात्रा पर अंकुश लगाना होता है, तो ररजवथ बैंक खलेु बाजार 

में प्रवतभवूतयों की वबिी करता है। इसके ववपरीत, जब बाजार में मिुा की पूवतथ में ववृद्ध करनी होती है, तो ररजवथ 

बैंक प्रवतभवूतयों का िय करता है। 

गुर्ात् मक उपाय (Qualitative Measures)  :  गुर्ात् मक उपायों में भारतीय ररजवथ बैंक िारा वनम् नवलवखत उपाय 

वकये जाते है : 

1.  चयिात्मक साख प्रर्ाली : ररजवथ बैंक को यह अवधकार प्रा् त है वक वह सभी बैंवकग कम् पवनयों को वकसी 

ववशेष लेन - दने की मनाही कर सकता है अ र्वा इस बारे में सावधानी बरतने के वनदशे दे सकता है। चयनात् मक 

साख वनयंत्रर् का उद्देश् य आवश् यक खाद्यान् न तर्ा कच् चे माल का सट्टा और मनुाफाखोरी पर वनयंत्रर् लगाना 

है। 

2.  साख की राशयिंग : साख वनयंत्रर् की इस वववध के अंतगथत व् यापाररक बैकों िारा दी जाने वाली साख की 

राशवनंग कर दी जाती है। ररजवथ बैंक यह वनवश्चत कर दतेा है वक प्रत् येक बैंक वकस उद्देश् य के वलये वकतनी मात्रा 

में ऋर् दगेा। 

3.  िैयतक दबाव : इस वववध के िारा ररजवथ बैंक व् यापाररक बैंकों पर अपने नैवतक प्रभाव का उपयोग करता है। 

मनोवैज्ञावनक रूप से बैंकों पर दबाव डालकर ररजवथ बैंक अपनी साख वनयंत्रर् नीवत को सफल बनाता है। 

4. प्रचार व प्रसार : अपने वववभन्न प्रकाशनों, पत्रों, संवाददाता सम्मेलनों आवद के माध्यम से ररजवथ बैंक अपनी 

साख नीवत का पालन करवाता है। 

5.  प्रत्यक्ष कायथवाही : यवद व् यापाररक बैंक ररजवथ बैंक के वनदशेों व सलाह को नहीं मानते हैं, तो उनके ववरूद्ध 

प्रत् यक्ष कायथवाही करने का अवधकार ररजवथ बैंक के पास है। वह दोषी बैंक की ऋर् दनेे की वियाओ ंपर रोक 

लगा सकता है। यहां तक वक बैंक का लाइसेंस रद्द करके उसे बंद करने के आदशे भी वदये जा सकते हैं। 

(II) राजकोषीय िीयत (Fiscal Policy) : सरकार दशे के उत्पादन, रोजगार तर्ा अन्य तत्त्वों  को राजकोषीय 

नीवत (प्रशलुक नीवत) के प्रयोग िारा ठीक कर सकती है। व्यापार चिों को वनयंवत्रत करने के वलये राजकोषीय 

उपायों के अतंगथत सरकार चार तरह की नीवत अपनाती है, जो वनम्न प्रकार है- 

1.  सावथजयिक आय िीयत (कर िीयत) : करों की मात्रा में समायोजन करके सरकार तेजी अर्वा मंदी पर वनयंत्रर् 

लगा सकती है। मिुा स् फीवत के समय सरकार िारा प्रत् यक्ष तर्ा अप्रत् यक्ष कर बढ़ा वदये जाते हैं, इससे लोगों के 

हार्ों की िय शवक्त सरकार खींच लेती है। पररर्ामस् वरूप वस् तओु ंव सेवाओ ंकी माँग  घिती है और कीमतों 

का बढ़ना रूक जाता है। इसी प्रकार करों में छूि दकेर मिुा संकुचन पर वनयंत्रर् लगाया जा सकता है। 
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2.  सावथजयिक व्यय िीयत : सरकार अपनी व् यय नीवत से बाजार माँग  में पररवतथन कर सकती है। मंदीकाल में 

सरकार घािे का बजि बनाकर अवधकावधक व् यय करके अर्थव् यवस् र्ा में नई जान फंूक सकती है। इसके ववपरीत, 

तेजी के समय सरकार िारा सावथजवनक व् यय घिा वदया जाता है। पररर्ामस् वरूप लोगों की आय घि जाने से 

माँग, वववनयोग तर्ा उत्पातदन भी घिने लगते हैं। 

3.  सावथजयिक ऋर् िीयत : मिुा स् फीवत के समय अवधकावधक सावथजवनक ऋर्ों के वनगथमन से लोगों से अवतररक् त 

िय शवक्त प्रा् त की जा सकती है। मंदी के समय सावथजवनक ऋर्ों को वावपस चकुाया जा सकता है। इससे 

जनता की िय शवक्त में ववृद्ध करके मंदी को दरू वकया जा सकता है। 

4.  बजट िीयत : दशे में तेजी अर्वा मंदी की दशाओ ंको ध् यान में रखते हुए सरकार अपनी बजि नीवत में पररवतथन 

करके व् यापार चिों पर वनयंत्रर् लगा सकती है। 

(III) भौयतक यियंत्रर् :  इसके अन् तगथत वे उपाय आते है वजनसे माँग  एवं पवूतथ में संतुलन स् र्ावपत वकया जा सकता 

है। भौवतक वनयंत्रर् के अंतगथत वनम्नवलवखत उपाय वकये जा सकते हैं : 

1.  वस्तुओ ंकी राशयिंग : अभाव की वस्र्वत में सरकार अवनवायथ वस् तुओ ंकी राशवनंग व् यवस् र्ा लागू कर सकती 

ह।ै इस व् यवस् र्ा के अंतगथत आवर्थक दृवष्ट से वपछड़े लोगों को कम कीमत पर वनयंवत्रत मात्रा में वस् तुए ँउपलब् ध 

करायी जाती हैं। 

2.  कीमत यियंत्रर् : वनरन् तर बढते हुये मलू यों पर अंकुश लगाने के वलए सरकार िारा कीमत वनयंत्रर् की नीवत 

अपनाई जा सकती है। उदाहरर्ार्थ, केन्िीय सरकार पैरोल व डीजल की कीमतों पर वनयंत्रर् बनाये रखने के 

वलए इस नीवत का अनुसरर् करती है। 

3.  कीमत यस्र्रीकरर् : कीमतों में भारी उतार - चढ़ावों पर वनयंत्रर् लगाने के उद्देश् य से कुछ अवनवायथ वस् तुओ ं

की कीमतों को वस्र्र वकया जा सकता है।  

4.  समर्थि मूलय िीयत : मंदीकाल में सरकार कीमतों को वगरने से रोकने के वलए समर्थन मलू य नीवत अपना सकती 

है। इसके अंतगथत कीमतों को एक वनवश्चत स् तर से नीचे न वगरने दनेे के वलए उस वस् तु को सरकार स्वयं खरीद 

लेती है, जैसे केन्ि सरकार ने गेह ं, बाजरा, गन्ना आवद के वलए न्यूनतम समर्थन मलूय घोवषत वकया हुआ है। 

(IV) अन् य उपाय : व् यापार चिों के वनवारर् के वलए कुछ अन् य उपाय भी सझुाए जा सकते हैं। इनमें आवर्थक 

वनयोजन का सहारा लेना सबसे प्रमखु है। भारत में 1 अपै्रल 1951 से आवर्थक वनयोजन की प्रविया अपनाई गई 

र्ी, जो वतथमान में भी जारी है। अंतराथष्रीय स्तर पर आपसी सहयोग के िारा भी कीमतों की तेजी तर्ा मंदी पर 

वनयंत्रर् लगाया जा सकता है। लोगों की मनोवैज्ञावनक धारर्ा में पररवतथन करके भी व् यापार चिों पर वनयंत्रर् 

लगाया जा सकता है। मंदी के समय लोगों के मन में भावी उययवल भववष् य की धारर्ा उत् पन् न करना जरूरी है, 

जबवक तेजी काल में अत् यवधक ऊंची आशाओ ंको वनयंवत्रत करना आवश् यक है। सरकार िारा तेजी व मंदी से 

वनपिने के वलये अर्थव् यवस् र्ा में ऐसे वातावरर् का वनमाथर् वकया जा सकता है वक आवर्थक वियाएँ आशा के 

अनुरूप संचावलत की जा सके।  

22.8  सारांश (Summary)  

वकसी अर्थव् यवस् र्ा में एक वनवश्चत समयान् तराल पर आवर्थक वियाओ ंमें होने वाले पररवतथन को व् यापार चि कहते हैं। 

व् यापार चि के चढ़ाव के दौरान ऊंची राष् रीय आय, अवधक उत्पादन, अवधक रोजगार तर्ा ऊंची कीमतें पाई जाती हैं। 

इसको समवृद्ध काल कहा जाता है। लेवकन इसके ववपरीत, व्यापार चि के उतार के दौरान कम राष्रीय आय, कम उत्पादन, 

कम रोजगार तर्ा नीचा कीमत स्तर पाया जाता है। इसको मंदीकाल कहा जाता है। व्यापार चिों को वववभन्न वविानों ने 

अपने - अपने ढंग से पररभावषत वकया है तर्ा उसके कारर्ों व प्रभावों की व्यायया की है। व्यापार चिों पर वनयंत्रर् 
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लगाने के वलए केवल मौविक नीवत ही पयाथप्त नहीं हो सकती। मौविक नीवत को उपयुक्त  राजकोषीय नीवत के सार् ठीक 

से एकीकृत वकया जाना आवश्यक है। सरकार को अपनी गवतवववधयों को इस प्रकार से वववनयवमत करना चावहये वक 

वनजी व् यावसावयक गवतवववध में चिीय उतार-चढ़ाव पर नजर रखी जा सके। व्यापार चिों पर वनयंत्रर् हेतु प्रवतबन्धात्मक 

और वनवारर्ात्मक दोनों प्रकार के उपाय वकये जा सकते हैं। 

22.9 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome)  

व्यापार-चि से सम्बंवधत इस इकाई का अध्ययन करने के पश्चात् आप व्यापार-चि का अर्थ, इसकी ववशेषताएं तर्ा 

अवस्र्ाओ ंके सम्बन्ध में भलीभांवत समझ गए होंगे। आप को एक वनवश्चत अववध के पश्चात् घवित होने वाली वववभन्न 

अवस्र्ाओ ंतर्ा व्यापार-चि के वववभन्न वसद्धांतो का भी अवश्य ही ज्ञान हो गया होगा। ववद्यावर्थयों से यह भी आशा 

की जाती है वक व्यापार-चि के एक अर्थव्यवस्र्ा पर दृवष्टगोचर होने वाले प्रभावों से आप अवगत हो गये होंगे तर्ा 

व्यापार-चिों को वनयंवत्रत करने के वववभन्न उपायों के सम्बन्ध में आपकी समझ अवश्य ही ववकवसत हुई होगी। 

22.10 शब्दावली (Glossary)  

 मौयद्रीक िीयत : यह दशे के केन्िीय बैंक की साख नीवत होती है। इसके माध्यम से दशे में मिुा एवं साख की मात्रा 

का वनयमन एवं वनयंत्रर् वकया जाता है तर्ा साख की मात्रा, लागत एवं वदशा को प्रभाववत कर वांवछत लक्ष्य प्राप्त 

वकये जाते हैं। 

 राजकोषीय िीयत : यह सरकार की सावथजवनक आय एवं व्यय नीवत है। इस नीवत का बजि मयुय उपकरर् होता 

हैं। 

 समर्थि मूलय  : मंदीकाल में वकसानों को उनकी उपज का उवचत मलू य वमले, इस हेतु कुछ चयवनत वजंसों का 

न्यूनतम समर्थन मलूय सरकार िारा घोवषत वकया जाता है। इस मलू य से बाजार में कम मलू य वमलने पर सरकार 

स् वयं सम् बवन्धत उपज को खरीदती है। 

 राशयिंग : अभाव की वस्र्वत में अवनवायथ वस्तुएँ राशन काडथ के माध् यम से आवर्थक दृवष्ट से कमजोर वगथ को 

उवचत दाम पर एक वनवश्चत मात्रा में सरकार िारा उपलब् ध करवाई जाती है। 

 व्यापार चि : आवर्थक वियाओ ंमें चिीय उच् चावचन वजसमें िम बद्ध रूप से तेजी और मंदी की अवस् र्ाएँ 

आती रहती हैं, व्यापार चि कहलाते हैं। 

 अवसाद : ऐसी अवस् र्ा वजसमें उत् पादन, उपभोग, वववनयोग, रोजगार, व्यापार आवद की मात्रा में वनरन्तर कमी 

आती रहती हैं। 

 समयृद्ध : ऐसी अवस् र्ा वजसमें वववनयोग उत्पादन, मलूय, वववनयोग, रोजगार आवद तेजी से बढ़ने लगते हैं। 

 प्रयतसार  : ऐसी अवस् र्ा वजसमें नये वववनयोग बंद होने लगते है तर्ा बैंक ऋर् दनेे के सम् बन् ध में सतकथ  हो जाते 

हैं। व् यावसावयक गवतवववधयों में संदहे का वातावरर् उत् पन् न होने लगता है तर्ा व्यापाररक एवं आवर्थक 

गवतवववधयों में वगरावि का दौर शरुू होने लगता हैं। 

22.11 स्व - परख प्रश्न (Self Test Questions) 

अयत रु्र्त्रात्मक प्रश् ि (Very - Short Answer Questions)  

1. व्यापार चि से आपका क्या आशय हैं? 

2.  व्यापार चिों की दो महत्त्वपूर्थ ववशेषताए ँकौन- कौनसी हैं?  
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यिबंधात् मक प्रश् ि (Essay Type Questions) 

1. व्यापार चि को पररभाषवत कीवजए। व्यापार चिों की ववशेषताओ ंकी व्यायया कीवजए। 

2. व्यापार चिों से आप क्या समझते है? व्यापार चिों की वववभन्न अवस्र्ाओ ंकी वववेचना कीवजए। 

3. व्यापार चिों को वनयंवत्रत करने के वववभन्न उपायों की वववेचना कीवजये। 

4. हारे के व्यापार चि वसद्धांत की आलोचनात्मक व्यायया कीवजए। 

5. कीन्स के बचत एवं वववनयोग वसद्धांत को स्पष्ट कीवजए और इसकी कवमयों पर प्रकाश डावलए। 

6. वहक्स के व्यापार चि वसद्धांत की आलोचनात्मक व्यायया कीवजए। 
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इकाई - 23 

आय और रोजगार का प्रयतयष्ठत दृयिकोर् 

(Classical Approach to Income and Employment) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit) 

23.0  उद्देश्य  

23.1  प्रस्तावना 

23.2  आय और रोजगार के प्रवतवष्ठत दृवष्टकोर् की अवधारर्ा  

23.3  ‘से’ का बाजार वनयम  

23.4  पीगू का मजदरूी किौती वसद्धान्त 

23.5  उत्पादन फलन और रोजगार  

23.6  श्रम बाजार संतुलन  

23.7  वास्तववक मजदरूी दर और रोजगार में सम्बन्ध 

23.8  वस्तु बाजार संतुलन/बचत एवं वववनयोग में संतुलन  

23.9  आय एवं रोजगार के प्रवतवष्ठत दृवष्टकोर् की आलोचनाएँ 

23.10 सारांश  

23.11 अवधगम पररर्ाम 

23.12 शब्दावली  

23.13 स्व-परख प्रश्न  

23.14 संदभथ एवं ग्रन्र् सचूी 

23.15 अन्य पठन सामग्री 

23.16 वेब संसाधन / वलंक 

23.0 उदे्दश्य (Objectives) 

इस इकाई के अध्ययन के पश्चात अप : 

 आय एवं रोजगार के प्रवतवष्ठत वसद्धांत को समझ सकें गे; 

 पीगू के मजदरूी किौती वसद्धांत के बारे में जान सकें गे; 

 श्रम बाजार संतुलन, वस्तु बाजार संतुलन  तर्ा बचत एवं वववनयोग में संतुलन से अवगत हो सकें गे; तर्ा 
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 आय एवं रोजगार के प्रवतवष्ठत वसद्धांत की कवमयों को समझ सकें गे| 

23.1 प्रस्ताविा (Introduction) 

आय और रोजगार का प्रवतवष्ठत दृवष्टकोर्, अर्थशास्त्री से (Say) एवं पीगू (Pigou) के वनयमों पर आधाररत है। उन्नीसवीं 

शताब्दी के दौरान, से के वनयम को व्यापक रूप से स्वीकार वकया गया र्ा। प्रवतवष्ठत अर्थशावस्त्रयों के अनुसार वकसी भी 

अर्थव्यवस्र्ा में पूर्थ रोजगार की वस्र्वत स्वतः ही स्र्ावपत हो जाती है। आय और रोजगार के बारे में प्रवतवष्ठत अर्थशावस्त्रयों 

का कें िीय तकथ  यह र्ा वक "एक प्रवतस्पधी बाजार अर्थव्यवस्र्ा, परू्थ रोजगार पर चलेगी यवद मजदरूी और कीमतें लचीली 

हों।" यानी श्रम की माँग  और आपवूतथ के बीच संतुलन बनाए रखने के वलए लगातार आवर्थक दबाव पैदा होगा। प्रवतवष्ठत 

प्रवतरूप ने माना वक आय और रोजगार के संतुलन स्तर बड़े पैमाने पर श्रम बाजार िारा वनधाथररत वकए जाते हैं। श्रम माँग 

वि वास्तववक वेतन (प्रवतस्पधी अर्थव्यवस्र्ा में श्रम के सीमांत उत्पाद के मलूय के बराबर) और श्रम के वलए वनयोक्ता 

की माँग  के बीच संबंध को दशाथता है। 1930 के दशक के वैवश्वक महामंदी के दौरान, कीन्स (Keynes) ने आवर्थक 

वसद्धांतों ने से (Say) के वनयम का ववरोध वकया। कीन्स ने पीगू के दावे का खंडन वकया और स्पष्ट वकया की मौविक 

मजदरूी में कमी से अर्थव्यवस्र्ा में पूर्थ रोजगार पैदा हो सकता है। इस इकाई में हम से के बाजार वनयम, पीगू का मजदरूी 

किौती वसद्धांत, वास्तववक मजदरूी एवं रोजगार के मध्य सम्बन्ध इत्यावद बातों का प्रवतवष्ठत आय एवं रोजगार के सम्बन्ध 

में अध्ययन करेंगे। 

23.2 आय और रोजगार के प्रयतयष्ठत दृयिकोर् की अवधारर्ा (Concept of 

Classical Approache to Income and Employment) 

रोजगार का प्रवतवष्ठत वसद्धांत अर्थशास्त्री जे. बी. से (Say) के बाज़ार वनयम, रोजगार वस्र्वत, मजदरूी दर, ब्याज दर और 

कीमतों के लचीलेपन की मान्यताओ ंपर आधाररत है। अर्थशास्त्री ‘से’ (Say) का बाज़ार का वनयम कहता है वक "आपवूतथ 

अपनी माँग खदु उत्पन्न करती है"। (Supply creates its own demand)। प्रवतवष्ठत वसद्धांत के अनुसार परू्थ रोजगार 

पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा की एक सामान्य ववशेषता है। इसका मतलब है वक अगर यवद बेरोजगारी है, तो यह अस्र्ायी 

होगी। अर्थव्यवस्र्ा बाजार की ताकतों की स्वतंत्र गवतवववध के माध्यम से परू्थ रोजगार प्राप्त करती है।बेरोजगारी की वस्र्वत 

में, श्रम की माँग  श्रम आपवूतथ से कम होती है। उत्पादक कम मजदरूी स्तर पर अवधक मजदरूों को रोजगार देंगे, अतः उसस े

अर्थव्यवस्र्ा में परू्थ रोजगार वस्र्वत बहाल हो जाएगी। प्रवतवष्ठत अर्थशास्त्री अर्थव्यवस्र्ा के परू्थ रोजगार के अवस्तत्व में 

ववश्वास करते रे्। उनके वलए परू्थ रोजगार आदशथ र्ा और इससे वकसी भी वभन्नता को असामान्य माना जाता र्ा। पीगू 

के अनुसार जब श्रम की माँग और आपवूतथ समान होती है, तो आवर्थक व्यवस्र्ा श्रम बाजार में स्वतः परू्थ रोजगार पैदा 

करने की प्रववृ् रखती है 

प्रयतयष्ठत दृयिकोर् की मान्यताए ँ (Assumptions of Classical Approach) : प्रवतवष्ठत दृवष्टकोर् वनम्न 

मान्यताओ ंपर आधाररत है : 

 अर्थव्यवस्र्ा में मिुा स्फीवत के वबना परू्थ रोजगार की वस्र्वत होती है। 

 सरकार के हस्तके्षप के वबना एक अहस्तके्षप पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा (laissez - faire) होती है। 

 यह एक बंद अर्थव्यवस्र्ा पर आधाररत है, जो ववदेशी व्यापार में संलग्न नहीं है। 
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 श्रम और उत्पाद बाजार परूी तरह से प्रवतस्पधी हैं। 

 श्रम की सभी इकाइयाँ एक समान है। 

 अर्थव्यवस्र्ा का कुल उत्पादन उपभोग और वनवेश व्यय में ववभावजत है। 

 धन की मात्रा वनवदथष्ट की जाती है और धन केवल वववनमय के माध्यम के रूप में कायथ करता है। 

 मजदरूी और मलूय वनधाथरर् परूी तरह से गैर-परिाम्य हैं। 

 सभी बाजार सहभावगयों के पास सही जानकारी है। 

 मौविक एवं वास्तववक मजदरूी का अिूि संबंध हैं और यह आनुपावतक है। 

 बचत स्वचावलत रूप से वनवेश की जाती है और ब्याज की दर दोनों के बीच समानता सवुनवश्चत करती है। 

 पूँजीगत स्िॉक और तकनीकी ववशेषज्ञता प्रदान की जाती है। 

 उत्पादन में घिते प्रवतफल का वनयम लागू होता है। 

 यह दीघथकाल पर आधाररत है। 

23.3 से का बाज़ार यियम (Say’s Law of Market) 

जे.बी. से (Say) का बाजार का वनयम पारंपररक रोजगार वसद्धांत की नींव है। उन्नीसवीं सदी की शरुुआत के एक फ्ांसीसी 

अर्थशास्त्री जे.बी.से ने इस ववचार को स्पष्ट वकया वक "आपूवतथ अपनी माँग  खदु बनाती है।" नतीजतन, अर्थव्यवस्र्ा में 

सामान्य अवतउत्पादन और बेरोजगारी (General over production and general unemployment) नहीं हो सकती 

है। यवद समग्र रूप से अर्थव्यवस्र्ा अवधक उत्पादन कर रही है, तो कुछ श्रवमकों को अपनी वस्र्वत छोड़ने के वलए कहा 

जा सकता है। अलपकाल में अर्थव्यवस्र्ा में बेरोजगारी एक समस्या बन जाती है। जब वस्तुओ ंकी माँग और आपूवतथ 

संतुलन में होती ह,ै तो अर्थव्यवस्र्ा समय के सार् परू्थ रोजगार की ओर अग्रसर होगी। जब कोई वनमाथता वस्तुओ ंका 

वनमाथर् करता है और श्रवमकों को मजदरूी दतेा ह,ै तो श्रवमक उन सामानों को बाजार से खरीद लेते हैं। इस प्रकार, उत्पादों 

की आपवूतथ (वनमाथर्) का कायथ उनके वलए एक बाजार के अवस्तत्व को आवश्यक बनाता है। इस प्रकार आपवूतथ अपनी 

माँग  स्वयं उत्पन्न करती है। से के अनुसार उत्पादन प्रविया में वस्तुओ ंके मलूय के बराबर आय उत्पन्न होती है जो 

उत्पादन के साधनों के स्वावमयों िारा वस्तुओ ंके िय पर खचथ कर दी जाती है। इसवलए वस्तुओ ंका उत्पादन अपनी माँग 

स्वयं उत्पन्न कर लेता हैं। 

से के बाजार यियम की मुयय बातें (Important facts of say`s market law) : से के बाजार वनयम की मयुय 

बातें वनम्नांवकत हैं : 

(i) मकु्त अर्थव्यवस्र्ा स्व-समायोजिीय (Self adjusting) होती है अर्ाथत यह वबना वकसी अवधकाररक 

स्ा के बाजार की माँग और पूवतथ की स्वतंत्र शवक्तयों िारा स्व-चायलत (Auto driven) होती है । एडम 

यस्मर् के अनुसार, यह अदृश्य हार्ों (Invisible Hands) िारा संचावलत होती है । 

(ii) मकु्त अर्थव्यवस्र्ा में सामान्य अयत-उत्पादि (General over-Production) नहीं हो सकता ।प्रो. यमल 

के शब्दों में, “दशे का वावषथक उत्पादन चाहे वजतना भी क्यों न हो, यह वावषथक उत्पादन माँग से कभी भी 
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अवधक नहीं हो सकता है।” इसका कारर् यह है वक उत्पादन बढ़ने के सार् उत्पादन के साधनों की आय 

भी बढ़ती है वजससे नयी माँग पैदा होने के कारर् बढ़ा हुआ उत्पादन स्वत: ही खप (वबक) जाता हैं। 

(iii) मकु्त अर्थव्यवस्र्ा में सामान्य बेरोजगारी (General unemployment) उत्पन्न नहीं हो सकती क्योंवक 

पीगू का मानना है वक मौविक मजदरूी की दरों में किौती कर श्रम की माँग में पयाथप्त ववृद्ध की जा सकती हैं। 

(iv) मकु्त अर्थव्यवस्र्ा में पयाथप्त लोचशीलता होती है, वजसके कारर् इसमें स्र्ायी खराबी नहीं हो सकती। 

अर्थव्यवस्र्ा में अस्र्ायी खराबी (असंतुलन) उत्पन्न होने पर कीमतों, मजदरूरयों तर्ा ब्याज दरों में 

पररवतथनों के कारर् होने वाले स्वत: समायोजनों के फलस्वरूप यह शीघ्र ही समाप्त हो जाती हैं। 

स्व-मूलयांकि – प्रर्म  

‘से’ के बाजार वनयम पर ववचार करें और समझने की चेष्टा करें वक यह क्यों सही नहीं है?  

23.4 पीगू का मजदूरी कटौती यसद्धान्त (Pigou’s Theory of Wages Cut) 

अर्थशास्त्र में, ववशेष रूप से अपस्फीवत के दौरान,पीगू प्रभाव वास्तववक धन संतुलन में ववृद्ध से उत्पन्न उत्पादन और 

रोजगार पर प्रभाव के बारे में है। 1948 में डॉि पेयटंयकि ने आर्थर सेवसल पीगू के नाम पर इस शब्द का नाम रखा। पीगू 

प्रभाव को "वास्तयवक संतुलि प्रभाव" के रूप में भी जाना जाता है। पीगू के दावे के अनुसार मौविक मजदरूी में कमी 

से अर्थव्यवस्र्ा में पूर्थ रोजगार पैदा हो सकता है। रोजगार के प्रवतवष्ठत वसद्धांत को अवन्तम रूप दनेे का श्रेय प्रो. पीगू को 

जाता है। उन्होंने से के वनयम की श्रम बाजार के सन्दभथ में व्यायया की है। उनके अनुसार परू्थ प्रवतयोवगता के कारर् मकु्त 

अर्थव्यवस्र्ा में मलूय, मजदरूरयों एवं ब्याज दरों में परू्थ लोचशीलता के कारर् परू्थ रोजगार स्तर बना रहता है । पीगू के 

शब्दों में, “ बेरोजगारी के दबाव में मजदरूी की दरें वगर जाती हैं और तब तक वगरती रहती हैं, जब तक तक वक काम करने 

के इच्छुक प्रत्येक व्यवक्त को काम न वमल जाए।” प्रवतवष्ठत अर्थशावस्त्रयों के अनुसार यवद श्रवमक अपनी सीमान्त 

उत्पादकता से अवधक मजदरूी नहीं माँगता है, तो बेरोजगारी का प्रश्न ही उत्पन्न नहीं होता। वकन्तु प्रवतवष्ठत अर्थशास्त्री परू्थ 

रोजगार वाली अर्थव्यवस्र्ा में र्षथर् एवं ऐयच्छक बेरोजगारी (Frictional and voluntary unemployment) की 

वस्र्वत को स्वीकार करते हैं। 

अपस्फीवत चरर् में, एक ऐसी वस्र्वत होती है, वजसके दौरान वनवेश कम हो जाता है और व्यवक्त अपस्फीवत या संघषथ की 

प्रत्याशा में नकदी जमा करते हैं।  एक अर्थव्यवस्र्ा को बहुत कम उत्पादन स्तर और बेरोजगारी की वस्र्वत से बाहर 

वनकलने के वलए पीगू प्रभाव इस नुकसान को दरू करने का एक तरीका सझुाता है। पररकलपना के अनुसार मलूय स्तर एवं 

रोजगार में वगरावि और बढ़ती बेरोजगारी पर कीमतें वगरने का असर पड़ता है। जैसे ही कीमतें वगरती हैं, वास्तववक संतुलन 

में सधुार होता है, पीगू प्रभाव के माध्यम से अर्थव्यवस्र्ा में खपत उ्ेवजत होती है।अपस्फीवत अववध के दौरान, पीगू 

प्रभाव उपभोग, धन, रोजगार और उत्पादन के बीच की कड़ी को संदवभथत करता है। पीगू प्रभाव के अनुसार, जब कीमतें 

वगरती हैं, तो वास्तववक आय में ववृद्ध (वजससे खपत बढ़ जाती है) के पररर्ामस्वरूप रोजगार और उत्पादन बढ़ता है। 

प्रवतवष्ठत अर्थशास्त्री पीगू ने तकथ  वदया वक वगरती मजदरूी और कीमतें अंततः परू्थ रोजगार बहाल कर देंगी क्योंवक मलूय 

स्तर में वगरावि से खपत में ववृद्ध होती है। वजस वववध से खपत में ववृद्ध होती है उसे अक्सर 'पीगू प्रभाव' कहा जाता है।  
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पीगू प्रभाव यिम्ियलयखत मान्यताओ ंपर आधाररत है : 

(i) यह वक व्यवक्त पैसे बचाते हैं, शेष रावश बनाए रखते हैं, और इसे अपनी आय के पवूथ वनधाथररत अनुपात के अनुसार 

खचथ करते हैं। 

(ii) कीमतों में कमी से धन संपव् के वास्तववक मलूय में ववृद्ध होती है, वजसका उपयोग अब अवधक वस्तुओ ंको खरीदने 

के वलए वकया जा सकता है। 

(iii) व्यवक्तयों की अवधशेष तरल संपव् के पररर्ामस्वरूप वास्तववक शेष रावश और व्यय का अनुपात ववकृत हो जाता 

है, और वे इस अवतररक्त आपवूतथ में से कुछ उत्पादों और सेवाओ ंके रूप में उपभोग करते हैं। 

अब हम समझते हैं वक पीगू प्रभाव वस्तु बाजार तक ही सीवमत क्यों है? प्रो. ए.सी. पीगू ने पारंपररक बचत फलि में 

एक िया चर जोड़ा हैं : "िकद शेष का सही मूलय।" 

इस प्रकार, पीगू के नव-प्रवतवष्ठत बचत को S = f (R, Y, M / P) के रूप में वलखा जाता है, जहां R ब्याज दर को दशाथता 

है, Y आय का स्तर, M चलन में धन की मात्रा को दशाथता है (सरकार िारा- जारी मिुा और उपभोक्ताओ ंके स्वावमत्व 

वाली सरकारी प्रवतभवूतयां), और P औसत मलूय स्तर या जीवन वनवाथह सचूकांक की लागत को दशाथता है, वजसमें M/P 

"नकद शेष के वास्तववक मलूय" को दशाथता है। 

प्रो. पीगू का दावा है वक तरल संपव् के वास्तववक मलूय और उपभोग करने की प्रववृ् के बीच एक स्पष्ट संबंध होता है। 

उनका तकथ  है वक यवद मजदरूी और कीमतें वगरती हैं, तो "नकद शेष का वास्तववक मलूय" और संवचत बचत के अन्य 

रूपों में ववृद्ध होगी। इसके पररर्ामस्वरूप उपभोग स्तर में ववृद्ध होगी, इसवलए वनवेश और रोजगार में ववृद्ध होगी। वजस 

तरह लोग अपनी तरल संपव् के मलूय में ववृद्ध होने पर अवधक उपभोग करते हैं, वैसे ही वे जब मलूय स्तर में वगरावि के 

कारर् उनकी तरल संपव् का मलूय बढ़ता है, तो वे अवधक उपभोग करते हैं । जैसे-जैसे कीमतें वगरती हैं, वनवश्चत मलूय 

वनधाथरर् वाली पररसंपव्यों का वास्तववक मलूय बढ़ता है। इस प्रकार, प्रोफेसर पीगू का तकथ  है वक मजदरूी और कीमतों 

में कमी के पररर्ामस्वरूप वास्तववक आय में ववृद्ध हो सकती है, वजससे उपभोक्ताओ ंकी अनुकूलता से खरीदारी करने 

की प्रववृ् प्रभाववत होती है। यह तकथ  इस आधार पर वदया गया है वक जब नकद संचय का वास्तववक मलूय बढ़ता ह,ै तो 

वास्तववक आय से बचाने की इच्छा कम हो जाती है। इस प्रकार पीगू प्रभाव आय के स्तर में सधुार िारा परू्थ रोजगार की 

वस्र्वत को बहाल करता है। 

23.5 उत्पादि फलि और रोजगार (Output Function and Employment) 

प्रवतवष्ठत वसद्धांत के अनुसार उत्पादन और रोजगार अर्थव्यवस्र्ा में श्रम की माँग और श्रम की आपूवतथ िारा वनधाथररत 

वकया जाता है, जो नीचे वदए गए उत्पादन फलन के माध्यम से प्रदवशथत होता है : 

Q = f (K, T, N) 

यहां कुल उत्पादन (Q) पूँजीगत स्िॉक (K), तकनीकी ज्ञान (T), और श्रम बल (N) हैं| K और T को यवद वस्र्र चर 

माना जाये तो, उत्पादन कायथ Q = f (N), यह दशाथता है वक उत्पादन श्रम बल का फलन है। क्योंवक उत्पादन श्रवमकों की 

संयया का एक फलन है, अत:यह श्रम रोजगार बढ़ने के सार् बढ़ता है। हालांवक, यवद पयाथप्त संयया में लोगों को वनयोवजत 

वकया जाता है, तो श्रम की सीमान्त उत्पादकता कम होना शरुू हो जाती है। 
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रेखावचत्र - 23.1 में वदखाया गया है, जहां कुल उत्पादन OQ1 परू्थ रोजगार स्तर NF के अनुरूप है। जब उत्पादन OQ1 

के वलए परू्थ रोजगार के स्तर से अवधक N2 को काम पर रखा जाता है, तो उत्पादन Q1Q2 में ववृद्ध रोजगार NF N2 में 

ववृद्ध से कम होती है। 

रेखायचत्र संयया –23.1 

 

23.6 श्रम बाजार सतुंलि (Labour Market Equilibrium) 

श्रम बाजार में रोजगार की माँग  श्रम की माँग और आपवूतथ से वनधाथररत होती है। शास्त्रीय अर्थशास्त्रीयों के अनुसार, श्रम 

माँग  वास्तववक मजदरूी दर (Real Wage Rate) का एक कायथ है:  

DN= f (W/P) 

यहां DN श्रम माँग, W मजदरूी दर और P मलूय स्तर को दशाथता है। हम मजदरूी दर (W) को मलूय स्तर (P) से ववभावजत 

करके वास्तववक मजदरूी दर (W/P) प्राप्त करते हैं। जैसा वक वचत्र 13.2 में नीचे की ओर झकेु हुए DN वि िारा वदखाया 

गया ह,ै श्रम माँग  वास्तववक मजदरूी दर का एक घिता फलन है। वास्तववक मजदरूी दर को कम करके अवधक श्रवमकों 

को वनयोवजत वकया जा सकता है। 

रेखायचत्र संयया - 23.2: बेरोजगारी और अयधक रोजगार यस्र्यत 
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श्रम आपवूतथ वास्तववक मजदरूी दर पर वनभथर है। सूत्र रूप में : SN = f (W/P). यहां SN श्रम आपूवतथ को दशाथता है। यह 

वास्तववक मजदरूी दर का बढ़ता हुआ फलन है, जैसा वक वचत्र-23.2 में ऊपर की ओर चढ़ते हुए SN वि िारा वदखाया 

गया है। वास्तववक मजदरूी दर में ववृद्ध करके अवधक श्रवमकों को वनयोवजत वकया जा सकता है। 

जब DN और SN वि वबंद ुE पर प्रवतच्छेद करते हैं, तो संतुलन वास्तववक मजदरूी दर W/P0 का उपयोग परू्थ रोजगार 

स्तर NF वनधाथररत करने के वलए वकया जाता है। यवद मजदरूी दर को W/P1 तक बढ़ा वदया जाता ह,ै तो श्रम की आपवूतथ 

श्रम की माँग  से ds अवधक हो जाएगी। नौकररयों के वलए अवधक प्रवतस्पधाथ के सार्, कमथचारी कम वेतन दर स्वीकार 

करने को तैयार होंगे। पररर्ामस्वरूप, मजदरूी दर W/P1 से W/P0 तक घि जाती है और पनुःपरू्थ रोजगार स्तर प्राप्त हो 

जाएगा। दसूरी ओर, यवद मजदरूी दर W/P0 से W/P2 तक कम हो जाती है, तो श्रम की माँग उसकी आपवूतथ से अवधक 

(S1d1) हो जाएगी। फलस्वरूप मजदरूी W/P2से W/P0तक बढ़ जाएगी और संतुलन वबंद ुE और परू्थ रोजगार स्तर 

NF पनुः प्राप्त हो जाएगा। 

23.7 वास्तयवक मजदूरी दर और रोजगार में सम्बन्ध (Relationship Between Real 

Wage Rate and Employment)  

प्रवतवष्ठत अर्थशास्त्र ने माना वक अर्थव्यवस्र्ा में पूर्थ रोजगार की वस्र्वत ही संतुलन है। बेरोजगारी की वस्र्वत में, वेतन दर 

में व्यापक आधार पर कमी अर्थव्यवस्र्ा को पूर्थ रोजगार में वापस लाएगी। यह तकथ  इस आधार पर आधाररत है वक 

मजदूरी दर और वास्तयवक मजदूरी में सीधा और आिुपायतक संबंध है।जब मौविक मजदरूी में किौती की जाती 

है, तो उत्पादन की लागत कम हो जाती है, वजसके पररर्ामस्वरूप उत्पाद की कीमत कम हो जाती है। जब कीमतें वगरती 

हैं, तो उत्पादों की माँग बढ़ जाने के कारर् वबिी में ववृद्ध होने लगती है| परू्थ रोजगार प्राप्त होने तक, बढ़ी हुई वबिी के 

वलए अवतररक्त श्रम की भती की आवश्यकता होती है। 

N वनयोवजत श्रवमकों की संयया हैऔर W मौविक मजदरूी दर है। W में कमी के सार् N श्रवमकों की संयया बढती है। 

इस प्रकार, परू्थ रोजगार प्राप्त करने के वलए मौविक मजदरूी में कमी आवश्यक है। जब मिुा मजदरूी में कमी के अनुपात में 

कीमतें वगरती हैं, तो वास्तववक मजदरूी भी मौविक मजदरूी में कमी के अनुपात में घि जाती है वजससे रोजगार में ववृद्ध 

होती है। श्रम की माँग  वास्तववक मजदरूी दर का घिता हुआ फलन है। यवद W मौविक मजदरूी भगुतान दर है, P उत्पाद 

की कीमत है, और MPN श्रम का सीमांत उत्पाद है, तो W=P X MPN या W/P  =MPN। क्योंवक रोजगार बढ़ने पर 

MPN घिता है, वास्तववक मजदरूी (W/P) घिने पर रोजगार स्तर बढ़ता है। जैसा वक वचत्र 23.3 में वदखाया गया है। (A) 

में, SN श्रम की आपवूतथ को दशाथता है और DN श्रम की माँग  को दशाथता है। वजस वबंद ुपर दो वि E पर अवभसरर् 

करते हैं, वह परू्थ रोजगार NF के स्तर और वास्तववक मजदरूी W/P0 को इवंगत करता है। यवद वास्तववक मजदरूी को 

W/P1 तक बढ़ा वदया जाता है, तो श्रम की आपूवतथ उसकी माँग  से अवधक (sd) हो जाती ह,ै और N1N2 श्रवमक 

बेरोजगार हो जाते हैं। जब वेतन को W/P0 पर वगरा वदया जाता है, तभी बेरोजगारी समाप्त होती है और परू्थ रोजगार प्राप्त 

होता है। 
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रेखायचत्र संयया –23.3 

 

रेखावचत्र के भाग (B) में MPN श्रम के सीमांत उत्पाद को दशाथता है, जो अवधक श्रम के उपयोग के कारर् घि जाता है। 

चूंवक प्रत्येक श्रवमक को उसके सीमांत उत्पाद के बराबर मजदरूी वमलती है, इसवलए परू्थ रोजगार तब प्राप्त होता है, जब 

मजदरूी की दर W/P1 से W/P0 तक कम हो जाती है।इसके ववपरीत, जब मजदरूी W/P0 से W/P2 तक वगरती है, तो श्रम 

की माँग इसकी आपवूतथ से अवधक (s1d1) हो जाती है, और श्रवमक उच्च मजदरूी चाहते हैं। इससे वेतन W/P2 से W/P0 

तक बढ़ जाता है और परू्थ रोजगार प्राप्त हो जाता है। 

23.8 वस्तु बाजार सतुंलि / बचत एवं यवयियोग में सतुंलि (Goods Market 

Equilibrium/Equilibrium in saving and investment) 

बचत वनवेश के बराबर होने पर वस्तु बाजार संतुलन में होता है। उस समय, कुल माँग  कुल आपवूतथ से मेल खाती है और 

अर्थव्यवस्र्ा पूर्थ रोजगार की वस्र्वत में होती है। प्रवतवष्ठत अर्थशावस्त्रयों के अनुसार, जो भाग आय का खचथ नहीं वकया 

जाता है, वह अवनवायथ रूप से वनवेश वकया जाता है। इस प्रकार बचत वनवेश के बराबर होनी चावहए। यवद दोनों के बीच 

कोई अंतर है, तो ब्याज दर के िारा समानता बनाए रखी जाती है। ज्ञातव्य है वक बचत और वनवेश दोनों ही ब्याज दर के 

फलन हैं 

S=f(r) …(1) 

I=f(r) …(2) 

S = I 

यहाँ S = बचत (saving), I = वनवेश(investment), and r = ब्याज दर (interest rate) ह।ै 

अर्थशावस्त्रयों के अनुसार ब्याज बचत का प्रवतफल है। ब्याज दर वजतनी अवधक होगी, बचत उतनी ही अवधक होगी और 

वनवेश कम होगा। इसके ववपरीत, ब्याज दर वजतनी कम होगी, वनवेश के वलए मिुा की माँग उतनी ही अवधक होगी और 
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बचत की दर कम होगी। जब भी वनवेश बचत से अवधक हो जाती है, ब्याज दर में ववृद्ध होगी, पररर्ाम स्वरूप बचत 

बढ़ेगी और वनवेश तब तक कम होगा जब तक वे पूर्थ रोजगार के स्तर पर बराबर नहीं हो जाते। यह इस तर्थ्य के कारर् है 

वक बचत को ब्याज दर के बढ़ते फलन और वनवेश को ब्याज दर के घिते फलन माना जाता है। इसे रेखावचत्र 23.4 िारा 

समझा जा सकता हैं| 

रेखायचत्र संयया –23.4 

 

23.9 आय और रोजगार के प्रयतयष्ठत दृयिकोर् की आलोचिाए ँ(Criticisms of the 

Classical Approach to Income and Employment)  

प्रवसद्ध अर्थशास्त्री लोडथ जे.एम. कीन्स ने आय एवं रोजगार के प्रवतवष्ठत की किु आलोचना की है,जो अग्रांवकत हैं : 

1. प्रत्येक पूयतथ अपिी माँग उत्पन्ि िहीं करती (Every supply does not create its own   

demand) : प्रो. से का अवभमत है वक प्रत्येक पवूतथ अपनी माँग स्वयं उत्पन्न करती है, जो कीन्स के 

अनुसार सही नहीं है। इसका प्रमखु कारर् यह है वक उत्पादन के साधन उत्पादन प्रविया से प्राप्त समस्त 

आय को दी हुई समयाववध में खचथ नहीं करते और उसके एक भाग (बचत) को भावी उपयोग के वलए अपने 

पास संग्रह (Hoard) कर लेते हैं। इस कारर् से उत्पावदत माल का एक भाग बाजार में वबना वबका रह जाता 

है और पररर्ामस्वरूप प्रभावी माँग (Effective demand) घि जाती है। इससे अर्थव्यवस्र्ा में अवत 

उत्पान एवं बेरोजगारी वक समस्या उत्पन्न हो जाती है। कीन्स के अनुसार अनैवच्छक बेरोजगारी 

अर्थव्यवस्र्ाओ ंमें एक सामान्य घिना है। 

2. बचत एवं यवयियोग में समािता ब्याज दर िारा िहीं होती (Equilibrium in saving & 

investment is not attained trough interest rate) : कीन्स ने प्रवतवष्ठत  दृवष्टकोर् के इस ववचार 

को खाररज कर वदया वक बचत और वनवेश में ब्याज दरों में पररवतथन के िारा साम्य स्र्ावपत होता है। उनका 

यह मानना है वक बचत और वववनयोग ब्याज दर वनभथर नहीं होते। कीन्स के अनुसार बचत आय का 

प्रयतफलि (s=f(y) है तर्ा यिवेश पूजँी की सीमान्त कुशलता (Marginal Efficiency of 

Capital- MEC) पर अवधक वनभथर करता है। इस प्रकार बचत और वववनयोग इतने ब्याज सापेक्ष नहीं होते 

हैं, वजतने प्रवतवष्ठत अर्थशावस्त्रयों ने माना है। कीन्स के मतानुसार बचत और वववनयोग में समानता आय स्तर 

में पररवतथन के कारर् होती हैं। 
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3. मजदूरी में कटौती बेरोजगारी को समाप्त िहीं करती (Cut in Wages do not eliminate  

unemployment) : कीन्स ने पीगू के इस ववचार की किु आलोचना की है वक मौविक मजदरूी में किौती 

कर बेरोजगारी को समाप्त वकया जा सकता है और परू्थ रोजगार की वस्र्वत बहाल की जा सकती है। कीन्स 

के मतानुसार मजदरूी किौती का ववचार वकसी एक वववशष्ट उद्योग पर तो लागू हो सकता है,वकन्तु सम्परू्थ 

अर्थव्यवस्र्ा पर यह लागू नहीं होता । मजदरूी की दरों में सामान्य किौती से श्रवमकों की आय कम हो 

जाएगी, पररर्ामस्वरूप कुल प्रभावी माँग घि जाएगी और रोजगार बढ़ने के बजाय घि जाएगा। व्यवहार 

में, वैसे भी मजदरूी किौती नीवत को श्रम संघों के दबाव के कारर् लागू करना अत्यन्त कवठन है। अतः यह 

नीवत अव्यावहाररक है। 
4. पूजँीवादी अर्थव्यवस्र्ा पूर्थतः स्व-समायोयजत एवं स्व-चायलत िहीं होती (Capitalist 

Economy is not self-adjusting & auto driven) : कीन्स का यह मानना है पूँजीवादी 

अर्थव्यवस्र्ा एक सीमा तक ही स्व-समायोवजत एवं स्व-चावलत होती है। उनके अनुसार वतथमान राजनैवतक 

एवं सामावजक ढाँचे एवं पररवेश के कारर् पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा अब परूी तरह से बाजार की स्वतंत्र माँग 

एवं पवूतथ की शवक्तयों िारा संचावलत नहीं होती। आये वदन गाहे-बजाये सरकार अर्थव्यवस्र्ा में अपनी 

आवर्थक नीवतयों के िारा हस्तक्षेप करती रहती हैं। कीन्स के ही शब्दों में, “पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा कभी 

भी वास्तववक रूप में स्वचावलत एवं सवु्यववस्र्त अर्थव्यवस्र्ा नहीं रही। अर्थव्यवस्र्ा में माँग एवं पवूतथ में 

समायोजन करने में राजकोषीय एवं मौविक नीवतयों के माध्यम से राजकीय हस्तके्षप आवश्यक है।” 

पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ाओ ंमें आय एवं धन के ववतरर् की ववषमताओ ंके कारर् समाज धनी और वनधथन 

दो वगों में ववभक्त हो जाता है ।धनी वगथ अपनी सम्परू्थ आय को उपभोग पर खचथ नहीं करता और वनधथन 

वगथ के पास उपभोग हेतु पयाथप्त िय शवक्त नहीं होती,फलस्वरूप अर्थव्यवस्र्ा में समग्र पवूतथ समग्र माँग से 

अवधक हो जाती है । इसका नतीजा यह होता है वक अर्थव्यवस्र्ा में अवत-उत्पादन एवं बेरोजगारी उत्पन्न 

हो जाती है। 
5. पूजँीवादी अर्थव्यवस्र्ा में संसाधिों के अिुकूलतम दोहि हेतु राजकीय हस्तके्षप आवश्यक 

(Govt. intervention in capitalist economy is necessary for optimum utilization 

of resources) : लोडथ कीन्स पीगू के इस ववचार से भी असहमत रे् वक पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा में उत्पादन 

शवक्त का परू्थ उपयोग न कर पाने के वलए केवल घषथर्ात्मक कुसमायोजन ही उ्रदायी हैं। उनके अनुसार 

पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा को परूी तरह मकु्त रहने दनेे पर कभी भी संसाधनों का अनुकूलतम उपयोग नहीं हो 

सकता। अतः आवर्थक वियाओ ंमें सरकारी हस्तके्षप आवश्यक हैं। सरकार अपनी राजकोषीय, मौविक एवं 

व्यापाररक नीवत के माध्यम से आवर्थक वियाओ ंको प्रोत्सावहत करती है। 
6. दीर्थकालीि दृयिकोर् सही िहीं (Long-run approach is not correct) : प्रवतवष्ठत अर्थवे्ाओ ं

का यह ववश्वास र्ा वक अर्थव्यवस्र्ा में केवल अलपकालीन असंतुलन होता है, जो दीघथकाल में स्व-

समायोजन प्रविया के िारा समाप्त हो जाता है और अर्थव्यवस्र्ा में संतुलन (परू्थ रोजगार) स्र्ावपत हो जाता 

है। कीन्स का मत र्ा वक ‘दीघथकाल में हम सब मर जायेंगे’, इसवलए अलपकाल दीघथकाल से अवधक 

महत्त्वपरू्थ है। हमें ऐसे वसद्धांत वक आवश्यकता है जो अलपकाल में रोजगार वनधाथरर् की व्यायया कर सके। 
7. अवास्तयवक एवं गलत मान्यताए ँ(Unreal and wrong assumptions) : आय एवं रोजगार का 

प्रवतवष्ठत वसद्धांत अनेक अवास्तववक, अव्यवहाररक और गलत मान्यताओ ंपर आधाररत है। व्यवहार में 

परू्थ प्रवतयोवगता के स्र्ान पर अपरू्थ प्रवतयोवगता, पूर्थ रोजगार के स्र्ान पर अलप रोजगार, अर्थव्यवस्र्ा में 

परू्थ लोचशीलता के स्र्ान पर अपरू्थ/आंवशक लोचशीलता पायी जाती है। वफर दीघथकालीन संतुलन एक 
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यक्षयतज संतुलि (Horizontal equilibrium) की तरह है, जो दरू से वदखता तो है, पर होता नहीं है 

।इसके अलावा यह वसद्धांत मिुा के केवल वववनमय का माध्यम कायथ को ही महत्त्व दतेा है, जबवक मिुा का 

‘मलूय संचय’ कायथ भी उत्पादन, आय एवं रोजगार को प्रभाववत करता है। 
8. व्यापार चिों की व्यायया िहीं करता (Does not explain trade cycles) : प्रवतवष्ठत वसद्धांत न 

तो अर्थव्यवस्र्ा में होने वाले उच्चावचनों को स्पष्ट करता है और न ही उनको वनयंवत्रत करने के बारे में 

बताता है।  

उपयुथक्त आलोचनाओ ंसे यह स्पष्ट हो जाता है वक आय एवं रोजगार का प्रवतवष्ठत दृवष्टकोर् अनेक कवमयों 

से ग्रवसत है। 

स्व-मूलयांकि – यितीय 

यह स्मरर् कीवजये वक प्रवतवष्ठत वसद्धांत के अनुसार बचत और वववनयोगों में समानता वकस घिक िारा और कैसे होती 

है?  

23.10 सारांश (Summary) 

आय एवं रोजगार के प्रवतवष्ठत वसद्धांत मलूतः जे.बी.से. के िारा प्रवतपावदत बाजार वनयम पर आधाररत ह।ै इसके अनुसार 

पवूतथ अपनी माँग स्वयं उत्पन्न करती है क्योंवक आवर्थक वियाओ ंके वृ् ाकार प्रवाह (Circular flow of Economic 

activities) के कारर् जो भी उत्पादन होता है, वह उत्पादन के साधनों को लगान, मजदरूी, ब्याज एवं लाभ के रूप में 

ववतररत हो जाता है, जो उनकी आय होती है। इस प्रकार बढ़ी हुई आय से बढ़ा हुआ उत्पादन खप जाता है। प्रो. पीगू का 

यह मत है वक मकु्त अर्थव्यवस्र्ा में परू्थ प्रवतयोवगता और परू्थ लोचशीलता ववधमान होती है वजसके कारर् कीमतों, 

मजदरूरयों और ब्याज दरों में समायोजन के िारा पूर्थ रोजगार की वस्र्वत बनी रहती है। प्रो. पीगू ने यह भी कहा है वक 

वकसी कारर्वश अर्थव्यवस्र्ा में अस्र्ायी रूप से बेरोजगारी उत्पन्न हो जाती है, तो मौविक मजदरूी में किौती के िारा 

इसे समाप्त वकया जा सकता है। आय एवं रोजगार के प्रवतवष्ठत वसद्धांत की सबसे अवधक आलोचना कीन्स ने की है। उनके 

अनुसार समान्यतया अर्थव्यवस्र्ा परू्थ से कम रोजगार की वस्र्वत में होती है। पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा अनेक कारर्ों से 

स्व-चावलत नहीं होती और न ही मजदरूी में किौती से बेरोजगारी को समाप्त वकया जा सकता है। प्रवतवष्ठत वसद्धांत परू्थ 

प्रवतयोवगता जैसी अनेक गलत एवं अवास्तववक मान्यताओ ंपर आधाररत है। 

23.11 अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome) 

 इस इकाई से ववद्यार्ी ‘से’ का बाजार वनयम के बारे में जान सके होंगे।  

 इस इकाई से ववद्यार्ी वास्तववक मजदरूी दर और रोजगार में सम्बन्ध को जान सके होंगे। 

 इस इकाई से ववद्यार्ी आय और रोजगार के प्रवतवष्ठत वसद्धांत की आलोचनात्मक व्यायया को जान सके होंगे। 

23.12 शब्दावली (Glossary) 

 पूर्थ रोजगार (Full Employment) : परू्थ रोजगार अर्थव्यवस्र्ा की एक ऐसी वस्र्वत है वजसमें सभी उपलब्ध 

श्रम संसाधनों का यर्ासंभव कुशलता से उपयोग वकया जाता है। कोई भी व्यवक्त जो बाजार की प्रचवलत मजदरूी 

की दर पर काम करने का इच्छुक एवं योग्य होता है, वह बेरोजगार नहीं रहता। 

 वास्तयवक मजदूरी दर (Real Wage Rate) : वास्तववक मजदरूी दर मौविक मजदरूी और कीमत का अनुपात 

होता है (W/P)। 
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23.13 स्व-परख प्रश्न (Self-Test Questions) 

अयत लरु् उर्त्रात्मक प्रश् ि (Very Short Answer Questions)  

1. ‘स’े का बाज़ार वनयम क्या है? 

2 . वास्तववक मजदरूी दर क्या है? 

3 . आय और रोजगार का प्रवतवष्ठत दृवष्टकोर् का आधार क्या है? 

4. मौविक एवं वास्तववक मजदरूी में अन्तर स्पष्ट कीवजए? 

यिबंधात् मक प्रश् ि (Essay Type Questions) 

1. आय और रोजगार के प्रवतवष्ठत वसद्धांत की आलोचनात्मक व्यायया कीवजए। 

2. ‘स’े के बाजार वनयम की मयुय बातों पर प्रकाश डावलए । कीन्स ने इस वनयम की वकन आधारों पर आलोचना 

की? 
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इकाई - 24 

आय व रोजगार पर कें न्ज का दृयिकोर् 

(Keynesian Approach to Income and Employment) 

इकाई की रूपरेखा (Outline of the Unit)  

24.0 उद्देश्य  

24.1 प्रस्तावना  

24.2 आय व रोजगार वसद्धांत की पषृ्ठभवूम  

24.2.1 आय व रोजगार का प्रवतवष्ठत वसद्धांत  

24.2.2 प्रवतवष्ठत वसद्धांत की मान्यताएँ  

24.2.3 प्रवतवष्ठत वसद्धांत की आलोचनाए ँ 

24.3  कें ज का आय व रोजगार वसद्धांत - मयुय अवधारर्ाए ँ 

24.3.1 समग्र माँग व समग्र पूवतथ  

24.3.2 प्रभावी माँग  

24.3.3 उपभोग एवं बचत प्रववृ् 

24.3.4 स्वतंत्र वनवेश एवं पे्रररत वनवेश  

24.3.5 पूँजी की सीमांत कुशलता  

24.3.6 गुर्क  

24.4 कें ज के अनुसार आय व रोजगार में संतुलन  

24.4.1 कें ज के वसद्धांत का सार  

24.4.2 कें ज के वसद्धांत की मान्यताएँ 

24.2.3 वसद्धांत की समालोचना  

24.5  सारांश  

24.6 अवधगम पररर्ाम 

24.7 शब्दावली  
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24.11 वेब संसाधन/वलंक 

24.0 उदे्दश्य (Objectives)   

इस इकाई का उद्देश्य आय व रोजगार के वसद्धांत का अध्ययन है वजसमें इस वसद्धांत की पषृ्ठभवूम वजसमें इसके प्रवतवष्ठत 

वसद्धांत, समय-समय पर उसमें होने वाले पररवतथन और अंत में 20 वीं सदी के महान अर्थशास्त्री, जॉन मेनाडथ कें ज़ (John 

Maynard Keynes) िारा वदये गये वसद्धांत की ववस्ततृ व्यायया करना है। समवष्ट अर्थशास्त्र (Macro economies) में 

समग्र रूप से अध्ययन वकये जाने वाले आवर्थक तत्त्वों, यर्ा रोजगार, आय, वनवेश, कुल माँग एवं आपवूतथ के संदभथ में 

दशे की अर्थव्यवस्र्ा वकस प्रकार संचावलत होती है, उसके वववभन्न कारकों का आय व रोजगार पर क्या प्रभाव पड़ता 

है, उनमें होने वाले पररवतथनों की क्या प्रविया है तर्ा यह वकस प्रकार मानवीय वियाकलापों पर प्रभाव डालते हैं, यही 

इस इकाई के मयुय ववषय हैं। वतथमान ववश्व में समग्र चरों (Macro Variables) का अत्यवधक महत्त्व है। कें ज़ के ववचार 

के पवूथ इन सभी की व्यायया एक अधरूी एवं अस्पष्ट र्ी और वकन्हीं ववशेष बातों पर ही वनभथर र्ी। लेवकन कें ज़ ने इन 

सभी आयामों को ववशेष संदभथ, पररवस्र्वत एवं नवीन ववचार के सार् प्रस्तुत वकया, वजसे हम कें यजयि िायन्त 

(Keynesian Revolution) के नाम से भी जानते हैं। आज भी कई अर्ों व संदभों में केन्ज की अवधारर्ा अवत 

सामवयक प्रतीत होती है। केन्ज़ ने आवर्थक ववचारधारा में मौवलक पररवतथन सझुाये, वजसे नवीन अर्थशास्त्र की संज्ञा भी दी 

जाती है।  

24.1  प्रस्ताविा (Introduction)   

प्रारम्भ में यह माना जाता र्ा वक अर्थव्यवस्र्ा में सदवै पूर्थ रोजगार (Full employment) की वस्र्वत बनी रहती ह ै

क्योंवक यह ववचार ‘से’ के यियम पर आधाररत, ‘‘पवूतथ अपनी माँग स्वयं वनवमथत करती है’’ (Supply Creates its 

own Demand) र्ा। यह माना जाता र्ा वक वकसी समय यवद दशे में बेरोजगारी उत्पन्न हो जाये, तो ऐसी आवर्थक 

शवक्तयाँ काम करने लगती हैं, वजससे यह बरेोजगारी स्वतः समाप्त हो जाती है और अर्थव्यवस्र्ा पनुः परू्थ रोजगार की 

वस्र्वत में आ जाती है, बशते वक अर्थव्यवस्र्ा में वनबाथध एवं परू्थ प्रवतयोवगता पायी जाती हो। हम यह सब भली भांवत 

जानते हैं वक 1930 के दशक में सम्परू्थ ववश्व आवर्थक मंदी की चपेि में आया और बेरोजगारी का स्तर बहुत अवधक हो 

गया और राष्रीय आय में भारी वगरावि आयी। इस मंदी के कारर् दशेों में औद्योवगक उत्पादन ठ्प हो गया, वनम्न आय 

के फलस्वरूप जन सामान्य के जीवन स्तर में भी वगरावि आ गई और उद्योगों में वनवेश न्यून से न्यून होता चला गया। 

मंदी व बेरोजगारी की यह वस्र्वत स्वतः समाप्त नहीं हो पा रही र्ी। इस समय ‘से’ का वनयम परू्थतः असफल होता वदख 

रहा र्ा। अतः पूर्थ रोजगार के इस वसद्धांत से लोगों का ववश्वास समाप्त हो गया। अनुभव के आधार पर यह वसद्धांत असत्य 

प्रमावर्त हो गया, बवलक यह कहा जाये वक वसद्धांत असत्य प्रमावर्त हो चकुा र्ा। इसी पषृ्ठभवूम में स्वगीय जे.एम.कें ज़ 

(J.M.Keynes) ने एक पसु्तक ‘General Theory of Employment, Interest and Money’  की रचना की, 

वजसके माध्यम से उन्होंने तकथ  के आधार पर ‘से’ के वनयम पर आधाररत रोजगार वसद्धांत की आलोचना की। सार् ही 

आय व रोजगार से संबंवधत एक िमबद्ध वसद्धांत का प्रवतपादन भी वकया। इस रचना ने ववश्व अर्थव्यवस्र्ा में एक नये 

अर्थशास्त्र का सतू्रपात वकया, वजसे कई अर्थशावस्त्रयों ने िवीि अर्थशास्त्र (New Economics) कहा। इस इकाई में हम 
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प्रवतवष्ठत रोजगार वसद्धांत तर्ा कें ज़ िारा उनकी आलोचनाओ ंका अध्ययन करेंगे और सार् ही आय व रोजगार पर कें ज़ 

का क्या दृवष्टकोर् है, इसकी व्यायया करेंगे।  

24.2 आय व रोजगार यसद्धांत की पृष्ठभूयम (Background)   

यह सवथ वववदत है वक ववश्व मंदी के समय यवद सबसे अवधक वकसी तत्त्व पर प्रभाव पड़ा र्ा, तो वह रोजगार व आय ही 

रे्। इस आवर्थक संकि से पहले इस बात को कोई स्वीकार नहीं करता र्ा वक इतनी भयानक मंदी जैसी आवर्थक घिना 

भी हो सकती है, वजससे आय, रोजगार, वनवेश एवं भावी ववकास पर इतना दरूगामी प्रभाव पड़ सकता है। सारे ववश्व में 

जे.बी.से (J.B.Say) का वनयम एक वनववथरोध रूप से प्रचलन में र्ा और सभी स्वतः स्फूतथ शवक्तयों (Automate forces) 

में ववश्वास करते रे् वक समस्त आवर्थक उतार चढ़ाव अपने आप ठीक हो जायेंगे। परन्तु आवर्थक मंदी ने इस ववश्वास का 

परू्थ रूप से वहला वदया र्ा। संभवतया ऐसा नहीं होता, तो ववश्व नवीन अर्थशास्त्र से वंवचत ही रहता। यही कारर् है वक 

तात्कावलक वसद्धांत (वजसे हम रोजगार का प्रवतवष्ठत-वसद्धांत भी कहते हैं) की व्यायया दो कारर्ों से महत्त्वपरू्थ है। एक, 

आवर्थक मंदी ने इस वसद्धांत की कौनसी कवमयाँ उजागर की, वितीय इन कवमयों के कारर् वसद्धांत में जो अपूर्थता व 

अवास्तववकताऐ ंर्ीं, उन्हें वकस प्रकार दरू वकया गया। यह कहने में कोई अवतशयोवक्त नहीं होगी वक रोजगार का प्रवतवष्ठत 

वसद्धांत यवद असफल नहीं होता, तो केन्ज़ के वसद्धांत को इतनी भारी मान्यता नहीं वमलती और न ही ववश्व के सामने ऐसा 

वैज्ञावनक दृवष्टकोर् आ पाता वजससे समग्र अर्थशास्त्र (macro economics) जैसे ववषय का ववशाल पररचय वमल पाता। 

सही मायने में दखेा जाये, तो यह समय ही समवष्ट अर्थशास्त्र के ववकास का प्रारम्भ र्ा, जो अब एक ववशाल वकृ्ष के रूप 

में खड़ा है।  

24.2.1 आय व रोजगार का प्रयतयष्ठत यसद्धांत (Classical Theory of Income and Employment) 

प्रवतवष्ठत अर्थशावस्त्रयों का यह मानना है वक पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा में यवद कीमत प्रर्ाली को वनबाथध रूप से कायथ करने 

वदया जाये (जो वक माना जाता है), तो अर्थव्यवस्र्ा में परू्थ रोजगार की वस्र्वत में होने की प्रववृ् (Tendency) पायी 

जाती है। यद्यवप कभी-कभी ऐसी पररवस्र्वत होती है जब परू्थ रोजगार की वस्र्वत असंतुवलत हो जाती है, परन्तु इनके 

अनुसार यह असामान्य पररवस्र्वत है जो स्वयं स्फूतथ आवर्थक शवक्तयों िारा सही हो जाती है, अर्ाथत पूर्थ-रोजगार की 

वस्र्वत वापस आ जाती है। रोजगार का प्रवतवष्ठत-वसद्धांत मलूतः दो अवधारर्ाओ ंपर आधाररत है : प्रर्म परू्थ-रोजगार 

के स्तर पर वजतना भी उत्पादन होता है, उसे खरीदने के वलए पयाथप्त व्यय उपलब्ध है। वितीय, यवद वकसी समय कुल व्यय 

में कमी हो जाती है, तो मजदरूी एवं कीमतों में इस प्रकार पररवतथन हो जाता है वक वास्तववक उत्पादन, रोजगार व आय 

में कमी नहीं होती। यह अवधारर्ा अर्थशास्त्री जे.बी.से. (J.B.Say) के ‘‘बाजार वनयम’’ पर आधाररत ह,ै जो इस धारर्ा 

पर आधाररत है वक वस्तुओ ंको उत्पावदत करने की प्रत्येक विया उत्पावदत वस्तुओ ंके मलूय के बराबर आय भी उत्पन्न 

करती है और यह समस्त आय वस्तुओ ंको खरीदने पर ही व्यय की जाती है अर्ाथत् वस्तुओ ंका उत्पादन अपने खरीदने 

की िय शवक्त स्वयं उत्पन्न करता है। इसको ‘स’े ने इस प्रकार व्यक्त वकया है, आपवूतथ अपनी माँग स्वयं वनवमथत करती है 

। इसका सीधा सा अर्थ यह है वक अर्थव्यवस्र्ा में कभी भी अवत उत्पादन (Overproduction) या अलप उत्पादन 

(Under-Production) की वस्र्वत उत्पन्न नहीं होती है और हम हमेशा परू्थ रोजगार की वस्र्वत में रहते हैं। इसी पररवस्र्वत 

की केन्ज़ ने किु आलोचना की है।  

‘‘से’’ का वनयम स्वतंत्र अर्थव्यवस्र्ा की कायथवववध के ववषय में एक महत्त्वपरू्थ तर्थ्य की ओर इवंगत करता है। उनका 

मानना है वक वस्तुओ ंके वलये माँग का मयुय स्त्रोत उत्पादन के कायथ में प्रयुक्त साधनों िारा अवजथत आय ही है। यवद एक 

नया उद्यमी जब उत्पादन के साधनों को रोजगार प्रदान करता है, तो उत्पादन में ववृद्ध होती है, सार् ही उनकी आय का 

वनमाथर् भी होता है जो बढ़े हुऐ उत्पादन की मात्रा की माँग का वनमाथर् करती है। अतः उत्पादन ही अपना बाजार वनवमथत 
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करता है। अतः ‘स’े के वनयम के अनुसार हमेशा कुल व्यय इतना ही रहेगा वजससे वक सभी साधनों को परू्थ रोजगार वमल 

सके। आय का कुछ भाग जो वे बचा लेते हैं, वह प्रवतवष्ठत अर्थशावस्त्रयों के अनुसार अपने आप पूँजीगत साधनों में 

वनवेवशत हो जाता है। इस प्रकार बचत भी एक प्रकार का व्यय ही होता है-कुछ उपभोग व्यय के रूप में और कुछ वनवेश 

व्यय के रूप में। अब सवाल यह उठता है वक बचत एवं वनवेश समान क्यों होती हैं? प्रवतवष्ठत वसद्धांत के अनुसार बचत 

में ववृद्ध होने पर ब्याज दर में कमी तर्ा बचत में न्यूनता होने पर ब्याज दर में ववृद्ध हो जाती है। इसी कारर् वनवेश में 

िमशः ववृद्ध या कमी हो जाती है। इसीवलये ‘से’ का वनयम बचत के होने पर भी लागू होता है और परू्थ रोजगार की 

वस्र्वत बन जाती है, अतः पवूतथ स्वयं अपनी माँग वनवमथत करती रहती है। प्रवतवष्ठत अर्थशावस्त्रयों के अनुसार उत्पादन की 

मात्रा केवल माँग अर्वा कुल व्यय की मात्रा पर ही वनभथर नहीं करती, बवलक वस्तुओ ंकी कीमत पर भी वनभथर करती है। 

इस प्रकार उनका तकथ  यह है वक बचत के अवधक होने के कारर् कुल व्यय में कमी से भी वास्तववक उत्पादन, वास्तववक 

आय तर्ा रोजगार के स्तर में कमी नहीं आएगी क्योंवक कुल माँग (व्यय) में कमी के अनुपात में वस्तुओ ंकी कीमत भी 

घि जायेंगी। प्रवतवष्ठत अर्थशावस्त्रयों के अनुसार पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ाओ ंमें कीमत प्रर्ाली की वनबाथध स्वतंत्रता एवं 

परू्थ प्रवतयोवगता के कारर् ऐसा होता है। इधर मजदरूी घिने के कारर् सभी मजदरूों को रोजगार वमल जाता है। हालांवक 

जो श्रवमक कम मजदरूी पर काम नहीं करना चाहेंगें, तो वे तकनीकी रूप से बेरोजगार न कहलाकर ऐवच्छक बेरोजगार 

(Voluntarily Unemployed) कहे जायेंगे। अतः अनैवच्छक बेरोजगारी (Voluntary Unemployment) की 

संभावना समाप्त हो जायेगी। मंदीकाल में एक और महान अर्थशास्त्री पीगू ने भी बेरोजगारी को दरू करने के वलये मजदरूी 

दर में कमी करने का सझुाव वदया र्ा तावक अवधक लोगों को रोजगार वमल सके। उस समय श्रम संघो के िारा मजदरूी 

घिाने का ववरोध करने को स्वतंत्र पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा में बाधा उपवस्र्त करने के रूप में देखा गया र्ा। यही समय र्ा 

जब कें ज़ ने इस वसद्धांत को चनुौती दी।  

24.2.2  प्रयतयष्ठत रोजगार यसद्धांत की मान्यताए ँ(Assumptions of Classical Theory of Employment)  

प्रवतवष्ठत रोजगार वसद्धांत वनम्न मान्यताओ ंपर आधाररत ह ै- 

(i) अर्थव्यवस्र्ा परू्थ रूप से पूँजीवादी है और यह स्वतंत्र कीमत प्रर्ाली व परू्थ प्रवतयोवगता पर आधाररत है।  

(ii) साधनों का मलूय (यर्ा मजदरूी आवद) परू्थ रूप से लचीला है।  

(iii) पूँजी को अवधक मजदरूों से प्रवतस्र्ावपत वकया जा सकता है।  

(iv) ‘से’ का बाजार वनयम परू्थ रूप से लागू होता है।  

(v) उत्पादन के साधन पूर्थतया गवतशील हैं।  

(vi) बचत का ववतरर् पूर्थ रूप से ब्याज दर पर वनभथर करता है।  

24.2.3  प्रयतयष्ठत यसद्धांत की आलोचिाए ँ(Criticism)   

कें ज़ ने अपनी पसु्तक "General Theory" में प्रवतवष्ठत रोजगार वसद्धांत की तीखी आलोचना की है। उन्होंने बाजार के 

वनयम एवं पीगू के श्रवमक मजदरूी घिाने पर गहरा किाक्ष वकया है। कुछ आलोचनाएँ वनम्न प्रकार हैं :  

(1) यह सही नहीं है वक उत्पादन स्वयं अपना बाजार वनवमथत करता है। आज हम वस्तु वववनमय प्रर्ाली में न रहकर 

एक नवीन मौविक अर्थव्यवस्र्ा में रह रहे हैं। उत्पादन के साधनों िारा अवजथत आय वस्तुओ ंके मलूय के बराबर 

होती है, यह भी सत्य नहीं है क्योंवक इसका यह अर्थ नहीं है वक वे अपनी समस्त आय को वकसी दी हुई 

समयाववध में वस्तुओ ंएवं सेवाओ ंपर खचथ कर देंगे। आय का जो भाग बचाया जाता है, वह माँग उत्पन्न नहीं 

करता। यवद वनवेशकताथ वकसी रोजगार के स्तर पर इवच्छत बचतों के समान वनवेश नहीं करते हैं, तो समस्त मागँ 

उत्पादन की समस्त उपलब्ध पवूतथ के वलये पयाथप्त नहीं होगी। अतः उत्पादन की उपलब्ध पूवतथ के वलये पयाथप्त 
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माँग नहीं होगी, तो उत्पादक अपना समस्त उत्पादन का वविय नहीं कर पायेंगे, वजसके कारर् उनके लाभ में 

कमी आयेगी और वे अपना उत्पादन घिाऐगें, फलस्वरूप बेरोजगारी उत्पन्न होगी।  

(2) एक स्वतंत्र उद्यम वाली पूँजीवादी अर्थ व्यवस्र्ा में बचत करने वाला वगथ वनवेश करने वाले वगथ से वभन्न होता है 

तर्ा बचत को वनधाथररत करने व उसको वनवेश करने वाले कारक भी वभन्न होते हैं। बचतकताथ अपना वनवेश 

अपनी वनजी आवश्यकताओ ंके वलये, जबवक उद्यमी, वनवेश पूँजी की सीमांत उत्पादकता, लाभों की प्रत्यावशत 

दर , ब्याज की दर, तकनीकी प्रगवत, जनसंयया में ववृद्ध आवद कारकों को ध्यान में रखकर करते हैं। एक स्वतंत्र 

उद्यम वाली पूँजीवादी अर्थव्यवस्र्ा में ऐसा कोई तंत्र नहीं है, जो इस बात की गारंिी द ेसके वक जो लोग बचत 

करते हैं, उसके समान ही उद्यमकताथ वनवेश करें। यह दखेा गया है वक अभीष्ट बचत (Desired savings) एवं 

अभीष्ट वनवेश (Desired investment) बराबर नहीं होते हैं। फलस्वरूप अर्थव्यवस्र्ा में आय व बेरोजगारी 

जैसा असंतुलन पैदा होता है। कें ज़ का मानना है वक अर्थव्यवस्र्ा का संतुलन परू्थ रोजगार से कम के स्तर पर 

(Equilibrium at less than full employment) पर होगा। अतः ‘से’ का वनयम असत्य सावबत होता है।  

(3) कें ज़ ने पीगू की इस अवधारर्ा की भी आलोचना की है वक मजदरूी में कमी करके बेरोजगारी दरू हो जायेगी और 

परू्थ-रोजगार की वस्र्वत उत्पन्न हो जायेगी। वस्तुतः मजदरूी में सामान्य कमी रोजगार में ववृद्ध नहीं ला सकती ह ै

क्योंवक मजदरूी घिाने से दशे की समग्र माँग में कमी हो जायेगी। कें ज़ का यह मानना है वक मजदरूी केवल उत्पादन 

की लागत नहीं, बवलक यह श्रम की आय भी है” ("Wages are not only cost of production , they are 

also incomes")। श्रवमकों की आय में कमी प्रत्यक्ष रूप से माँग में कमी करेगी। यह रोजगार की मात्रा घिायेगी 

और मंदी को अवधक ववकराल बना दगेी।  

(4) कें ज़ एवं पीगू के ववचार में एक मौवलक अंतर और है। पीगू का यह ववचार वक रोजगार मौविक मजदरूी 

(Monetary Wages) पर वनभथर है और इसको घिाने पर रोजगार बढ़ाया जा सकता है। जबवक कें ज़ का ववचार 

है वक रोजगार की मात्रा समग्र माँग (Aggregate demand) पर वनभथर करती है और यह समग्र माँग मौविक 

मजदरूी के घिने से घिेगी न वक बढ़ेगी। यवद मजदरूी की दर परू्थ पररवतथनशील भी है, तब भी बेरोजगारी रहेगी 

क्योंवक समग्र माँग कम है। अतः रोजगार का आधार समस्त मागँ है, न वक पररवतथनशील मजदरूी।  

(5) यह भी आवश्यक नहीं है वक एक उद्योग िारा वनवमथत उत्पादन उसी उद्योग के श्रवमक खरीदेंगे। अतः समस्त माँग 

की अवधारर्ा परूी अर्थव्यवस्र्ा से सम्बवन्धत है। यवद ऐसा होता, तो आवर्थक मंदी आती ही नहीं और अगर 

आई तो उसका समाधान श्रवमकों की मजदरूी कम करने से हो जाता। प्रश्न सम्परू्थ िय शवक्त व समस्त माँग का 

है। कें ज़ ने अर्थव्यवस्र्ा में कुल रोजगार की मात्रा वकस प्रकार वनधाथररत होती है, इसके वलये सामान्य संतुलन 

ववशे्लषर् (General Equilibrium Analysis) को अपनाने पर जोर वदया है जो वक सम्पूर्थ अर्थव्यवस्र्ा के 

आय व रोजगार के ववशे्लषर् पर ध्यान केवन्ित करता है।  

24.3 कें ज़ का आय व रोजगार यसद्धांत - मुयय अवधारर्ाए ँ(Keynesian Theory of       

Income and Employment- Main Concepts) 

महान आवर्थक मंदी के दौरान प्रवतवष्ठत रोजगार वसद्धांत में भयंकर त्रवुियाँ पाई गई, वजसका उललेख कें ज़ ने अपनी पसु्तक 

'General Theory' में वकया और व्यवहार में भी प्रवतवष्ठत वसद्धांत बरुी तरह असफल रहा। हालांवक यह उललेखनीय है 

वक रोजगार व आय के वसद्धांत के के्षत्र में प्रवतवष्ठत वसद्धांत ने एक नयी सोच व ववचार को जन्म वदया। आज भी आधवुनक 

अर्थशास्त्री कें ज के वसद्धांत को एक मील का पत्र्र मानते हैं। कें ज़ ने अपने वसद्धांत की व्यायया में कुछ नवीन 

अवधारर्ाओ ंका उपयोग वकया है जैसे- उपभोग प्रवृयर्त् (Propensity to Consume), गुर्क (Multiplier), 
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यिवेश अयभपे्ररर् (Inducement to invest), स्वायर्त् एवं पे्रररत यिवेश (Autonomous and Induced 

Investment), तरलता अयधमाि (Liquidity preference), संभायवत लाभ प्रत्याशा (Prospective yield) 

आवद। इन सभी अवधारर्ाओ ंकी उन्होंने बहुत सुन्दर तरीके से रोजगार वसद्धांत के स्वरूप व प्रविया (Structure and 

process) के वनमाथर् में अत्यंत ही तावकथ क प्रयोग वकया ह,ै वजसे आधवुनक अर्थशास्त्री भी स्वीकार करते हैं। यहाँ पर एक 

ववचारर्ीय तर्थ्य यह है वक कें ज़ की अवधारर्ा अलपकालीन ववशे्लषर् पर आधाररत है। उनका मानना र्ा वक दीघथकाल 

में तो हम सभी मर जाते हैं। स्वभावतः कुछ ऐसे कारक है, जो अलपकाल में वनवश्चत ही रहते हैं और उनमें पररवतथन नहीं 

होता है। उदाहरर्ार्थ, इस वसद्धांत में यह माना जाता है वक पूँजी की मात्रा, जनसंयया, श्रवमकों की कुशलता, तकनीकी 

ज्ञान आवद में ववृद्ध नहीं होती है। यद्यवप बाद में जाकर उनकी यह अलपकालीनता की मान्यता कुछ अर्थशावस्त्रयों की 

आलोचना का आधार बनी। सबसे पहले हम कें ज़ िारा प्रयुक्त वववभन्न अवधारर्ाओ ंको संवक्षप्त में समझाने का प्रयास 

करेंगे।  

24.3.1 समग्र माँग व पूयतथ कीमत (Aggregate demand and supply price)  

समग्र माँग कीमत का अर्थ है वक जब अर्थव्यवस्र्ा में श्रवमकों की एक वनवश्चत संयया का उपयोग करने पर वजतना उत्पादन 

होता है, उसको बेचने से अर्थव्यवस्र्ा में सभी उद्यमी कुल वजतनी रावश प्राप्त करने की अपेक्षा करते हैं, वह उस रोजगार 

के स्तर पर समस्त माँग कीमत होती है (The aggregate demand price at any level of employment is the 

amount of money which all the entrepreneurs in the economy taken together must expect that 

they will receive, if they sell the output produced by this given number of people ). 

समग्र माँग =  उपभोग माँग +  वनवेश माँग 

Aggregate Demand = Consumption demand + Investment demand  

                              (AD)     =              (C)             +             (I) 

उपभोग माँग उपभोग प्रवृयर्त् तर्ा आय पर यिभथर करती है तर्ा यिवेश माँग पूजँी की सीमांत उत्पादकता व 

ब्याज दर पर यिभथर करती है।  

इसके ववपरीत, समग्र पूयतथ की कीमत (Aggregate Supply Price) वह है जब अर्थव्यवस्र्ा में सभी उद्यमी श्रवमकों 

की एक संयया का वनयोजन करते हैं, तो उन्हें उन श्रवमकों िारा उत्पावदत वस्तुओ ंके वलये इतनी रावश वमलनी चावहये वक 

उद्यमी उन श्रवमकों को वनयोवजत रख सकें । यह समस्त पवूतथ कीमत है (At any given level of employment of 

labour, aggregate supply price is the total amount of money which all the entrepreneurs in the 

economy , taken together must expect to receive from the sale of the output produced by that 

given number of people, if it is just worth of employing them). अर्ाथत् अर्थव्यवस्र्ा में श्रयमकों की 

यकसी एक संयया को रोजगार में लगाये रखिे के यलये कुल उत्पादि लागत को ही समस्त पूयतथ की कीमत 

कहा जाता है क्योंवक लागत परूी न वमलने पर उद्यमी कम श्रवमकों को रोजगार देंगे तर्ा अवधक वमलने पर अवधक 

श्रवमकों को। अतः अर्थव्यवस्र्ा की समस्त माँग व समस्त पवूतथ िारा ही यह वनवश्चत होगा वक वकतने व्यवक्तयों को रोजगार 

वदया जायेगा। कें ज़ की यह अवधारर्ा एक िांवतकारी अवधारर्ा र्ी, वजसने समवष्ट अर्थशास्त्र में एक नया अध्याय 

जोड़ा।  

24.3.2  प्रभावी माँग (Effective Demand)  

प्रभावी माँग वह है, जो रोजगार के उस स्तर पर अर्थव्यवस्र्ा के समस्त पूयतथ के बराबर है और इसीवलये समस्त 

माँग व पवूतथ एक अलपकालीन संतुलन को प्रदवशथत करती है (Effective demand is that aggregate demand 

price which becomes 'effective' because it is equal to aggregate supply price and it represents 
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short term equilibrium)। यही कारर् है वक कें ज़ िारा यह माना गया है वक प्रभावी माँग के कम होिे पर रोजगार 

कम होगा तर्ा अयधक होिे पर रोजगार अयधक होगा। यद्यवप अर्थव्यवस्र्ा कम प्रभावी माँग होने पर भी परू्थ रोजगार 

से कम (less than full employment) की वस्र्वत में भी संतुलन में हो सकती है। अतः रोजगार के वनधाथरर् में प्रभावी 

माँग की अत्यवधक सविय भवूमका है। समस्त माँग उपभोग माँग एवं वनवेश माँग का योग ह,ै जैसा वक पवूथ में बताया जा 

चकुा है।  

24.3.3  उपभोग एवं बचत प्रवृयर्त् (Propensity to Consume and Save)  

वकसी भी दशे में आय के संदभथ में व्यवक्तयों िारा उपभोग वकया जाता है। हम यह भी जानते हैं वक ययद आय बढ़ती है, 

तो उपभोग भी बढ़ता है। उपभोग व आय में इस संबंध को ही उपभोग प्रवृयर्त् कहा जाता है। इसे हम उपभोग 

फलि (Consumption Function) भी कहते हैं। यह तर्थ्य बचत पर भी लागू होगा अर्ाथत् अयधक आय होिे पर 

अयधक बचत होगी। इसे हम बचत फलि (Saving Function) भी कहते हैं। यह एक मनोवैज्ञावनक वनयम भी है। 

कें ज़ ने उपभोग एवं बचत प्रववृ् को दो भागों में ववभावजत वकया है : औसत उपभोग व बचत प्रववृ् तर्ा सीमांत उपभोग 

व बचत प्रववृ् (Average and Marginal Propensity of Consumption and Saving)। कुल आय एवं उपभोग 

के सम्बन्ध को औसत उपभोग प्रववृ् तर्ा आय में पररवतथन होने पर उपभोग में होने वाले पररवतथन को हम सीमांत 

उपभोग प्रववृ् कहते हैं। इसी प्रकार बचत के संदभथ में भी यही कहा जायेगा।  

यहाँ पर जानना अवत महत्त्वपरू्थ है वक यवद लगातार आय बढ़ने से उपभोग की सीमांत प्रववृ् में ववृद्ध होती हैं, तो माँग में 

ववृद्ध होती है और रोजगार में भी पररर्ामतः ववृद्ध हो जाती है। इन प्रववृ्यों के बढ़ने व घिने पर बहुत से कारकों का 

प्रभाव पड़ता है वजनमें व्यवक्तपरक एवं वस्तुपरक कारक होते हैं। उपभोग एवं बचत प्रवृयर्त् को यिम्िांयकत गयर्तीय 

सूत्रों के रूप में भी रखा जा सकता है:  

औसत उपभोग प्रववृ् (APC) = 
C

Y
 
(उपभोग)

(आय)
    

सीमांत उपभोग प्रववृ् (MPC) 
C

Y





miHkkxs  ea s ifjorZu

vk; eas ifjoruZ
 

औसत बचत प्रववृ् (APS)
S

Y


cpr

vk;
        

सीमांत बचत प्रववृ् (MPS) = 
S

Y





cpr eas ifjoruZ

vk; ea s ifjoruZ  
     

यहाँ पर यह जानना आवश्यक है वक बचत व उपभोग एक वसक्के के दो पहलू हैं। इन दोनों का आपस में ववपरीत सम्बन्ध 

है। अर्ाथत् यवद उपभोग में ववृद्ध होती है, तो बचत में कमी होगी और ववलोमशः| 

अतः  1- MPC = MPS 

1- MPS = MPC  

24.3.4  स्वतंत्र यिवेश व पे्रररत यिवेश (Autonomous and Induced Investment)  

कें ज़ के अर्थशास्त्र में वनवेश को दो भागों में बांिा गया ह ै- स्वतंत्र व पे्रररत। स्वतंत्र वनवेश से अवभप्राय यह है वक यह 

वनवेश आय में कमी व ववृद्ध से प्रभाववत नहीं होता है| यह आय से स्वतंत्र होता है। इसके ववपरीत, पे्रररत वनवेश वह वनवेश 
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है जो आय में ववृद्ध पर बढ़ता है और आय में कमी पर घिता है। यह कहा जायेगा वक स्वतंत्र यिवेश आय यिरपेक्ष 

(Income inelastic) तर्ा पे्रररत यिवेश आय सापेक्ष (Income Elastic) होता है।  

24.3.5 पूजँी की सीमांत कुशलता (Marginal Efficiency of Capital) 

वनवेश पूँजी की सीमांत कुशलता (लाभ प्रत्याशा) एवं ब्याज दर पर वनभथर करता है। पूँजी की सीमांत कुशलता पूँजी की 

अवतररक्त इकाई के वनवेवशत करने से लाभ की दर वमलने की आशा है| पे्रररत यिवेश हमेशा ही लाभ प्रत्याशा 

(prospective yield) तर्ा ब्याज दर (Interest Rate) पर यिभथर करेगा। लेयकि स्वतंत्र यिवेश इि पर यिभथर 

िहीं करता है। सरकार िारा आवर्थक वनयोजन के वलये कलयार्कारी कायों के वलये वकया गया वनवेश हमेशा स्वतंत्र 

वनवेश होता है। यहाँ पर यह भी बता दें वक कें ज़ ने मंदीकाल में सरकार िारा अवधकावधक वनवेश करने की वहमायत की 

है वजससे स्वतंत्र वनवेश में ववृद्ध से समस्त माँग को बढ़ाया जा सके।  

24.3.6  गुर्क (Multiplier)  

आधवुनक आय व रोजगार के वसद्धांत में गुर्क की अत्यंत महत्त्वपरू्थ भवूमका है। यह अवधारर्ा सवथप्रर्म एफ कॉहि 

(F. Kahn) ने दी र्ी, वजसे कें ज़ ने अवधक ववस्ततृ रूप से ववकवसत कर रोजगार व आय के वसद्धांत से जोड़ा। गुर्क, 

आय में वृयद्ध तर्ा यिवेश में वृयद्ध के अिुपात को कहा जाता है। उदाहरर् के वलये, यवद रू. 100 करोड़ के वनवेश के 

िारा आय में रू. 500 करोड़ की ववृद्ध होती है, तो गुर्क 5 होगा। गयर्तीय सूत्र के रूप में :  

गुर्क (K) = 
vk; es a ifjoruZ

fuos'k e as ifjoruZ

Y

I




 

मलू प्रश्न यह है वक वनवेश में ववृद्ध से आय में ववृद्ध क्यों होती है? जब हम एक मात्रा में वनवेश करते हैं, तो उस वनवेश 

कायथ में श्रवमक, कच्चा माल, आपवूतथकताथ आवद सभी योगदान करते हैं। उनकी सभी की आय उसी मात्रा में नहीं बढ़ती, 

वजस मात्रा में वनवेश होता है, बवलक उससे कहीं अवधक बढ़ती है क्योंवक जो आय उन्हें प्राप्त होती है वे उसे अन्य उपभोग 

वस्तुओ ंपर भी व्यय करते हैं, उन उपभोग वस्तुओ ंकी माँग परूी करने के वलये वफर वनवेश होता है और यह चि संचयी 

(Cumulative) होता जाता है। पररर्ामतः वजतना हम कुल वनवेश करते हैं, आय में उससे कुछ गनुा अवधक ववृद्ध होती 

है। इस ‘गुना ववृद्ध’ को ही गुर्क कहा जाता है। यहाँ पर यह बताना उललेखनीय होगा वक आय में ववृद्ध से सीमांत उपभोग 

में ववृद्ध, उपभोग ववृद्ध से समस्त माँग में ववृद्ध, पे्रररत वनवेश में ववृद्ध और अंततः आय व रोजगार में ववृद्ध हो जाती है। 

यहाँ पर यह जान लेना चावहये वक यजतिी अयधक सीमांत उपभोग प्रवृयर्त् होगी, गुर्क का आकार भी उतिा ही 

अयधक होगा। क्योंवक यह स्पष्ट वकया जा चकुा है वक बढ़ती हुई सीमांत उपभोग प्रववृ् बढ़ते हुये उपभोग का पररचायक 

है और बढ़ता हुआ उपभोग ही अवधक समग्र माँग का आधार है। उपयुथक्त ववर्थत सभी अवधारर्ाओ ंव उनके परस्पर 

सम्बन्ध एवं कें ज के आय एवं रोजगार वसद्धांत को वनम्नवलवखत वचत्र िारा समझ सकते है :   
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स्व मूलयांकि – प्रर्म 

गयतयवयध संयया 1 (Activity No. 1) : माना वक राम की आय 10,000 रु. है और उसका उपभोग व्यय 8,000 रु. 

है। यवद राम की आय बढ़कर 18,000 रु. हो जाती है, वजसके कारर् उसका उपभोग व्यय भी बढकर 12,000 रु. हो 

जाता है| राम की सीमान्त उपभोग प्रववृ् (MPC) ज्ञात कर उसे समझने का प्रयास कीवजये। 

24.4 कें ज़ के अिुसार आय व रोजगार में सतुंलि (Equilibrium Between Income 

and Employment according to keynes)  

कें ज़ िारा प्रयुक्त सभी अवधारर्ाओ ंकी व्यायया करने के पश्चात् अब हम कें ज़ के आय व रोजगार वसद्धांत की व्यायया 

करेंगे। हम यह दखे चकेु है वक अर्थव्यवस्र्ा में समग्र माँग कीमत व समग्र पवूतथ कीमत सबसे महत्त्वपूर्थ तत्त्व ह,ै वजनके 

संयोग से आय व रोजगार का वनधाथरर् होता है। अब हम यह दखेने का प्रयास करेंगे वक इन दोनों के िारा रोजगार के 
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संतुलन का वनधाथरर् (Determination of equilibrium level of employment) वकस प्रकार होता है? इसे हम 

रेखावचत्र 24.1 के माध्यम से समझ सकते हैं।  

रेखायचत्र संयया -24.1 

 

यियोयजत श्रयमकों की संयया 

रेखावचत्र 24.1 में OX अक्ष पर सम्परू्थ अर्थव्यवस्र्ा में लगाये गये श्रवमकों की संयया है तर्ा OY अक्ष पर दशे में सभी 

उद्यवमयों िारा उत्पावदत वस्तुओ ंव सेवाओ ंके वविय से होने वाली प्रावप्तयाँ हैं। दसूरे शब्दों में, यह वह रावश है जो सम्पूर्थ 

समाज उद्यवमयों की वस्तुओ ंव सेवाओ ंपर व्यय की जाती है। समग्र आपवूतथ वि (AS) यह वदखाता है वक उद्यवमयों को 

वकस रोजगार के स्तर पर वकतनी रावश (Receipts) प्राप्त होती है और इसके अनुसार वे वकतने श्रवमकों को रोजगार 

उपलब्ध कराते हैं। उदाहरर् के वलये, यवद उद्यवमयों को OP रावश प्राप्त होती है, तो वे ON1 श्रवमकों का रोजगार देंगे। 

समग्र माँग वि (AD) यह प्रदवशथत करता है वक उद्यवमयों को वववभन्न रोजगार के स्तरों पर वकतनी रावश प्राप्त होने की 

आशा है। जब ON1 व्यवक्तयों को रोजगार प्रदान करते हैं, तो उन्हें OH रावश प्राप्त होने की आशा है। AS वि में एक 

ववशेषता पररलवक्षत हो रही है वह यह वक पहले यह वि धीमी गवत से ऊपर उठता है और एक समय के बाद यह तेजी 

से बढ़ता है। इसका अर्थ यह है वक ययों-ययों रोजगार पर लगाने वाले श्रवमकों की संयया बढ़ाई जाती है प्रारम्भ में उत्पादन 

लागत उतनी तीव्रता से नहीं बढ़ती। अतः यवद उद्यवमयों को प्राप्त रावश में ववृद्ध होती जाती है, तो उद्यमी अवधक से अवधक 

श्रवमकों को रोजगार प्रदान करते जायेंगे। इस रेखावचत्र में कुल ONF व्यवक्त रोजगार चाहते हैं, तो ययों ही उद्यवमयों को 

OT रावश प्राप्त होने लग जाती है, तो वे सभी उपलब्ध श्रवमकों को रोजगार प्रदान कर दतेे हैं। परन्तु अब यवद प्राप्त होने 

वाली रावश OT से अवधक भले ही बढ़ जाये कुल रोजगार ONF से आगे नहीं बढ़ सकता। इस वबन्द ुपर ही पूर्थ रोजगार 

स्र्ावपत हो जायेगा। अतः ONF पर AS  वि परू्थतया लम्बवत् (Vertical) हो जाता है।  

AD वि प्रारम्भ में ही तीव्रता से बढ़ता है, जो वक इस बात को दशाथता है वक जब पहले रोजगार में ववृद्ध होती है, तो 

उद्यवमयों को प्राप्त होने वाली रावश की आशा में तेजी से ववृद्ध होने लगती है, परन्तु रोजगार पयाथप्त मात्रा में बढ़ जाने पर 

प्राप्त होने वाली रावश इतनी तीव्रता से नहीं बढ़ती है। इसका कारर् यह है वक जब लोगों की आय कम होती है, तो वे 

बचत नहीं कर पाते है और आय का एक बड़ा वहस्सा खचथ कर दतेे हैं। परन्तु जब अवधक रोजगार से उनकी आय में ववृद्ध 

होती है, तब वे उस मात्रा में खचथ नहीं करते हैं, बवलक बचत अवधक करते हैं अर्ाथत् अब उपभोग की सीमांत प्रववृ् 

(MPC) कम हो जाती है। हम सभी जानते है वक कम आय होने पर उपभोग पर रावश अवधक व्यय होती है (उस समय 

उपभोग की औसत व सीमांत प्रववृ् अवधक होती है), परन्तु जैसे-जैसे आय में ववृद्ध होती है सीमांत उपभोग प्रववृ् कम 

हो जाती है। सीमांत उपभोग प्रववृ् कम होने पर गुर्क की मात्रा भी कम हो जाती है। उपरोक्त रेखावचत्र में यही बताया 

गया है वक समस्त माँग व समस्त पवूतथ िारा रोजगार का स्तर वनधाथररत होता है। रेखावचत्र में वबन्द ुE से बायीं ओर, अर्ाथत् 
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जब तक रोजगार ON2 नहीं होता, तब तक समस्त माँग (AD) समस्त पवूतथ (AS) से अवधक रहती है और उद्यमी 

प्रवतयोवगता के फलस्वरूप अवधकावधक श्रवमकों को रोजगार प्रदान करते जाते हैं। अब यवद रोजगार पाने वालों व्यवक्तयों 

की संयया ON2 से अवधक हो जाती है तो AS वि AD वि के ऊपर चला जाता है अर्ाथत् रोजगार ON2 से अवधक 

होने पर उद्यवमयों को हावन होने लगती है और वे उनकी छंिनी (Retrenchment) करना शरुू कर दतेे हैं। यह छंिनी तब 

तक होती जायेगी, जब तक यह स्तर ON2 पर नहीं आ जायेगा।  

यहाँ पर यह उललेखनीय है वक संतुलि की यस्र्यत में पूर्थ रोजगार का होिा आवश्यक िहीं है (Equilibrium is 

not necessarily at full employment)| समस्त माँग व समस्त पवूतथ के बराबर होने पर सतंुलन की वस्र्वत आती है, 

वजसका यह अर्थ कदावप नहीं होगा वक हम पूर्थ रोजगार की वस्र्वत में हैं। हाँ, यह अवश्य है वक इस स्तर पर अनैवच्छक 

बेरोजगारी (Involuntary unemployment) नहीं होगी, जैसा वक पवूथ में बताया जा चकुा है। इस वस्र्वत को एक और 

रेखावचत्र 24.2 के माध्यम से बताया जा सकता है।  

रेखायचत्र-24.2 

 

श्रयमकों की संयया 

रेखावचत्र 24.2 में कुल श्रवमक जो रोजगार चाहते हैं उनकी संयया ONF ह,ै परन्तु परू्थ रोजगार तब होगा जब ONF 

श्रवमकों को रोजगार वमलेगा। यह वस्र्वत संतुलन की वस्र्वत है, परन्तु इस पर परू्थ रोजगार नहीं है क्योंवक N1NF श्रवमक 

अभी भी बेरोजगार हैं। यह ध्यान रखना आवश्यक है वक यह बेरोजगारी तब ही हिना संभव है, जब अनुकूल कारर्ों से 

समस्त माँग बढ़कर AD1 हो जाये अर्वा प्रावप्तयाँ OM के स्र्ान पर OT हो जाये। ऐसा होने पर (अर्ाथत् ONF रोजगार 

स्तर पर) कोई भी व्यवक्त बेरोजगार नहीं रहगेा, जब तक वक वह उस मजदरूी स्तर पर काम करने का अवनच्छुक हो। इस 

रेखावचत्र में केवल ONF की वस्र्वत ही पूर्थ रोजगार की वस्र्वत को बताती है। इसका एक और अर्थ यह है वक यवद हम 

इष्टतम संतुलन चाहते हैं (यावन की सभी इच्छुक व्यवक्तयों को रोजगार प्रदान करना चाहते हैं), तो हमें समस्त माँग को 

बढ़ाना होगा। यहाँ पर यह स्पष्ट करना होगा वक प्रवतवष्ठत अर्थशास्त्री इस संतुलन को मानने को तैयार नहीं रे्, वजसमें 

बेरोजगारी ववद्यमान हो। जबवक कें ज़ के वसद्धांत में E वबन्द ुपर संतुलन तो है, परन्तु अभी भी बेरोजगारों की संयया N1NF 

है।  
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24.4.1 कें ज़ के यसद्धांत का सार (Essence of Keynesian Theory)  

यह स्पष्ट है वक कें ज़ िे सबसे अयधक जोर समग्र माँग को बढ़ािे पर यदया है क्योंवक समग्र माँग (Aggregate 

demand) ही रोजगार की मात्रा का वनधाथरर् करती है| इसका कारर् यह हैं वक अलपकाल में समस्त पूवतथ (aggregate 

supply) वस्र्र रहती है। समग्र पूवतथ को प्रभाववत करने वाले कारक कें ज़ के अुनसार अलपकाल में वस्र्र रहते हैं। संके्षप 

में,  

प्रभावी माँग = राष्रीय आय = राष्रीय उत्पादन का मलूय = उपभोक्ता वस्तुओ ंपर वकया गया व्यय + वनवेश वस्तुओ ंपर 

वकया गया व्यय।  

उपयुथक्त ववशे्लषर् से यह स्पष्ट है वक रोजगार व आय के यिधाथरर् की कंुजी उपभोग तर्ा यिवेश में है ि यक ‘से’ 

िारा प्रयतपायदत बाजार के यियम में।  

24.4.2 कें ज़ के यसद्धांत की मान्यताए ँ(Assumptions of Keynesian Theory)   

कें ज़ के रोजगार वसद्धांत की वनम्नवलवखत मान्यताएँ हैं :  

1  कें ज़ का वसद्धांत अलपकालीन है।  

2 रोजगार की मात्रा समग्र माँग, समग्र पवूतथ व प्रभावी माँग पर वनभथर करती है।  

3 अलपकाल में समग्र पवूतथ में (लागतों में) कोई पररवतथन नहीं होता है।  

4 माँग व पूवतथ में संतुलन से यह आवश्यक नहीं वक वह परू्थ रोजगार पर ही हो। यह संतुलन पूर्थ-रोजगार से कम 

(less than full employment) पर भी हो सकता है।  

5 यवद हमें अर्थव्यवस्र्ा में रोजगार में ववृद्ध करनी है, तो समग्र माँग की मात्रा में ववृद्ध करनी होगी।  

6 समग्र माँग का वनधाथरर् उपभोग माँग व वनवेश माँग का जोड़ है।  

7 वनवेश के माध्यम से आय में होने वाली ववृद्ध सीमांत उपभोग प्रववृ् के आकार के अनुसार गुर्क प्रभाव से 

होती है।  

24.4.3 यसद्धांत की समालोचिा (Review)  

आजकल के अर्थशास्त्री कें ज़ के वसद्धांत को ही सही मानते हैं, अतः यह यसद्धांत ही मूलतः रोजगार का आधुयिक 

यसद्धांत कहा जा सकता है। परन्तु कुछ अर्थशावस्त्रयों ने कें ज़ के वसद्धांत में कुछ संशोधन अवश्य वकये हैं, परन्तु उससे 

कें ज़ की मूल अवधारर्ा पररववतथत नहीं होती है। कें ज़ की यह मान्यता र्ी वक अलपकाल में उत्पादन के संगठन, संयंत्र 

तर्ा तकनीक में कोई पररवतथन नहीं होता है, अतः उत्पादन लागत अलपकाल में वस्र्र ही रहती है। परन्तु हम यह जानते 

हैं वक उत्पादन के्षत्र में वनरंतर तकनीक व अन्य सधुार होते रहते हैं, वजससे लागत में भी कमी आती है।  

आधवुनक अर्थशावस्त्रयों का यह भी मत है वक सीमांत लागतों का वि उत्पादन की कई मात्राओ ंपर लगभग सीधा (Flat) 

ही रहता है। यह मत कें ज़ के मत से वभन्न है क्योंवक कें ज़ का ववचार र्ा वक सीमांत लागत वि उत्पादन को र्ोड़ा सा 

बढ़ाने पर ऊपर की ओर बढ़ जाता है। इस तकथ  का अर्थ यह वनकलता है वक रोजगार तर्ा उत्पादन बढ़ने पर यह आवश्यक 

नहीं है वक उत्पादन लागतें बढ़े, वजससे कीमत में ववृद्ध हो और वास्तववक मजदरूी कम हो जाये। आधवुनक अर्थशावस्त्रयों 

का यह मानना एक सीमा तक ठीक लगता है वक लागत में कमी होने पर वास्तववक लागत में कमी नहीं होती, बवलक 
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उत्पादन में ववृद्ध के सार् वास्तववक मजदरूी बढ़ भी सकती है। अतः मजदरूी-रोजगार के पारस्पररक सम्बन्ध के ववषय में 

आधवुनक अर्थशास्त्री प्रवतष्ठत व कें ज़ दोनों के ही वसद्धांतों से असहमवत प्रकि करते हैं। कें ज़ िारा प्रयतपायदत रोजगार 

व वास्तयवक मजदूरी दर के यवपरीत सम्बन्ध (Inverse relationship between employment and real wage 

rate) को आधुयिक अर्थशास्त्री मान्यता िहीं देते हैं। इन मतभेदों के वसवाय आधवुनक अर्थशावस्त्रयों के कें ज़ के 

वसद्धांत से कोई असहमवत नहीं है। हाँ यवद इस संशोधन को भी मान वलया जाये, तो कें ज़ का वसद्धांत अवधक शवक्तशाली 

हो जाता है।  

स्व मूलयांकि – यितीय 

यह आपको स्पष्ट हो गया होगा वक अर्थव्यवस्र्ा में समग्र मांग (उपभोग मांग + वनवेश मांग) के िारा रोजगार का स्तर 

तय होता ह ैआपको यह बताना है वक  - 

(A) उपभोग मांग वकस पर वनभथर है ? 

(B) वनवेश मांग वकस पर वनभथर है ? 

24.5 सारांश (Summary) 

आय व रोजगार के वसद्धांत की अवधारर्ा के प्रवतपादन में एक लम्बी यात्रा समावहत है। प्रवतवष्ठत अर्थशास्त्री वजन तत्त्वों 

पर रोजगार व आय के वसद्धांत को अभेद्य मानते रे्, वे सभी ववश्व की आवर्थक मंदी ने ध्वस्त कर वदये रे्। मंदी के दौरान 

वकये गये वववभन्न उपायों से इसका प्रमार् भी वमलता है। परन्तु इसी मंदी के एक वहृत उपाय के रूप में कें ज़ के वसद्धांत 

का प्रवतपादन मील का पत्र्र सावबत हुआ है। कें ज़ ने समवष्ट अर्थशास्त्र का कोई वहस्सा नहीं छोड़ा वजसको इस वसद्धांत 

ने सवम्मवलत न वकया गया हो। ‘से’ के बाजार वनयम से ऊपर उठकर समग्र माँग, समग्र पवूतथ, वनवेश, बचत, उपभोग 

प्रववृ्, गुर्क आवद का प्रयोग न केवल आय व रोजगार के वसद्धांत के प्रवतपादन में हुआ, बवलक ववश्व घिना पिल पर 

व्यापार चिों व अन्य प्रकार के होने वाले आवर्थक उतार चढ़ावों का ववशे्लषर् भी इन अवधारर्ाओ ंसे सिीक रूप से 

करने का अवसर वमला है। आधवुनक काल में इन सभी अवधारर्ाओ ंका प्रयोग केवल आय व रोजगार के संदभथ में ही 

नहीं, बवलक बहुत सी व्यवष्टगत समस्याओ ं(micro problems) में भी होने लगा है। आय व रोजगार के संतुलन की 

अवधारर्ा ने राष्रीय आय, मौविक व राजकोषीय नीवतयों को एक नया आयाम वदया है, वजससे इन्हें प्रयोवगक स्तर पर 

भी अत्यवधक ववचारर्ीय बनाया है और नीवतयों को एक ठोस मागथदशथन वमला है। इसमें कोई संदहे नहीं वक कें ज़ िांवत 

अभी भी समाप्त नहीं हुई है।  

24.6  अयधगम पररर्ाम (Learning Outcome)   

 इस इकाई से ववद्यार्ी आय व रोजगार की अवधारर्ा के बारे में जान गए होंगे।  

 इस इकाई से ववद्यार्ी केन्ज का आय व रोजगार वसद्धांत को समझ गए होंगे। 

 इस इकाई से ववद्यार्ी आय व रोजगार के प्रवतवष्ठत वसद्धांत को जान गए होंगे। 

24.7 शब्दावली (Glossary)   

 ‘से’ का यियम (Say’s Law)  : बाजार स्वयं अपनी पूवतथ की माँग उत्पन्न करता है।  

 समयि अर्थशास्त्र (Macro Economics) : वकसी अर्थव्यवस्र्ा व घिकों का समग्र रूप से अध्ययन 

करना।  
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 ऐयच्छक बेरोजगारी (Voluntary Employment) : मजदरूी की वह दर वजस पर श्रवमक इच्छा से काम 

नहीं करना चाहते।  

 अिैयच्छक बेरोजगारी (Involuntary Employment) : जो श्रवमक वतथमान मजदरूी की दर पर काम 

करना चाहते हैं पर उन्हें  इस पर रोजगार नहीं वमलता।  

 उपभोग प्रवृयर्त् (Propensity of Consume) : आय व उपभोग में फलनीय सम्बन्ध को कहते हैं| 

 बचत प्रवृयर्त् (Propensity of Save) : आय व बचत में फलनीय सम्बन्ध को कहते हैं|  

 तरलता अयधमाि (Liquidity Preference) : व्यवक्तयों िारा वजन कारर्ों से नकद मिुा अपने पास रखने 

की प्रार्वमकता।  

 समग्र माँग कीमत (Aggregate Demand) : उद्यवमयों िारा एक उत्पादन व रोजगार स्तर पर रावश प्राप्त 

होने की आशा। 

 समग्र पूयतथ कीमत (Aggregate Supply)  : उद्यवमयों िारा एक उत्पादन व रोजगार स्तर पर वह रावश, जो 

उन्हें प्राप्त होनी ही चावहये। 

 प्रभावी माँग (Effective Demand) : वह स्तर जो अर्थव्यवस्र्ा में समस्त माँग व समस्त पवूतथ के बराबर 

होता है। 

24.8 स्व - परख प्रश्न (Self Test Questions)  

अयत लरु्र्त्रात्मक प्रश्न (Very Short Answer Type Questions) 

1. सीमान्त उपभोग प्रववृ् से आपका क्या आशय है? 

2. गुर्क का अर्थ स्पष्ट कीवजये 

3. कें ज के अनुसार गुर्क वकन दो बातों पर वनभथर करता है? 

4. पूँजी की सीमान्त कुशलता से आप क्या समझते हैं? 

5. समग्र माँग के दोनों घिकों का उललेख कीवजये। 

यिबंधात्मक प्रश्न (Essay Type Questions) 

1 कें ज़ के आय व रोजगार वसद्धांत की व्यायया कीवजये। 

2 कें ज़ के आय व रोजगार वसद्धांत में आय व रोजगार के संतुलन को स्पष्ट कीवजये।  

24.9 सदंभथ व ग्रन्र् सचूी  (References and Bibliography) 

 आह जा एच.एल. : उच्चतर आवर्थक वसद्धांत, एस. चंद एण्ड कम्पनी, वदलली-1993  

 Gupta G.S., Macroeconomics, Tata Mcgraw  Hill Publishing Company Ltd. , 2004 , 2nd 

Edition.   

24.10  अन्य पठि सामग्री (Other Reading Material) 

 Allen R.G.D., Macro-Economic Theory : ELBS, 1973  

 Edgmand Mechael R. : Macro-Economics, 2nd Edition, Pretice Hall, 1983  

 



357 

 

24.11 वेब ससंाधि/यलंक (Web Resources/Links) 

 https://www.yourarticlelibrary.com/notes/macroeconomics/the-keynesian-theory-of-

income-output-and-employment/31036 

 https://www.economicsdiscussion.net/keynesian-economics/keynesian-theory-of-

income-and-employment-2/20753 

 https://www.slideshare.net/CJOHARI/keynesian-theory-of-income-and-employment 

 

https://www.yourarticlelibrary.com/notes/macroeconomics/the-keynesian-theory-of-income-output-and-employment/31036
https://www.yourarticlelibrary.com/notes/macroeconomics/the-keynesian-theory-of-income-output-and-employment/31036
https://www.economicsdiscussion.net/keynesian-economics/keynesian-theory-of-income-and-employment-2/20753
https://www.economicsdiscussion.net/keynesian-economics/keynesian-theory-of-income-and-employment-2/20753
https://www.slideshare.net/CJOHARI/keynesian-theory-of-income-and-employment

